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Wstep

Jednym z gltéwnych celéw propagandy mocarstw w okresie zimnej wojny bylo przekonanie
spoteczenstw znajdujacych si¢ po drugiej stronie zelaznej kurtyny do wlasnego systemu
wartoéci’. Cel ten mozna bylo uzyskaé dwoma sposobami. Pierwszy — z réwnym
upodobaniem stosowany przez obie strony konfliktu — polegat na deprecjonowaniu dokonan
przeciwnikaz. Poprzez praseg, radio i telewizj¢ starano si¢ wyolbrzymiaé jego potknigcia,
sugerujac tym samym nieprzystosowanie wrogiej ideologii do rzeczywistosci. Drugi sposéb
polegal natomiast na podkreslaniu whasnych dokonan. Tak zwana ,,pozytywna propaganda”
skupiata si¢ na korzystnym przekazie, aby w ten sposob wykaza¢ wyzszos¢ jednego systemu
nad drugim?®.

Wazng rolg¢ w propagandowej wojnie odgrywaly stereotypy. Obie strony ideologicznego
sporu chetnie uciekaty si¢ do powielania negatywnych stereotypéw 0 przeciwniku z jednej
strony 1 kreowania pozytywnych stereotypéw na swoj temat z drugiej. Przyktadowo, jesli
Stany Zjednoczone glosity wyzszo$¢ kapitalizmu nad socjalizmem, promowaty zalety
wolnego rynku poprzez pokazywanie rozkwitu amerykanskich przedsigbiorstw i miast.
Jednoczesnie wskazywaty na zacofanie techniczne Zwigzku Radzieckiego 1 jego satelitow
oraz na hamujacy rozw6j brak indywidualnej inicjatywy’. Z kolei Moskwa nader czesto

powracala do nieréwnosci spolecznych w USA, w tym olbrzymiego rozwarstwienia
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spotecznego czy trudnej sytuacji czarnoskérychs. Uwypuklata ponadto role¢ robotnikéw w
kierowaniu wtasnym panstwem i egalitaryzm radzieckiego spoleczenstwa.

Zachodnia 1 wschodnia propaganda w swoich przekazach chetnie uciekaty si¢ do stereotypu
kobiety. Tym samym podazano drogg wytyczong juz podczas drugiej wojny Swiatowej. Stany
Zjednoczone czesto postugiwaly si¢ obrazem amerykanskiej kobiety jako troskliwej
pielgegniarki i matki, a takze pracowitej robotnicy. ,,Dlatego kobiety wiedza dlaczego to jest
kobieca wojna” — glosit jeden z propagandowych transparentow®. W odpowiedzi propaganda
niemiecka przedstawiala amerykanskie kobiety jako zainteresowane jedynie zakupami i
rozrywkq7. Z kolei na zasadzie kontrastu, kobieta niemiecka byta prezentowana jako oddana
ojczyznie pracownica. Zachowata przy tym tradycyjne kobiece cechy, jak m.in. pigkny
wyglad.

Na skutek przeobrazen po 1945 r., pozycja kobiety stata si¢ jednym z gléwnych
wyznacznikOw rozwoju spotecznego panstwa. Rosta liczba studiujacych kobiet, ktore po
zdobyciu dyplomu poszukiwaly speilnienia zawodowego poza domem. Zmienialty si¢ tez
stereotypy. Zamiast obrazu kobiety jako przykladnej zony i matki, ktéry dominowat w
mediach jeszcze w latach 20. i 30. XX w., zaczeto promowaé wizerunek zaradnej
bizneswoman®. Tak Stany Zjednoczone, jak 1 Zwigzek Radziecki staraty si¢ wigc w swoim
przekazie pokazywacé kobiete jako symbol sukcesu whasnego systemu politycznego.

Podczas zimnej wojny polskie spoleczenstwo znajdowato si¢ pod wptywem amerykanskie;j,
jak i radzieckiej ,,soft power”. Dzigki odwilzy w globalnych stosunkach mi¢dzynarodowych,
nasilita si¢ wymiana kulturalna po obu stronach Zelaznej kurtyny, dzigki czemu nastapit
rozkwit komunikowania migdzynarodowego. Pod tym pojgciem rozumiem tutaj — cytujac za
Kazimierzem Krzysztofkiem — pewng cze$¢ stosunkéw miedzynarodowych, dotykajaca
problemoéw kulturalnych 1 realizowana przez rzady paﬁstwg. Mozna wigc uznaé, ze
komunikacja mig¢dzynarodowa to ,propaganda, konfrontacja ideologiczna, reklama 1
kreowanie mitow i stereotyp(’)w”lo.

W niniejszym artykule wykorzystalem dwa czasopisma: miesi¢cznik ,,Ameryka. Wiadomosci

ze Standw Zjednoczonych” oraz dwutygodnik (nast¢pnie tygodnik) ,,Kraj Rad”. Badaniu

> M.L. Dudziak, Cold War Civil Rights. Race and the Image of American Democracy, Princeton 2000, s. 37-38.
®G.s. Jowett, V. O’'Donnell, Propaganda and Persuasion, Los Angeles 2012, s. 312.

7 Por. H. Boak, Mobilising women for Hitler: the female Nazi voter, w: (red.) A. McElligott, T. Kirk, Working
Towards the Fuhrer, Manchester 2003, s. 68-92.

4B.G. Smith, Global feminisms Since 1945. A survey of issues and controversies, London 2000, s. 144-146.

K. Krzysztofek, Komunikowanie miedzynarodowe, Warszawa 1983, s. 7-8.
10p, Ociepka, Komunikowanie miedzynarodowe, Wroctaw 2002, s. 19.
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poddano egzemplarze z lat 1958-1959. Wybor dat nie jest przypadkowy. Rok 1958 znaczyt
pojawienie si¢ na polskim rynku ,,Kraju Rad”. Z kolei ,,Ameryka” zadebiutowata rok p6znie;j.
Na schytek lat 50. przypadl ponadto poczatek odwilzy w stosunkach miedzynarodowych
okresu zimnej wojny. Dzieki temu obie strony mogly tatwiej realizowaé swoja polityke
propagandowa po drugiej stronie zelaznej kurtyny. W badaniu wykorzystano metode
ilo$ciowej i jakoSciowej analizy zawarto$ci prasy oraz analize semiotyczna ™.

»Ameryka. Wiadomosci ze Stanow Zjednoczonych” i ,,Kraj Rad”

Miesigcznik ,,Ameryka. Wiadomosci ze Standéw Zjednoczonych” zadebiutowat w
Polsce w 1959 r. Stato si¢ to mozliwe dzigki dwustronnej umowie, ktérg rzad USA podpisat z
polskimi wladzami rok wczedniej. Zgoda Warszawy na dystrybucje amerykanskiego
czasopisma byta wynikiem odwilzy w stosunkach miedzynarodowych, ktora zapoczatkowata
Smier¢ Jozefa Stalina w 1953 r. Podobne umowy wczesniej podpisaly inne panstwa bloku
socjalistycznego, na czele ze Zwiazkiem Radzieckim gdzie czasopismo to cieszylo si¢
olbrzymim zainteresowaniem®. ,,Za wyjatkiem kontaktéw osobistych — wspominat jeden z
amerykanskich dyplomatow rezydujacych w Moskwie - >>Ameryka<< miata najwickszy
wklad w lepsze zrozumienie przez Rosjan Standow Zjednoczonych i w dostarczaniu rzetelnej
informacji o tym, co dzieje si¢ w USA, tym samym powstrzymujac po czesci
antyamerykanska propagande”*®.

W Polsce ,,Ameryka” osiggata naktad ok. 50 tys. egzemplarzy. Skierowana byta do
»czytelnika, ktory chce sie¢ nie tylko dowiedzie¢ o zyciu codziennym, osiagnieciach
technicznych i cywilizacyjnych, ale takze o innych sprawach™*. Jak przekonywal ambasador
USA, ktoérego tekst otwieral pierwszy numer miesi¢cznika, ,.>>Ameryka<< to pismo, ktore
bedzie zamieszcza¢ zardwno powazne artykuty ze §wiata nauki 1 sztuki, jak 1 wiadomosci
wszechstronne, naswietlajace wszelkie przejawy amerykanskiego zycia”'>. Podobnie jak w
pozostatych krajach, takze w Polsce kolejne numery czasopisma byly rozchwytywane przez
czytelnikow. Na tak duzym zainteresowaniu zawazyly nie tylko podejmowane przez
»Ameryke” tematy, ale takze doskonata jako$¢ zamieszczanych na jej tamach zdje¢. Obok

nich zawarto$¢ miesigcznika tworzyly artykuly pisane przez pracownikow United States

T Taylor, A. Willis, Medioznawstwo. Teksty, instytucje i odbiorcy, Krakow 2006.
2, Steindorf, Amerika Magazine, “Christian Science Monitor” z 7 X 1999 r.

BE Crane, The full-format American Dream: Amerika as a key tool of Cold War public diplomacy, “American
Diplomacy” z 18 1 2010.

K. Michatek, Polityka amerykariska wobec Europy Wschodniej w okresie zimnej wojny, w: (red.) A. Borzym,
J. Sadowski, Radio Wolna Europa w polityce polskiej i zachodniej, Warszawa 2009, s. 42.

> Do polskiego czytelnika, ,Ameryka. Wiadomosci ze Standw Zjednoczonych” (Dalej: ,Ameryka”) 1959, nr 1.
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Information Agency, thumaczone nastepnie przez polskich wspotpracownikoéw, oraz przedruki
z prasy amerykanskiej, w tym gltéwnie z pisma ,,Life”. W niektérych numerach drukowano
artykuly znanych dziennikarzy pisane specjalnie na potrzeby ,,Ameryki”.

Rok przed ,,Amerykg” pojawil si¢ na polskim rynku dwutygodnik pt. ,,Kraj Rad”.
Poczatkowo czasopismo ukazywato si¢ nakladem Wydawnictwa ,,Kraj Rad”, jednak od 1962
r. funkcje wydawnicze przejat warszawski oddzial Agencji Prasowej Nowosti. Wczesniej, bo
w 1959 r., , Kraj Rad” stat si¢ tygodnikiem. Poczatkowo na jego czele stat Boris Zirnov,
ktorego na fotelu redaktora naczelnego zastgpit w 1965 r. Wsiewotod Wiedin, a dwa lata
pozniej Borys Ostaszko. Naktad ,,Kraju Rad” wahat si¢ w granicach 150 tys. egzemplarzy.
Aby zwigkszy¢ zainteresowanie czytelnikow tygodnikiem, postanowiono, ze bedzie to
najtansze czasopismo kolorowe ukazujace sie w Polsce, a jego ceng ustalono na 4 zt.'°

Gléwnym celem ,,Kraju Rad” bylto ,,informowanie Polakow o zyciu w ZSRR oraz
umacnianie przyjazni miedzy obywatelami obu krajow”!’. Czasopismo skierowane zostato do
r6znych grup wiekowych i spotecznych. Zakres podejmowanych na jego tamach zagadnien
byl szeroki. Teksty, autorstwa radzieckich dziennikarzy, dotykaty tak problemow
politycznych, jak i najnowszej historii, tradycji lokalnych czy muzyki. Tematem
powtarzajacym si¢ w wiekszosci numerdéw byla polsko-radziecka przyjazn, przejawiajaca si¢
we wspolnej historii — zwlaszcza tej najnowszej — czy podobnych tradycjach i obyczajach.
Artykuty prasowe uzupetniaty ponadto formy literackie, w tym opowiadania 1 wiersze'®,
Catos¢ dopetniaty kolorowe i czarnobiate zdjecia, bogato zdobiace kolejne strony ,,Kraju
Rad”.

Pomimo niskiej ceny 1 atrakcyjnej zawartos$ci, ,,Kraj Rad” nie cieszyl si¢ wigkszym
zainteresowaniem wsrdd polskich czytelnikow. Wedlug badania zasiggu czytelnictwa
dziennikdbw 1 periodykow, przeprowadzonego przez krakowski Os$rodek Badan
Prasoznawczych w potowie 1972 r., tygodnik ,,Kraj Rad” uplasowal si¢ dopiero na 40.
miejscu pod wzgledem poczytnosci. Stale miato go czyta¢ zaledwie trzy proc. respondentow,
a dorywczo CZterylg. Nie pomagaly liczne promocje tygodnika organizowane przez RSW

,»Prasa-Ksiazka-Ruch” oraz poszczegélne komitety wojewoddzkie i miejskie PZPR. Chociaz

¢ Kultura” 1983, nr 424,

v ,,Bibliotekarz” 1967, nr 34.

¥ Ulotka pt. Czytajcie Kraj Rad.

" H. Siwek, Zasieg czytelnictwa dziennikéw i periodykéw, ,Zeszyty Prasoznawcze” 1972, nr 1, s. 89-96.
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wiec wladze uznawaty go za tytut ,,poczytny i zastuzony na polu popularyzacji problematyki
radzieckiej wérod polskiego spoteczenstwa”, nie spehit on poktadanych w nim nadziei®.
Amerykanska kobieta sukcesu — pomi¢dzy bizneswoman a pania domu

Miesigcznik ,,Ameryka” oddzialywal na swoich czytelnikow przede wszystkim
obrazem. To wtasnie obraz jako znak ikoniczny potrafi kreowaé pozytywne lub negatywne
stereotypy, wzbudzaé¢ poczucie bezpieczenstwa lub zagrozenia, czy wreszcie tworzy¢ i
zmienia¢ rzeczywisto$¢. Jak przekonuje jeden z badaczy propagandy, potega obrazu wypltywa
z jego ,zdolnosci do catosciowego komunikowania pozadanych informacji”21. W
przeciwienstwie bowiem do stowa pisanego, gdzie réznice jezykowe i1 kulturowe moga
powodowa¢ zaktocenia w prawidlowym odbiorze informacji, obraz wywotuje jednoznaczne
skojarzenia wérod wszystkich jego odbiorcow. Co wazniejsze, ludzie tatwiej zapamigtuja to,
co widzg. Ponadto poprzez obraz tatwiej wywota¢ u odbiorcoOw pozadane reakcje, jak np.
smutek, rado$¢ czy zto§¢. Dlatego obraz jest dogodnym narzedziem do kreowania ludzkiego
wyobrazenia na rozne tematy”>. W ,, Ameryce” to zdjecia odgrywaty gtéwna role w przekazie,
tekst byl jedynie ich uzupelnieniem. Precyzowal informacj¢ i1 utwierdzal stereotypy
umieszczone na fotografiach.

Zdjecia kobiet w roznych sytuacjach byly chetnie wykorzystywane przez redaktorow
,2Ameryki”. Zdobily one zamieszczane na tamach czasopisma teksty, jak rowniez stanowily
odrgbng wypowiedz dziennikarskag. W badanym okresie kobieta byla rowniez gléwnym
motywem czterech oktadek ,,Ameryki”, a wigc co trzeciej. Podobnym odsetkiem kobiecych
oktadek moégl si¢ w tym czasie poszczyci¢ prestizowy tygodnik ,,Life”. Miesiecznik miat
prezentowac¢ to, co najlepsze w amerykanskiej kulturze, w zwigzku z tym pomijano na
zdjeciach kontrowersyjne tematy, jak np. dyskryminacja kobiet w miejscach pracy. Nie
poruszano takze, lub czyniono to w minimalnym stopniu, problemoéw rasowych. Zdjgcia
czarnoskorych kobiet, podobnie jak 1 me¢zczyzn, stanowity rzadko$¢ i wystgpowaly raczej
jako dodatek do tekstu niz odrgbna forma wypowiedzi. Podsumowujac, wsrdd
opublikowanych zdje¢ 1 tekstow mozna wyrdzni¢ nastepujgce trzy typy stereotypow
amerykanskiej kobiety: modnej, dobrze wyksztalconej oraz pracowitej i sympatycznej pani
domu.

Modna kobieta byla czestym motywem wystepujacym na tamach ,,Ameryki”.

Miesigcznik posiadat co prawda nie staly, lecz pojawiajacy sie dosyé¢ regularnie dziat

20 Kronika. Dokumentacja prasowa” 1973 r., tom 22, s. 103.

2 War, Media and Propaganda. A Global Perspective, (red.) Y.R. Kamalipour, N. Snow, Oxford 2004, s. 81.
% por. C. Moore, Propaganda Prints. A History of Art in the Service of Social and Political Change, London 2010,
s. 7.

66



Naukowy Przeglad Dziennikarski nr 1/2015

Journalism Research Review Quarterly

poswiecony kobiecej modzie. Warto przy tym doda¢, ze autorzy tekstow koncentrowali si¢ na
przedstawieniu tzw. mody codziennej anizeli na ukazywaniu najnowszych trendow na
swiatowych salonach. Publikowane zdjecia taczyly w sobie wyr6zniajgce — zdaniem tworcoOw
czasopisma — cechy modelowej amerykanskiej kobiety, to jest modny ubiér oraz
niezalezno$¢. Na jednym z typowych pod tym wzgledem zdje¢, przedrukowanym z
czasopisma ,,Charm”, czytelnicy mogli podziwia¢ kobiete w wieku ok. 30 lat ubrang w
,»dwurzedowy kostium z czerwonej welny z rozszerzonymi wytogami i nisko umieszczonym
paskiem,” co miato odpowiada¢ 6wczesnym trendom?®,

Nie mniej wazne od gléwnej bohaterki obrazu bylo tlo. Na wspomnianym zdjeciu, kobieta
znajduje sie w centrum miasta, a na jednym z pobliskich budynkéw powiewaja flagi Stanow
Zjednoczonych. Pozostate postacie sg ukazane w oddali, tak ze ich kontury rozmywajg sie.
Dzigki temu zabiegowi odbiorca instynktownie skupia swoja uwage na modelce. Gest, ktory
ta wykonuje prawa reka, moze wskazywac, ze wota taksowke. W lewej rece trzyma gustowng
teczke. Mamy wigc do czynienia nie tylko z kobieta modna, lecz takze niezalezng. Co prawda
nie wprost, lecz za pomocg odpowiedniego sformatowania modeli i otoczenia, czytelnik moze
si¢ domysli¢, iz bohaterka jest osoba dobrze wyksztalcong i zapewne maj¢tng. Podobne
zabiegi zastosowano przy innych zdjeciach dotyczacych amerykanskiej mody. Na nich
wszystkich kobiety zaprezentowane sga jako osoby samodzielne i silne, uchwycone w
dynamicznych sytuacjach?*.

Kobieta modna, niezalezna i silna to zarazem kobieta dobrze wyksztalcona. Taki
wniosek mozna wyciaggnag¢ po analizie zdje¢ 1 artykutdw zamieszczonych na tamach
miesi¢cznika ,,Ameryka”. Dobrym przykladem stuzy artykut wydrukowany w numerze
drugim z 1959 r., a dotyczacym utalentowanej mtodziezy ze Standéw Zj ednoczonychzs. Wsrod
piatki opisanych nastolatkow znalazta si¢ Jane Shelby, siedemnastoletnia dziewczyna z
miejscowosci Teaneck w stanie Nowy Jork. Jak przekonywal dziennikarz, Jane marzyla o
karierze astrofizyka, ktorg chciata rozpocza¢ studiami w stynnym Instytucie
Technologicznym w Massachusetts. Aby osiagna¢ ten cel, juz w liceum zorganizowata koétko
obserwatorow sztucznych satelitow 1 wlasnorecznie zbudowata teleskop.

Artykutowi towarzyszy zdjecie bohaterki pozujacej na tle swojego teleskopu. Cato§¢ tworzy
optymistyczny obraz pozycji kobiety w amerykanskim spoleczenstwie. Jak wynika z artykutu,

kazda nastolatka, nawet z niewielkiej miejscowosci W USA, ma szans¢ zrealizowaé swoje

23 Stroje na co dzien, ,,Ameryka” 1959, nr 2.
** Por. Modne stroje studentek, ,Ameryka” 1959, nr 3.
» Pigtka nagrodzonych w konkursie, ,Ameryka” 1959, nr 2.
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marzenia zawodowe. Warto jednak zauwazy¢, ze Jane Shelby byta jedyng kobieta z piatki
osob zaprezentowanych przez ,,Ameryke”. Trudno odpowiedzie¢ na pytanie czy byla to
celowa polityka redaktorow czasopisma, czy tez zwykly zbieg okolicznos$ci. Prawda
natomiast jest, ze bohaterami przewazajgcej czesci tekstow dotyczacych nauki i techniki byli
mezcezyzni.

Whnioskujac po liczbie drukowanych zdje¢ i artykuldw, redaktorzy ,,Ameryki”
lansowali przede wszystkim obraz amerykanskiej kobiety jako pracowitej i sympatycznej pani
domu. Trudno si¢ temu dziwi¢, zwazywszy, ze taki byl trend nie tylko w Stanach
Zjednoczonych, ale w calym $wiecie zachodnim. W stosunku do lat drugiej wojny swiatowe;,
kiedy kobiety musialy przeja¢ cze$¢ obowigzkow dotychczas zarezerwowanych dla
mezczyzn, okres powojenny przyniost pewien regres i powrét do tradycyjnego podziatu ro1%.
,Utrzymanie domu i wychowanie dzieci — pisal amerykanski historyk — byly uwazane w
latach 50. za idealne role kobiece, chociaz nie byl to juz poglad tak powszechny jak
wczesniej. Wraz z szybkim wzrostem zawieranych matzenstw i urodzen, kobiety stawaly si¢

zonami i matkami w niespotykanej dotychczas skali”?’

. Taki podziat r6l promowata
amerykanska prasa, radio i telewizja. Podobny przekaz niosty takze media skierowane do
odbiorcéw zagranicznych, w tym ,,Ameryka”.

Za posrednictwem ,,Ameryki” polscy czytelnicy mogli przekona¢ si¢, iz wybor roli
pani domu byt w Stanach Zjednoczonych autonomiczng decyzjg kazdej kobiety. Chociaz wigc
— jak pokazywaty to pozostale artykuty i zdjgcia — kobiety dazyty do zdobycia coraz wigkszej
samodzielnosci 1 wyksztalcenia, ich marzenia realizowaly si¢ przede wszystkim w Zyciu
rodzinnym. Modelowy przyklad takiego usytuowania kobiety stanowi niewielki artykut
zamieszczony w numerze pierwszym ,, Ameryki” pt. Zycie rodziny Lou Conrady jest pogodne
i szczesliwe®™. Juz sam tytul wskazuje na przyjecie meskiego punktu widzenia. Rola kobiety
zostaje niejako wyznaczona przez sam tekst, w ktorym Zona gléwnego bohatera — Kay
Conrady — jest wspomniana tylko raz. Wsrdd towarzyszacych artykutowi szesciu zdje¢, na
pieciu znajduja si¢ wyltacznie mezczyzni, gtbwnie Lou Conrady 1 jego dwaj synowie. Pani
Conrady wystepuje tylko na jednym zdjeciu — w tle siedzacego na fotelu i czytajacego gazete
Lou jest jego zona ,,zajeta szyciem”.

Ten sam model rodziny powiela inny artykut zamieszczony w ,,Ameryce” pt. Farmer,

ktory wie czego chce. Ponownie tytul wskazuje na gldownego bohatera, jak rowniez sugeruje

®R. Henig, S. Henig, Women and Political Power. Europe since 1945, London 2001, s. 1-3.
7 W.H. Young, N.K. Young, American Popular Culture Through History. The 1950s, Westport 2004, s. 11.
28 Zycie rodziny Lou Conrady jest pogodne i szczesliwe, ,Ameryka” 1959, nr 1.
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przynalezno$¢ zawodu farmera wylgcznie do mezczyzny. Bohaterem tekstu jest James
Benjamin Beavan, ,,przecigtny, mlody amerykanski farmer: szeroki w barach, dlugonogi i
szczuply, spalony od stofica i wiatru”?. Swoja zone — Marie — poznat w liceum. Marie byta
»jedna z najladniejszych z jego kolezanek w szkole i po skonczeniu nauk moglta wybierac
wsrdd licznych starajgcych siq”go. Dalsza czg¢s¢ artykut niemal wylacznie odnosi si¢ do
sukcesow 1 porazek gtdownego bohatera. Jego zona wystepuje rzadko, przewaznie jako pomoc
w pracach gospodarczych. Jak zwykle w przypadku tekstow drukowanych w ,,Ameryce”,
takze i ten ozdobiony jest znaczng ilo$cig zdje¢. Marie jest widoczna na trzech z nich, zawsze
w tradycyjnych dla kobiety rolach. Na pierwszym z nich Marie ubiera najmtodsza corke.
Podpis pod zdjeciem glosi: ,,Zycie na farmie daje wiele zadowolenia, lecz nawet nowy traktor
nie sprawitby Beavanom wigcej radosci niz nowa sukienka dla coéreczki Sue”. Druga
fotografia przedstawia Marie myjaca naczynia. ,,Marie woli patrzy¢ na roztaczajacy si¢ za
oknem widok pelnego stonica dziedzifica — brzmi opis — niz na pigtrzacy si¢ przed nig
olbrzymi stos talerzy”. Z kolei na trzecim zdjeciu przedstawiona jest cata rodzina —
matzenstwo Beavandw wraz z szostka dzieci — spedzajacych wolny czas. Glowa rodziny, a
wigc James Beavan, stoi z boku, natomiast jego Zona trzyma na r¢kach najmtodsza corke 1
doglada pozostate dzieci.

Jaka wigc byla modelowa amerykanska kobieta? Niewatpliwie jej obraz wystepujacy
na tamach ,,Ameryki” zostat dostosowany do polskiego odbiorcy. Liczac na zainteresowanie
zenskiej czgséci czytelnikow, miesigcznik pokazywat najnowsze trendy w modzie codzienne;.
Byt to jeden z propagandowych zabiegow majacych dowies¢ wyzszosci zachodniego modelu
gospodarczego nad socjalistycznym. Kolorowe i wykonane z dobrych materiatow fasony, a
zarazem powszechnie dostepne, lansowaly sposob ubierania si¢ zupetnie rdézny od
siermi¢znego modelu Polski konca piatek dekady XX w. Jednoczes$nie szeroko opisywany
przez ,,Ameryke” boom edukacyjny wsrod amerykanskich kobiet wskazywal na ogrom
mozliwosci stojacych przed nimi. Warto przy tym pamigtac, ze takze w Polsce lata powojenne
charakteryzowaty si¢ znacznym awansem spotecznym kobiet, ktore otrzymatly tatwiejszy
dostep do wszystkich szczebli nauki, co wykorzystywata rodzima propaganda31. Nic wigc

dziwnego, ze redaktorzy ,,Ameryki” starali si¢ odpowiedzie¢ na rosngce ambicje polskich

2 Farmer, ktdry wie czego chce, ,,Ameryka” 1959, nr 7.
30 .
Ibidem.
* por. film dokumentalny, zawierajacy fragmenty Polskich Kronik Filmowych, pt. Propaganda PRL-u. Kobieta w
PRL-u, 2006.
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kobiet. Oczywiscie pokazujgc, iz takze w konserwatywnym i kapitalistycznym spoteczenstwie
amerykanskim, kobieta ma mozliwos¢ realizacji naukowej 1 zawodowe;.

Nie da si¢ jednak nie zauwazy¢, iz wzorem, ktory ,,Ameryka” lansowala najczgsciej
byl wzor kobiety jako pani domu i Zony. Pomimo przeobrazen spotecznych, ktore nastapity w
Stanach Zjednoczonych po drugiej wojnie $wiatowej, tradycyjna rola kobiety nie ulegta
znaczacej zmianie. Owszem, co raz wigcej kobiet nie konczylo swojej edukacji na szkole
sredniej, a czg$¢ z nich spelniata swoje zawodowe ambicje, lecz wickszo$¢ nadal wybierata
zycie u boku meza i1 dzieci. To wlasnie maz byl glowa rodziny, jej fundamentem i
zywicielem. Rolg zony byto go wspieraé, a takze dba¢ o dom i wychowywa¢ dzieci. Taki
idealny wizerunek wcigz dominowal w amerykanskich srodkach masowego przekazu. Nic
wiec dziwnego, ze odwotywali si¢ do niego redaktorzy ,,Ameryki”. Zreszta wigkszos$¢ z
drukowanych na jej tamach tekstow i1 zdje¢ pochodzita z komercyjnych czasopism, jak
tygodniki ,,Life”, ,,Newsweek” i ,,Time”. Niemal niezauwazalny byl problem czarnoskérych
kobiet. Jesli pojawialy si¢ na tamach ,,Ameryki” to wylacznie jako cze$¢ wigkszej
zbiorowo$ci  afro-amerykanskiej. Podobnie zachowywaly si¢ zreszta czasopisma
przeznaczone dla amerykanskiego czytelnika32. W latach 50. czarnoskoéra kobieta nie istniata
w mediach®,

Kobieta na famach ,,Kraju Rad”

Podobnie jak w krajach zachodnich, takze w Zwigzku Radzieckim koniec drugiej
wojny $swiatowej sprowokowat debate na temat roli kobiety w spoteczenstwie. Znaczne straty
osobowe poniesione w walce z Trzecig Rzesza spowodowaty, ze pod koniec lat 40. ub. w.
dominujagcym modelem kobiety w radzieckiej prasie stala si¢ matka 1 zona. W jednym z
artykutow wydrukowanych w ,,Prawdzie” mozna bylo przeczytac, ze ,,kobieta, ktora jeszcze
nie do$wiadczyla radosci rodzicielstwa, nie zrealizowata najwigkszego ze swoich powotan”.
Obraz ten ewaluowal w miare jak zmienialy si¢ potrzeby radzieckiej propagandy. Smier¢
Stalina w marcu 1953 r. oraz nastepujaca odwilz odbity si¢ takze na lansowanym przez media
wizerunku kobiet. Przestaly by¢ one przedstawiane jako przede wszystkim zony i matki.
Prasa i radio coraz cze¢$ciej zaczety podkreslac, iz kobiety w ZSRR miaty wigksze mozliwosci
realizowania swoich ambicji zawodowych niz ich odpowiedniczki na Zachodzie. Z

satysfakcja informowano o zenskich deputowanych do Dumy, ktoérych liczba pigciokrotnie

2T Carilli, J. Campbell, Women and the Media. Diverse perspectives, University Press 2005, s. 119.
> N.I. Painter, Creating Black Americans. African American History and its Meanings (1619 to the Present),
Oxford 2005, s. 242-243.
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przekraczata liczbe kobiet w amerykanskim Kongresie34. Zwiazek Radziecki przodowat takze
w odsetku kobiet pracujacych w urzgdach i na uczelniach. Warto jednak pamigtac, iz w wielu
przypadkach zatrudnione tam kobiety pelnity role podrzedne. Dla przyktadu, ponad 30 proc.
kobiet naukowcow byto niezadowolonych z warunkow pracy 1 mozliwosci awansu>>.

Dwutygodnik ,,Kraj Rad” zadebiutowal w Polsce w 1958 r. Byl to wiec okres, kiedy
radziecka propaganda budowata i umacniata wizerunek kobiety jako osoby realizujacej si¢
zawodowo 1 spotecznie. Pod tym wzglgdem obraz ten nie réznit si¢ od obrazu kobiety
lansowanej przez media pozostatych krajow socjalistycznych. Jak jednak zauwazyta jedna z
badaczek problemu, kobieta wylaniajgca si¢ z tam oficjalnej prasy w ZSRR, Polsce czy na
Wegrzech miata niewiele wspolnego z rzeczywista sytuacja kobiet w tych krajach®®,

Nie oznacza to bynajmniej, iz na tamach ,,Kraju Rad” jedynym obrazem kobiety bylta
kobieta pracujaca. Wrecz przeciwnie. W numerze pigtym z 1-15 marca 1958 r. redakcja
dwutygodnika zdecydowata sie uhonorowa¢ Miedzynarodowe Swieto Kobiet oktadka z
wizerunkiem kobiety — matki z matym dzieckiem. W tym samym numerze do polskich kobiet
zwrobcila sie pisarka Anna Karawajewa. ,,Udziat kobiet w walce o pokoj i przyjazn wszystkich
krajow — pisata — to dzieto wielkie i pickne. (...) Zycze Wam, Drogie moje, jak rowniez
Waszym rodzinom, wiele powodzenia i radosci w zyciu osobistym, a takze osiggnig¢ w walce
0 zapewnienie pokoju — rekojmi szczescia i zycia catej ludzkosci™’. Z cytowanego fragmentu
mozna wywnioskowaé, ze w pierwszym rzg¢dzie kobieta byla postrzegana jako osoba
odpowiedzialna za rodzing. W ten sposdb mogta przystuzy¢ si¢ w ,,walce o pokoj”.

Wigcej na temat modelowej roli kobiet w spoteczenstwie komunistycznym mowit artykut pt.
Drzien jednosci kobiet. Jego autorka, Maria Owsiannikowa, redaktor naczelny ,,Kobiety
Radzieckiej”, przekonywata, ze w ,,ZSRR 1 w innych krajach socjalistycznych pot miliarda

kobiet stalo si¢ réwnoprawnymi cztonkami spoleczeﬁstwa”gg.

Nastepnie przedstawita
wyliczenia, z ktorych wynikalo, iz ws$réd robotnikow 1 personelu technicznego byto
zatrudnionych az 45 proc. kobiet. ,,W Rosji carskiej — pisata Owsiannikowa — byto 600 kobiet
inzynierow 1 technikow, obecnie jest ich okoto 600 tys.” Positkowanie si¢ liczbami, czesto w

poréwnaniu z faktami z przeszlosci bylo jedna z chetniej stosowanych technik przez

**]. Korovush kina, Gender equality under Real Socialism. Women and their careers in the USSR (1930s-60s), w:
(red.) A. Peto, M. Pittaway, Women in History — Women'’s History: Central and Eastern European Perspectives,
Budapest 1994, s. 103.

* |bidem.

*A. Peto, ,,As he saw her”: Gender politics in secret party reports in Hungary during the 1950s, w: (red.) A.
Peto, M. Pittaway, Women in History — Women’s History: Central and Eastern European Perspectives, Budapest
1994, s. 108-109.

A, Karawajewa, Drogie Kobiety Polski Ludowej!, ,, Kraj Rad” 1958, nr 5.

BEM. Owsiannikowa, Dzien jednosci kobiet, , Kraj Rad” 1958, nr 5.
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propagandeg komunistycznafg. Takze w tym przypadku zestawienie liczb z dwdch zupetie
roznych okresow miato za zadanie wykazanie wyzszo$ci nowego systemu nad ancien regime.
Kobieta w tym przypadku traktowana byta instrumentalnie, jedynie jako pretekst do ukazania
zalet komunizmu. W zaleznos$ci od potrzeby jej miejsce mogt zaja¢ inny czynnik, jak np.
wyto surowki czy eksport wegla.

O ile artykut Owsiannikowej miat przemawia¢ do czytelnika za pomoca liczb, o tyle
sasiadujacy reportaz pt. Rozmowy nad Wolgg odwotywat sie do emocji. Tekst Michata
Czernotuskiego opisywat losy Nadi, inzyniera architekta z Witebska. Autor przedstawil swoja
bohaterke¢ jako osobe nie tylko dobrze wyksztatcong, ale takze petng zrozumienia dla innych.
Jej sukces zawodowy polegal wigc zardbwno na umiejgtnosci projektowania wygodnych
mieszkan, jak i zrozumieniu ludzkich potrzeb. Jednoczesnie Nadia pozostawala skromng
osoba, matkg i zong, podobng do tysiecy innych kobiet w Zwigzku Radzieckim. ,,Kiedy mysle
o zyciu Nadii — pisat Czernoluski — mimo woli nasuwa mi si¢ mysl o niezadowalaniu si¢
cztlowieka uzyskanymi juz osiggnigciami, jego dazeniu, by wcigz i8¢ naprzod. >>Wiele
zrobiono, ale jeszcze wiecej zostalo do zrobienia<<”*.
Nadia z reportazu Czernotuskiego byta niejako uosobieniem idealu kobiety radzieckie;.
Potrafita ona potaczy¢ dwa — sprzeczne wydawatoby si¢ — etosy: robotnicy i pani domu. W
przeciwienstwie bowiem do kobiety amerykanskiej, ktéra — w $wietle ,,Ameryki” —widziata
siebie przede wszystkim jako zone¢ 1 matke, a dopiero potem kobiete pracujaca, o tyle
radziecki obraz propagandowy lansowat kobiet¢ w podwojnej roli. W pewnym uproszczeniu
mozna przyjaé, iz wzorem do nasladowania miata by¢ Joanna D’Arc, o ktorej na tamach
»Kraju Radu” pisano: ,,Wcielenie czaru i bohaterstwa. Prosta dziewczyna wiejska, ktora
ponad pig¢ wiekéw temu dokonata niesSmiertelnego czynu dla uratowania ojczyzny”“.
Powracano wigc do tematu kobiety — bojowniczki o wolnos¢ 1 pokoj §wiatowy, o ktorym z
okazji Dnia Kobiet wspominata Anna Karawajewa. Nawet zdjecia, ktore podobnie jak
»~Ameryka” podtrzymywaty tradycyjna rolg kobiety w gospodarstwie domowym, prezentujac
ja w kuchni czy przy stole, wystepowaly wylacznie z uzupelnieniem tekstowym,
informujacym 0 pracy zawodowej bohaterki.

Los kobiety w ZSRR nie byt tatwy. Na tamach ,,Kraju Rad” nie ukrywano, Zze misja, ktora

natozyl na nie komunizm odbiegata od nieco lukrowanego obrazu zycia ich odpowiedniczek

* Na temat wykorzystywania liczb i statystyk w komunistycznej propagandzie patrz: T. Starks, The Body Soviet.
Propaganda, Hygiene, and the Revolutionary State, Wisconsin 2008, s. 65.

oM. Czernotuski, Rozmowy nad Wotggq, ,Kraj Rad” 1958, nr 5.
6. Sinielnikow, Joanna D’Arc, ,Kraj Rad” 1958, nr 7.
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na Zachodzie. Ci¢zka praca jednak nie pozostawata bez nagrody. Przyktadowo, w krotkim
reportazu z Moskiewskiej Wytworni Tytoniu ,,Jawa” Aleksander Wotga pisat o robotnicy
Baranowej*’. Chociaz jej pensja nie starczata nawet na wykupienie miesiecznego abonamentu
obiadowego, to za ofiarng prace fabryka odwdzigczata si¢ pokryciem wiekszosci kosztow
serwowanych w stotowce positkow. Nie tylko cena odgrywata tutaj rolg, ale takze menu,
ktére przygotowywano wylacznie z dietetycznych produktow. Jeszcze wigkszy hart ducha niz
pracownice ,,Jawy” prezentowala Polina Pietrowa, ,,dziewczyna z Dalekiej Péocy”*®. Nie
tylko poradzita sobie po stracie rodzicow, ale tez stata si¢ jednym z najlepszych mysliwych w
regionie, gdzie ,,kobiety uwazane sg za mato przydatne do polowania”.

Czy zatem kobieta na tamach ,,Kraju Rad” musiata wyzby¢ si¢ typowych dla swoich pitci
cech? Propaganda Stanéw Zjednoczonych, takze ta w wykonaniu ,,Ameryki”, lansowata
obraz Amerykanek jako kobiet silnych i ambitnych, ale zarazem pigknych, potrafigcych
modnie si¢ ubra¢ i dobrze wyglada¢ w kazdej sytuacji. Naturalnie wizerunek ten nie do konca
odpowiadal amerykanskiej rzeczywistosci przetomu lat 50. i 60. XX w. Nie taka byta jednak
rola propagandy. Sadzac po zainteresowaniu jakim cieszyta si¢ ,,Ameryka” wsrdd Polek,
mozna uznaé, iz pismo to zrealizowato powierzone mu zadanie. To ,,Ameryka” pokazywata,
co byto modne na $wiecie.

Probe przetamania tego monopolu podjat ,,Kraj Rad”. W czasopi$mie funkcjonowal dziat
poswiecony modzie, cho¢ nie byl on tak rozbudowany jak w przypadku ,,Ameryki”. Zarowno
ubrania, jak 1 same modelki mialy za zadanie ukazywa¢ kobiete jako osobe pracowita,
sympatyczna, a przede wszystkim skromng. Uchwyconym na fotografiach pozom daleko byto
do profesjonalizmu modelek z Zachodu. Tutaj to nie one odgrywaly gtowng role, lecz ich
stroje, a wlasciwie ich przeznaczenie. Obok ubioru codziennego, obowigzkowo prezentowano
wigc ,.komplet do pracy”, niewiele roznigcy si¢ od meskiego. Co interesujace, jedynie zdjgcia
robotnic przedstawiaty zdecydowane i silne kobiety, uchwycone niemalze w meskich pozach.
W pewnym sensie t¢ samg technike stosowano w fotografiach kobiet — sportowcow.
Przedstawiona w numerze szostym ,,Kraju Rad” tyzwiarka Inga ,,Sputnik” Rylowa, trzyma w
rekach zwycieski wieniec, a jej twarz nie oddaje zadnych emocji*’. Dla poréwnania,
fotografie mezczyzn rzadko kiedy byty statyczne. Ich bohaterowie byli przewaznie

fotografowani w pracy lub w domu, gdzie jednak nadal gérowali nad otoczeniem.

A, Wotga, W fabrycznej stotéwce, ,Kraj Rad” 1958, nr 5.
2 M. Jakutski, Dziewczyna z tajgi, ,,Kraj Rad” 1958, nr 5.

4 Inga , Sputnik” na lodzie, ,,Kraj Rad” 1958, nr 6.
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Kobieta jako ikona mody przedstawiana byta na tamach czasopisma wylacznie przez pryzmat
artystek. Interesujace, ze w przeciwienstwie do ,,Ameryki”, ktéra starata si¢ stworzy¢
wrazenie, iz nawet dziewczyna z glgbokiej prowincji mogta by¢ atrakcyjna i modna,
redaktorzy ,,Kraju Rad” rezerwowali te cechy wylacznie do przedstawicielek swiata muzyki,
tanca 1 filmu. Co wigcej, takze w tym przypadku dziennikarze starali si¢ odsuwa¢ urode¢ na
dalszy plan, akcentujagc raczej talent aktorek i ich ciezka pracge. W reportazu z planu
zdjeciowego filmu pt. Ze szkoly na ekran, rezyser wspominal wybor gléwnej aktorki:
,Oczywiscie wazna byla nie tylko jej zgrabna figurka, mita buzia i pigkne, duze, szare oczy.
Czynnikami decydujagcymi byly: talent, pracowito$¢ i wrodzona subtelnos¢ tej 15-letniej,
moskiewskiej uczennicy”®. Podobnymi walorami kierowano si¢ przy wyborze obsady do
filmu pt. Dziewczyna bez adresu, ktory Leonid Lencz opisal w numerze siddmym ,,Kraju
Rad™*. Autor opisat perypetie ekipy zdjeciowej poszukujacej idealnej kandydatki do gtownej
roli. Chociaz na przestuchanie zglosilo si¢ wiele pigknych nastolatek, a niektére z nich
,ol$niewaly urodg”, rezyser nie byl zadowolony. Dopiero do$¢ przypadkowa proba ze
studentka Uniwersytetu Leningradzkiego zakonczyla si¢ sukcesem. W krotkiej notatce
biograficznej aktorki zaakcentowano przede wszystkim jej wytrwato$§¢ w nauce 1 skromnos¢.
Znamienne, ze takze fotografie towarzyszace cytowanym powyzej tekstom staraty sig
odzwierciedla¢ raczej charakter bohaterek niz ich urod¢. Na tamach ,,Kraju Rad” na pr6zno
byto szukaé kobiet zdecydowanych i silnych, ktore wydawaly si¢ przewaza¢ w fotografiach
drukowanych w ,,Ameryce”. Radzieckie aktorki i tancerki zazwyczaj prezentowano w takich
ujeciach, aby to gest lub mimika przykuwaly uwage czytelnika niz uroda kobiety. Aktorki
miaty by¢ takie, jak grane przez nie postacie. Cechy zewngtrzne nie mogly dominowac nad
osobistoscig bohaterki. Liczyly si¢ przede wszystkim jej poswiecenie dla ojczyzny 1 Systemu,
ktérych powodzenie bylo dobrem najwyzszym. Uroda aktorki nie byta wigc celem samym w
sobie, jak to mogto si¢ zdarza¢ w przypadku hollywoodzkich gwiazd, lecz jedynie jednym z
wielu elementow kobiety.

Podsumowanie

Poréwnanie obrazu kobiety wytaniajacego si¢ z fotografii i tekstow drukowanych na tamach
,»2Ameryki” i ,,Kraju Rad” wbrew pozorom nie jest zadaniem prostym. Oba czasopisma mialy
za zadanie ukazanie wyzszosci jednego systemu spoteczno-politycznego nad drugim. Oba
postugiwaty si¢ tymi samymi metodami. Dlaczego tak che¢tnie w tym celu uciekano sie do

wizerunku kobiety? W latach powojennych, status i pozycja kobiety byly probierzem

), Segel, Ze szkoty na ekran. Jak powstat film ,,Dom, w ktérym mieszkam”, ,Kraj Rad” 1958, nr 5.
®L Lencz, Dziewczyna bez adresu, ,Kraj Rad” 1958, nr 7.
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witalno$ci danego systemu. Pod tym wzgledem amerykanska i radziecka propaganda byta
zgodne. Roznily sie natomiast w tym, jaki wizerunek kobiety moégl by¢ atrakcyjny dla
polskiego czytelnika. O ile na tamach ,,Ameryki” kobieta sukcesu byta dobrze wyksztalcona,
$wiadoma swoich celow, lecz zarazem wierna tradycyjnym warto$ciom, o tyle z artykulow
drukowanych w ,,Kraju Rad” malowatl si¢ obraz kobiety jako zaledwie elementu wigkszej
calosci. W tym przypadku decydujace znaczenie dla propagandowego wizerunku kobiety
mialy fundamenty dwoch systemoéw — Kapitalistycznego i socjalistycznego. Pierwszy
lansowat indywidualizm, co przejawiato si¢ w prezentacji kobiety jako niezaleznej 1 silne;j.
Przy czym cechy te wspolgraly z tradycyjnym podziatem rol, ktéry wcigz dominowal w
Stanach Zjednoczonych. Z kolei socjalizm starat si¢ zniwelowaé réznice pomig¢dzy kobietg a
mezczyzng, M.in. poprzez nadanie kobiecie cech meskich. Dlatego w artykutach i
fotografiach kobieta radziecka przedstawiana byta w pozach typowo meskich.

Kobieta byta jednym z tych tematow, po ktéry propaganda amerykanska i radziecka siggaly
nader chetnie. Za posrednictwem ,,Ameryki” i ,,Kraju Rad” oba mocarstwa realizowaly
pewna forme¢ komunikacji z polskim spoleczenstwem. Komunikacji, ktérej nadrzednym
celem bylo przekonanie jak najwigkszej liczby odbiorcéw do wlasnego systemu wartosci.
Czytelnicy obu tytutdéw mogli wigc nie tyle dowiedzie¢ si¢ 0 statusie spotecznym kobiety w
Stanach Zjednoczonych czy Zwigzku Radzieckim, co poznaé¢ wyidealizowany obraz zycia
codziennego w obu mocarstwach.
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Abstrakt

Celem artykutu jest ukazanie obrazu kobiety kreowanego przez amerykanska i radziecka propagande pod koniec
lat 50. XX w. W tym celu wykorzystano numery dwoch pism: ,,Kraj Rad” i ,,Ameryka. Wiadomosci ze Stanow
Zjednoczonych”. Oba tytuly byly powszechnie dostepne w tym czasie w Polsce, a ich rola sprowadzala si¢ do
ukazywania pozytywow danego systemu polityczno-spotecznego. Jednym z elementdéw zarowno amerykanskiej,
jak i radzieckiej propagandy, bylo ksztalttowanie atrakcyjnego wizerunku kobiety jako wyznacznika potencjatu
kapitalizmu lub socjalizmu.

Stowa kluczowe: propaganda, kapitalizm, socjalizm, kobieta, zimna wojna, USA, ZSRR

Abstract

The aim of the article is to show the image of the woman as created by American and Soviet propaganda at the
end of the 1950s. For this purpose there were used two magazines: “Kraj Rad” and “Ameryka. Wiadomosci ze
Stanéw Zjednoczonych”. Both titles were commonly available in Poland at that time and their role was chiefly
for portraying the positive aspects of a given political and social system. One of the elements of both American
and Soviet propaganda was to create an attractive image of the woman as an indication of capitalism or
socialism.

Key words: propaganda, capitalism, socialism, woman, cold war, US, USSR
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