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Aproximacion al fotoperiodismo digital contemporane o/
Wprowadzenie do wspoétczesnego

cyfrowego dziennikarstwa fotograficznego

Pojawienie si mediéw cyfrowych i Internetu wywotato zasadnicreiany w dziennikarstwie
zarowno w zakresie produkcji, jak i konsumpcji. kwesie witpliwosci, mass media skupity
si¢ na sieci, tworgc dziennikarstwo cyfrowe, wyfaie odr@niajagce s¢ od ,papierowego”.
W tym kontekicie wspodiczesne dziennikarstwo fotograficzne wyketaje nowe formaty
audiowizualne, a sam termin staje gibyt waski i nie pozwala wg¢ wielu przyktadéw
dziennikarstwa wizualnego, ktore pma zaobserwowaw ostatnim czasie. Wspoicre
reporterzy-graficy korzystajze wszystkich dogpnych srodkow: tekstu, fotografii i video,
aby tworzy ztozone narracje na potrzeby komunikacji dziennikagskie

Pojawienie si Internetu wplygio bezpdrednio na rozwéj medidow. Kryzys ekonomiczny
wywotany, megdzy innymi, przez spadek wplywoéw z reklam zmusitiednikarzy
zajmupcych s¢ informacjami graficznymi do pracy w charakterzeotaych strzelcow”. Ta,
niewatpliwie trudna, pod wzgbem finansowym, sytuacja wzmacnia ich kreatys¢no
pozwala na wiksz swobod w wyborze projektéw, ktore najbardziej ich intargs Tak
wiec dzisiaj dziennikarze fotograficzni poszeszgyranice swojego zawodu — nie tylko pod
wzgledem technicznym, ale rowrieartystycznym, tworg hybrydy hczace sztuk z

dokumentem.

Los medios digitales e Internet han dado lugarrabt@s fundamentales en el periodismo,
desde la produccion hasta el consumo. Tras un oamiaubitativo, los medios de
comunicacion se han centrado en la red para ofreneperiodismo digital claramente
diferenciado del que se realizaba en papel. En estmexto, el fotoperiodismo
contemporadneo esta desarrollando nuevos formatd@owisuales y el propio término

fotoperiodismoes demasiado estrecho para enmarcar las mulpdzss de periodismo
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visual que se publican actualmente. Los reportgraficos contemporaneos estan utilizando
todos los recursos disponibles: texto, audio, fatig y video, para crear narrativas
complejas al servicio de la comunicacién periodasti

Al mismo tiempo, la llegada de Internet tambiérafextado directamente a la industria de los
medios de comunicacién. La crisis econOmica, caugaor la caida de los ingresos
publicitarios entre otras razones, ha obligadosaplmfesionales de la informacion grafica a
iniciar carreras como freelance. Esta situacion, diida precaria hablando en términos
econdémicos, potencia su creatividad y les ofrdmrtlad para elegir los proyectos que mas les
interesan. Asi, hoy los fotoperiodistas estan aangb los limites de su profesién, no sélo
desde un punto de vista técnico, sino también tiadjshibridando su trabajo con el
documental y el arte.

Summary

Digital media and Internet have led fundamentaingles in journalism, from production to
consumption. After a slow start, the media haveused on the network to offer a clearly
differentiated digital journalism that it was ingea before. In this context, contemporary
photojournalism is developing new audiovisual forsna

The term photojournalism itself is too narrow tarfre visual journalism pieces that are being
published today. Nowadays, photojournalists use aathilable languages: text, audio,
photography and video, to create complex narrageeging the journalistic communication.

At the same time, the advent of Internet has atfext@d directly the industry of media. The
economic crisis, due to the fall in advertising elewre between other reasons, has forced
professionals of graphic information to start cesess freelance. This situation, undoubtedly
precarious talking in economic terms, it also cffflreedom to choose projects that interest
them and bring out their creativity.

So today photojournalists are expanding the boueslarf their profession, not only from a

technical point of view but also artistic, hybriglg their work with the documentary and art.
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1. Nuevos formatos en el periodismo digital

Los soportes digitales e Internet han provocaddesresenciales en el periodismo, desde la
produccion hasta el consumo. Esta pequefia revalineidraido consigo la experimentacion y
la multiplicacion de formatos que exploran todas pgesibilidades de la interaccion entre
imagen, sonido y texto. Asistimos al surgimientondeedosas narrativas que aun tienen que
consolidarse y que son el mejor aliado de los mualispositivos maoviles, ayudando al
surgimiento de una nueva edad de oro en el pemodiRkamirez, 2014). El periodismo
inmersivo puede ser un buen ejemplo de la contampliacion en la paleta de recursos,
desde la tecnologia de los videojuegos hasta stisittis modos de reproducir panoramicas de
360 grados (Dominguez, 2010; Pavlik, 2013). En estevo periodismo digital surgen
medios como Acuerdo.us sin ideas preconcebidasodgué debe ser el periodismo:
“Queremos volver a lo basico. Estamos gestando emiarcapaz de destilar informacion y
ofrecerla al lector en el formato mas comprensiblsualizaciones, infografias animadas,
textos, videos, docuwebs o incluso, por qué neojicegos. No vamos a ponernos limites.
Buscamos historias. Historias de las que imporf@d Zabaleta, 2013). Si el ilustrador
Olivier Kugler trabaja contando historias pditee Guardiancon sus dibujos y la herramienta
de presentaciones Prezi, en Acuerdo.us publicaguel califican como el primer coémic
interactivo periodisticoSrbrenica de Joe Sac¢o

Tal vez el Data Driven Jornalism sea la estrellpermodismo contemporaneo. La filtracion
de més de 90.000 documentos sobre la guerra deniéfga, entre 2004 y 2009 y el
fenbmeno WikiLeaks ponen de relieve la necesidaccrédar departamentos polivalentes
especializados en la gestiéon de enormes cantiddal@sformacion. En 2014 el trabajo del
Washington Posy The Guardiana partir de los documentos filtrados por Snowdses el
espionaje de la NSA (Agencia de Seguridad Nacieastddounidense), les valié un premio
Pulitzer. El periodismo de datos junto con el doental web son las dos especialidades que
mejor estan haciendo uso de las herramientas ldgiém el periodismo. Internet, ademas de
la instantaneidad, favorece la interacciébn con ®lado y, en apenas unos afios, las
redacciones han creado unidades especializadas uemosn formatos multimedia e

interactivos. Una caracteristica destacada de edépmrtamentos es su configuracion

! Hay que distinguir este formato del clasico comic journalism. Joe Sacco ya habia creado comics
encuadrados en el género de la crénica periodistica, como las obras pioneras: Palestine: A Nation
Occupied (1993) y Palestine: In the Gaza Strip 1996). Otro ejemplo clasico es Fax from Sarajevo
(1996) de Joe Kubert, ganador con esa obra del premio Eisner en 1997.
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heterogénea, con profesionales procedentes d&sdglidas mas variadas. Esto se debe a que
estos nuevos formatos requieren de especialista®locen la redaccién, sino también en el
disefio, la filmacién, el sonido, en la programacidonla estadistica que colaboren

estrechamente en la creacién de piezas netameaiadiptcas.

Por su parte, el documental web es un formato gogemne todos los recursos de texto, audio
y video para crear piezas sin narrativa lineal gddoes el usuario quien elige y, al mismo
tiempo, construye su propio recorrido en la histoftste macro-formato hace un uso
intensivo y variado de imagenes, desde multiples de la foto fija hasta el video, pasando
por la infografia interactiva. Sin embargo, a pekague la plataforma digital permite incluir

todo tipo de archivos, llama la atencién la estapdementacion de formatos que aprovechan
sus posibilidades. La televisién publica en Espadiareado un Laboratorio de Innovacién
donde tienen cabida las formas interactivas y lesuthentales webhttp://lab.rtve.es/Al

igual que en el periodismo de datos, los trabagpdatumental web son creados por grandes
equipos interdisciplinares, todos sus miembros nesth servicio de la comunicacién
periodistica y deben trabajar desde esa perspetiiste proceso de produccién colaborativa
exige un cambio de actitud: cada miembro del equipbe verse a si mismo como un
periodista, porque todos ellos estan involucradas la realizacion de un producto
periodistico” (Weber & Rall, 2012, p. 351).

2. El periodismo visual

Con respecto al términperiodismo visualse da una curiosa paradoja: parece que haga
referencia a aquel que utiliza la imagen, en cuetgude sus formas, como parte fundamental
de su narrativa. No obstante, desde el ambito sagio se ha reservado a aquel periodismo
gue emplea ilustracion e infografia en el periodista datos (Garner, 2008; Lankow, Ritchie,
& Crooks, 2012). Es decir, no incluiria aquellaszpis formadas por imagen fotografica o
video, como pudiera ser el clasico fotorreporthjgs magazines norteamericanagfe o
Time recogieron la tradicién de las revistas alemal@aentreguerras, y mas tarde la revista
francesaVu, para llevar el fotorreportaje a su edad dorada.e®bargo, incorporaron el
término ensayo visuapara estas piezas narrativas basadas en la imag®n, el clasico A
Country Doctor, de W. Eugene Smith paiiée. Asi, en el &mbito norteamericano y en el
soporte digital, el término mas utilizado parah@&dorias narradas con imagen fija o imagen
en movimiento ha sido multimedia o multimedi¢orytelling Como recoge Achterman
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(2012), el término siempre ha sido problematicgperiodismo y se ha empleado de modo
muy distinto, teniendo habitualmente solo en comilmecho de referirse a la posibilidad del
medio online para presentar las historias mediaméesuma de recursos: secuencias de video,
de audio, pases de imagenetideshows o combinaciones de todo ello (Dimitrova &
Neznanski, 2006; Quandt, 2008). En Europa, por @nel término multimedia también ha
tenido otra definicién surgida a raiz de la origimsseparacion de las redacciones en los
medios: impresa y online. Como recoge Deuze (208d¢mas de hacer referencia a su
formato, también se ha aplicado a la distribuciérpublicacién de cualquier formato
periodistico en diferentes soportes, desde los anennpresos hasta los medios online,

pasando por la radio, la television y cualquieaddrma de distribucion de la noticia.

Puede decirse, por tanto, que desde sus origet@snito multimedia en periodismo ha sido
una especie de cajon de sastre que ha servidoepglabar practicamente cualquier forma
audiovisual: “...cualquier intento de definir estaictente ‘multimedia’ excluiria mas de lo
gue incluye” (Campbell, 2013, p. 12). En este sientia organizacion de World Press Photo,
cuando en su concurso crea las categorias de raditimincluye formas tan distintas como el
video online y los web-docs interactivos. Desde l/Bress Photo no consideraron oportuno
acotarlo o redefinirlo, sino mas bien al contraropliarlo: “Multimedia’ no puede ni debe
ser definido como un Unico género. Se trata de aomabinacién de imagenes, sonido,
gréficos y texto para generar una historia, y ssemta en varias formas que van desde
galerias de fotos online, donde las imagenes sebioam con los pie de foto, hasta
presentaciones de imagenes con audio, video I{tex@lb en extensién corta como larga),
infografias con animacioén, interactivos no linealdscumentales web a gran escala y
reportajes televisivos” (Campbell, 2013, p. 7).l&gico pensar que el novedoso, variado y
complejo género del documental web poco tiene guecon un reportaje clasico de video,
como asi expone Nancy Donaldson, productora emmpdrthmento de multimedia deew
York Times“El equipo multimedia del New York Times estarf@do por productores de
narraciones visuales, animaciones, disefiadoresgrgmadores. Técnicamente todos somos
productores multimedia; pero el conjunto de haadies es muy variado. El concurso del
WPP rompi6é la barrera entre los interactivos y dasegorias lineales. Yo creo que con
seguridad hay, y deberia haber, una mayor difeaeidai entre los formatos que tienen un
desarrollo con mayor profundidad y las narrativaisas” (Diaz, 2011, p. 16).
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Hoy dia, el fotoperiodismo ya no es una ortodoxim cigidas normas —como la no
alteracion del encuadre original o no retocar lapias en el laboratorio—, sino que los
profesionales se sienten libres para buscar nueaosnos: “No estoy interesado en las
técnicas tradicionales... en poner un recuadro nelgededor de la foto como modo de decir
gue es auténtica [Tim Hetherington]” (Kamber, 201D&l mismo modo, los fotoperiodistas
hoy trabajan con procedimientos y camaras que amiéderan sido calificados como
profesionales. Algo que, por otra parte, ha ocarrad lo largo de toda la historia del
fotoperiodismo cuando se han introducido novedaéesicas: el propio Robert Capa tuvo
gue mentir sobre la cAmara que utilizaba en sumtages antes de que aceptaran la Leica de
35mm como una camasariaen los medios. Del mismo modo, dio lugar a una pelémica

el tercer premio de Pictures of the Year otorgddimtaperiodista deNew York Timegn
2011 por el reportaje A Grunt’s Life, realizado agniPhone y la aplicacion Hipstamatic.
Hoy en dia, los méviles y las redes sociales ctmtagramse emplean con asiduidad en
todo tipo de situaciones y géneros fotoperiodistitino de los hitos mas significativos llego
en 31 de marzo de 2013 cuanddNelWw York Timegublico en portada una foto hecha por
Nick Laham con un iPhone y retocada en Instagram.aites se habian publicado fotos
hechas con moviles; pero esta fue la primera vezsquaceptaba como foto de portada, con
una funcién claramente editorial, una realizada rmeaios mas propios de aficionados. Asi,
ya hay un importante nimero de fotoperiodistasajeatnio en las redes sociales y dentro de
las nuevas corrientes de fotoperiodismo tangerscieds el documental. El portal Digital
Trends en octubre de 2013 seleccioné a siete fotaligas de prestigio internacional que
utilizan Instagram de forma exhaustiva: David Guigtkler, Michael Christopher Brown, Ben
Lowy, Phil Moore, Marcus Bleasdale, Ed Kashi y Rafisorf. Sin embargo, desde 2012 la
fotografia mévil y las redes sociales ya habian a#rado todo su potencial. La propia
revistaTimeen octubre de 2012, decidié cubrir las consecasrig| huracan Sandy a través
de su cuenta de Instagram. Dio acceso directaraslaa a cinco fotoperiodistas que enviaban
imagenes en tiempo real y, simultdneamente, sdcpbhh la galeria online de la revista
lightbox.time.com (Marshall, 2013).

2.1.El audio dideshow y el multimedia

2 hitp://www.digitaltrends.com/social-media/5-most-interesting-photojournalists-on-instagram/
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En los ultimos cinco afios se ha producido una itapbe renovacion de los recursos
audiovisuales en los medios. Sin embargo, a pesajud las innovaciones tienen ya una
historia consolidada, todavia no hemos alcanzadmahento en que sean empleadas
masivamente. Un ejemplo arquetipico es el usauldibslide En 2009 tiene un enorme éxito
el proyecto delNew York Time€One in 8 Millior?; pero el formato ya era empleado
anteriormente: “El andlisis de contenido de Bemgjlehal.’s (2008) de 360 webs de medios
estadounidenses encontr6 que alojaban tanto gramerolde videos (65%) como de
audioslides(47%)” (Lillie, 2013: 353). Al igual que sucedercta mayoria de los términos
asociados a formatos o géneros audiovisualesda&lslidle engloba una gran variedad formal.
La mayoria de los fotografos que los realizan ddew en que los tres componentes
fundamentales de este formato son una sucesiéotdgrdfias fijas enlazadas, la pista de
audio que recoge la voz del protagonista y el spaidbiente (Lillie, 2011). Sin embargo, el
audiosliderecoge muchas otras variaciones, por ejemplocasianes se incluye imagen en
movimiento o las pistas de audio son mas variaadsitiendo la voz del entrevistador o
narrador y también musica ajena a la accion. Enitled, el formato no es cerrado y a veces
el tema o el argumento dictan el formato, como esegi también algunos profesionales
(Campell, 2013).

Las razones de esta rapida ampliacion en la pdéefarmatos y recursos audiovisuales en el

fotoperiodismo contemporaneo son tanto técnicaoamnceptuales:

e la innovacién tecnoldgica en las camaras digitadesnentando su calidad de imagen,
conexion a internet, grabacion de audio y video.

» la facilidad de edicién tanto de imagen fija coneovileo, ya no solo en los ordenadores
personales, sino en los mismos dispositivos mgulesrtphones y tablets.

e la ampliaciéon de las posibilidades online que dbdoafo tiene para crear piezas
periodisticas en las redes sociales y plataforneds w

* Una sensibilidad documental compartida por losdetmdistas que buscan sus referentes
no solo en el territorio del fotorreporterismo sian el de la fotografia documental y

artistica.

Este dltimo punto se revela fundamental porqué @seelleva a replantear en nuestros dias la
esencia del lenguaje fotografico. Tantoaeldioslide como el multimedia contemporaneo

3 http://ww.nytimes.com/packages/html/nyregion/1-in-8-million/
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eliminan la frontera entre imagen estatica e imagermovimiento. Es cierto que dichos
margenes han sido cuestionados a lo largo detlaribigle la fotografia y el cine por artistas
como Man Ray, Paul Strand o Gordon Parks. Las dabiones entre foto fija y cine
documental han sido numerosas y, como sefala Garrig2008), se puede considerar al
ensayo fotografico —desde sus fuentes mas clasaaslacob Riis y Lewis Hine hasta la
culminacion del género antes de la Il Guerra Muradia la colaboracion entre James Agee y
Walker Evans enLet Us Now Praise Famous Mefj como origen del ensayo
cinematografico: “Como demuestra Chris Marker etrabajo justo después de la guerra, el
foto-ensayo proporciona un modelo de transicion gprenite al cine descubrir su capacidad
para explorar los espacios conceptuales e intalestentre las imagenes” (Corrighan, 2008,
p. 47). Por tanto, cuando World Press Photo présemt 2011 una nueva categoria
denominada multimedia tuvo presente que los pafiass en ese momento estaban
trabajando en esa delgada linea que separa lardfitoglel documental audiovisual. Al
analizar lo que estaban haciendo, vieron que sUmjos tenian caracteristicas que no se

podian encuadrar en el reportaje tradicional.

El académico, productor y realizador de documerdasiovisuales David Campbell
desarrollé entre julio de 2012 y abril de 2013 woypcto de investigacion para elaborar un
informe que explicara qué estaba pasando en leameavativa audiovisual de no-ficcion. La
principal conclusién que se dedujo del mismo fue lgg profesionales huian de las fronteras
y etiquetas para incluirse dentro del amplio terigt conocido comawisual storytelling “En

los nuevos medios estamos viendo ahora un espaad @ial los profesionales se unen en
torno al concepto deisual storytelling El fotoperiodismo, el periodismo en video, elecin
documental y la narrativa interactiva se cruzanpam crear un nuevo género visual, sino
para combinar sus respectivos puntos fuertes eepertaje orientado hacia la imagen, en
muchas formas y a través de mdultiples plataform{&mpbell, 2013, p. 7). Las piezas
multimedia actuales estan utilizando los cddigodiaisuales de un modo inteligente y
creativo; pero también demandan del publico unadaimueva, capaz de unir a la tradicional
perspectiva periodistica valores cercanos al amlattistico. Fueron los propios
fotoperiodistas quienes desde la practica de degom percibieron que el medio fotogréafico
era demasiado limitado para lo que querian hac8r: t& interesan los medios de
comunicacion de masas, entonces debes dejar dar s mismo como fotdgrafo. Vivimos
en un mundo post-fotografico. Si estas interesada &tografia, entonces te interesa algo —
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en términos de comunicacion de masas— que es pavadestoy interesado en llegar a

tantas personas como sea posible [Tim Hethering{gamber, 2010).

Tal vez el principal cambio en la practica conterdpea no sea tanto técnico o formal como
de concepcion. El fotoperiodista no se ve Unicamenimo fotdégrafo, sino como narrador
audiovisual que registra imagen y sonido para cacaursu mirada personal del mundo al
publico. Una raz6n fundamental de esta evoluci@tgute del propio cambio en la economia
del periodismo con la llegada de Internet. Los o®die comunicacién han adelgazado sus
plantillas y recurren principalmente a freelance.eSte contexto de fuerte competencia entre
profesionales, estos deben no solo ser especiéistdotografia sino que tienen que prestar
atencion alpersonal brandingcrear asociaciones para aunar esfuerzos en Gudnis de

recursos econémicos y rentabilizar esfuerzos dé&etiag.

2.2.La préctica del fotoperiodismo entendida como narraion

La sensibilidad documental, la intencion de relaes parte fundamental de la mirada
contemporanea del fotoperiodista. Esta sensibiletath que lleva al fotografo a alejarse del
centro de la noticia, del foco de atencion: “esttted parece conectada a una sensibilidad
‘documental’ y a un deseo de distinguir la formaottes formatos de noticias audiovisuales,
especialmente las noticias locales” (Lillie, 20B857). Tampoco hay que desdefar la carga
emotiva que gana el relato cuando son los propmsgonistas los que construyen y cuentan
su historia. El espectador empatiza de modo diremtolos protagonistas en el ritmo pausado
del audioslide. Este ritmo, sin duda, crea una mayencion y tensién en la audiencia, en
gran medida por contraste con la velocidad delorf@ortaje al que la audiencia ha estado
acostumbrada: “las historias con muchos movimierdp&los como ‘un accidente de coche’
0 ‘un fuego’ son mejores en video, mientras quealadioslideson mejores para historias
‘personales’, ‘emotivas’ y ‘tranquilas™ (Lillie, @.3: 359). Tal vez por esto habitualmente las
historias recogidas en las piezas multimedia seresf a personas alejadas de la popularidad.
El periodista se acerca con respeto y humildad qedlejar aspectos de su vida y su situacién

social, marcando una distancia que aleja su trat®jeensacionalismo.

Las piezas daudioslidey multimedia podrian inscribirse en la esfera atéra de lo que se
conoce como reportaje literario en los paises tiaolmericanos deature storyen el
periodismo anglosajon, ambos enraizados en el NRevimdismo nacido en los afios 60 en
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Estados Unidos. Escritores y periodistas como Tru@&pote, Norman Mailer y Tom Wolfe
volcaron su atencién sobre personajes alejadososi€fokcos de los grandes medios de
comunicacion: “las historias de cada dia que nosesgen en la vida de nuestros vecinos
solian encontrarse en el realismo del escritoiab#h, mientras que los reporteros de la no
ficcidn, nos traian las noticias de los lejanogrosnde poder que dificilmente conectaban con
nuestras vidas” (Sims, 1984, p. 3). Asi, las hiatotienen un fuerte componente emocional:
“A diferencia de las narraciones netamente pelticdigsnformativas de actualidad
coyuntural, inmediata y fugaz, los relatos perioaisliterarios adquieren una manifiesta
permanencia historica. Empiezan contando un aciamgsto concreto en un tiempo y un
espacio (una experiencia individual o un dramaatme), pero, debido a la profundidad de la
mirada y de la excepcional descripcion lograda @onarrador, trasponen la dimension
particular y se convierten en paradigmas de laic@mdhumana” (Rodriguez & Irala, 2009,

p. 5).

Esta sensibilidad del fotoperiodista contemporaegcapaz de crear nuevos relatos alejados
de las imagenes topicas incluso en ambitos compegbdismo de guerra. Uno de los
profesionales que ha creado tendencias en los fosm& hibridacion de géneros en el
fotoperiodismo contempordneo ha sido Tim Hetheoingtasesinado mientras cubria la
rebelion social de Libia en 2011. Su largometRgsstrepo(Hetherington, Sebastian Junger,
2010), ganador del gran premio del jurado en elidsde Sundance, refleja la vida de los
soldados norteamericanos destinados en Afganidtafaego de varios afios. En sus palabras
es posible rastrear esa busqueda de las emociatieisliales en un conflicto bélico: “Lo que
realmente me interesé fueron las relaciones intsgpales entre los hombres... Es una gran
parte de la lucha y el combate, tal y como la cenms, aunque apenas es representada”
(Kamber, 2010). Del mismo modo, esta mirada pausadeonsecuencia del tiempo que se
dedica a elaborar estas piezas en el nuevo panodisultimedia. No obedecen la premura y
rapidez que exigen las noticias de actualidad, gim se elaboran con el tiempo necesario
para conocer y entrar en la vida de los personéiaacy Donaldson: “Una narrativa mas
larga te permite dar mas, comprobar de nuevo yaklran la situacion de las personas.
También te permite profundizar en ciertos temasessqgnajes” (Diaz, 2011, p. 16). Es
entonces cuando el fotoperiodista aporta su pnoiada que forma parte consustancial del
documento audiovisual. Las fronteras se desdiblgashjetividad es un componente mas que
se combina con lo documental pero también corctédfn. El narrador no duda en afrontar el
reto de redescubrir su profesion porque, como afiFned Richin (2013), se encuentra en una
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situacion de naufragio. Los problemas de fondo Ritehin ha expuesto no estan causados
por el cambio tecnoldgico, la llegada de Internéd orisis de los medios, sino que tienen su
raiz en la misma esencia del acto fotografico gtiea del fotoperiodista: la simulacion, el
sensacionalismo o la falsa objetividad, son alguluss principales problemas que el
fotoperiodista debe afrontar para construir unavaumrrativa que puede y debe ser personal.

3. El fotoperiodista en busca de la independencia pres$ional

Es necesario recordar que, a pesar del indudalie periodistico y estético que tienen los
nuevos formatos de periodismo visual, su uso &§t& lde ser habitual en los medios de
comunicaciéon online: “El consenso es que las omg&iones de noticias mayoritarias no
estan explotando las ventajas de la capacidad deardeacion multimedia de la web”
(Jacobson, 2012, p. 868). Es el video el formateagta creciendo en presencia en Internet y
el que va a tener un mayor crecimiento en los prosgiafos. Los medios, mediante sus
analiticas instantaneas, tienen acceso a lo québéto visiona mayoritariamente para vender
espacio a los anunciantes. “El video ha superalbs audio slideshows porque se hacen
populares mas rapidamente e hinchan los nimerde \deb. Todo esto es una cuestién de
namero de visitas” (Lillie, 2011, p. 360). Por oparte, los videos se viralizan rapidamente,
compartiéndose en las redes sociales y consiguieddarafico para la web como puerta de
entrada hacia las noticias: “El nimero de estadiamsies, no solo jévenes, que acceden a las
noticias a través de las redes sociales, se inaténael 9% en 2010 al 19% en 2012. En el
Reino Unido [...] el Reuters Institute sefala queréakes sociales son el acceso a las noticias
para el 20% de los usuarios” (Campbell, 2013, p. 28 presion por producir videos para la
web, porque aumentan el nimero de visitas, llevpaesjpdo el riesgo de una merma en la
calidad de los mismos como sefiala Lillie: “Tristeweecreo que el modelo Youtube ha
ganado. La calidad de la produccion y narraciérinmporta tanto como el entretenimiento
rapido” (Lillie, 2011, p. 360).

Salvo los grandes medios internacionales, con @dguh@ara invertir recursos econdémicos y
tiempo en trabajar con los mejores profesionalégesto estan reduciendo plantillas y
bajando la calidad de su produccién. Esta situaesta llevando a los fotoperiodistas a
buscar opciones laborales como la de ser profds®mitaependientes. Uno de los modelos
de financiacion que esta dando buenos resultadesmeEromecenazgo o crowdfunding —a
pesar de la desaparicion de Emphas.is, una prooratpthtaforma especializada en financiar
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reportajes de fotoperiodismo creada en 2011 qu® esr 2013—. No obstante, la idea de

Emphas.is sido retomada por Indievoié.emcida en 2013 y la productora y plataforma de
publicacion de piezas audiovisuales en Internet idBtdrm estd marcando tendencias en
innovaciéon. Al mismo tiempo, surgen pequefias agsngicolectivos de fotoperiodistas que

estan produciendo trabajos de excelente calidageysg estan convirtiendo en vanguardia por
sus planteamientos éticos y estéticos en la cormdni@ profesionales: Upian, Chewbahat,
Bombay Flying Club, Panos Pictures, Napo Image,RPHdto.

Es evidente que la calidad del trabajo de los fatiodistas no depende ni mucho menos de su
vinculacion contractual con los medios, al contracomo afirma Sandra Balsells, la libertad
del freelance supone un refuerzo para su actitadnypromiso personal: “Los trabajos mas
sélidos de fotoperiodismo estan hechos por freelada ejemplo, en el afio 2007 comisarié
un proyecto que se llama ‘Latidos de un mundo clsvues una exposicion y un libro en el
gue participan diez autores espafioles y que rafiagun poco los ultimos 20 afios del
fotoperiodismo en Espafia. Te diré que de los dieares, 7 son freelance” (Gonzélez, 2012).
Con la libertad que proporciona no depender denledios para desarrollar sus proyectos, los
autores contemporaneos borran las fronteras eeti@dsmo y el arte para crear narraciones
audiovisuales con una profunda huella personals“barradores pueden tener un fuerte
sentido de autoria, las historias pueden teneromtexto mayor y los personajes una voz”
(Campbell, 2013, p. 49). Esta actitud personal gaftiva aproxima el trabajo de los
fotoperiodistas al &mbito artistico, entroncanddrabajo directamente con los valores de la
creacion artistica contemporanea. La otra cara teolneda es que sus piezas de fotografia,
audio slideshowo multimedia pueden resultar mas dificiles de ctarecon la sensibilidad del
gran publico, convirtiéndose en piezas para in@saeh los lenguajes del arte.

4. Fotoperiodismo en Polonia, pequefios apuntes

Tanto los fotoperiodistas como los medios en Palooimparten la misma evolucién que han
tenido los profesionales y los medios de comunicadnternacionales. La fuerte crisis
econdémica causada por la llegada de Internet, kpor proceso de convergencia entre las
redacciones en papel y online y el descenso dengmesos publicitarios, provocaron una
reduccion en el nimero de fotdgrafos empleadoslamtifa. No obstante, este contexto de

* The Island of Widows by Ed Kashi. https://www.indievoic.es/#!/project/2/story

64



Naukowy Przeglad Dziennikarski nr 2/2014

Journalism Research Review Quarterly

crisis en los medios significé un impulso para das fotdégrafos iniciasen itinerarios
personales con mayor libertad creativa. Fotografmso Tomasz Wiech o Rafat Milach han
pasado por la redaccion del principal medio en ®al@azeta Wyborcza colaborado con el
magazine seman&bolityka Actualmente trabajan como freelance. Para Miladdrisis en los
medios ha traido como consecuencia un renacimidetda fotografia como expresion
artistica. Los fotografos han iniciado itinerarmeysonales de enorme calidad. Wiech obtuvo
un premio World Press Photo en 2008 con un regopiaja la edicion de Cracovia del
mencionado diario. Sin embargo, actualmente lathidede trabajar en proyectos personales
le ha posibilitado explorar caminos que no hubiesi@o posibles dentro de los margenes
restrictivos de la fotografia editorial o el fotoielismo rutinario en plantilfa En cualquier
caso, no hay que olvidar que la historia del fotipgismo también es la historia del
freelance. Esta situacion, lejos de verse como al®m esporadica, es intrinseca a la
profesion. Practicamente todos los grandes fotogistas (Robert Capa, Henri Cartier-
Bresson, Robert Frank, Eugene Smith, James Nachtey Webb...), han sido freelance
en algin momento de sus carreras. El fotografalestadense Alex Soth llegé a la agencia
Magnum después de iniciar su carrera autoeditanslosdibros fotograficos. Wiech con su
proyecto persondoland, in Search of Diamond®tolibro editado gracias a la obtencion de
una beca), comparte la aproximacion estética yeagpcion de Alex Soth sobre sus

protagonistas y espacios y las trasladas a sugocopiexto social y geografico.

El ejemplo de Rafat Milach puede ser paradigmatjgagra comprender la répida
transformacion que ha tenido el fotoperiodismo es Uiltimos afios. Por una parte, la
necesidad de formar un colectivo con otros profedes que compartan las mismas
inquietudes artisticas para unir y rentabilizauesfos. Junto a los fotografos procedentes de
Europa Central y del Este: Andrej Balco, Jan Brykeski, Manca Juvan, Andrei Liankevich,
Michal Luczak, Justyna Mielnikiewicz, Adam Pancaulgnieszka Rayss, Milach funda en
2006 Sputnik Photos. El colectivo inscribe sus tme en la tradicion del fotoperiodismo y
el documental: “estamos unidos por el deseo deredosg describir lo que nos rodea, asi
como por nuestra experiencia comun de vivir en gairG@entral y Oriental en el periodo
posterior a la transformaciéh’Significativa, por mostrar conexiones tematicastéticas, ha

sido su ultima exposicion en Photo Espafia 2014a gne han compartido espacio y dialogo

® Las opiniones y comentarios de Tomasz Wiech, Rafat Milach y Piotr Matecki fueron recogidas en
entrevistas personales por el autor del articulo en septiembre y octubre de 2013.
6 Sputnik Photos http://www.sputnikphotos.com/about/
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artistico con el colectivo de fotégrafos documasitas espafioles NoPhoto. Ademas, el
proyecto de Rafat Milacii Roomsejemplifica a la perfeccion cémo la fotografia dimental

en la actualidad se adapta a distintos formatosnyegtos complementarios entre si. En su
web observamos el conjunto de 42 fotografias cam hbmeve introduccion del autor. El
visionado una a una se apoya en un breve pie degfo# las contextualiza (en lo que bien
pudiera ser un reportaje en formato fotogaleriauemrmedio de comunicacién). Ademas,
Milach expuso estas obras en galerias de Berliargd¥ia en 2012 y publicé un libro en la
tradicion del libro artistico de fotografia que line unos relatos breves. Finalmente,
podemos ver un pequefio video editado por el pragior que es una pieza de multimedia
inmersa en el fotoperiodismo contemporaneo. Laiddbidn entre lo periodistico, lo
documental y lo artistico es una caracteristicaldnmental del fotoperiodismo en nuestros
dias.

Aunque fueron importantes las recientes exposisiate las figuras mas relevantes de la
fotografia contemporanea en el Centrum Sztuki Wsedhej Zamek Ujazdowski de
Varsovia (Mazur, 2012, p. 10), Internet ha multatio exponencialmente la posibilidad de
gue los autores y trabajos punteros sean rapiden@mtocidos por los profesionales en
cualquier parte del mundo. Internet hace posibé&ewquformato como el multimeda (Fotokast
en Polonia) tenga una rapida expansion en Polayeaegrando piezas inmersas en la
produccion contemporanea. El formato Fotokast Ha sicluido como categoria dentro de
los premios del fotoperiodismo polaco que se otorga el festival Grand Press Photo,
aunque, como sefiala Piotr Malecki, al igual queedeen el panorama internacional, es un
formato con escasa repercusion dentro los mediagedli es uno de los fotoperiodistas que
mas reconocimiento ha obtenido con sus trabajosimadia, siendo ganador del primer
premio en la categoria Photokast en 2011 y 2013sasntrabajoMiejskie Koniey Jodie
respectivamente. Malecki trabaja habitualmente pmdios como el magazimolytika; pero
tomo la decision de desvincularse de un contratolamtilla para mantener su independencia
como freelance y trabajar en los proyectos quanesate le interesen. Es miembro de la
prestigiosa agencia de fotoperiodistas Panos Bgtyra pesar de trabajar regularmente para
los medios percibio, al igual que Milach, la nedadide fundar junto con un pequefio grupo
de fotdgrafos un colectivo en el que apoyarse gasarrollar y comercializar sus proyectos
personales. Napo Images se fundd en 2008 reunigrds fotografos: Filip Cwik, Maciej
Jeziorek, Adam Lach, Wojciech Grzedzinski, Piotr i&d&i, Ewa Meissner y Monika

Szewczyk. Matecki ha impartido cursos de realizacte trabajos multimedia para la
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productora MediaStorm y sefiala la dificultad pamaseguir que estas pequefias piezas de
documental tengan calidad: “Una historia bien filma editada necesita tiempo, recursos y
una cuidadosa planificacion. El poder de la piezminada puede ser enorme; el documental
corto [...] puede ser una gran obra, no solo comundcael mensaje, sino transmitiendo
emociones, provocando reflexiones y elevando leieania”. Por otra parte, el tiempo y la
preparacion que requiere el trabajo en video emeldificulta la realizacion simultanea de
fotografia y video. Aun cuando la mayoria de losfgsionales hoy dia dominan ambos
lenguajes, prefieren centrarse en un medio endarde cada proyecto.

El fotoperiodismo ha sido extraordinariamente feeh Polonia en los ultimos afos; asi lo
demuestra el hecho de que los fotégrafos polaasjed1999, han obtenido habitualmente
premios en los principales certamenes internaa@snalomo Picture of the Year o World
Press Photo. Tomasz Gudzowaty puede ser el ejgmpdaligmatico (Mazur, 2012, p. 9). El
profesor y critico Tomasz Ferenc también cree dueeportaje fotogréafico, presente en
Polonia durante muchos afios, esta floreciendo deonuDestaca a tukasz Traski y a
Rafal Milach, como autores ya consolidados y eradhilreconoce la inquietud por centrase
en los individuos: “los problemas aparentementenates de la gente comin que presenta
[...] forman una compleja historia del mundo moderiiBérenc, en prensa). Esta mirada
documental y profundamente personal es la que dospériodistas de vanguardia estan
aportando con sus trabajos, afadiendo fuertes taciopes narrativas a la esencia
fundamentalmente descriptiva del medio fotografioms autores persiguen contar historias,
de ahi que incluso en sus proyectos mas alejadda fiencion fotoperiodistica todavia
permanezca un aliento narrativo. Es el caso, mon@p, de Tomasz Wiech con su proyecto
Paraguayo su pieza multimedia7 sounds from the highway

Hoy los fotégrafos transitan desde la sala de egjoes hasta las paginas del magazine,
desde la foto fija al video, desde el encargo helspaoyecto personal, utilizando todos los
recursos técnicos, formales y narrativos a su disjgm, sin prejuicios acerca de lo que
debiera semprofesional o artistica “La cultura contemporanea, incluyendo la foto@graf

cuenta ahora con menos artificiosidad y mas awidatl, espontaneidad y creatividad. Y en

ninguna parte trazar una linea de separacién ehttge y no-arte parece tan absurdo como

’ Piotr Matecki (2011) http://mediastorm.com/contributor/piotr-malecki/622
8 Paraguay https://www.lensculture.com/tomasz-
wiech?modal=true&modal_type=project&modal_project id=4014

17 sounds from the highway http://vimeo.com/81184665
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en la fotografia” (Mazur, 2012, p. 10). Es precisate en este territorio fronterizo donde los
fotoperiodistas contemporaneos estan redefiniendoanypliando la concepcion del
fotoperiodismo y la fotografia documental.
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Summary

Digital media and Internet have led essential chanm journalism, from production to
consumption. After a slow start, the media haveused on the network to offer a clearly
differentiated digital journalism than it was inpges before. In this context, contemporary
photojournalism is developing new audiovisual forsna

The term photojournalism itself is too narrow tarfre visual journalism pieces that are being
published today. Nowadays, photojournalists use aathilable languages, text, audio,
photography and video, to create complex narratvegrve the journalistic communication.
At the same time, the advent of Internet has atfext@d directly the industry of media. The
economic crisis, due to the fall in advertising elewre between other reasons, has forced
professionals of graphical information to start eems as freelance. This situation,
undoubtedly precarious talking in economic terrmhglso offers a lot of freedom to choose
projects that interest them and bring out theiatvéy.

In this rapidly changing situation, photojournaisire expanding the boundaries of their
profession, not only from a technical point of vidwt also specially in an artistic way,
hybridizing their work with the documentary and. art
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