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Mineta dekada od publikacji polskiego ttumaczenia , Kultury konwergencji. Zderzenia starych
inowych mediow”! Henry’ego Jenkinsa. Tymczasem problem ten ulega nieustannym
modyfikacjom oraz sie¢ intensyfikuje. Konwergencja ma istotny wptyw na funkcjonowanie
wspolczesnych  mediéw  ispoleczenistwa. Badania medidw, nieuwzgledniajace
jej oddziatywania, zaréwno w sferze konsolidacji czy dywersyfikacji tresci oraz technologii,
wydaja sie niepelne i powierzchowne. Przy tym obszar znaczeniowy dotyczacy terminu
konwergencja poszerza si¢ i roznicuje na tyle, by domagac si¢ uporzadkowania i nakreslenia
nowych kierunkéw oddzialywania tego zjawiska; mowa tutaj takze o sprawnym nakresleniu
terminu konwergencja w celu poprowadzenia sprawnego dyskursu naukowego.

Katarzyna Kopecka-Piech podjeta wyzwanie zebrania dotychczasowych ustalen
terminologicznych zwigzanych zkonwergencja medidow. We wstepie zatytulowanym
»Dlaczego konwergencja mediow?” wyjasnia geneze leksykonu, a takze wskazuje na wiele
odpowiednikdw, niekoniecznie synonimicznych, oraz na zlozong nature tego zjawiska.
To takze wnikliwa i przejrzysta analiza dotychczasowych badan nad konwergencja.

Nie bez przyczyny ksigzce nadano forme leksykonu. Jako odpowiednik stownika
encyklopedycznego, Iaczacego hasta terminologiczne ibiograficzne, wydaje sie
najdogodniejszy dla prezentacji zjednej strony monograficznej, z drugiej uwzgledniajacej
wiele aspektdw opisu przedmiotu. Autorka podzielita tres¢ leksykonu na trzy rozdziaty.
Pierwszy stusznie rozpoczyna do kwestii technologicznych oraz relacyjnych.
Rozdzial obejmuje omowienie definicji konwergencji mediow, ale takze dekonwergencji
organizacji medialnych. Kopecka-Piech sygnalizuje przemiany w sposobach korzystania
zmediow. Konwergencje ujmuje w takich aspektach jak: odbidr, przestrzen i siec.
Dokonuje przegladu metodologii badan nad konwergencja i prezentuje krytyke samego
pojecia.

Drugi rozdziat dotyczy przede wszystkim zawartosci medidw iuczestnikow
w doswiadczeniu transmedialnym. Autorka klasyfikuje rodzaje konwergencji: narracyjna,
funkcjonalna, oddolng, odgoérna, retoryczna, zawartosci. Opisuje takze proces budowania
formuly transmedialnej i intertekstualnosci. W rozdziale zwraca uwage hasto

1 Por. H. Jenkins, Kultura konwergencji: zderzenie starych i nowych mediéw, ttum. M. Bernatowicz,
M. Filiciak, Warszawa 2007.
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,Zaangazowanie uczestnika w opowiadanie transmedialne”, gdzie mamy opis interakgji
z zawartoscia medialng zawarta na zroznicowanych platformach oraz przykiady.
Czytelnik znajdzie rowniez krotka instrukcje dotyczaca zasad konstruowania opowiadania
transmedialnego poparta wybranymi teoriami. Takie zebranie wytycznych moze stanowic¢
inspiracje dla twdorcdw oraz badaczy, ktorzy zajmuja si¢ danym medium lub konkretng marka.
Rozdziat trzeci zawiera opracowane hasta z obszaru praktyki medialnej, prawa i polityki,
jest najwazniejszy z punktu widzenia produkcji idystrybucji tresci dziennikarskich.
Kopecka-Piech wyjasnia na czym polega konwergencja idekonwergencja newsroomow
oraz szeroko pojete dziennikarstwo konwergencyjne. Kolejno opisuje konwergencje
wystepujaca w obrebie organizacji, a takze na styku rynkéw telekomunikacji, technologii
informacyjnych imediow. Wlacza do zestawu hasel aspekty zwiazane z promowaniem
marek, mediami krzyzowymi i medialnymi modelami biznesowymi.

Ponadto autorka nie poprzestaje na przegladzie definicji iteorii konwergengiji.
W dodatku do publikacji umieszcza piec¢ case study wybranych opowiesci transmedialnych.
Kopecka-Piech skupia sie na konstrukcjach pakietéw konwergentnych seriali Doctor Who, Lost,
Terra Nova, True Blood i reality show Keep Up with the Kardasians. Dzigki skondensowanym
analizom czytelnik moze zapoznac si¢ z formami sktadajacymi si¢ na marke konwergentna.
Autorka wymienia m.in. epizody mobilne, gry komputerowe, podcasty, gadzety reklamowe
czy wewnatrzmobilne reklamy inspirowane trescia danego serialu. Zabieg rozszerzenia tresci
leksykonu o analize przypadkéw jest sposobem na zasygnalizowanie praktycznego
funkcjonowania opowiesci transmedialne;j.

Autorka dokonata wnikliwego rozpoznania iprzegladu definicji konwergengji.
Siegneta do teorii tworzonych przez wielu badaczy, pokazujac w formie leksykonu
roznorodnos¢ podejs¢ iteorii zwiazanych ztransmedialnoscia. Ujecie konwergengji
w szerokich kontekstach pozwala na globalng orientacje w wielu aspektach: zawartosci,
dziatania koncernéw medialnych i technologii. Mozna zarzuci¢ Kopeckiej-Piech, ze ksigzka
ma chaotyczng konstrukcje. Autorka zmierzyla si¢ jednak znajbardziej nielinearnym
zjawiskiem w historii mediow, ktory trudno ujaé¢ w jasne ramy klasyfikacji. Stosuje liczne
odnosniki, skroty myslowe, co sprawia, ze ksiazka nabiera charakteru mapy mysli i zbioru
zjawisk medialnych. Obok zestawu haset publikacja jest ilustrowana barwnymi fotografiami,
ktore metaforycznie obrazuja zlozonos$¢ konwergencji. Warto zwréci¢ uwage na bogata
bibliografie, ktéra positkowata si¢ autorka w budowaniu swoistego przewodnika
po skomplikowanych procesach konwergencji. Nie ulega watpliwosci, ze badaczka zajmuje
sie tematem konwergencji od kilku lat, swiadczy o tym doskonata orientacja w stanowiskach
badaczy, stanu badan oraz terminologii na wielu poziomach konwergencji. Nie pomija takze
przykltadéw aplikacji proceséw konwergentnych, co pokazuje wnikliwg 1ikrytyczng
obserwacje zjawisk w przestrzeni medialnej. Zjawisko konwergencji wymaga
wielowymiarowej perspektywy irecenzowana ksigzka wydaje sie doskonatym
przewodnikiem-mapg =~ w zrozumieniu = wspdlczesnego  funkcjonowania  mediow.
Zawiera ugruntowana wiedze, ktéra moze stanowi¢ wstep do dyskusji i badant naukowych.
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Nalezy podkresli¢, ze konwergencja jest dynamicznym i zaleznym od wielu czynnikéw
procesem, co wplywa na szybka dezaktualizacje wiedzy zawartej w omawianej publikagji.
Sama formutla jest obudowana wieloznaczna siatka pojeciowa na obszarze teorii i zawartosci
mediow, technologii, biznesu, sposobéw oddziatywania i struktur organizacji. Niemniej
,Leksykon konwergencji mediow” moze stanowi¢ dobry i w tym momencie wazny punkt
wyjscia dla naukowych rozwazan medioznawcow.
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