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Prasa sportowa w Hiszpanii. Czy
tradycja przetrwa?
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Streszczenie

Wispdtczesne trendy uzytkowania medidw wskazujq na coraz wigkszq popularnosé Internetu, ktéry
w wielu przypadkach doprowadzit nie tylko do konwergencji technologicznej, multimedialnosci,
ale takze tabloidyzacji dziennikarstwa. Ze wzgledu na spadek czytelnictwa i wzrost kosztéw
niektore redakcje zdecydowaly o rezygnacji z wersji drukowanej dotychczasowego tytutu
prasowego. Przypadek prasy specjalistycznej w Hiszpanii, jakq jest prasa sportowa, pokazuje
jednak, ze medium w tak tradycyjnej formie nadal jest popularne, czytelnicy sq wierni od lat, a
réznorodnos¢ oferty nie przeszkadza tytutom sportowym osiggaé weiqz wysokq pozycje na rynku
drukowanej prasy codziennej. Autorka, dokonujgc charakterystyki rynku oraz analizy
poréwnawczej na przyktadzie poszczegdlnych tytutow, prébuje szukaé odpowiedzi na pytania
dotyczqce tego, jak ksztattowala sie historia prasy sportowej w Hiszpanii oraz jak przedstawia sie
obecna sytuacja na rynku prasy sportowej. Analiza zostanie osadzona w polu teoretycznym modeli
systemdw medialnych.
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Abstract

Contemporary trends in the use of the media point to the growing popularity of the Internet, which
in many cases led not only to technological convergence, multimedia, but also tabloidisation of
journalism. Due to the decline in readership and the increase in costs, some editorial offices decided
to resign from the printed version of the current press title. The case of the specialist press in Spain,
which is sports press, shows, however, that the medium in such a traditional form is still popular,
and the readers are faithful for years. The variety of offers does not interfere with sports titles to
achieve a high position on the printed press market. The author, by characterizing the market and
the comparative analysis on the example of individual titles, tries to find answers to questions
about how the history of sports press in Spain was shaped and how the current situation on the
sports press market is going. The analysis will be embedded in the theoretical field of models of
media systems.
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Wprowadzenie

Rynek prasy sportowej w Hiszpanii jest bardzo bogaty i zréznicowany w swojej ofercie.
Funkcjonuja na nim dzienniki o ustabilizowanej pozycji czytelniczej zarowno na poziomie
ogolnokrajowym, jak i regionalnym. Wspolczesnie obserwuje si¢ w sektorze prasy
drukowanej generalny spadek subskrypcji, a w zwiazku z tym nakladoéw oraz sprzedazy.
Wigkszo$¢ biezacych informacji, a zwlaszcza sportowych, dostepnych jest zaréwno w
telewizji, jak i na specjalistycznych portalach, poswigeconych nawet poszczegdlnym
dyscyplinom sportowym. Dlatego tez prasa sportowa, zwlaszcza codzienna, od dtuzszego
czasu ma problem z konkurencyjnoscia. Musi rywalizowac¢ z mediami, ktore szybciej i w
bardziej atrakcyjny sposdb informuja kibicow o najwazniejszych wydarzeniach sportowych.
Przyktad hiszpanski wylamuje si¢ pod wieloma wzgledami z ogolnoswiatowych trendow.
Celem niniejszego artykulu bedzie wiec scharakteryzowanie rynku prasy sportowej w
Hiszpanii w perspektywie czasowej oraz wskazanie tych elementarnych czynnikéw, ktére

decyduja o jego wciaz stosunkowo stabilnej sytuacji.

Kontekst teoretyczno-historyczny

Aby scharakteryzowac sportowa prase hiszpanska, nalezy odwota¢ si¢ do modelu
spolaryzowanego pluralizmu (srodziemnomorskiego) Daniela C. Hallina i Paolo Manciniego.
Wprawdzie typologia zaproponowana przez badaczy zostala wielokrotnie skrytykowana,
przede wszystkim za brak calo$ciowego ujecia roznorodnych determinant wptywajacych na
strukture i funkcjonowanie systemow medialnych w poszczegélnych krajach?!, jednak w
aspekcie historycznym trudno odmowic autorom rzetelnego podejscia.

D.C. Hallin i P. Mancini zaproponowali kilka kryteriow, wedtug ktérych mozna
sklasyfikowa¢ rynki medialne. Zaliczyli do nich m.in. staby lub wysoki rozwdj prasy
masowej2. Kraje Europy Potudniowej wyroézniaty niskie wskazniki czytelnictwa na tle innych
panistw. Prasa skierowana byla raczej do waskiej grupy czytelnikow, o wyrobionych
pogladach politycznych, wyzszym poziomie wyksztalcenia niz $rednia spoleczenstwa.
Ponadto, prasa takze traktowana byla jak jeden z podmiotéw na scenie politycznej, bioracy
aktywny udzial w debacie publicznej, a czasem ten dyskurs animujaca (w waznych
momentach nawet inicjujgca, np. w okresie transformacji demokratycznej na przetomie lat 70.
i 80. XX wieku w Hiszpanii). Biorac pod uwage czynniki natury ekonomicznej, rozwoj
dziennikow w Europie Potudniowej nie byl traktowany jako przedsiewziecie stricte
komercyjne. Rzadko udawato sie stworzy¢ takie inicjatywy, ktore bylyby rentowne. W
odniesieniu do prasy informacyjnej i polityczno-spotecznej wyksztalcit si¢ wiec specyficzny
wzorzec dziennikarstwa. Model ten charakteryzuje si¢ mniejszym stopniem profesjonalizacji

1 J. Hardy, Comparing Media Systems, [w:] F. Esser & T. Hanitzsch, The Handbook of Comparative
Communication Research, New York, London 2012, s. 185-206.

2D.C. Hallin, P. Mancini, Systemy medialne. Trzy modele mediow i polityki w ujeciu poréwnawczym, Krakow
2007, s. 21.
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oraz wyzszym poziomem paralelizmu politycznego, tj. wyraznym okresleniem sie¢ redakcji na
osi lewica-prawica oraz wyrazaniem swoim sympatii i antypatii politycznych®. Takze prasa
angazuje si¢ w zycie spoleczne, przyjmujac w szczegolnosci funkcje mobilizacyjna, ktora
wyraza sie inicjowaniu wielu przedsiewziec integrujacych rézne grupy spoteczne?.

Czynnikiem istotnym z perspektywy niniejszej analizy jest takze zrdznicowanie
uzytkownikéw prasy pod wzgledem plci. Generalnie w Europie Potudniowej media (a
przeciez w poczatkowej fazie byly to przede wszystkim dzienniki) powigzane byly ze sferg
publiczna (polityczna), ktéra zdominowana byta przez aktywnos$¢é mezczyzn, w odrdznieniu
do sfery prywatnej, zarezerwowanej dla kobiet. Réznice w nawykach korzystania z prasy
wynikaty takze ze statusu spolecznego kobiet, wsrod ktdrych wskazniki analfabetyzmu byty
znacznie wyzsze niz wsrod mezczyzn. Biorac wigc pod uwage te zjawiska spoteczne, nalezy
wskazac kolejna ceche charakteryzujaca rynek prasowy w Hiszpanii. Nie wyksztalcita si¢ tam
prasa masowa, pomimo ze wspolczesnie kraj ten nie odbiega od reszty panstw europejskich
pod wzgledem rozwoju politycznego czy ekonomicznego. Konsekwencja jest jednak brak na
rynku tabloidow, popularnych przeciez na takich rynkach jak szwedzki, brytyjski czy
niemiecki. W Hiszpanii wydawcy zagraniczni, jak Trinity Mirror czy Axel Springer, probowali
wejs¢ na rynek z tytutami bulwarowymi, ale bezskutecznie®. Publicznos¢ hiszpaniska w
zakresie prasy rozrywkowej pozostata wierna rodzimym dziennikom sportowym. Wtasciwie
to one zastepuja funkcje prasy masowej, wykorzystujac przy tym wspodtczesnie elementy
charakterystyczne dla prasy tabloidowej, w celu zwiekszenia atrakcyjnosci przekazu (m.in.
duze nagtéwki czy zdjecia idoli sportowych na cala strone).

Poczatki prasy sportowej w Hiszpanii

Pierwsze informacje o sporcie pojawily si¢ w prasie hiszpanskiej w potowie XIX wieku.
Byl to wptyw trendéw obecnych juz w Wielkiej Brytanii czy Francji. Za pierwsza publikacje
sportowa uznaje si¢ dwutygodnik , El Cazador” (,Mysliwy”) z 1856 roku, cho¢ oczywiscie
nalezy zaznaczy¢, ze tematyka odbiegal od wspdtczesnych periodykow sportowych. W
drugiej potowie XIX pojawialy sig jeszcze inne tego typu czasopisma: , La caza. Revista de los
cazadores” (,Polowanie. Czasopismo mysliwych”) w latach 1865-68, czy , El Colombaire”
(,Gotebiarz”) w 1866 roku lub ,La Ilustracion Venatoria. Periédico de Caza y Pesca”
(,Ilustrowane polowanie. Magazyn towiecki i wedkarski”) z lat 1878-1885°. Kolejna grupa

3 Tamze, s. 22.

4 P. Norris, The News Media and Civic Malaise, [w:] A Virtuous Circle: Political Communications in
Postindustrial = Societies (Communication, Society and Politics, pp. 1-2). Cambridge: Cambridge
University Press 2000, s. 29-32.

5 C. Barrera, Sin mordaza: veinte afios de prensa en democracia, Madrid 1995, s. 138.

¢ C. Sainz de Baranda Andujar, Origenes de la prensa deportiva: El Mundo Deportivo, ,Materiales para la
Historia de la Deporte”, No. 11 (2013), s. 10.
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czasopism byly te poswiecone kolarstwu. Ich tytuly oddawaty generalnie tematyke, ktorej
dotyczyty artykuly: dwutygodnik ,El Pedal” (1869), tygodnik , El Deporte Velocipédico.
Revista ciclista ilustrada” (1895-1898), ,El Ciclista. Revista de sport nacional y extranjero”
(1892) — organ Stowrzyszenia Cyklistow z Barcelony, , La Velocipedia” (1892), , El Veloz Sport:
Organo del ciclismo espafiol y extranjero” (1895), ,,Barcelona Sport” (1897), , El Veloz” (1898)
czy ,Palma Ciclista: semanario de sport” (1900-1902), tygodnik z Palma de Mallorca’. W 1882
r. pojawil si¢ pierwszy periodyk poswiecony gimnastyce “El Gimnasio”, a w latach 1886-87 w
Bilbao (w Kraju Baskow) ukazywat si¢ dwutygodnik , La [lustracion Gimndstica” o podobnej
tematyce.

Koniec wieku XIX obfitowal w kolejne tytuly na rynku hiszpanskim. Cho¢ nie
ukazywaly sie regularnie i w dtuzszym okresie czasu, to jednak warto wspomnie¢ o kilku z
nich: , El Hipédromo Cémico” (1883, Barcelona), ,El Sport Espafiol” (1885, Barcelona), ,El
pelotari” (1887, Bilbao) — czasopismo poswiecone dyscyplinie chetnie uprawianej w Kraju
Baskdéw, czyli pelocie, ,,Los Deportes” (1893, Madryt), ,Barcelona Sport” (1897) oraz ,El
Campedn” (1899, Madryt).

Owczesna prasa sportowa charakteryzowata sie efemerycznoécia, réznorodnoscia
tematyczna i lokalnoscia, informujac przede wszystkim o wydarzeniach z najblizszej okolicy.
Pod koniec XIX wieku zaczyna si¢ takze zmiana jakoSciowa, ktéra idzie w kierunku
profesjonalizacji dziennikarstwa sportowego i znacznego poszerzenia zakresu informacji
sportowych o relacje krajowe i migdzynarodowe?. Przykladem na wprowadzanie tych zmian
jest dwutygodnik , Cronica del Sport” z Madrytu (1893-96), ktéry publikuje m.in. na temat
jazdy konnej, gimnastyki, wedkarstwa, tyzwiarstwa, peloty, lekkiej atletyki, regat itd. W
Barcelonie powstat w 1897 r. ,Los Deportes”, oficjalny dwutygodnik réznych organizacji
sportowych: Krolewskiego Klubu Regat, Klubu Kolarskiego oraz Katalonskiego
Stowarzyszenia Gimnastycznego. Czasopismo bylto dystrybuowane na caly kraj, mozna je
bylo takze abonowac za granica. Jak uwaza Maria Luisa Berasategui, ten tytut , zastuguje na
uwage, ze wzgledu na udziat w licznych inicjatywach (spotecznych, przyp. autorki) oraz na
rygor jego tresci i prace na rzecz obrony wartosci sportu”®. Czasopismo przetrwato az do 1910
roku, wczesniej, w 1907 r. przeksztalcajac sie w dziennik. Od 1906 roku musial jednak
konkurowac¢ z innym barcelonskim tytutem — ,,El Mundo Deportivo”.

W latach 20. XX wieku prasa sportowa rozwijata sie juz w réznych czesciach Hiszpanii
i relacjonowata coraz to nowe dyscypliny. Najwiecej tytutéw sportowych ukazywato sie w
Madrycie, ale byly to gléwnie magazyny. Brakowalo dziennikéow sportowych, ktore
funkcjonowaly na rynku w tamtym czasie zaréwno w Barcelonie, jak i w Bilbao. Warto jednak
przywota¢ madrycki ,Gran Vida” (1903-1936), ilustrowany najpierw miesiecznik sportowy, a

7 Tamze, s. 10.

8 Tamze, s. 11.

9 M.L. Berasategui, Datos para la historia de la prensa deportiva en Catalufia, ,Revista General de
Informacion y Documentacién”, Vol. 10, nr 1, 2000, s. 158.
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potem tygodnik, ktory na poczatku dziatalnosci publikowatl takze artykuly spoleczno-
polityczne. Dopiero pozniej stat sie czasopismem specjalistycznym.

Od 1915 r., przez kolejnych 20 lat ukazywat si¢ réwniez w Madrycie ,Heraldo Deportivo”,
ktory byl czasopismem niezaleznym, nie zwigzanym z jakimkolwiek stowarzyszeniem
sportowym, a jego celem byto komentowanie wydarzen sportowych!. Pierwszym regularnie
ukazujacym sie dziennikiem sportowym w Madrycie byla gazeta , Gol” (1940-45), choc
zanotowano nieudana probe wydawnicza dziennika ,,Gran Sport” w 1930 r.

Dziennik ,Marca”, ktory wspodtczesnie jest kojarzony z madrycka prasa sportowa, jako
najpoczytniejszy tytut tego sektora, rozpoczat dziatalnos¢ jako tygodnik w 1938 r., ale w Kraju
Baskow, w San Sebastian (Donostii). Siedzibe przeniesiono w 1940 r. wraz z planami dalszego
rozwoju magazynu, ale dopiero od 1942 r. zmieniono tryb ukazywania si¢ na codzienny.

Z kolei w Andaluzji, w Sewilli, Krolewskie Stowarzyszenie Automobilu zaczelo
wydawaé kwartalnik ,Sport Sevillano” (1912-13). W 1914 ukazywal sie ,Sevilla
Automovilistica”, w latach 1901-1914 ,Sevilla Deportiva”, w 1923 r. ,Deportes y
espectaculos”, a miedzy rokiem 1932 a 1933 ,, Penalty” (,,Rzut karny”).

W Kraju Baskow informacje sportowe od poczatku traktowane byly jako istotny
element dziennikarstwa, takze ze wzgledu na ksztaltowanie toZzsamosci regionalnej i
identyfikacje mieszkancow z lokalnymi dyscyplinami sportowymi. W 1911 roku pojawily sie
wiec takie tytuly jak ,Vida Sportiva”, ,Norte Sportivo” oraz ,Informacion Sportiva de San
Sebastian” w San Sebastian. W Bilbao zaczat ukazywac si¢ ,, Los Deportes de Bilbao”, a od 1915
r. takze ,Hércules” i ,El latigo esportivo”, humorystyczny tygodnik poswiecony tematyce
sportowej. Od 1923 r. wychodzito czasopismo ,La Ribera Deportiva”. W tym samym czasie
powstatl takze tygodnik , Sportsman de Bilbao”. Rok pdzniej, od 1924 r. na rynku baskijskim
rozpoczat dzialalnos¢ dziennik , Excelsior: deportes, informacion y cultura”, powiazany z
Baskijska Partiag Narodowa (Partido Nacionalista Vasco)''. Byl to pierwszy dziennik sportowy w
Hiszpanii, a ukazywal si¢ do 1932 r. Na lamach tego dziennika opisywano gltéwnie
lekkoatletyke, boks, kolarstwo, jazde konna, pitke nozna oraz pelote. Gazeta adresowana byta
do owczesnej elity intelektualnej i gospodarczej Kraju Baskéw, wyrdzniata sie stylem
informacyjnym i humorystycznym jezykiem. Stylizowana byla na wzdr angielskich
periodykéw tamtych czasow'2. Jej nastepca byt , Excelsius” (1932-1937).

Z kolei w Barcelonie ukazywatl si¢ w tamtym czasie ekskluzywny magazyn , Stadium:
revista ilustrada técnica y deportiva” (1911-1930), adresowany do bogatego mieszczanstwa

0], Altabella, Historia de la prensa deportiva madrilefia, W: Origenes del deporte madrileiio. Condiciones
sociales de la actividad deportiva. 1870-1936 (Vol. 1), Zabalza R. (red.), Madrid 1988. Cyt. za: C. Sainz de
Baranda Andjar, dz. cyt., s. 13.

11 Generalnie baskijscy nacjonali$ci uwazali, ze dziatalno$¢ sportowa integruje spoteczenstwo baskijskie, wiec
relacje sportowe moga wspierac¢ idee PNV.

12 . Diaz Noci, Los nacionalistas van al fiitbol. Deporte, ideologia y periodismo en los afios 20 y 30, ,,ZER —
Revista de  Estudios de Comunicacion” Vol. 5, Nr 9 (2000), s. 357-39%4,

http://www .ehu.eus/ojs/index.php/Zer/article/view/17442 (dostep: 22.11.2018).
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katalonskiego, ktore mogto sobie pozwoli¢ na uprawianie sportéw automobilowych. W latach
1920-1930 rozwinat si¢ katalonski magazyn sportowy ,Stadium”, ktéry jako jeden z
pierwszych utrzymywal swoich korespondentéw w Madrycie i w Paryzu, dzieki czemu
zapewniatl sobie bezposrednie relacje z najwazniejszych wydarzen sportowych'. Od 1921 r.
dziatat nownoczesny tygodnik ,La Jornada Deportiva: periddico ilustrado de critica e
informacién”. Jednym z redaktoréw naczelnych tego czasopisma by José Antoni Trabal i Sans,
kataloniski polityk, dziennikarz i dzialacz sportowy, zalozyciel Kataloniskiego Klubu
Atletycznego i innych waznych stowarzyszen sportowych reprezentujacych Katalonie.
Gléwna misja gazety bylo informowanie na temat katalonskich lokalnych wydarzen
sportowych, organizowanych na poziomie gmin (Mancomunitat).

Barcelona jako osrodek publikacji sportowych nabiera dodatkowego znaczenia na
rynku prasowym Hiszpanii w latach 20. XX wieku, kiedy to w 1926 r. powstata w Katalonii
wyspecjalizowana agencja informacyjna Notisport. W drugiej polowie XX wieku informacje
sportowe stajq si¢ juz wazna czescig materialdéw prasy codziennej. Poswieca sig sportowi coraz
wigcej miejsca zarowno w dziennikach ogdlnoinformacyjnych, jak i specjalistycznych.

Rynek prasy sportowej wspolczesnie

Do najstarszych dziennikéw sportowych zaliczy¢ nalezy katalonski ,El Mundo
Deportivo” i madrycki ,Marca”. Ten pierwszy pojawil si¢ w lutym 1906 r. jeszcze jako
tygodnik i do 1914 r. ukazywal si¢ w czwartki, a pdzniej w poniedziatki. Po upadku
barceloniskiego , Los Deportes” przejat jego czytelnikéw od 1910 r. Postacia istotna w rozwoju
katalonskiej prasy sportowej byt Narcis Masferrer i Sala, ktdry inicjowat dzialalno$¢ wielu
towarzystw sportowych w Katalonii, a takze do 1920 r. petnit funkcje dyrektora w redakdji , El
Mundo Deportivo”. Zakladat wczesniej magazyn ,El Gimnasta” w Madrycie, potem w
Barcelonie dziennik ,Los Deportes”, byl redaktorem sekcji sportowej dziennika ,La
Vanguardia” oraz korespondentem paryskiego ,,L’ Auto”. W 1911 r. powotat do zycia Zwigzek
Dziennikarzy Sportowych'4.

W pierwszych latach swojego istnienia ,, El Mundo Deportivo” skupiat si¢ na sportach
motorowych, gléwnie rowerowych, ale na jego famach publikowano takze informacje z
innych dyscyplin: pitki noznej, lekkiej atletyki, golebiarstwa, tenisa ziemnego, baskijskiej
peloty, gimnastyki, polo, jazdy konnej i wielu innych. Stala sekcja dotyczyta réwniez
wskazowek z zakresu zdrowia i higieny (,,Perceptos higiénicos”).

Rola , El Mundo Deportivo” w kreowaniu kultury sportowej w Katalonii i Hiszpanii
jest nie do przecenienia. Z inicjatywy redakcji zorganizowano po raz pierwszy wyscig Volta a
Catalunya w 1906 r., a w 1926 r. Vuelta a Esparnia. Od 1948 r. odbywa sie coroczna Gala ,Mundo

13 C. Sainz de Baranda Andujar, Origenes de la prensa ..., dz. cyt., s. 15.
14 C. Sainz de Baranda Andujar, Origenes de la prensa ..., dz. cyt., s. 17-19.
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Deportivo”, na ktdérej wybiera si¢ sportowca roku, a od lat 60. glosuje si¢ na najlepszego
pitkarza sezonu.

Od 1929 r. ,,El Mundo Deportivo” stat si¢ w konicu dziennikiem, ale trwalo to do czasu wojny
domowej, w czasie ktorej braki papieru spowodowaty zmiane trybu ukazywania sie tytutu.
Gazeta na powrot stata si¢ magazynem, a nawet chwilowo przestata si¢ ukazywac. 31 grudnia
1939 r. powrdcita na rynek w swojej dawnej formule. Pod koniec lat 70. dziennik odnotowat
gwaltowny spadek nakladow ze wzgledu na pojawienie si¢ konkurencji w Barcelonie. Od lat
90. XX wieku tytut zaczat przechodzi¢ takze zmiany redakcyjne. Wprowadzono infografiki
oraz kolorowy druk, a takze edycje na poszczegolne czesci Hiszpanii, aby zwigkszy¢ zasieg.
W 1999 r. gazeta zmienila takze tytul, wylaczajac rodzajnik ,,el”. Od tamtej pory funkcjonuje
jako ,,Mundo Deportivo”.

Z konicem 1979 r. ukazat sie wazny wspodtczesnie tytut ,Sport”, gazeta nowoczesna pod
wzgledem edytorskim, kolorowa, z atrakcyjna szata graficzng. Rynek katalonski byt
stosunkowo mocno nasycony w tamtym czasie, bo oprocz czterech tytutéow codziennych,
funkcjonowat jeszcze magazyn ,Top Barga”. ,Sport” spowodowal jednak w latach 80. XX
wieku znikniecie z rynku innych gazet sportowych w regionie, dziennikow ,424” oraz
,Dicen”. Byl to najmlodszy tytul, sposréd ukazujacych si¢ ogoélnokrajowych dziennikow
sportowych w Hiszpanii. Wyrdzniat si¢ przede wszystkim matym, kompaktowym formatem,
kolorowymi zdjeciami oraz wyraznie zaznaczonag linia redakcyjna, wyrazana poprzez liczne
komentarze i opinie dziennikarzy. Od 1992 r. staje si¢ czeScia jednego z najwigkszych
koncernéw medialnych w Hiszpanii — Grupo Zeta. Dzieki takiemu posunieciu gazeta
przechodzi metamorfoze graficzna i technologiczna, a takze zwigksza zasieg'.

Tytulem z réwnie imponujaca historia i najwyzszymi wskaznikami czytelnictwa od
dziesigcioleci jest dziennik ,Marca”, ufundowany w San Sebastian w 1938 r., a przeniesiony
do Madrytu juz po wojnie domowej w 1940 r. ,Marca” byt tytutem zwigzanym z 6wczesnym
rezimem politycznym i nalezat do Prensa del Movimiento, przedsigbiorstwa wydawniczego
zarzadzanego przez frankistow. Juz w 1942 r. osiggal zadziwiajace wyniki naktadéw na
poziomie 140 tys. egzemplarzy. Jesienia tego samego roku przeksztalcit si¢ wreszcie z gazete
codzienna. Az do lat 60. ,Marca” rozwijala si¢ preznie, jednak w 1967 r. w Madrycie pojawit
sie nowy tytut ,As”, ktory zagrozil natychmiast pozycji dziennika. Nakfady ,Marca” spadly
w ciggu kilku lat drastycznie ze 147 tys. w 1965 r. do 96 tys. w 1976 r.1°

Pod koniec dyktatury ,Marca” byl czeScia koncernu panstwowego Medios de
Comunicacion Social del Estado, a nastepnie dziennik zostat sprywatyzowany (pomimo dobrej
kondycdji finansowej, w odrdéznieniu do innych dziennikéw panstwowych z okresu frankizmu)

15 C. Sainz de Baranda Andujar, Prensa deportiva nacional y regional, ,Historia i Comunicacion Social”,
Nr specjalny, 2014, s. 112.
16 Tamze, s. 110-111.
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w 1984 r. i sprzedany grupie wydawniczej Recoletos”. ,Marca” jest tytutem, ktdry stanowi
obecnie zespdt medidw w réznych sektorach. Od 1995 r. dziata portal informacyjny, od 2001
r. stacja radiowa, a od lata 2010 r. telewizja Marca TV. ,Marca” od zawsze identyfikowata sig¢
z druzynami sportowymi Madrytu, w szczegdlnosci z Realem Madryt. Niemniej jednak
roznorodna tematyka oraz relacje z wydarzen sportowych w innych regionach pozwolity jej
na przeksztalcenie si¢ w dziennik o zasiegu ogolnokrajowym.

Glowny konkurent gazety sportowej ,Marca” w Madrycie, dziennik ,As” powstal na
bazie wczesniejszej publikacji periodycznej zatytulowanej ,Semanario Grafico As”, ktora
ukazywala si¢ w latach 1932-1936. Od samego poczatku , As” w centrum zainteresowan
postawil jedna dyscypline sportowa — pitke nozna, spychajac pozostate na margines. , As”
odnidst spektakularny sukces na poczatku swojego istnienia. Od lat 70. stal sie¢ drugim co do
popularnosci wsrdd czytelnikow madryckim pismem sportowym. W 1975 r. szacowano, ze
,Asa” czytuje 169 tys. osob, a w 1975 r. juz 331 tys. ,,As” w krotkim czasie wyprzedzil nawet
dzienniki informacyjne z dtugoletnia tradycja, jak ,ABC” czy ,Pueblo”'®. Od lat 90. ,As”
publikowany jest w kolorze. Nalezy do grupy PRISA, ktéra nabyta do niego prawa w 1996 r.
od wydawnictwa Semana. Z koricem lat 90. plasuje sie¢ na trzecim miejscu, za dziennikami
,Marca” i ,,Sport”. Od poczatku 2000 r. redakcja przechodzi wiec reorganizacje, co owocuje
znaczacym wzrostem wskaznikdéw czytelnictwa (w 2005 r. szacuje si¢ je na poziomie ponad
miliona 0séb dziennie'’). Nadal specjalizuje si¢ w relacjach pitkarskich, dotyczacych gtéwnie
druzyn Realu Madryt i Atlético Madryt, ale takze uzupetnia tresci specjalnymi raportami na
temat innych dyscyplin sportowych.

Omawiajac hiszpanski rynek prasy sportowej nie mozna poming¢ istnienia prasy o
zasiegu regionalnym, ktdra jest popularna, pomimo znacznie mniejszego zasiegu. Warto wiec
wspomniec o takich wspolczesnych tytutach jak ,Super Deporte”, ukazujacy sie od 1993 r. we
Wspolnocie Walengji, galicyjski ,Deporte Campeén” (wczesniej jako ,DxT Deporte” oraz
,DxT campeon”), narynku od 1995 ., ,,Estadio Deportivo” z Andaluzji (1995 r.) czy katalonski
,El Esportiu 9 de Catalunya” (od 2002 r.).

Sytuacja prasy sportowej — wskazniki nakladow i czytelnictwa na przestrzeni lat
Wspolczesnie prasa sportowa w Hiszpanii, pomimo ogolnego spadku czytelnictwa

prasy drukowanej, nadal jest w stosunkowo dobrej sytuacji. Dzienniki , As” i ,Marca”

konkuruja z ogdlnoinformacyjna prasa codzienng o zasiegu krajowym, jak , El Pais” (215.871

17 Obecnie ,,Marca” nalezy do grupy Unidad Editorial, ktdra jest kontrolowana przez witoski koncern RCS
MediaGroup.

18 C. Sainz de Baranda Andutjar, Prensa deportiva nacional..., dz. cyt., s. 112.

19 Tamze, s. 112.

2 Tamze, s. 114-115.
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egz. naktadu), ,El Mundo” (135.828 egz. nakfadu), ,ABC” (110.694 egz. nakiadu) czy ,La
Razén” (94.620 egz. naktadu)?.

Wykres 1. Srednie naktady prasy sportowej w Hiszpanii

m"As" m"Marca" m"Mundo Deportivo" "Sport" m"Super Deporte"

naktady

Zroédto: opracowanie wlasne na podstawie danych OJD, https://www.ojd.es/medios-
controlados/ (dostep w dniu: 29.11.2018).

Badania czytelnictwa prasy codziennej z ostatnich lat wskazuja rowniez na wysoka pozycje
gazet sportowych. Znajduja si¢ one w czoldwce dziennikéw, wsréd najpoczytniejszych
tytuléw ogolnokrajowych z pdtki prasy jakosciowej. W pierwszej dziesiatce znajduja sie
wszystkie cztery tytuly sportowe, pomiedzy przykladami prasy o zasiegu krajowym i
regionalnym. Najpopularniejszym dziennikiem od lat jest jednak dziennik ,Marca”, ktory
prezentuje takze najbardziej réznorodne tresci, dotyczace wielu dyscyplin sportowych oraz
dociera do najszerszego kregu czytelnikow. Na trzecim miejscu pojawia si¢ konkurent
madrycki , As”. Tytuly barceloniskie plasuja si¢ na dsmej i dziewiatej pozycji pod wzgledem
wskaznikéw czytelnictwa w 2018 r.

21 Srednie naklady za okres lipiec 2017-czerwiec 2018 r., Oficina de Justificacién de la Difusion,
https://www.ojd.es/medios-controlados/ (dostep w dniu: 29.11.2018).
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Wykres 2. Czytelnictwo prasy w Hiszpanii w latach 2008-2018
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie Resumen General, Febrero a Noviembre de 2018;
Resumen General, Febrero a Noviembre de 2012; Resumen General, Febrero a Noviembre de 2008,
Audiencia General de Medios, AIMC, https://www.aimc.es/egm/datos-egm-resumen-general/
(dostep: 30.11.2018).

Na przestrzeni ostatniego dziesigciolecia mozna zauwazy¢ roéznice pomiedzy wskaznikami
czytelnictwa, ktére znaczaco spadfo w odniesieniu do praktycznie wszystkich tytutow, bez
wzgledu na tematyke i zasieg. Nalezy jednak zwrdci¢ uwage, ze oba madryckie dzienniki
sportowe, tj. ,Marca” i , As” zajmuja stabilng odpowiednio pierwsza i trzecig pozycje od
dziesieciu lat, natomiast tytuty katalonskie awansowaly w ciggu tego okresu. Wyprzedzity
najpierw w 2012 r. ogdélnokrajowy dziennik ,ABC” oraz dwa tytuty regionalne jak ,La Voz de
Galicia” i, El Periddico”, a pigc lat pdzniej uplasowaly si¢ na 6smej i dziewiatej pozycji.

W tym samym okresie czasu nastapily zmiany w nawykach uzytkowania mediow,
wzrosta liczba osob korzystajacych z portali informacyjnych, uruchamianych przez
poszczegdlne media tradycyjne, do ktérych nalezy zaliczy¢ takze dzienniki. Natychmiastowy
dostep do wiadomosci nie spowodowat jednak, ze tytuly sportowe zostaly zepchniete na
margines mediéw. W 2008 r. portal Marca.com byt najpopularniejszym medium, As.com
znajdowat si¢ na siodmej pozyci (m.in. po portalach stacji telewizyjnych),
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Mundodeportivo.com zajmowal dziesiate, a Sport.com trzynaste miejsce. W 2012 r.
wprawdzie nastapita prawdziwa rewolucja na korzys¢ serwisu spotecznosciowego YouTube,
ktory zdystansowal pozostate media w Hiszpanii, ale sportowe tytuly jednak nadal byty
chetnie odwiedzane przez uzytkownikéw Internetu. ,Marca” zajeta miejsce drugie, ,,As”
czwarte (po ,El Pais”). Tym razem ,Sport” i ,Mundo Deportivo” zamienily si¢ miejscami?.
Badania uzytkownikow z drugiego trymestru 2018 r. wskazuja znéw na zmiany w nawykach
publicznos$ci na korzys¢ medidw spolecznosciowych, jak YouTube, Facebook oraz Twitter.
Marca.com przesuneta si¢ na pigte miejsce (w wymienionej grupie znalazt si¢ jedynie serwis
Elpais.com), As.com zajal 6sma pozycje, Mundodeportivo.com pozostalo na trzynastej
pozycji, a Sport.com wyprzedzily portale regionalnego dziennika Elperiodico.com oraz
ogolnokrajowego Larazon.com?.

Whnioski

Hiszpaniski rynek prasy sportowej jest niezwykle bogaty w oferte. Na poziomie
ogolnokrajowym funkcjonuja cztery tytuly, ktore osiagaja wysokie wskazniki zarowno
nakladéw, sprzedazy, jak i czytelnictwa. Z powodzeniem wciaz konkuruja z prasa
informacyjng o tym samym zasiegu, pomimo funkcjonowania telewizji, ktora w wielu
aspektach moze mie¢ przewage nad prasa w tradycyjnej formie. Dzienniki sportowe jednak
nie zaniedbaly momentu wejscia do Internetu. Ich portale utrzymuja sie od lat w czotéwce
najchetniej odwiedzanych przez uzytkownikdéw sieci. Pomimo spadkdw popularnosci, nalezy
jednak wskazac na stabilnos¢ tych nawykow. Hiszpaniscy czytelnicy sa przywiazani do swoich
tytuléw, a rzesza odbiorcéw wiadomosci sportowych online, mimo konkurengji ze strony
innych medidéw, wciaz roénie.

Specyfika hiszpanskiego rynku prasy sportowej wynika z jej dtugoletniej popularnosci,
stabilnej pozycji w krajobrazie mediéow informacyjnych, ktére z powodu transformacji
ustrojowej na przetomie lat 70. i 80. XX wieku musiaty poddac si¢ mechanizmom rynkowym,
co nierzadko doprowadzalo do ich upadku. Gazety sportowe, pomimo poczatkowych
perturbacji w przypadku starych tytutow, znalazly swoje state miejsce w systemie medialnym
Hiszpanii i sg istotnym wyrdznikiem hiszpanskiej publicznosci mediow.
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