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Maciej Kawka

Maciej Kawka

O JEZYKU PRASY KOLOROWE] - ,NOWINY” I,,,SUPER NowoScI”

Do typowych dotagd obszaréw komunikowania sie ludzi - spontanicznej,
interpersonalnej, codziennej, nieoficjalnej, ale takze oficjalnej (publicznej) - dotaczajg media
ze swojg specyfika: przekraczaniem tabu, brakiem tozsamosci, anonimowoscia, potencjalng
lub w ograniczconym zakresie obecng interaktywnoscig oraz wizualnoscig (dzwiek, druk i
obraz) na wszystkich poziomach jezykowego przekazu. W tego typu przekazie krdlujg
tabloidy lub media podobne do tabloidéw - ,tabloidalne” i ich specjalny, dostosowany do
tego typu przekazu, jezyk.

Tabloid, tabloidowy, tabloidalny, tabloidyczny, tabloidyzowaé, tabloidyzacja,
tabloidyzowanie... itd. to nie tylko nowe ,stowa klucze”, ktére robig kariere i mitologizuja
(,mediatyzujg”) wydarzenia z pozoru tylko niewazne, ale tez takie, ktére dotyczg zjawisk i
procesdw charakteryzujgcych wspotczesny dyskurs medialny i wkraczajg na obszary, ktdre
dotad byly dla tego typu przekazu niedostepne. Stowa te tgczg sie we frazy z innymi, z
ktérymi jeszcze nie wystepowaty. Oprécz wyrazu tabloid w polszczyznie wspoéiczesnej
najczesciej spotkaé¢ wiec mozna rzeczownik tabloidyzacja w potaczeniach typu: tabloidyzacja
kultury, tabloidyzacja Polski, tabloidyzacja polityki czy dyskursu i debaty publicznej, a nawet
tabloidyzacja umystu czy Zycia publicznego lub tabloidyzacja demokracji... itp. Stowo to
uzywane jest zwtaszcza w stosunku do zjawisk z zakresu szeroko rozumianej problematyki
medidw jako swiadectwo ich przeksztatcen i namiastka wspodtczesnych tendencji
rozwojowych w postaci wptywu na zycie spoteczne jako formy jego mediatyzacji.

Oto zbidr zastyszanych lub odnalezionych w Internecie kontekstow dla czasownika
tabloidyzowac:

.... Niektorzy obawiajq sie, ze jako byty naczelny ,,Super Expressu” zechce pan tabloidyzowac
,,Przekréj”l.
Dzisiejsza polityka tabloidyzuje sie, nie chce jej firmowac - dodat posef, ktory wczesniej byt

m.in. rzecznikiem dyscypliny?

! Rozmowa z Mariuszem Ziomeckim, nowym redaktorem naczelnym Przekroju, o zmianach
wprowadzanych w tygodniku. http://www.wirtualnemedia.pl/print/mariusz-ziomecki (20 02 2012)
% Wactaw Martyniuk odchodzi z polityki. "Nie akceptuje politykierstwa i hucpy",
http://www.polskatimes.pl/artykul/424538,waclaw-martyniuk-odchodzi-z-polityki-nie-
akceptuje,id,t.html?cookie=1#czytaj dalej (20. 02. 2012).
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Jak tabloidyzacja mediéw wptywa na styl uprawiania zawodu dziennikarza??
... Tabloidyzacja portalu 02.pl to dla mnie jedno z ciekawszych wydarzen ubiegtego roku”.
Media internetowe jakis czas temu postawity na tabloidyzacje, czyli maksymalne
uproszczenie przekazu ... >
Na ogoét tabloid jako typ gazety codziennej utozsamiany jest z niskimi standardami
dziennikarskimi, krzykliwymi tytutami, sensacyjnoscia i plotkami na temat gwiazd oraz byle
jakim, czesto niewybrednym i niedbatym jezykiem. Samo stowo zostato wymyslone przez
firme farmaceutyczng, ktéra ochrzcita tak swoje skondensowane tabletki przeciwbdlowe.
Poczatkowo ,tabloidem” nazywano podreczny i wygodny rozmiar gazety, nieco mniejszy niz
tradycyjny. Dzi$, gdy swoje formaty zmniejszajg kolejne wielkie tytuty, jak The Independent
czy The Times, wolg go nazywal ,compact”, pozostawiajgc okreslenie tabloid dla
brukowcéw.
Ostatnio jednak prasa brukowa, cho¢ wcigz ma wielki wptyw na opinie publiczng jest
w odwrocie. Na przykfad naktad The Sun spadt na poczatku roku ponizej 3 milionéw
egzemplarzy, pierwszy raz od 1974 roku, i to pomimo obnizenia jego ceny do 20 penséw. Czy
zapowiada to koniec tego typu prasy? Raczej nie. Czytelnicy po prostu przenoszg sie do
Internetu, jak grzyby po deszczu wyrastajg plotkarskie i epatujgce sensacjami nowe portale i
serwisy, zmienia sie tylko nosnik. Gdzie znaleziono wizerunek Jezusa na chipsie? Co zjada
Harrison Ford na drugie sniadanie? Skqd, tym razem, adoptowata dziecko Angelina Jolie i
gdzie Amy Winehouse wyszta w kapciach po pqgczka? Czy prawday jest, ze wszystkiego
dowiemy sie z brukowcéw i ze to wytgcznie one mdwig to, co myslimy.
Najwazniejsze cechy tabloiddéw to:
- format gazety pozwalajacy przekazaé informacje w jak najbardziej poreczny i wygodny
dla czytelnika sposdb,
- tres¢ tabloiddw oraz sposéb wyrazania tych tresci. Tabloid zawiera zaréwno informacje o
codziennych wydarzeniach z zakresu polityki i zycia spoteczno-kulturalnego. Jednakze
informacje te podawane sg poprzez pryzmat wydarzen sensacyjnych, skandali

dotyczacych znanych ludzi, arogancji wtadzy. Sprawy powazne ukazywane sg w nim

® Media Night w Centrum Artystycznym Fabryka Trzciny, http://www.lidex.com.pl/aktualnosc-46-z-
2005-06-01.html (20. 02. 2012).

* M. Molicki, Wszyscy chca plotek 3, http://www.molicki.com/online/wszyscy-chca-plotek-3/ ( 20. 02.
2012).

® T. Boguszewicz Gospodarka w Internecie zyskuje, http://www.rp.pl/artykul/270125.htmI?print=tak
(20. 02 .2012)
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przez pryzmat sensacji. Smier¢, narodziny, choroba, strach, seks, rado$¢, bdl, cierpienie to
state sktadniki tabloidu,
- jezyk tabloidéw jest radykalny, ostry, nie stronigcy od wulgaryzmow,
- tabloid charakteryzuje sie mniejszg iloscig tekstu, dominujg elementy wizualne, takie jak
zdjecia i tytuty. Te dwa elementy majg przyciggnac uwage czytelnikdw. Tytuty w
tabloidach sg nieproporcjonalnie duze w poréwnaniu z tekstem gtéwnym,
- istotng cechg tabloidu jest skrotowosé, tresé ma byé przez czytelnika nie tyle odczytana,
co dostrzezona. Petna informacja ma wynikac z tytutu i bardzo duzych zdje¢, natomiast
opis danego zjawiska jest wyfgcznie dodatkiem.

Czy tabloidyzacja prasy powoduje takze ,tabloidyzacje jezyka prasy” i wptynie na stan
wspofczesnej polszczyzny potocznej.? Na pewno zmienia sie nie tylko j sposéb opisu jezyka,
jakim dzisiaj postuguja sie autorzy artykutéw prasowych i dziennikarze. Ale czysto
jezykoznawczy (sktadniowy, morfologiczny, leksykalny czy wreszcie stylistyczny) opis jezyka
w prasie (jezyka prasy), jesli w ogdle byt kiedys mozliwy w ograniczonym zakresie - mysle tu
o tekstach jezykoznawczych najczesciej analizujgcych nagtéwki prasowe czy jezyk ogtoszen
prasowych - to dzisiaj musi uwzgledni¢ zmiany, jakie dokonaty sie w ostatnim dziesiecioleciu
w jezyku przekazéw medialnych.

W niektérych tekstach - artykutach i wywiadach prasowych - popularyzowana jest
teza, iz nie istnieje jezyk prasy, ale wytagcznie jezyk, ktérym postuguja sie autorzy publikujgcy
swoje teksty w mediach drukowanych. Pojawiajg sie jednak publikacje naukowe, w ktérych
jezyk mediéw( i jezyk w mediach) jest przedmiotem mniej lub bardziej szczegétowych uwag.
Bada sie jezyk czasopism i prasy codziennej (w tym takze tabloidu) w zakresie zrozumiatosci
wypowiedzi, pomiaru emotywnosci stownictwa, perswazyjnosci tekstu, manipulacji. Mam tu
na mysli tom zbiorowy pod red. Jerzego Bralczyka i Katarzyny Mosiotek-Ktosinskiej pt. Jezyk
w mediach masowych®. M.in. w tej pracy zamieszczony zostat artykut Stanistawa Gajdy pod
znamiennym tytutem: Media - stylowy tygiel wspofczesnej polszczyzny. Autor zwraca uwage
na inwazje jezyka potocznego w mediach: ,Czasy wspotczesne, a zwfaszcza lata
osiemdziesigte i dziewiecdziesigte, gtéwnie za sprawg medidow elektronicznych przyniosty
gwattowng inwazje ustnosci i potocznosci (...) Oralnos¢ - i obrazkowos¢ (ikonicznosé) -

uwiodta medialng publiczno$é. Mozna nawet mdéwié o swoistym ,terroryzmie jezykowym”

® Wigcej na ten temat w publikaciji: Jezyk w mediach masowych pod red. J. Bralczyka i K. Mosiotek-
Klosinskiej, Warszawa 2000.
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mediow, zwifaszcza czesci niepublicznych stacji radiowych i telewizyjnych, kolorowych
czasopism i Internetu”’.

W dobie proceséw integracyjno-globalizacyjnych bardzo popularnym medium staje
sie Internet, ktéremu przypisuje sie ogromng moc opiniotwoérczg, twierdzac, ze sankcjonuje
mody i zwyczaje jezykowe, oswaja ze zmiang, toruje droge nawykom, ktére nadajg jezykowi
nowy ksztatt. Ale tez mozna spotkac sie z konkurencyjng teza, ze to jezyk panuje nad
Internetem, bowiem media nie wytwarzajg wzorcdow, lecz je upowszechniajg, popychaja
jezyk na drodze, ktéra ten juz podqiag.

Jezyk podlega ewolucji, zmienia sie tak jak zmieniajg sie warunki cywilizacyjne, w
jakich jest uzywany, wszakze zdaniem jednak mozna moéwic o ciggtosci rozwoju polszczyzny
mimo odmiennosci spoteczno-politycznej tzw. PRL-u. Pod wzgledem skfadniowym
wspoitczesne teksty informacyjne nie réznig sie od tekstdw sprzed roku 1989. Charakteryzujg
sie ciggtoscig i wspdlnymi cechami jezykowymi dotyczacymi: a) jednolitosci budowy zdan,
przewaznie sg to zdania pojedyncze rozwiniete, b) w PRL-u i lll Rzeczypospolitej aktualna
byta zasada, ze jezyk prasowy jest taki sam jak spoteczenstwo, ktére go uzywa, c) btedne i
niestosowne w polskim tekscie medialnym bylo wszystko, co jest nieskuteczne, co nie
dociera do stuchacza, nie wywotuje interakcji i porozumienia. Wazniejsza w czasach
komunizmu byta tres¢ wypowiedzi i jej nadawca. Najwazniejszym jednak kryterium selekgji
opisywanej zawartosci medidw i jej cech, a takie sposobdéw ich nazwania byto to, czy
odpowiadajg one punktowi widzenia dysponenta. Media minionej epoki zarazaty codzienng
polszczyzne ideologicznoscia, rytualnoscig, schematycznoscig i kancelaryjno$cig nowomowy.
Rewolucyjne zmiany nastgpity w mediach i w jezyku w mediach po zmianie ustroju (jak
mowig niektdrzy po transformacji ustrojowej) i po zniesieniu cenzury w kwietniu 1990 roku®.
Jednak mniej lub bardziej otwarte préby wprowadzenia systemu panstwowej kontroli
publikacji sg - jak sie wydaje - podejmowane do dzi$, najczesciej pod katem religijnym lub

obyczajowym.

’s. Gajda, , Media - stylowy tygiel wspofczesnej polszczyzny, w: Jezyk w mediach masowych, op.cit,
S. 23.

® Swiadectwo tego rodzaju przemian dajg autorzy pracy zbiorowej pt. Jezyk w mediach
elektronicznych pod reakcjg J. Podrackiego i E. Wolanskiej Warszawa 2008.%, w ktérej pojawia sie
nowy termin: jezyk Internetu o odrebnej charakterystyce medialnej przekazu zwigzanej miedzy innymi
z asynchronig i dyskusjg w grupach.

K. Oz6g, Jezyk polski w stuzbie polityki, Rzeszéw 2004.
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Niezwykle szybki rozwdj sSrodkéw masowego przekazu przynidst jednoczesnie niczym

nie skrepowany - przestaty dziata¢ komunistyczne zakazy - przeptyw ludzi, towardw,

technologii i przede wszystkim informacji. Spowodowato to - jak pisat Kazimierz Ozég -

»,masowe upowszechnienie medialnego jezyka polskiego, ktéry w wersji mniej lub bardziej

poprawnej, wysokiej, niskiej, eleganckiej, czesto niestety wulgarnej, agresywnej dociera za

pomocg wielu stacji radiowych, kanatéw telewizyjnych, tysiecy gazet, czesto mato

wartosciowych kolorowych czasopism, czasem Internetu praktycznie do kazdego zakatka

» 10

kraju” =". Niektdrzy badacze juz to czynig, np. Andrzej Markowski w swojej typologii odmian

polszczyzny umiescit w obrebie pododmiany oficjalnej styl perswazyjno-propagandowy i do

niego zaliczyt kategorie, ktdrg nazwat: ,jezyk w mediach”*!

. Z ujeciem A. Markowskiego nie
zgadza sie Dorota Zdunkiewicz-Jedynak, ktora stwierdza: , Do dyskusyjnych (...) nalezy na
przyktad kategoria klasyfikacyjna wyodrebniona przez Markowskiego jako jezyk w mediach -
wydaje sie wszak, ze wielos¢ wspodtczesnych medidw i wiasciwych im gatunkéw nie pozwala
znalez¢ takich wspdlnych ich cech jezykowych, ktére tworzytyby jednorodna odmiane”*?.

Nalezatoby tu jednak doda¢, ze polszczyzna medidéw nie miesci sie juz w
dotychczasowych podziatach i klasyfikacjach. Rzecz w tym, iz jezyk wspodtczesnych medidw to
nie przede wszystkim jezyk naturalny rozumiany zgodnie z tradycjg de Saussure’owska, ale
jezyk ,nie-naturalny”, zrdéznicowany formalnie i semantycznie kod absorbujacy i
zawlaszczajgcy wszelkie mozliwe ptaszczyzny komunikowania - od jezyka uzywanego w
komunikacji face to face przez polifoniczne przekazy audiowizualne i wielokodowe az do
trudnych do interpretacji hybrydycznych artefaktdw i tekstow kultury. Media, w tym
Internet, dostarczajg narzedzi do interaktywnej komunikacji synchronicznej i
asynchronicznej, wytwarzajg specyficzng konwencje, ktdrej gtéwnymi cechami jest szybkos¢,
dynamika i brak precyzji komunikatu rodzgca czesto konstrukcje niepoprawne, poniewaz
petne struktury zdaniowe bedgce przywilejem jezyka pisanego nie spetniajg kryterium
szybkosci przekazu. Rodzg sie obawy, ze Internet zniszczy jezyk polski.

Dzisiaj jestesmy takze swiadkami narodzin nowego stylu, nowej odmiany jezyka,
jezyka w mediach, jezyka medidw, czy polskiego jezyka medialnego, w tej sytuacji nalezatoby

wiec znalezé jednorodng ptaszczyzne, ktéra by taczyta cechy wspdlne dla tej kategorii

lbidem, s. 25.
LA, Markowski, Leksyka wspéina réznym odmianom polszczyzny, Wroctaw 1992.
12 D. Zdunkiewicz-Jedynak, Wyklady ze stylistyki, Warszawa 2008, s. 23 oraz 35.
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wypowiedzi wykorzystujgcej srodki masowego przekazu. Umieszczanie wiec ,polskiego
jezyka medialnego” czy tez ,jezyka w mediach” w obrebie utartych klasyfikacji odmian i
stylow polszczyzny nie wydaje sie uzasadnione, ale nie dlatego ze ,,nie ma dla tej wspdlnych
cech jezykowych, ktdre tworzytyby jednorodng odmiane”, ale dlatego ze typ kontaktu, ktéry
do tej pory gtdéwnie wykorzystywat kanat przekazu méwiony lub pisany nie tylko zostat
»,Zmediatyzowany”, ale sam jezyk zostat znieksztatcony (dotyczy to jezyka w Internecie).
Powstaje bowiem na naszych oczach zdeformowana polszczyzna pisana uzywana gtéwnie na
internetowych forach i blogach nie tylko pozbawiona polskich znakéw diakrytycznych, ale
petna skrétéw, akronimow i emotikondw zastepujgcych cate stowa, a nawet zdania. Znane
sg przyktady, kiedy politycy i dziennikarze nie rozmawiajg ze sobg ,twarza w twarz”, ale za
pomocg medidw (ukuto nowy termin - interface to interface), bombardujac sie
konferencjami prasowymi lub publikacjami w przekonaniu, ze wolne media zapewnig im
takze swobodny, bo nieograniczony koniecznosci osiggniecia porozumienia in statu nascendi,
w danej sytuacji, z konkretnym odbiorca. Sytuacja komunikacyjna zmienita sie od czaséw
modelu jezyka R. Jakobsona diametralnie, najwazniejsze staje sie nie porozumiewanie face
to face, ale face-to-medium, face to monitor i niewazne, czy medium jest tutaj kamerg i
telewizyjnym ekranem czy monitorem komputera czy publikacjg prasowa, chodzi o to, by
zaistnie¢ przez media, a mediatyzacja jezyka i w konsekwencji mediatyzacja istnienia
prowadzi do ,bycia dzieki i przez medium”. Wspédiczesna mediatyzacja komunikowania
bywa postrzegana analogicznie do poprzedniego, rewolucyjnego przewartosciowania, jakim
byto przeobrazenie sie pierwotnego, oralnego systemu modelujgcego w system
pismienniczy. To wszystko powinno pozwoli¢ na zasadnicze przewartoSciowanie
dotychczasowych klasyfikacji i typologii odmian polszczyzny z uwzglednieniem podstawowej
dzisiaj dychotomii w zakresie wyrdzniania odmian i gatunkéw polszczyzny: medialnej i
niemedialnej czy tez polskiego jezyka medialnego i polskiego jezyka niemedialnego.
Dzisiejsze propozycje badawcze uwzgledniajgce dotychczasowe podziaty na odmiany:
mowiong i pisang lub oficjalng lub nieoficjalng. gwarowg i literackg przestaty by¢ wyraziste i
nie oddajg istoty przemian, jakie przezywa wspdiczesna polszczyzna. Wiekszo$é tekstéw
funkcjonujgcych we wspdiczesnym sSwiecie to publikacje rozpowszechniane za pomoca
medidw elektronicznych. Sg polifoniczne gatunkowo i podlegajgce medialnym strategiom,
ograniczeniom, ale takze swobodom i tendencjom wolnosciowym w réznych zakresach -

nieprzypadkowo w Internecie i nie tylko tam kariere robig wulgaryzmy oraz brak etykiety
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jezykowej. Media nie tyle ksztattujg co utrwalajg gusta swoich odbiorcéw, w tym takze
propagujg estetyczny wzorzec jezyka. | tkwi w tym oddziatywaniu pewien paradoks: mimo
ze jezyk mediow jest zwykle oceniany jako zty, to on w rzeczywistosci sankcjonuje jakosc
publicznego dyskursu, oprécz zauwazanego na co dzien betkotu charakteryzuje go kicz
jezykowy. Od sprawnego postugiwania sie technikami ,uwodzenia”, polegajgcymi gtéwnie na
apelowaniu do potocznego widzenia Swiata i potocznych gustéw estetycznych masowego
odbiorcy, ktéry stat sie faktycznym, aczkolwiek posrednim dysponentem medidw, zalezy

przeciez pozycja medidow na rynku.

Mamy takze do czynienia z nowym zjawiskiem eliminacji pisma i jezyka werbalnego z
funkcji podstawowego $Srodka komunikacji i kreowania dyskursu - kod jezyka drukowanego
zostaje zastgpiony kodem audiowizualnym - teksty otrzymujg wymiar monitorowy (sa
odczytywane na ekranie komputera) - do odbiorcy dociera obraz pisma. Ponadto dominacja
- takze w prasie - hipertekstu famie zasade linearnosci, co powoduje koniecznos¢ statej
rekontekstualizacji wypowiedzi - kreuje prawie nieskoriczong liczbe odczytan. Mowi sie - i
stusznie - o tabloidyzacji medidw - ,tabloid prawde ci powie, prasa ktamie” - to jeden ze
slogandw propagujacych ten typ gazety codzienne;.

Warto przypatrzyé sie moze, jak to zjawisko przedstawia sie w prasie regionalnej,
ktora - jak mogtoby sie wydawaé - nie do konca i nie tak szybko podlega wspdtczesnym
tendencjom w rozwoju jezyka medidw. Mam tu na mysli prase podkarpacky i to przede
wszystkim dwie gazety codzienne: Gazete Codzienng ,,Nowiny” oraz Super Nowosci.

W ogdlnopolskim rankingu sprzedazy dziennikow regionalnych ,Nowiny” sposréd 36 gazet
zajmujg Srodkowe 15 miejsce, Super Nowosci sytuujg sie nieco nizej sg na 20 pozycji, z tym ze
sprzedaz zaréwno pierwszej gazety, jak i drugiej od trzech lat maleje - Nowiny - sprzedaz w
roku 2006 (maj) 32 293 egz. - maj 2007 - 31 693 egz. i maj 2008 juz 29 808 egz. - Super
Nowosci notujg wiekszy spadek sprzedazy i to odpowiednio w latach: 2006 - 20 358 egz.
2007 - 18 395 egz. i w roku 2008 juz tylko 15 937, a wiec spadek blisko o 25%".

Niniejsze uwagi dotyczy¢ beda jedynie dwdch wydan sobotnio-niedzielnych dziennikow
podkarpackich: Gazety Codziennej ,Nowiny” oraz Super Nowosci**. Zajrzyjmy zatem na

pierwszg strone ,,Super Nowosci”. Tu - jak nietrudno zauwazy¢ -dominuje jezyk potoczny:

13 Materiaty Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy. Polskie badania czytelnictwa 2008, opr. S. Nowicki,
Osrodek Badan Prasoznawczych UJ, Krakéw 2008.

* Przyktady pochodzg z wydan sobotnio-niedzielnych Gazety Codziennej ,Nowiny”i Super Nowosci
z dnia 10 pazdziernika 2008.
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1. To skandal! Wtasciciele sklepu z uzywkami odurzajgcymi wykorzystujg luke w prawie u
krecq biznes w biatych rekawiczkach. Tu poprawka biznes sie raczej rozkreca, a nie kreci.
2. | duzy tytut: Legalnie sie odurzajq. (...) Policja ma oku kontrowersyjny biznes.
Nieco nizej:
3. Mamy lepkie rqczki... Czasy sie zmienity a Polacy nadal kombinujq i kradng na potege.{(...)
Uczciwy do bdlu jest gamoniem i fujarg.
4. Mtody cztowiek kpi sobie z prawa i Smieje sie policiantom w nos. Rajdowiec bez prawka.
To tylko niektére przyktady lidéw z pierwszej strony gazety, ktére odsytajg do artykutow
wewnatrz numeru i sg zachetg do zapoznania sie z catoscig. Zapowiadajg teksty, ktére
zostaty napisane podobnym jezykiem.

Gtéwny tekst tego numeru to reportaz o sklepie w Rzeszowie, w ktérym sprzedaje sie

legalnie tzw. dopalacze. Autor w nagtéwku pisze: ,Cho¢ nie zawierajg narkotykow
zabronionych przez prawo, klienci sklepu nie ukrywajg, ze zapewniajg taki sam odlot”. Tekst
obfituje w cytaty osob zainteresowanych:
»Miatem okazje wczoraj zapali¢ to ,co$” - pisze o jednym z produktédw na internetowej
stronie sklepu Maksymilian - Ten shit zwala z nég. Pomijajac fakt, ze faza jest kur... mocna,
funkcje motoryczne sg do tego stopnia rozp. ...., Zze mozna sie przewrdcic. Jeden bat starczy,
a moze by¢ nawet za duzo.”.

Dopetnieniem rzeczywistej grozy sg zamieszczone zupetnie niepotrzebnie pod koniec
tekstu ,Zwierzenia klienta po zazyciu jednego z produktéw”: Ludzie, peten odpat.
Usiedlismy sobie z kumplem na placyku zabaw, na hustawkach i palimy. 2 duze buchy z
przetrzymaniem na maksa, a pdzniej za 15 sekund odpat jeden wielki...., itd. itd.

W rzeszowskich ,,Nowinach” réwniez kréluje stylistyka ekscytacji, agresji i pogoni za
sensacjg. Oto gtéwny, tytutowy temat gazety: ,Kibice grozg staroscie” i charakterystyczny
lid zapowiadajgcy tres¢ artykutu: ,,Chamstwo stadionowych bandytéw przekracza wszelkie
granice”. ,Nazwali staroste psem i bydlakiem, straszg go zemsty”. ,Tadeusz Chrzan
zawiadomit policje o grozbach pseudokibicow”. Na kolejnych stronach tematyka i stylistyka
taka sama. Oto kilka tytutdow: ,6 oséb zatruto sie czadem”. ,Utoneta w wannie”.
,Czarownica znow wytudzita pienigdze”. ,Cos$ straszy przy drodze”. ,,Znamy ciezar psiego
taiicucha. To cztowiek wywotuje u psa agresje”. ,lwona ma dobrego kopa”. ,Rosjanin

zatrzymany”.
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Nie czas tutaj na petng analize zawartosci treéci tych dwdéch dziennikéw™. Jeden -
Super Nowosci to juz tabloid, a drugi -, Nowiny” s3 na najlepszej drodze do tabloidyzacji. A
w wypadku tabloidéw ich sitg napedowg sg doniesienia irracjonalne (sensacyjne odkrycia,
biologiczne czy genetyczne fenomeny, cudowne medykamenty, uzdrowienia itp.) czesto
graniczace z cudem i nie majgce nic wspdlnego z rzeczywistoscia.

W Polsce silnym echem odbita sie historia o wielorybie w Wisle. Podobno kto$ go
widziat, bo tytut w Fakcie krzyczat ,Olbrzymi wieloryb Lolek doptynat do Warszawy!”.
Mieszkancy stolicy, uprzedzeni przez gazete, przyszli nad Wiste z transparentem i czekali
ponad cztery godziny. W gazecie pokazato sie ich zdjecie na tle wieloryba. Przez polskg prase
tabloidowa przewinety sie tez historie o cztowieku, ktéry wpadt na latarnie i od tej pory
widziat wszystkie kobiety nago, a takze o chtopie, ktéry kupit byka, a ten okazat sie gejem i
nie mozna byto na nim zarobié. Dzisiaj realizowanie zasady wolnosci mediéw czy wolnosci
stowa to juz nie walka z uwarunkowaniami i ograniczeniami cenzuralnymi, politycznymi,
obyczajowymi czy tez kulturowymi, dzisiaj wolnos¢ medidow to przekraczanie tabu
obyczajowego, burzenie barier politycznej poprawnosci, nie mdéwiac juz poprawnosci i
etykiecie jezykowej.

Podobna sytuacja wystepuje na stronach tytutowych Faktu. W prasie kolorowej
zapomniano, iz w jezyku polskim istniejg formuty adresatywne i ze zwracamy sie do drugich
uzywajgc okreslonych tytutéw, zwrotow lub ostatecznie form: Pan (-i), Paristwo. W dzienniku
»Fakt” autorzy tekstow-dziennikarze w tytutach takze zwracajg sie do czytelnika, jednakze
czynig to albo w trzeciej osobie albo bezposrednio familiarnie, uzywajgc samego imienia lub
tylko nazwiska, méwig o kims, uzywajac form trzeciej osoby, niezgodnie z polska etykieta
jezykowa, np.:

III

,200 gosci bawito sie na weselu Czarka i Edyty. Pazura miat slub jak krél”. ,Ziobro knuje z
Dornem”. ,Zamachowski odszedt od zony”. ,tapicki wzigt slub”. ,,Majdan przyszedt do sgdu
z Mamga”. , Krasko chciat sprzedaé siostre w Nigerii”. ,,Chciat zabié¢ zone watkiem”. ,,Doniosta
na agresywnego syna”. ,Poderwata kolege syna”. ,,Nazwat prezydenta czarnuchem”. ,Zdjeli

ze sciany hanbigcy napis”, ,Wyprawit komunie i umart” 16,

o Wiecej na ten temat w: M. Kawka, Jezyk prasy podkarpackiej - Nowiny i Super Nowosci. Materiaty
z konferencji naukowej, ,Podkarpacie - jezyk, literatura, kultura, Sanok 2008, s. 105 -112.
1% Wszystkie cytaty pochodzg ze stron dziennika Fakt (kilka wybranych numeréw z pazdziernika 2008

r.).
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Jak trafnie napisano w Interaktywnej Witrynie tdodzkiej Elpublika (anonimowy
przedruk z amerykanskiego magazynu New Yorker) w tekscie pt. Pigutka everymana:
,Tabloid opracowat wtasng gradacje tematéw. Niepodzielny prym wiodg doniesienia z
fascynujgcego zycia dekadenckiej society i ,bulwersujgce” niusy dotyczgce nietatwej
egzystencji polskiego ,everymana”, dzielnie stawiajgcego czofa osobliwosciom dnia
codziennego. Marginalizacja tematyczna dotyka analiz politycznych i gospodarki,
najbolesniej zas uderza w kulture, ktérej ,brukowym” substytutem staje sie program
telewizyjny i rubryka z praktycznymi poradami. Jezyk tabloidu cechuje brak wnikliwej,
subiektywne] analizy wydarzeid. | stusznie. Adresat tabloiddw nie chce literackich
fajerwerkéw, werbalnych rollercoasteréow, retro -, introspekcji, diagnoz, prognoz, etc.
Odbiorcy zadni sg ,,gorgcych” tematéw i nieskomplikowanych czarno - biatych historyjek.
Totez brukowiec skutecznie pretenduje do miana dziennika detektywistyczno -
demaskatorskiego. Bez wahania wymierza sprawiedliwo$é, kreuje pozytywnych i
negatywnych bohateréw. Nachalna sktonnos¢ do krytyki destrukcyjnej oraz imponujacy
naktad (dziata tu jedna z naczelnych zasad propagandy: nie jakos¢, lecz ilosé), czynig z
tabloidu, porazajgce narzedzie spotecznego oddziatywania. Wyrdzniajagcym sie elementem
kazdego brukowca jest stymulujgca zmysty grafika oktadki. Temat z oktadki, za ktérym
najczesciej nie kryje sie nic wartosciowego, musi by¢ szokujgcy i pretensjonalnie
sformutowany, tak by ,,zmiazdzy¢” i wprawié czytelnika w ostupienie. Prosty chwyt rynkowy -
efektownie skonstruowane opakowanie zabija w nas zdolno$¢ zdroworozsadkowej oceny
sytuacji. Estetycznej kontrowersyjnosci dopetnia naga panienka na ostatniej stronie, bedaca
perfekcyjng kwintesencjg tabloidu - szczera az do bélu, bezpruderyjna, efekciarska i pusta"”.

Do tej niezwykle frapujgcej - rzec by mozna tabloidowej - charakterystyki ,tabloidu”
jako ,pigutki everymana” trudno co$ dodaé¢ réwnie efektownego. Truizmem jest juz
stwierdzenie, iz w jezyku wspdtczesnych medidéw nastgpita ekspansja potocznosci. Po okresie
komunizmu potocznos¢ uznano za najwazniejszy sposéb manifestacji wiarygodnosci, a ze
wzgledow stylistycznych - za novum kompozycyjne i tworzywo jezykowe gwarantujgce
prawdziwos¢ wypowiedzi i jej stylistyczng swiezo$é. Potocznos¢ jako odmiana jezyka
wystepuje na réznych poziomach systemu jezykowego i polega na dos$¢ swobodnym tamaniu

jego rygordw obowigzujgcych w mowie skodyfikowanej, co prowadzi do swoistego

o http://elpublika.pl/Rozmaitosci/Pigulka-everymana, http://elpublika.pl/Rozmaitosci/Pigulka-
everymana (20 02 2012)
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zubozenia systemu. Chwiejno$¢ gramatyczna i znaczeniowa stownictwa potocznego stwarza
warunki dla do$¢ swobodnego nim gospodarowania w réznych stylach i gatunkach
dziennikarskich. Popularnos¢ potocyzmdéw w mediach wigze sie z duzg mozliwoscig wariancji
fonetycznej, ptynnoscig kategorii czesci mowy, co stwarza mozliwos¢ naduzywania
frekwencji niektdrych wyrazéw. Tolerancja wobec regut stowotwdrczych pozwala na wyboér
miedzy wariantami domyslnymi wyrazéw, a swoboda semantyczna umozliwia wszelkiego
rodzaju manipulacje z przewidywana réznorodnoscig znaczeniowg odbioru.

Media, stopniowo uniezalezniajgc sie od swojego tworcy, kreatora-nadawcy,
powotaty do zycia wtasne byty odnoszace sie wytgcznie do nich samych - dyskursy medialne.
Niektdérzy proces ten nazywajg ,,mediatyzacjg” przekazu. Chcac nie chcac, znalezlismy sie w
niewoli medidw, mamy codziennie do czynienia z tyloma komunikatami, ze nie jesteSmy w

stanie sie od nich uwolni¢. By¢ moze tabloidy nam w tym pomoga.

Maciej Kawka

O JEZYKU PRASY KOLOROWE]

Tabloid jako typ gazety codziennej utozsamiany jest z niskimi standardami dziennikarskimi,
krzykliwymi tytutami, sensacyjnoscig i plotkami na temat gwiazd oraz byle jakim, czesto
niewybrednym jezykiem. Tabloidyzacja prasy powoduje takze ,tabloidyzacje jezyka prasy”.

Nastepuje eliminacja pisma i jezyka werbalnego z funkcji podstawowego srodka komunikacji
: kod jezyka drukowanego zostaje zastgpiony kodem audiowizualnym , teksty otrzymuja
wymiar monitorowy (sg odczytywane na ekranie komputera), a do odbiorcy dociera obraz
pisma. Jestesmy sSwiadkami narodzin nowego stylu, nowej odmiany jezyka, jezyka w
mediach, jezyka medidw czy tez polskiego jezyka medialnego, w ktérym dominuje styl
tabloidowy z funkcjami jezykowymi: fatyczng, impresyjng, magiczng i perswazyjng oraz z

coraz szerszym eliminowaniem podstawowej funkcji poznawcze;j.
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On the Language of the Illustrated Press

Tabloid as the kind of a daily newspaper is equated with low standards of journalism,
gaudy titles, sensationalism and gossip about stars as well as a mediocre, frequently
vulgar language. The tabloidization of the press entails “the tabloidization of the
press language”, too.

The script and verbal language are eliminated as basic means of communication: the
code of the printed language is replaced with an audiovisual one, texts are given a
screen dimension (they are read on the computer screen) and the recipient gets the
picture of the magazine.

We witness the birth of a new style, a new variant of language, the language in the
media, the language of the media or the Polish media language dominated by a
tabloid style with phatic, impressive, magical and persuasive functions, while the

fundamental cognitive one is being to a larger and larger extent eliminated.
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Pawet Kuca

Pawet Kuca

EKSKLUZYWNE DWUMIESIECZNIKI REGIONALNE

JAKO KONKURENCJA REKLAMOWA

DLA DZIENNIKOW REGIONALNYCH

I DOPEENIENIE OFERTY PROGRAMOWE] PRASY REGIONALNE]

— NA PRZYKLADZIE WO]. PODKARPACKIEGO.

Celem niniejszego tekstu jest prezentacja i analiza sytuacji na rynku prasy regionalnej
wojewddztwa podkarpackiego, po pojawieniu sie na rynku wydawniczym dwdch

III

ekskluzywnych dwumiesiecznikow regionalnych ,VIP Biznes&Styl” i ,Ludzie Sukcesu”.
Obydwa tytuty adresowane sg do przedstawicieli $wiata biznesu, wolnych zawodéw, szeroko
rozumianej klasy $redniej. Z powodu grupy docelowej, a takie sposobu dystrybucji
(darmowa wysytka do czytelnikdéw) stajg sie one konkurentem reklamowym dla dziennikow
regionalnych. Jednocze$nie dwumiesieczniki stanowig dopetnienie oferty programowej prasy

regionalnej — na ich famach pojawiajg sie tematy i formy dziennikarskie, dla ktérych w

mniejszym stopniu znajduje sie miejsce na famach dziennikdw regionalnych.
Rynek dziennikéw regionalnych woj. podkarpackiego

W ciggu ostatnich lat rynek prasy regionalnej ukazujgcej sie na obszarze woj.
podkarpackiego byt ustabilizowany. Byly na nim obecne trzy dzienniki regionalne: Gazeta
Codzienna ,Nowiny”, ,Super Nowosci”, a takze ,Gazeta w Rzeszowie” — regionalna mutacja
»,Gazety Wyborczej”. Jednak od lat 2008/2009 na podkarpackim rynku medialnym zaczety sie

I”

ukazywac¢ nowe tytuty prasy regionalnej: dwumiesieczniki ,VIP Biznes&Styl” oraz ,Ludzie
Sukcesu”. Nalezy zauwazyé, ze obydwa tytuty zaznaczyly swojg obecnos$é na rynku. Zanim
jednak obydwa magazyny zostang poddane bardziej szczegdétowej analizie, tytutem wstepu
zostang oméwione dzienniki regionalne, ktdore do tej pory byty gtéwnymi przedstawicielami

prasy regionalnej w woj. podkarpackim.
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Po przetomie w 1989r. najwiekszym dziennikiem regionalnym wojewddztwa
podkarpackiego (a wczesniej woj. rzeszowskiego, przemyskiego, tarnobrzeskiego i
kroénieriskiego) jest Gazeta Codzienna ,Nowiny”'. Dziennik ma dtuga historie. W latach PRL-
u byt organem Komitetu Wojewddzkiego Polskiej Zjednoczonej Partii Robotniczej w
Rzeszowie. Po zmianach ustrojowych w 1989 r. gazeta przeszta transformacje zaréwno
ideowa jak i wiascicielskg. W 1991 r. ,Nowiny” zostaty sprywatyzowane, nowym
wiascicielem zostata spétka ,R-press”, ktdrg tworzyli ludzie zwigzani z Solidarnoscig. W chwili
zarejestrowania spotki jej najwiekszym udziatowcem byt NSZZ ,Solidarnos¢” w Rzeszowie
(30.proc.). Drugim pod wzgledem wielkosci udziatowcem byto PSL ,Solidarnos¢”. Udziaty
miaty takze Spoétka Dziennikarz, firma Editions Spotkania, oraz dwie osoby prywatne. W
pozniejszych latach sktad wtascicielski ulegat zmianom. Istotnym momentem byt rok 1993,
kiedy witascicielem 60 udziatdw w spofce stat sie norweski koncern Orkla Press International
(spotka-coérka koncernu Orkla). W kolejnych latach Orkla sukcesywnie zwiekszata swoje
udziaty w spétce ,,R-press”. W roku 2005 stata sie jedynym wtascicielem ,Nowin” odkupujgc
udziaty od Zarzadu Regionu NSZZ ,Solidarno$¢” w Rzeszowie. W 2006 r. doszto do kolejnej
zmiany witasciciela ,Nowin”, ktére kupit brytyjski fundusz Mecom?.

W 1997 r. pojawit sie dziennik ,Super Nowosci” - aktualnie najwiekszy konkurent
,Nowin” patrzac pod katem rynku prasy regionalnej obecnego woj. podkarpackiego.
Wydawcg dziennika jest firma nalezagca do podkarpackiego przedsiebiorcy. Gazeta
sukcesywnie budowata swojg pozycje na regionalnym rynku prasowym. Podkreslata m.in., ze
jej wydawca jest spotka z polskim kapitatem®.

Istotng pozycje na rynku dziennikdw regionalnych zajmuje takze ,Gazeta w
Rzeszowie” — regionalna mutacja ,Gazety Wyborczej”, ktéra na terenie obecnego woj.

podkarpackiego pojawita sie w kwietniu 1992 r. Na poczatku byta wydawana na obszarze

! Szerzej pozycje Gazety Codziennej ,Nowiny” i rynek dziennikdw regionalnych po 1989 r. opisuje w:
P. Kuca, Wizerunek politykéw i ugrupowan politycznych w Gazecie Codziennej ,Nowiny” w latach
1990-2005, Rzeszow, 2010. Z tej publikacji pochodzg zamieszczone w niniejszym tekscie informacje
dotyczace Gazety Codziennej ,Nowiny”, a takze dziennika ,Super Nowosci” oraz ,Gazety w
Rzeszowie”.

%K. Kadaj-Kuca, P. Kuca, Jakie sg gazety regionalne? Ewolucja tematyczna dziennikow regionalnych
na przyktadzie woj. podkarpackiego [w:] Polak R. (red.), Konteksty dziennikarstwa, Krakow-Rzeszéw-
Zamos¢ 2010, s. 103.

® P. Kuca, Wizerunek politykoéw..., dz .cyt. s. 54 i 57- 58.
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owczesnych woj. rzeszowskiego, przemyskiego i krosnienskiego. Od 1997 r. kolportaz objat
byte woj. tarnobrzeskie®. Nalezy zauwazy¢, ze zasieg wydawania ,Gazety w Rzeszowie”
obejmuje woj. podkarpackie, ale dziennik przywigzuje duzg wage do tematéw dotyczacych
Rzeszowa jako stolicy wojewddztwa.
Patrzac na trzy dzienniki pod katem poziomu czytelnictwa w regionie, liderem wsrod
nich jest Gazeta Codzienna ,Nowiny” (21,78 proc.). Na ,Super Nowosci” wskazuje 11,84
proc, a na , Gazete Wyborcza” 8,27 proc. (badania prezentujg dane skumulowane za okres

od wrzeénia 2010 r. do lutego 2011 r.)>.

Tabela 1. Poziom czytelnictwa dziennikdw regionalnych woj. podkarpackiego.

Gazeta Poziom czytelnictwa w procentach
Gazeta Codzienna , Nowiny” 21,78

Super Nowosci 11,84

Gazeta Wyborcza 8,27

Zrodlo: Polskie Badania Czytelnictwa, ,,Press”, maj 2011, nr 5, s. 86.

Lata 2008-2009 nowe inicjatywy prasowe

Jak juz wspomniano w latach 2008-2009 doszto do waznych wydarzen z punktu
widzenia rynku prasy regionalnej. Wtedy w woj. podkarpackim zaczety sie ukazywac
ekskluzywne regionalne dwumiesieczniki — ,VIP Biznes&Styl” oraz ,Ludzie Sukcesu”.

I”

Pierwszy numer dwumiesiecznika , VIP Biznes&Styl” pojawit sie w listopadzie 2008 r.
Wydawca gazety — rzeszowska firma Sagier PR — klasyfikowata pismo jako magazyn
lifestylowy, chociaz uznawata jednoczesnie, ze bardziej adekwatne bedzie okreslenie
,magazyn ludzi i opinii”®. Motywem wydawania gazety byt poglad, ze w liczacym ponad 2
mln mieszkancédw woj. podkarpackim jest miejsce na magazyn, ktéry w przewazajgcej mierze
bedzie poswiecony tematom, ktdre obejmujg ludzi i sprawy zwigzane z regionem.

Jednoczesnie wydawca VIP-a stat na stanowisku, ze moment wydania pisma jest na tyle

4 Tamze, s. 44-45.
® Polskie Badania Czytelnictwa, ,Press”, maj 2011, nr 5, s. 86.
® Zob. A. Gieron, Ekskluzywny dwumiesiecznik — czy to sie¢ moze udac w regionalnym wydaniu [w:] P.

Kuca (red.) Media regionalne i lokalne w praktyce, Rzeszéw 2011, s. 89.
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dobry, a Polska i woj. podkarpackie na tyle zmienito sie od chwili przetomu ustrojowego w
1989 r., ze dla ekskluzywnego magazynu regionalnego nie zabraknie ani tematdéw, ani
reklamodawcéw, co ma decydujace znaczenie dla pozycji tytutu na rynku’. Do czerwca 2011
r. ukazato sie 17 numerdéw gazety.

Pierwszy numer ,VIP Biznes&Styl” liczyt niewiele ponad 70 stron®. Wraz z kolejnymi
numerami objeto$¢ gazety zwiekszata sie w granicach 96-120 stron. ,VIP” wydawany jest na
kredowym papierze, ma foliowang oktadke. Objetos$é pisma jest uzalezniona od liczby
reklam, przy czym redakcja przyjeta zatozenie, ze powierzchnia reklam w danym numerze nie
moze przekroczy¢ 30 proc. powierzchni magazynu®. Poczatkowo nakfad gazety wynosit 5 tys.

egzemplarzy. Od 2009 r. nakfad zwiekszyt sie do 9 tys. egzemplarzylo.

! Tamze, s. 90.

8 por. VIP Biznes&Styl”, nr 1, listopad-grudzien 2008.
° A. Gieron, Ekskluzywny.... dz. cyt., s. 92.

10 Tamze, s. 90-91.
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Grafika 1. Oktadka ,,VIP Biznes&Styl” z maja 2009 r.
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Zrédto: , VIP Biznes&Styl”, maj-czerwiec 2009, nr 3.

Magazyn porusza szerokie spektrum tematyczne. Publikuje teksty dotyczgce firm i
0s6b, ktére odnoszg sukcesy zaréwno na rynku regionalnym jak i krajowym. Materiaty
dziennikarskie odnoszg sie rowniez do nowoczesnych rozwigzan technologicznych, sprzetu,
ustug czy narzedzi finansowych, ktére moga byé przydatne zaréwno dla oséb prywatnych jak
i firm. ,VIP Biznes&Styl” publikuje takze teksty o najnowszych trendach w modzie, urodzie,
zdrowiu, wystrojach wnetrz. Zainteresowanie redakcji obejmuje motoryzacje, porady
prawne, podrdéze, jak réwniez tematy z zakresu sSwiata kultury, sztukit'. W miare
funkcjonowania na rynku, redakcja modyfikowata nieco koncepcje programowa pisma.

Wedtug zatozen, poczatkowo ,VIP” miat sie koncentrowa¢ na tematyce biznesowej. Pézniej

' Cyt. za. ,VIP Bizne&Styl” nr 1 na podkarpackim rynku pism ekskluzywnych, VIP Biznes&Styl, lipiec-
sierpien 2010, nr 4, s. 6.
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jednak sSwiadomie poszerzano zakres materiatow dziennikarskich o inne dziedziny zycia
spotecznego, m.in. kwestie zwigzane z naukg i sztuka. Z jednej strony pozwalato to poszerzy¢
baze czytelnikdw. Z drugie zapewniato ciggly doptyw nowych tematow™. Nalezy tez
zauwazy¢, ze z czasem redakcja coraz smielej publikowata teksty dotyczgce bohateréw o
randze ogélnopolskiej. Jako przyktad mozna podaé publikacje, ktérych bohaterami byli m.in.
Maria Kaczynska, zona prezydenta RP, prof. Jan Winiecki, ekonomista, prof. Jadwiga
Staniszkis, socjolog, byta prezydentowa Jolanta Kwasniewska, piosenkarz Andrzej Sikorowski
z c6rka Maja Sikorowska.

Wydawca magazynu adresuje pismo do atrakcyjnej z punktu widzenia reklamowego
grupy docelowej. W jej sktad wchodzg wiasciciele firm, prezesi, dyrektorzy, menadzerowie,
politycy i samorzadowcy. Pismo jest tez adresowane do osdb, ktére zarzgdzajg duzym
kapitatem i podejmujg decyzje w firmach. Do pozadanej grupy docelowej zaliczano réwniez
przedstawicieli wolnych zawodéw: prawnikdw, lekarzy, artystéw, dziennikarzy13.

W pazdzierniku 2009 r. na podkarpackim rynku prasowym ukazat sie kolejny
dwumiesiecznik regionalny — ,Ludzie Sukcesu”. Wydawcg pisma jest Oficyna Wydawnicza
Press-Media z Mielca, a sama gazeta przez osobe witasciciela jest powigzana z dziennikiem
»Super Nowosci”. Wydawca okresla , Ludzi Sukcesu” jako ekskluzywny magazyn biznesowo-
lifestylowy'®. Do kwietnia 2011 r. ukazato sie 9 numeréw pisma. Grupa docelowa

|II

dwumiesiecznika jest bardzo podobna do odbiorcéw magazynu ,VIP Biznes&Styl”. Stanowig
ja wiasciciele firm, prezesi, kadra menadzerska, osoby decydujagce o zakupach
inwestycyjnych i takie, ktore podejmujg decyzje strategiczne w firmach, sedziowie,
adwokaci, artysci, lekarze, oraz cztonkowie ich rodzin. Na stronie internetowe] redakcja

informuje, ze pismo dociera do ponad 9 tys. adresatow™.

2 A Gieron, Ekskluzywny..., dz. cyt., s. 92.

'3 Cyt. za. ,VIP Biznes&Styl” nr 1 na podkarpackim rynku pism ekskluzywnych, VIP Biznes&Styl,
marzec-kwiecien 2009, nr 2, s. 6.

1 www.ludziesukcesu.com.pl

1o Cyt. za. Tamze.
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Grafika 2. Oktadka dwumiesiecznika ,Ludzie Sukcesu” z marca 2011 r.
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Zrédto: , Ludzie Sukcesu”, marzec-kwiecier 2011, nr 2.

Takze tematycznie widaé pewng zbieznos¢ miedzy obydwoma dwumiesiecznikami.
Przy czym w ,Ludziach Sukcesu” mozna zauwazy¢ wieksze przywigzanie do tematyki
biznesowej. Na tamach pisma pojawiajg sie teksty dotyczace sukceséw firm,
przedsiebiorcéw, menadzeréw z woj. podkarpackiego, pasji realizowanych przez bohateréw
publikacji, teksty z zakresu przepiséw podatkowych, prawa, finanséw, edukacji, zdrowia i

urody, motoryzacji, teksty dotyczace podrdzy, wyposazenia wnetrz, trendéw mody*®

Konkurencja na rynku reklamy
Pojawienie sie i funkcjonowanie na rynku regionalnym dwodch dwumiesiecznikow

regionalnych ma znaczenie dla podkarpackiego rynku prasy. Obydwa pisma, chociazby z racji

18 Zob. np. ,Ludzie Sukcesu”, czerwiec-lipiec 2010, nr 3, ,Ludzie Sukcesu”, marzec-kwieciern 2011 r.,
nr2.
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czestotliwosci wydawania, nie stanowig bezposredniej konkurencji dla  regionalnych
dziennikédw, o ktdérych byta mowa w niniejszym tekscie. Jednak s3 one konkurencjg dla
dotychczasowych tytutow jesli popatrzymy na rynek reklamy. Z drugiej strony stanowig
uzupetnienie oferty programowej i tematycznej dziennikéw regionalnych. Przeanalizujmy na
poczatek kwestie reklamy.

|II

Na konkurencje na rynku reklamy ,VIP Biznes&Styl” oraz ,Ludzi Sukcesu” nalezy
popatrzeé przez pryzmat dwéch aspektdw — grupy docelowej obydwy magazyndw, a takze
sposobu dystrybucji tytutéw. Zaréwno ,VIP Biznes&Styl” jak i ,Ludzie Sukcesu” maja
precyzyjnie okreslong grupe docelowa. W jej sktad wchodzg osoby, ktére posiadajg kapitat
wtasny lub zarzadzajg kapitatem, osoby podejmujace decyzje zaréwno biznesowe jak i
dotyczace sfery publicznej. Ogdlnie mozna podsumowac, ze wydawcy obydwu pism adresujg
je do 0sdb wptywowych i zamoznych w regionie. Tym samym dwumiesieczniki mogg staé sie
atrakcyjnym narzedziem dotarcia do klientdw ze strony reklamodawcéw. Zwtaszcza tych,
ktérzy majg w swojej ofercie dobra z wyzszej potki cenowej, a takze dobra luksusowe.

Na pozycje magazynéw w kontekscie reklamy wptywa takze sposdéb kolportazu.
Wiekszos¢ naktadow obydwu magazyndéw jest bezptatnie wysytana do konkretnych oséb z
regionu, ktdre znajdujg sie w bazach danych przygotowanych przez redakcje. Tym samym
gazety trafiajg bezposrednio do adresatow, co moze by¢ istotnym elementem dla
reklamodawcdéw, ktdrzy chcg dotrzec precyzyjnie z przekazem reklamowym. Redakcja ,Ludzi
Sukcesu” wykorzystuje do dystrybucji firme kurierska, zapewniajgc ze w ten sposéb gazeta
trafia bezposrednio do wyselekcjonowanego grona czytelnikéw. Précz wysytki do
konkretnych oséb, czes¢ nakfadu gazety mozina tez kupi¢ w salonach prasowych”. w
przypadku ,VIP Biznes&Styl”, od korica 2009 r. naktad magazynu rozsytany imiennie i
darmowo do czytelnikdw wynosi 7 tys. egzemplarzy. Procz tego 2 tys. egzemplarzy jest
dostepnych w salonach prasowych w woj. podkarpackim. W bazie danych wydawcy pisma
figurujg nie tylko biznesmeni, politycy, samorzadowcy i ludzie wolnych zawoddw, ale takze
biblioteki, czytelnie, organizacje pozarzgdowe, stowarzyszenia, organizacje kulturalne, co ma
zwiekszy¢ dostepnosé pismalg. Wydawca nie ukrywa, ze sposéb dystrybucji oparty o wysytke

darmowych egzemplarzy do konkretnych oséb zapewniat zbyt gazety, pozwalat tez bez

7 Zob. www.ludziesukcesu.com.pl.
'8 Zob. A. Gieron, Ekskluzywny..., dz. cyt., s. 91-92.
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wydawania pieniedzy na akcje reklamowg i promocyjng nowego tytutu. Byt tez argumentem
dla reklamodawcéw, ze reklamy zamieszczone w gazecie takze dotrg do czytelnika, a wiec
potencjalnego konsumenta poszczegdlnych débr™.

Z drugiej strony funkcjonowanie obydwu tytutéw stanowi forme uzupetnienia oferty
tematycznej prasy regionalnej woj. podkarpackiego. Zaréwno patrzac pod katem
tematycznym jak i analizujgc gatunki dziennikarskie. Przy zjawisku tabloidyzacji prasy
regionalnej, dwumiesieczniki s miejscem powazniejszych i bardziej obszernych analiz
dotyczgcych zjawisk gospodarczych, czy np. tematyki miedzynarodowej (np. analiza
obecnosci Polski w Unii Europejskiej) lub kwestii filozoficznych. Przy czym redakcja ,VIP-a”
dos¢ czesto zaprasza w takich sytuacjach autoréw zewnetrznych m.in. ze Srodowiska

naukowego®. Magazyny znajduja na tego typu materiaty sporo miejsca, m.in. w formach

publicystyki dziennikarskiej, rzadziej spotykanej na famach dziennikéw regionalnych.

Podsumowanie
Analiza sytuacji na rynku prasowym woj. podkarpackiego po pojawieniu sie na nim

II'

magazynow ,VIP Biznes&Styl” oraz , Ludzie Sukcesu” wymaga postawienia kilku pytani. Niech
stanowig one jednoczes$nie forme podsumowania niniejszego tekstu. Pytanie pierwsze brzmi:
czy w woj. podkarpackim, patrzagc diugofalowo, jest miejsce dla dwdch ekskluzywnych
regionalnych dwumiesiecznikéw, ktdore funkcjonuja w oparciu o podobng formute
wydawniczg , sg adresowane do podobnej grupy docelowej ? Pytanie drugie wynika po czesci
z pierwszego i ma zwigzek z finansowym aspektem obydwu przedsiewzie¢. Poniewaz
wiekszos$¢ naktadéw pism jest rozsytana darmowo do czytelnikéw, a gazety utrzymujg sie
gtownie z reklam, pojawia sie pytanie czy regionalny rynek reklamowy jest na tyle gteboki i
bogaty, ze redakcje bedg w stanie pozyskac tyle reklam, zeby z jednej strony utrzymac sie na
rynku, a z drugiej mie¢ fundusze na dalszy rozwdj. Zwtaszcza, ze tytuty konkurujg o
podobnego reklamodawce. To istotna kwestia w obliczu kosztéw wydawniczych, ktére sa

III

spore. Koszt druku jednego numeru dwumiesiecznika ,VIP Bizes&Styl” wydawca szacuje na

ok. 34 tys. zt. Podsumowujgc wszystkie koszty zwigzane z wydaniem pisma (druk, wysytka

¥ Tamze.

%0 Zob. E. Dynia, Unia Europejska, ,VIP Biznes&Styl” maj-czerwiec 2009 (nr 3), s. 34-35, A. Bobko,
Pomiedzy $miercig a zyciem, czyli paradoksy ludzkiej egzystencji, ,ViP Biznes&Styl” listopad-grudzien
2009 (nr 6), s. 36-37.
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egzemplarzy gazety, pensje pracownikéw, telefony, utrzymanie redakcji) jeden numer ,VIP-

P11 w koricu pojawia sie pytanie dotyczace tematow. Z

a” to wydatki rzedu 70 tys. z
zatozenia wiekszos¢ tematdow w magazynach powinna sie odnosié¢ do kwestii zwigzanych z
woj. podkarpackim. Jednoczesénie nie przeszkadza to publikowaé materiatéw o kwestiach,
badz bohaterach o znaczeniu ogdélnopolskim. Redakcje wykorzystujg takie sytuacje, chociaz
nalezy oceni¢, ze do tematéw pozapodkarpackich wieksza wage przywigzuje redakcja ,VIP
Biznes&Styl”. Jednak w zwigzku z tematami regionalnymi istotne jest pytanie czy w regionie
wystarczy atrakcyjnych tematéw dla regionalnego dwumiesiecznika. Zwtaszcza, ze chodzi o
tematy ekskluzywne, istotne, nowe, zjawiska gospodarcze, ekonomiczne, kulturalne, takie

ktére mozna poddac analizie, a wiec adekwatne do charakteru obydwu pism. To kwestie,

ktore rozstrzygng sie w przysztosci i powinny stac sie przedmiotem dalszych badan.
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MODELE BIZNESOWE W PRASIE LOKALNE]

Model biznesowy to sposdb osiggania zyskéw, to ,przyjeta przez firme metoda
powiekszania i wykorzystywania zasobéw w celu przedstawienia klientom oferty
produktéw i ustug, ktérej wartos¢ przewyzsza oferte konkurencji i ktéra jednoczesnie
zapewnia firmie dochodowos¢”1.

Model biznesowy wydawcow prasy musi uwzglednia¢ specyfike produktu, jakim jest
prasa i szczegdlny charakter samej produkcji. Produkcje prasy cechujg bowiem wysokie
koszty poczatkowe (przy niskich kosztach reprodukcji), a tym samym wysokie bariery wejscia
na rynek, duze ryzyko zwigzane z niepewnoscig popytu i koniecznoscig permanentnej
innowacyjnosci, zjawisko spirali naktadéw, ograniczone mozliwosci wzrostu popytu,
ekonomia skali i ekonomia zakresu, ograniczone mozliwosci konkurencji kosztowej2.

Te cechy prasy i jej produkcji sprzyjajg koncentracji na rynku wydawcoéw i powodujg,
ze rentownos$¢ produkcji prasowe]j rosnie wraz ze wzrostem skali dziatania i eliminowaniem
konkurencji. Taki model biznesowy trudno jest realizowa¢ wydawcom prasy lokalnej, bo
poszerzanie zakresu dziatania, zwtaszcza ekspansja terytorialna, odbiera ich produktom walor
lokalnosci i ostabia zwigzki ze Srodowiskiem spotecznym.

Istota prasy lokalnej polega bowiem na tworzeniu odrebnego, geograficznego
produktu, ktory jest atrakcyjny i istotny dla miejscowej spotecznosci. O lokalnosci tego
produktu przesadza zasieg kolportazu, siedziba redakcji, zespdt redakcyjny sktadajacy sie z
dziennikarzy, ktorzy z autopsji znajg podejmowang tematyke i mogg na biezgco weryfikowaé
efekty swej pracy, a przede wszystkim zawartos¢. Prasa lokalna upowszechnia tresci
odnoszgce sie do ich bezposredniego otoczenia. Funkcji tej nie mogg w wystarczajagcym

stopniu spetnia¢ media o szerokim - ogdélnokrajowym, a nawet regionalnym - zasiegu.

1A. Afuah, C. L. Tucci, Biznes internetowy strategie i modele, Krakéw 2003, s. 20.

2Szerzej na ten temat: T. Flew, Media globalne, Krakéw 2010, T. Kowalski, B. Jung, Media na rynku.
Wprowadzenie do ekonomiki mediow, Warszawa 2006.
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To, co stanowi ceche szczegdlng prasy lokalnej, jest wiec jednoczesnie obcigzeniem
dla jej wydawcéw i wptywa na rentownos$¢ prowadzonej przez nich dziatalnosci
biznesowej.

Potraktowanie wydawania prasy lokalnej w kategoriach dziatalno$ci komercyjnej (a
wiec przyjecie definicji modelu biznesowego jako sposobdow osiggania zyskéw przez
wydawcow) ogranicza pole analizy do wydawnictw prywatnych, pozostawiajgc poza sferg
zainteresowan duzy segment wydawnictw, ktérych gtéwnym celem funkcjonowania nie
jest osigganie korzysci finansowych. Za wydawcéw non profit uwaza sie samorzad
terytorialny, instytucje panstwowe, wyznaniowe, gospodarcze, zwigzki zawodowe, lokalne
oddziaty stowarzyszen spotecznych i partii politycznych.

Linie podziatu miedzy wydawcami prywatnymi i publicznymi przyjeto sie traktowac
réwniez jako réznice miedzy prasg niezalezng i zalezna. Prasa prywatna okres$lana jest jako
niezalezna, bo podporzadkowana wyfacznie czytelnikom, ktérzy ja kupujg i
reklamodawcom, ktérzy zamieszczajg w niej ptatne ogloszenia, a prasa publiczna jako
zalezna, bo realizujgca cele swoich wydawcéw. Wprawdzie nie ma kompleksowych badan
dotyczacych zwigzku miedzy wtasnoscig medidow, a prezentowanymi przez nie tresciami,
ale monitorowanie zawartosci poszczegdlnych lokalnych mediéw drukowanych wykazuje,
ze forma wtasnosci i sposdb finansowania prasy lokalnej wptywaja na wypetnianie przez
nig funkcji kontrolnych.

Kontrola organéw wiadzy, reprezentowanie interesu publicznego, a nie
partykularnych interesow wydawcéw, przypisywane sg prasie prywatnej. Poglad taki jest
duzym uproszczeniem, bo nie uwzglednia wszystkich ekonomicznych ogranicze wolnosci
prasy komercyjnej. Prywatna wtasnos$¢ nie gwarantuje jej automatycznie niezaleznosci i
nie przesadza o pozycji watch doga na lokalnym rynku medialnym. Zauwazyt to juz w
latach 90. Wtodzimierz Chorazki szacujac, ze za niezalezne i zdolne do sprawowania funkgji
kontrolnej uznaé¢ mozna od 20 — 25 procent prywatnych gazet, tych, ktére wypracowaty
sobie finansowg stabilnos¢ i duze audytorium czytelniczes.

Niezaleznos¢ lokalnej prasy komercyjnej zalezy wiec w duzej mierze od

realizowanego przez wydawcéw modelu biznesowego, a wiec od tego:

3Wiodzimierz Choragzki, Polskie media lokalne i sublokalne 1989 — 1999, ,Zeszyty Prasoznawcze”
1999, nr 1 — 2 (157 — 158), s. 63.
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- jak ksztattujg swoj produkt i jakie dziatania podejmujg, zeby zwiekszy¢ jego sprzedaz,
- jakie grupy klientdw obstugujg, jak szeroko rozumiejg rynek, na ktérym dziatajg,

- jak swoj produkt dystrybuuja,

- jaka polityke cenowag prowadzg,

- co jest dla nich gtéwnym zrédtem przychoddéw, a co generuje najwieksze koszty,

- ktére zasoby firmy uwazajg za kluczowe; na czym opieraja plany rozwoju,

- z kim wspdtpracujg, aby optymalizowa¢ dziatania, a kogo uwazajg za konkurencje.

O wartosc¢ produktu, jakim jest gazeta lokalna, dla miejscowe]j spotecznosci przesadza
wielos¢ realizowanych przez nig funkcji. Obok funkcji informacyjnej i kontrolnej, szczegdlnie
istotne sg funkcje: integracyjna, rozrywkowa, reklamowa itp. 4

Wielu lokalnych wydawcéw z powodzeniem realizuje réznorodne funkcje spoteczne
prasy przyczyniajgc sie do aktywizacji spotecznosci lokalnych i ich identyfikacji z miejscem
zamieszkania, dokumentowania dziejdw regionu, promocji 2ycia gospodarczego,
kulturalnego, sportowego. W lokalnych gazetach swiadomie pomija sie tematy ogélnopolskie
(wychodzac z zatozenia, ze czytelnik dowie sie o nich z innych Zrédet, zwtaszcza z telewizji)
oraz tzw. wielka polityke. Doskonale scharakteryzowat to jeden z lokalnych wydawcow:
,rojaczki urodzone u nas, a nie wybor prezydenta RP, sg w ,Tygodniku Podhalanskim”
numerem jeden. (...) Sam naleze do tych, ktdrym przed kilkunastoma laty nie miescito sie to
w gtowie. Utykalismy wiec gazete jakimi$ politycznymi tekstami, wymadrzaliSmy sie na temat
przysztosci Polski. Naktad spadat, a my zastanawialiSmy sie, jaki jest tego powdd. Gdy
zaczeliSmy siega¢ wytgcznie do naszych zwyktych, codziennych spraw, okazato sie, ze to
najwfasciwsza droga — nakfad rdst”s.

Dobre sprofilowanie tresci i skoncentrowanie sie na sprawach dotyczacych
najblizszego otoczenia to podstawowy element modelu biznesowego lokalnej prasy. Gazety
realizujg go na ogot przez personalizowanie podejmowanych tematéw i utrzymywanie
bliskich kontaktéw z czytelnikami. Ewa Barlik, dyrektor biura Stowarzyszenia Gazet Lokalnych,

charakteryzuje to nastepujgco: ,Majg informacje bardzo czesto podzielone na gminy, opisujg

4Szerzej na ten temat: Marek Jachimowski, Funkcje wspotczesnej prasy lokalnej i mozliwosci ich
realizacji: Prasa jako ,czwarta wladza” stojgca na strazy lokalnej demokracji czy zaktadnik miejsko
— gminnych uktadéw? W: Wolnos¢ stowa w prasie lokalnej, Warszawa 2010.

5Jurek Jurecki, Nasz dziennikarz, Biblia dziennikarstwa, Krakéw 2010, s.76.
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lokalng kulture czy sport ze szkolnego boiska. Ludzie siegajg po nie, bo widzg swoje nazwisko
albo twarz. Redakcje patronujg akcjom z udziatem czytelnikdw, relacjonujg bale maturalne,
publikujg zdjecia narodzonych maluchdéw, wymieniajg nazwiska zmartych”s.

Od bliskosci z czytelnikiem i opisywania , naszych zwyktych, codziennych spraw” tylko
krok do trywializacji tresci i tabloidyzacji prasy lokalnej. Na takie zjawisko zwraca uwage m.in.
Marek Jachimowski, dostrzegajagc we wspotczesnej prasie lokalnej zanik funkcji informacyjne;j,
dyskursywnej i kontrolnej. Prasa ta poswieca za to coraz wiecej miejsca tresciom
rozrywkowym i promocyjno-reklamowym?7. Zastepowanie ,twardych” wiadomosci
,miekkimi” i postepujgca komercjalizacja zawartosci jest w modelu biznesowym prasy
lokalnej sposobem na ,uatrakcyjnienie” produktu i zwiekszenie jego sprzedazy.

Wielkos¢ sprzedazy lub poziom czytelnictwa (w przypadku gazet dystrybuowanych
bezptatnie) jest wyznacznikiem pozycji gazety na lokalnym rynku reklamowym, a ten —
podobnie jak rynek odbiorcéw jest regionalnie ograniczony i stosunkowo ptytki. W mikroskali
ujawnia sie tez wyraznie zjawisko spirali naktadu, ktére gazecie o najwiekszym nakfadzie w
regionie daje nieproporcjonalnie wysoka pozycje na rynku reklamowyms. Prowadzone przez
autorke badania prasy czestochowskiej wykazaty, na przykfad, ze lokalny dodatek ,Gazety
Wyborczej”, ktdérego udziaty w rynku czytelniczym wsréd dziennikdw wynosity 60 —
65procent, posiadat w rynku reklamowym udziat 75 — 80 procent, a w niektérych
segmentach ogtoszen (np. motoryzacja, nieruchomosci czy praca) zawtaszczat ponad 90
procent przychoddw reklamowych przypadajgcych na lokalne dzienniki.

Konkurowanie o wptywy na ograniczonym rynku reklamowym powoduje, ze gazety
lokalne chetnie publikujg wszelkie optacane informacje. Polega to przede wszystkim na
,obudowywaniu” poszczegdlnych tytutéw dodatkami tematycznymi. Dodatki te stuzg nie tyle
urozmaiceniu tresci, ile umozliwieniu reklamodawcom dotarcia z przekazem reklamowym do
okreslonych grup klientow (interesujacych sie sportem, motoryzacjg, turystyka,
komputerami, modg, wyposazeniem mieszkan itd.). Merkantylny charakter ma réwniez

wiekszo$¢ dodatkéw o charakterze edukacyjnym i poradnikowym. Pojawienie sie w gazecie

6Wywiad z Ewg Barlik, www.sdp.pl/rozmowa-dnia-barlik, maj 2011.
7Marek Jachimowski, Funkcje wspoétczesnej prasy lokalnej i mozliwosci ich realizacji...

8Szerzej o0 zjawisku spirali naktadu B. Jung, T. Kowalski, Media na rynku..., s. 124 — 125.
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lokalnej kolumn poswieconych ekologii oznacza na ogdét podpisanie umowy z lokalnym
oddziatem Funduszu Ochrony Srodowiska. Promowanie nowych technologii w zakresie
ochrony rodlin wskazuje na subsydiowanie ze strony miejscowego Osrodka Doradztwa
Rolniczego. Cykliczne artykuty na temat profilaktyki réznych choréb to efekt wspétpracy
reklamowej w ramach miejskiego bgdz gminnego programu prozdrowotnego.

Doktadna analiza zawartosci gazet lokalnych pozwala tez ujawni¢ liczne przyktady
dziatann kryptoreklamowych. Poczawszy od zamieszczania na kolumnach redakcyjnych
tekstow stricte PR-owskich, skonczywszy na organizowaniu réznego rodzaju konkursow i
rankingdéw, ktdre stuzg promocji najaktywniejszych w danej gazecie reklamodawcéws.

Przeksztatcanie gazet lokalnych w platformy do prezentacji tresci promocyjnych
powoduje ich rosngce uzaleznienie od wptywowych reklamodawcdéw. Czesto jest nim lokalny
samorzad, wiec ograniczeniu ulega funkcja kontrolna prasy, co ujawnia sie zwitaszcza w
okresach wyborczych. Szefowie lokalnych gazet przyznajg wprost, ze rezygnujg z krytycznej
oceny programow wyborczych i analizy dotychczasowych dokonan kandydatéw w wyborach
ze wzgleddw merkantylnych: ,- W czasie kampanii wyborczej trzeba by¢ wyjgtkowo
ostroznym, bo kandydat moze wycofac z naszych tamoéw swoje ogtoszenia — mowi redaktor
naczelny jednego ze szczecinskich dziennikéw. Dlatego zaréwno on, jak i jego koledzy z branzy
z zatozenia uktadajg przyjazne relacje ze wszystkimi gtéwnymi sitami politycznymi. — Zadnej
gazecie nie optaca sie zadzieraé z ogtoszeniodawcg, zwtaszcza ze moze on wygraé i pozostac
przy wiadzy przez cztery lata. | dzieki temu nie tracimy szans na kolejne reklamy — méwi
naczelny z Katowic”10.

Model biznesowy gazet lokalnych w zakresie ksztattowania produktu czesto jest
ukierunkowany na zaspokajanie potrzeb reklamodawcdw, a nie czytelnikdw.

Lokalni reklamodawcy to rzesza drobnych firm, ktére nie mogg pozwoli¢ sobie na
reklame w mediach o wiekszym zasiegu, badz nie widzg takiej potrzeby, ze wzgledu na zakres
swego dziatania. Na reklame w lokalnych gazetach wydajg nie wiecej niz 2-3 tys. zt rocznie.

Do rzadkosci nalezg kontrakty reklamowe w kwocie kilkunastu tysiecy ztotych roczniei1. Przy

9Autorka badajgc media lokalne w regionie czestochowskim odkryta tego typu praktyki w kilku tytutach
prasowych.

10Media w Polsce siedzg cicho. Bo chcg zarobié!, ,Dziennik Gazeta Prawna” 18.11.2010.

11Gazety reszty kraju, ,Press” 2011, nr 4.
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niewielkich budzetach reklamowych nie optaca sie im korzystac z ustug agencji reklamowych,
ani prowadzi¢ precyzyjnych pomiarow efektywnosci zamieszczanych anonséw. Dla wielu
zresztg reklama w lokalnym pismie ma bardziej wizerunkowy niz sprzedazowy cel.

1Dzieki takiej grupie reklamodawcéw gazety lokalne s mniej narazone na kryzysy na
rynku reklamy12. Duza dywersyfikacja reklamodawcéw chroni je tez przed destabilizacjg
wptywow przy stracie najwiekszych z nich.

Wiekszym problemem, niz dekoniunktura na rynku, jest dla lokalnych wydawcow
ptytkosé rynkéw reklamowych w mikroregionach. Pojawienie sie nowego medium moze
uszczupli¢ wptywy reklamowe, a znaczacy ich wzrost mozna uzyskaé wytgcznie dzieki
poszerzeniu zasiegu oddziatywania, bgdZ pozyskaniu reklamodawcéw ogdlnopolskich. Ci
ogtaszajg sie w prasie lokalnej sporadycznie, bo choé ceny reklam w gazetach lokalnych sg
relatywnie niskie — przynajmniej w porownaniu do gazet o wiekszym zasiegu
rozpowszechniania - to w stosunku do liczby czytelnikéw najwyzsze w tzw. mediamiksie.

Korzystajgc ze stosowanego w prasie ogolnopolskiej wskaznika CTP (koszt dotarcia do
1 tysigca czytelnikéw) mozna szacowaé, ze w wielu gazetach lokalnych przekracza on 100 zt
(CTP =100 zt, gdy w gazecie o 10-tysiecznym nakfadzie, cena za kolumne reklamowg wynosi
1000 zt). W gazetach ogdlnopolskich wskaznik CTP oscyluje w granicach 40 — 60 zt13, a i tak
reklama prasowa (obok reklamy w magazynach) jest znacznie drozsza od reklamy w radiu,
internecie i telewizji. Biorgc pod uwage koszt dotarcia, reklama w dziennikach
ogolnopolskich jest o 80 procent drozsza niz telewizyjna, dwukrotnie drozsza niz reklama w
internecie i dziewieciokrotnie drozsza od radiowejl4. Dodatkowo praktyki upustowe
stosowane w lokalnych mediach (rabaty agencyjne wynoszg w nich na ogét 15 procent)
czynig reklamowanie sie w nich nieoptacalne z punktu widzenia ogdlnopolskich firm, ktére w
innych mediach negocjujg nawet 80-procentowe rabaty.

Rozwigzaniem problemu wysokiego kosztu dotarcia do czytelnika w regionie jest

pakietowanie reklam, ktére polega na wspdlnej ofercie reklamowej wielu gazet lokalnych.

12W czasie ostatniego kryzysu prasa lokalna nie odnotowata tak duzych spadkéw przychodow jak
ogolnopolska. Por. W lokalnosci sita, ,Press” 2010, nr 5.

13Por. Gazety reszty kraju...

14Por. Rocznik statystyczny przemystu mediowego 2010, www.impactor.pl/rocznik_impactor, maj
2011.
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Tytuty nalezgce do Stowarzyszenia Gazet Lokalnych korzystajg, na przyktad, ze wspdlnej
platformy reklamowej jakg jest ,Tygodnik Lokalny”. Dzieki zsumowaniu audytoriow
uzyskujg wskaznik CTP na poziomie dziennikéw ogdlnopolskich i podobne do najwiekszych
tytutéw ogdlnopolskich czytelnictwo (okoto 20 procent).

Nie poprawia to w znaczacy sposéb ich pozycji reklamowej w ocenie agencji i
doméw mediowych, gdyz wspdlna oferta reklamowa gazet lokalnych jest mato
wiarygodna. Niewiele tytutéw jest monitorowanych przez Zwigzek Kontroli Dystrybucji
Prasy, brakuje danych o sprzedazy w powiatach, a witasny kolportaz prowadzony przez
wydawcow lokalnych powoduje, ze wielkos¢ sprzedazy egzemplarzowej jest deklaratywna
i nie mozliwa do weryfikacji. Brak badan o audytoriach czytelniczych gazet lokalnych
sprawia, ze w powszechne]j opinii sg to osoby starsze, o niskim poziomie wyksztatcenia i
dochoddéw, mato mobilne1s. Do tego licznego, ale nieatrakcyjnego — z punktu widzenia
reklamodawcéw — grona odbiorcéw tatwiej jest dotrze¢ poprzez reklame telewizyjng, bo
to telewizja stanowi dla nich gtéwne Zrédto informacji i rozrywki.

Mimo pakietowania wptywy z reklamy ogdlnopolskiej w gazetach lokalnych
stanowig wiec najwyzej kilka procent rocznych przychodéwie. Nie zmienia to faktu, ze
proby poszerzenia zasiegu i zmniejszenia kosztow dotarcia z reklamg do wybranych grup
odbiorcéw, sg waznym elementem w modelach biznesowych wydawcéw prasy. Wydawcy
ogolnopolscy i regionalni realizujg ten cel przez koncentracje wiasnosci i ekspansje na
nowe rynki z mutacjami lokalnymi swoich tytutow. Wydawcy gazet lokalnych postepujg
podobnie. Zjawisko koncentracji wtasnosci w prasie lokalnej postepuje od poczatku lat
90.17 Na ogét jednak nie wzbudza takich emocji jak konsolidacje w mediach
ogolnopolskich.

Tworzenie mini koncernéw wydawniczych obejmujgcych kilka lub kilkanascie

tytutdw na danym terenie pozwala wydawcom lokalnym wykorzysta¢ ekonomie skali i

15Przyjmuje sie zatozenie, ze mtodsza i lepiej wyksztatcona cze$¢ populacji matomiasteczkowej i
wiejskiej migruje do wiekszych osrodkéw administracyjnych. Opinii o statusie demograficznym,
spotecznym i ekonomicznym czytelnikéw gazet lokalnych nie potwierdzajg badania czytelnictwa
robione dla SGL przez Millward Brown SMG/KRC. Por. R. Kowalczyk, Media lokalne w Polsce,
Poznan 2008, T.2,s. 112 — 116.

16W 2008 r. gazety pod wspodlng markg TL uzyskaty z reklamy ogdlnopolskiej 1,8 min zt, w 2009 — 1,5
min zt. Por. W lokalnosci sita, ,Press” 2010, nr 5.

17Zob.: Wiodzimierz Chorazki, Polskie media lokalne i sublokalne 1989 — 1999, ,Zeszyty
Prasoznawcze” 1999, nr 1 — 2 (157 — 158).
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zakresu. Lepiej spozytkowal posiadane zasoby (kadry dziennikarskich, sktad, druk,
kolportaz, dziaty reklamy i ogtoszen) i zwiekszy¢ rentownosé produkgji.

W ramach grup wydawniczych funkcjonujg tytuty o réznym stopniu autonomii. Od
blizniaczych periodykéw wydawanych dla poszczegdlnych gmin lub powiatéw, po tytuty
wzglednie samodzielne, korzystajace tylko ze wspdlnej platformy reklamowe] lub know-
how. Rézine sg takie struktury wiascicielskie takich grup. Od petnej wiasnosci, przez
stowarzyszenie odrebnych wydawcdéw, po franczyze. Na zasadach franczyzowych grupe
nowych tytutéw stworzyta np. spoétka Extra Media. Osobom gotowym wydawac tygodnik
lokalny zaproponowata sktad i druk gazety oraz dostep do biblioteki tekstéw, z programem
telewizyjnym wigcznie. W zamian za optate franczyzowg wydawcy majg mozliwosc
zarabiania na reklamach ponoszgc dodatkowo jedynie koszty redakcyjne oraz dystrybucji
bezptatnego pisma na swoim terenie. Z opinii wydawcow dziatajgcych w sieci Extra Media
wynika, ze najwiekszg zaleta projektu jest usuniecie bariery wejscia na rynek prasy,
zwtaszcza kosztéw i formalnosci zwigzanych z organizacjg dziatalnosci wydawniczej1s.

Konsolidacja wydawcéw zapewnia na ogdt wyzszy poziom edytorski i redakcyjny
tytutdéw w grupie, stabilniejszg sytuacje ekonomiczng, a nawet wiekszg swoboda dziatania
— mniejszg podatno$¢ na naciski ze strony lokalnych wtadz czy przedsiebiorcéw.
Zastosowanie jednakowych rozwigzan redakcyjnych, szaty graficznej i polityki wydawniczej
odbiera jednak tym tytutom unikalny charakter i prowadzi do unifikacji tresci.

Tytuty nie wchodzgce w sieci wydawnicze to na ogdét media ubogie. Ograniczone
audytorium odbiorcze, maty rynek reklamowy, brak dostepu do srodkdéw inwestycyjnych
sprawiajg, ze ich model biznesowy opiera sie na minimalizowaniu kosztéw redakcyjnych,
wydatkéw na dystrybucje, technologie sktadu i druku, promocje i marketing.
Konsekwencjg takiego modelu biznesowego jest niski poziom edytorski gazet i brak
profesjonalnych kadr dziennikarskich, co przektada sie na jakos¢ publikowanych w nich
tresci. Wiekszos¢ zespotdw dziennikarskich stanowig nisko optacani stazysci i czesto
zmieniajgcy sie wspotpracownicy. Zdarza sie, ze koszty ich wynagrodzenia, a nawet
wyposazenia miejsca pracy, finansowane sg przez urzedy pracy w ramach programoéw
przeciwdziatania bezrobociu. W ubogich mediach lokalnych nie istniejg praktycznie te

formy dziatalnos¢ dziennikarskiej, ktore wymagajg doswiadczenia i profesjonalizmu

18Por. Extra patent, ,Press” 1999, nr 4.
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(publicystyka, dziennikarstwo specjalistyczne czy sledcze). Do codziennej praktyki nalezy
tanie pozyskiwanie tresci, czyli scigganie informacji z internetu i z innych mediéw oraz
wykorzystywanie materiatow PR-owskich.

Kolportaz gazet lokalnych odbywa sie na ogét poprzez wtasng sie¢ dystrybucji, gdyz
korzystanie z ustug profesjonalnych kolporteréw jest za drogie. Ich marza siega nawet 50
procent ceny egzemplarzowej pisma, a wiasny dowdz gazety do punktéw sprzedazy i
prowizja ptacona sprzedawcom pozwala obnizyé te kwote o potowe. Wtasny kolportaz jest
tez zdaniem lokalnych wydawcéw efektywniejszy, gdyz sie¢ profesjonalnych kolporteréw w
wielu regionach jest niewystarczajgca. Dodatkowo Ruch S.A. zmniejszajac liczbe centréw
logistycznych wydtuza droge transportu gazety z drukarni do kolporteral9. Wedtug
szacunkow z wtasnego kolportazu korzysta ok. 80 proc. tygodnikow lokalnych20. | cho¢
dzieki temu prasa lokalna sprzedaje sie w Polsce w punktach, do ktérych nie docierajg inne
gazety, to czesto nie jest ona obecna w popularnych wsrdd czytelnikdw miejscach sprzedazy,
czyli w kioskach Ruchu i salonikach prasowych, gdzie profesjonalni kolporterzy majg umowy
na wytgcznosc.

Mimo obnizania kosztdw kolportazu wptywy uzyskiwane przez wydawcow lokalnych
ze sprzedazy gazet sg niewielkie. To konsekwencja niskiej ceny egzemplarzowej, matego
naktadu21 i braku srodkéw na promocje sprzedazy. Niska cena egzemplarzowa gazet wynika
z mozliwosci nabywczych czytelnikdw i ograniczonych mozliwosci konkurencji kosztowej, na
ktora wptywa duza liczba medidw bezptatnych. Spadajace czytelnictwo prasy i konkurencja
innych medidw czyni perspektywe wzrostu sprzedazy mato prawdopodobng bez
kosztownych zabiegéw reklamowych i hojnie nagradzanych konkurséw dla czytelnikéw.
Dziatania takie podejmujg niemal wszyscy wydawcy ogdlnopolscy i regionalni22. Matym
wydawnictwom brakuje na nie pieniedzy, bo wptywy reklamowe w niskonaktadowych
gazetach réwniez sg niewielkie. W tej sytuacji wielu wydawcow wybiera model prasy
bezptatnej, ktéry pozwala obejs¢ bariere matego popytu, zwiekszy¢ zasieg oddziatywania i

poprawic efektywnosc¢ reklam.

19Zob. Zaora¢ prowincje, ,Press” 2011, nr 6.

20Por. Gazety reszty kraju, ,Press” 2011, nr 4.

21Wedtug szacunkéw OBP sredni nakfad wolnorynkowych gazet lokalnych w koncu lat 90. Wynosit
2500-3000 egzemplarzy. Por. Wiodzimierz Chorgzki, Polskie media...

22Por. Powrét do korzeni, ,Press” 2008 nr 8.
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Bezptatne pismo to takie mozliwos¢ dotarcia do nowego, w tym mtodszego
czytelnika, ktéry ptatnych gazet nie kupuje23. O takim pozycjonowaniu pism bezptatnych
przez wydawcéw S$wiadczy miejsce ich kolportazu (ruchliwe skrzyzowania, komunikacja
miejska, centra handlowe, lokale gastronomiczne, obiekty sportowe) oraz zawartosé (duzo
miejsca poswiecajg one sposobom spedzania wolnego czasu, publikujg informacje
repertuarowe, wiadomosci sportowe itp.)24.

Wedtug szacunkéw Osrodka Badan Prasoznawczych w 2006 roku gazety bezpfatne
stanowity ok. 17 procent wszystkich tytutéw lokalnych i sublokalnych, a ich udziat w naktadzie
tych pism wynosit ponad 27 procent2s. Ekspansja bezptatnej prasy lokalnej wcigz postepuje,
bo uruchomienie bezptatnego tygodnika nie wymaga duzych naktadéw finansowych, a zyski
osigga sie po 2 — 3 latachze.

Doswiadczenia bezptatnych gazet ogdlnopolskich stawiajg jednak pod znakiem
zapytania perspektywy dalszego rozwoju tego segmentu. Od potowy pierwszej dekady XXI w.
liczba tytutow i naktady ogodlnopolskich gazet bezptatnych o charakterze informacyjnym
maleja. Z ukazujacych sie w 2001 roku 12 bezptatnych dziennikdw ogdlnopolskich, w 2010
roku wydawano jeden, a naktad bezptatnych gazet codziennych siegajagcy w 2006 roku
jednorazowo 0,8 min egzemplarzy spadt w 2010 roku o potowe27. Rynek reklam okazat sie
wiec w przypadku tytutéw bezptatnych znacznie bardziej ograniczony niz rynek odbiorcéw.

Oszczedne modele biznesowe w prasie lokalnej skutkujg niskg periodycznoscig gazet.
Mata czestotliwos¢ ukazywania sie pozwala obnizy¢ koszty redakcyjne i wydawnicze.
Zapewnia tez diuzszg ekspozycje w miejscu sprzedazy, a tym samym nizsze zwroty. Wedtug
Choragzkiego prawie 50 proc. gazet lokalnych i sublokalnych wydawanych w Polsce to
miesieczniki (dotyczy to zwtaszcza prasy samorzgdowej i parafialnej)28. Pisma wydawane
przez stowarzyszenia i organizacje spofeczne majg jeszcze nizszg periodyczno$é. Gazety

komercyjne sg zazwyczaj tygodnikami lub dwutygodnikami. Dzienniki lokalne sg obecnie

23Na poszerzenie rynku czytelniczego dzieki wydawnictwom bezptatnym zwraca uwage m.in. |.S.
Fiut, Prasa bezptatna i lokalna w Matopolsce. Nowe zjawiska, w: Polskie media lokalne na przetomie
XX i XXI wieku, Krakow 2007, s. 166.

240 zawartosci bezptatnych gazet szerzej: I.S. Fiut, Prasa bezptatna i lokalna..., s. 167 — 170.

25A. Gruchot, Sytuacja ekonomiczna prasy lokalnej w kontekscie jej przeobrazen i perspektyw
rozwoju (1989 — 2006), w: Polskie media lokalne na przetomie XX i XXI wieku, Krakéw 2007, s. 143.
26Por. Gazeta jak sie patrzy, ,Press” 2008, nr 8.

27Por. dane Izby Wydawcéw Prasy: www.izbaprasy.pl/rynek_prasy.php, maj 2011.

28Wiodzimierz Chorgzki, Polskie media...


http://www.izbaprasy.pl/rynek_prasy.php
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rzadkoscig, zresztg liczba dziennikdéw regionalnych i lokalnych w ostatnim dziesiecioleciu
zmniejszyta sie o jedng czwartg, a ich udziat w globalnych naktadach wynoszgcy w 2000 roku
prawie 47 procent, w 2006 roku spadt do 27 procent, a w 2009 roku wynosit niespetna 30
procent29.

Konsekwencjg oszczednych modeli biznesowych jest tez ptynnosé i fluktuacja tytutdow
lokalnych. Chorazki szacuje, ze zmiany na rynku mediéw prasy lokalnej i sublokalnej w skali
roku wynoszg okoto 10 proc. Z badan prasy czestochowskiej prowadzonych przez autorke w
latach 1989-2010 wynika, ze blisko 70 procent tytutdw prasy lokalnej w tym regionie
ukazywato sie krécej niz 5 lat, a prawie 40 procent inicjatyw wydawniczych miato charakter
efemeryczny (ich czas obecnosci na rynku byt krétszy niz rok)30.

Istotny wptyw na model biznesowy prasy ma konkurencja na rynku mediéw. W
przypadku niezaleznych gazet lokalnych rozpatrzy¢ nalezy konkurencje ze strony dodatkéw
lokalnych wydawcéw dziennikdw ogdlnopolskich i regionalnych, lokalnych tytutéw sieci
wydawcow, gazet samorzgdowych oraz medidéw elektronicznych, w tym internetu.

Dodatki lokalne dziennikéw ogdlnopolskich i regionalnych zaczety powstawa¢ masowo
w poczatkach lat 90. Duze koncerny prasowe tworzgc witasne lub wykupujac istniejgce na
rynku tytuty, doprowadzity do upadku wielu lokalnych struktur wtascicielskich31. Ich gtéwnym
celem byta eksploatacja lokalnych rynkéw reklamowych, wiec gdy te okazywaty sie za ptytkie,
rezygnowano z edycji dodatkdw zamykajgc oddziaty lub wydatnie zmniejszajac liczbe stron
lokalnych. Grupa Wydawnicza Polskapresse zrezygnowata, na przyktad, w 2009 roku z
wydawania wielu tygodnikéw lokalnych i zlikwidowata potowe ze swoich oddziatow
lokalnych. Na opustoszatych rynkach pojawiac sie zaczety nowe tytuty, najczesciej bedace

elementem sieci wydawniczych, bo wspétpraca w ramach sieci ograniczata ryzyko zwigzane z

29Z0b. dane Izby Wydawcow Prasy...

30Por. J. Dzierzynska-Mielczarek, Odwrot od lokalnosci, ,Rocznik Bibliologiczno — Prasoznawczy”
2009, t. 12.

31Za przyktad moze stuzyé¢ region czestochowski, gdzie lokalne mutacje ,Gazety Wyborczej” i
dziennikéw Polskapresse skutecznie wyeliminowaty z rynku samodzielne tytutu lokalne.
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wysokg barierg wejscia na rynek32. Entuzjazm nowych wydawcow nie zawsze szedt w parze z
profesjonalizmem, stad nie wszystkie inicjatywy zakonczyty sie sukcesem.

Mozna wrecz zaryzykowac twierdzenie, ze konkurencja na lokalnych rynkach
prasowych ustabilizowata sie. Potwierdzajg to wyliczenia Osrodka Badan Prasoznawczych,
wedtug ktdrego liczba tytutdow prasy lokalnej w ostatnich latach nie zmienita sie znaczaco, bo
liczbie debiutéw odpowiada podobna liczba zamykanych gazet33. Poziom konkurencji
warunkujg mozliwosci lokalnych rynkéw reklamowych i do powaznych perturbacji dochodzi
woéwczas, gdy ktorys z graczy narusza zasady gry rynkowej. Dzieje sie tak zwtaszcza za sprawa
prasy wydawanej przez samorzady, gdy prowadzi ona dziatalnos¢ reklamowsa.

Przypadki taczenia przez wydawcoéw pism samorzgdowych funkcji publicznych z
dziatalnoscia gospodarczg doczekaty sie juz zastuzonej krytyki ze strony wydawcow
niezaleznych, naukowcéw i publicystow34. Coraz czesciej wiec dla wydawania
»prosamorzgdowych” gazet powotuje sie specjalne spétki, w ktérych wiadze samorzgdowe sg
cichym udziatowcem3ss. To szczegdlnie grozne zjawisko wida¢ zwtaszcza przed wyborami,
kiedy to nastepuje prawdziwy wysyp nowych tytutéw lokalnych. Wedtug prezesa
Stowarzyszenia Gazet Lokalnych Dominika Ksieskiego stuzg one zazwyczaj do marketingu
politycznego i sg sposobem na obejscie ordynacji wyborczej3se.

Dla modeli biznesowych gazet lokalnych wieksze znaczenie niz spadek liczby

odbiorcéw spowodowany okresowym zaostrzeniem konkurencji ma strukturalny spadek

32 Jak stwierdzit jeden z wydawcow: ,Gdyby przyszto nam zaczynac od zera, znalez¢ grafikow,

tamaczy, kupi¢ oprogramowanie, negocjowac z drukarniami, to na pewno nie zdecydowalibysmy sie

na wydawanie gazety”. Extra patent, ,Press” 1999, nr 4.

33Por. A. Gruchot, Sytuacja ekonomiczna prasy lokalnej w kontek$cie jej przeobrazen i perspektyw

rozwoju (1989 — 2006), w: Polskie media lokalne na przetomie XX i XXI wieku, Krakéw 2007, s. 142.

34 Podkresla sie zwtaszcza fakt, ze wydawane za pienigdze samorzadéw i redagowane przez
etatowych pracownikéw urzedoéw gazety pozyskujgc reklamy od zaleznych od wiadzy lokalnych
firm, podwazajg finansowy byt gazet komercyjnych i ograniczajg prawa obywateli dostepu do
informacji, gdyz nie spetniajg funkcji kontrolnej wobec wtadzy, stuzgc raczej jej promocji. Por. m.in.:
P. Pytlakowski, Cenzor Wjt, ,Polityka” 10.08. 2002, Wolnos¢ stowa w prasie lokalnej. Prasa
lokalna a normy ochrony konkurencji i pluralizm medialny. Materiaty z konferencji zorganizowane;j
przez Obserwatorium Wolnosci Mediow w Polsce. Helsinska Fundacja Praw Czlowieka, Warszawa
2010.

35Przyktadem takiej spotki jest np. wydawca wychodzgcego w Czestochowie od kwietnia 2010 r.

bezptatnego tygodnika ,Poniedziatek”. Jego wtasciciele popierali w wyborach samorzadowych

kandydata lewicy, a po jego zwyciestwie otrzymali stanowiska doradcow prezydenta i bezposredni

wplyw na zarzgdzanie miastem.

36Gazety dla samorzgdow. Politycy wydajg gazety i omijajg ordynacje wyborczg, ,Gazeta Prawna”

20.10. 2010.
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czytelnictwa prasy. Odnotowujg go kolejne badania PBC, cho¢ i tak jest on mniejszy niz
wynikajgcy z danych ZKDP spadek naktaddéw i rozpowszechniania prasy. Na tle gazet
ogolnopolskich prasa lokalna ma sie dobrze. Wydawcy lokalni deklarujg nawet wzrost
naktadow i czytelnictwa swoich tytutéw37. Dane te trudno zweryfikowac, bo tylko 49 tytutéw
lokalnych nalezy do ZKDP, a ten informuje o dwuprocentowym spadku ich sprzedazy w 2010
roku. Z badan prowadzonych przez autorke w regionie czestochowskim wytania sie znacznie
bardziej pesymistyczny obraz czytelnictwa prasy lokalnej. Srednie rozpowszechnianie
dziennikéw w Czestochowie spadto w ciggu ostatnich 20 lat o 80 procent, a tygodnikéw az o
90 procent. Lokalng prase drukowang kupowato w 2009 roku zaledwie 5 — 6 procent
mieszkancéw miasta. Podobny odsetek mieszkanncéw miat kontakt z lokalnymi informacjami
dzieki pismom bezptatnym.

Jezeli wezmie sie dodatkowo pod uwage wnioski ptyngce z badan prowadzonych przez
Biblioteke Narodowg i TNS OBOP, ze rozktad czytelnictwa pokrywa sie z mapg spotecznego
wykluczenia3s, deklarowane przez Stowarzyszenie Gazet Lokalnych czytelnictwo na poziomie
20,1 procent wydaje sie mato prawdopodobne.

Na poziom czytelnictwa prasy lokalnej wptywa niewatpliwie niedorozwdj lokalnych
mediow elektronicznych. Jesdli uwzgledni sie, ze praktycznie nie istnieje w Polsce lokalna
telewizja, a lokalne radio przezywa regres swoich informacyjnych funkcji, jedynym zrédtem
wiadomosci z mikroregiondw jest prasa. Niedostatki infrastruktury teleinformatycznej na wsi
i w matych miejscowosciach skutecznie chronig rdwniez lokalng prase przed konkurencjg ze
strony internetu. Mimo to lokalni wydawcy, wzorujgc sie na ogdélnopolskich wtascicielach
tytutéw prasowych, uwzgledniajg internet w swoich modelach biznesowych.

Formy obecnosci tytutdw lokalnych w internecie sg bardzo zréznicowane. Od
najprostszej i najtanszej — wersji online wydania papierowego, po mikroportale z

podstronami tematycznymi, na biezgco aktualizowane, interaktywne, zawierajgce bogate

37Wzrost naktadu jednorazowego i zasiegu czytelniczego ogtosity w 2010 r. gazety nalezgce do
porozumienia ,Tygodnik Lokalny”. Trzeba jednak wzig¢ pod uwage, ze wynika on w duzej mierze z
powiekszenia liczby tytutdw wchodzgcych w sktad porozumienia i poszerzenia zasiegu ich
oddziatywania.

38Nie czytajg mieszkancy wsi i matych miast, rolnicy, osoby bezrobotne i uwazajgce sie za ubogie,
rencisci i osoby po szesc¢dziesigtce. Czytajg mieszkancy miast liczagcych powyzej p6t miliona,
przedsiebiorcy i ludzie dobrze sytuowani. Por. Spoteczny zasieg ksigzki 2010,
www.bn.org.pl/download/document/1297852803.pdf. maj 2011.
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serwisy zdjeciowe i materiaty video. Witryny gazet lokalnych majg za zadanie powiekszy¢
zasieg oddziatywania i zwiekszy¢é wptywy z reklam. W cennikach oferuje sie wiec oferte
dwumedialng, przy czym ogtoszenie w internecie traktowane jest na ogot jako dodatkowe -
za dopfatg lub jako bonus — do ogtoszenia w wersji drukowanej. Tylko nieliczni wydawcy
mogg zarabia¢ na samej reklamie internetowej, bo obowigzujgcy tu model ilosciowy
(odptatnosci za liczbe odston, klikniecie w reklame itp.) wymaga przyciggniecia czytelnictwa
rzedu kilkudziesieciu tysiecy oséb dziennie. Kilkaset lub kilka tysiecy wejs¢ na strone nie
gwarantuje przychodéw. Réwnie trudno jest wydawcom lokalnym zarabia¢ na reklamie
jakosciowej (skierowanej do wybranych grup odbiorcéw), bo tzw. targetowanie
behawioralne wymaga posiadania szczegétowych baz danych o uzytkownikach, a tych nie
tworzy sie z powodu ograniczonych mozliwosci finansowych i braku odpowiednich
programow do $ledzenia ruchu na stronach.

Problemy z monetaryzacjg internetu majg zresztg nie tylko wydawcy lokalni. Dochody
z reklamy internetowej najwiekszych polskich wydawcéw prasy stanowig na razie zaledwie
kilka procent ich przychoddw. Najaktywniejszy w internecie koncern Agora S.A. uzyskat w
2009 roku 7,6 procent swoich przychodéw z reklamy internetowej, wptywy ze sprzedazy
egzemplarzowej i reklamy w prasie drukowanej daty spétce 71,1 procent przychodow.

Trzeba sie tez liczy¢ z tym, ze generowany przez witryne internetowa gazety wzrost
czytelnictwa moze oznaczaé spadek sprzedazy jej wersji drukowanej. Zjawisko takie mozna
obserwowaé na przyktadzie wielu tytutéw ogdlnopolskich i regionalnych. Z pordéwnania
$redniej miesiecznej sprzedazy w kioskach i liczby uzytkownikéw serwiséw internetowych
poszczegdlnych gazet wynika, ze rekordzisci majg kilkunastokrotnie wiecej czytelnikéw w
sieci niz wydan drukowanych, przy czym liczba tych ostatnich ciggle spada39.

Malejgce, w zwigzku ze spadkiem sprzedazy, przychody z druku nie s3g
rekompensowane wzrostem dochoddw z internetu takze dlatego, ze wydawcy prasowi nie
znalezli jeszcze sposobu na pobieranie optat za zamieszczane w sieci tresci. Nie ma

wprawdzie zadnych badan na temat sposobow dystrybucji tresci w internecie przez

39, Parkiet Gazeta Gietdy” miat w pierwszym poétroczu 2010 roku Srednig miesieczng sprzedaz na
poziomie niespetna 8 tys. egz., a jej serwis parkiet.com notowat 113 tys. uzytkownikdw miesiecznie.
Ponad 15 razy wiecej czytelnikéw w sieci notowaty tez np. kieleckie ,Echo Dnia” i rzeszowskie
.Nowiny”. Przewaga uzytkownikow serwisu internetowego ,Rzeczpospolitej” byta 9-krotna, a ,Gazety
Wyborczej” — 8-krotna. Por. G. Kopacz, Z druku do sieci, ,Press” 2011 , nr 1.
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wydawcow lokalnych, ale doswiadczenia gazet wydawanych w Polsce (i na Swiecie) swiadczg
o tym, ze dotychczas stosowane modele sg nieefektywne. System mikroptatnosci za dostep
do pojedynczych artykutéw lub poszczegdlnych wydan gazety nie sprawdzit sie w praktyce.
Sprzedaz e-wydan stanowi niewielki procent naktadu rozpowszechnianego w druku. Z danych
Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy wynika, na przyktad, ze , Rzeczpospolita” sprzedajgca w
kwietniu 2010 roku okofo 153 tys. egz. odnotowata sprzedaz e-wydan na poziomie 5300, co
stanowi zaledwie 3,5 procent sprzedazy wersji papierowe;j. Lider w sprzedazy e-wydan wsréd
dziennikéw , Dziennik Gazeta Prawna” rozpowszechniajgcy w tym samym czasie okoto 104
tys. egzemplarzy dziennie, w wersji elektronicznej sprzedawat 9700 egzemplarzy (9,3
procent). Wielkie nadzieje na rozwdj sprzedazy e-prasy wigze sie z upowszechnieniem
tabletéw, ale trudno na razie wyrokowaé czy czytelnicy bedg sktonni ptacié za dystrybuowane
w ten sposdb tresci, a tym samym na ile optacalne bedzie wydawanie gazet w wersji
elektronicznej.

| chociaz problemy z internetem, z ktérymi borykajg sie wydawcy prasy ogdlnopolskiej
i regionalnej, wydajg sie na razie nie dotyczy¢ wtascicieli gazet lokalnych, to muszg sie oni
liczy¢ z rosnacg konkurencjg. W internecie rozwija sie bowiem tzw. kontent lokalny. Serwisy
lokalne rozbudowujg wydawcy ogdélnopolscy i regionalni, bo ten sposdb dotarcia do
czytelnikdw w regionie jest znacznie taniiszy niz w formie druku. Pojawiajg sie tez niezalezni
wydawcy serwiséw informacyjnych i spotecznosciowych, ktérzy na zasadzie agregowania
dostepnych juz tresci, albo tworzenia witasnych (blogi, grupy dyskusyjne) majg ambicje
dostarczania informacji o sprawach lokalnych i dyskutowania o nich. | chociaz te obywatelskie
serwisy w internecie sg na ogoét amatorskie i majg maty zasieg, w sukurs idg im portale w
rodzaju Halotdédz.pl, ktére na zasadzie franczyzy udostepniajg im projekt lokalnego serwisu i
wspdblng marke, pod ktdérg moga sie rozwijaé.

Konkurencjg na rynku ogtoszeniowym moga by¢ dynamicznie rozwijajgce sie serwisy
darmowych ogloszen lokalnych, na przykfad tablica.pl. Stanowig one alternatywe dla
ogolnopolskich serwiséw ogtoszeniowych i aukcyjnych, bo sg skierowane do sprzedajgcych,
ktorzy dziatajg w skali lokalnej i kupujacych, ktérzy chcg obejrzeé towar lub odebraé go
osobiscie.

Wydawcy lokalni, ktérzy nie uwzglednig w swoich modelach biznesowych obecnosci
w sieci, mogg wraz ze wzrostem dostepu do internetu w S$rodowisku wiejskim i

matomiasteczkowym, traci¢ zarowno czytelnikdw, jak i reklamodawcéw swoich wydan
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drukowanych. Obecnos$¢ w internecie wymaga jednak zwiekszenia aktualnosci informaciji,
multimedialnosci przekazu, rozbudowania kontentu. To z kolei oznacza wzrost zatrudnienia o
nowych, multimedialnych dziennikarzy, informatykoéw, pracownikéw dziatéw reklamy
internetowej. Konieczne bedg wydatki na zakup oprogramowania i sprzetu do obstugi
projektow internetowych. Malejgca rentownosé dziatalnosci prasowej moze skutecznie
uniemozliwi¢ tego typu inwestycje i w perspektywie wyeliminowa¢ wielu lokalnych

wydawcow z rynku medidw.

Stowa kluczowe

prasa lokalna, ekonomika mediéw, modele biznesowe

Streszczenie

Przedmiotem analizy sg modele biznesowe wspdtczesnej prasy lokalnej. Ograniczone
audytorium odbiorcze, ptytkie rynki reklamowe, brak dostepu do srodkéw inwestycyjnych
sprawiajg, ze prasa lokalna to na ogét medium ubogie. W obliczu spadajgcego czytelnictwa
prasy, konkurencji ze strony medidow elektronicznych, a zwfaszcza internetu, wiele
funkcjonujacych dotychczas modeli biznesowych lokalnych wydawcédw musi ulec zmianie.
Dotyczy to zwtaszcza funkcjonowania na rynku reklamowym, na ktérym prasa w ogdle, w tym
prasa lokalna, traci udziaty i to nie tylko okresowo - na skutek kryzyséw ekonomicznych — ale
strukturalnie. Ostabienie ekonomicznej pozycji prasy lokalnej moze niebezpiecznie ograniczy¢
jej wolnosé i niezaleznos¢, a w konsekwencji uniemozliwié¢ wypetnianie funkcji kontrolnych.

Autorka stara sie odpowiedzie¢ na pytanie czy na lokalnych rynkach prasowych
nastepuje — obserwowana w prasie ogdlnopolskiej — koncentracja wtasnosci i dywersyfikacja
zrodet przychoddw? Czy zmiany w strukturze witasnosci majg wptyw na prezentowane w
mediach lokalnych tresci? Jaka jest aktywnos¢ lokalnych wydawcow w internecie i w jakim
stopniu internet przejmuje funkcje platformy dystrybucji informacji w Srodowiskach

lokalnych?
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KTO FINANSUJE, TEN DYKTUJE... PRASA SAMORZADOWA W

LOKALNE] KOMUNIKAC]I SPOLECZNE]

O prasie lokalnej powiedziano i napisano tak duzo, ze — wydawa¢ by sie mogto — nic nowego
juz doda¢ nie moznal. A jednak autorka pokusita sie raz jeszcze o podjecie tej problematyki i
pokazanie jej w nieco innej niz zazwyczaj konwencji2. Artykut jest probg przedstawienia tylko
jednej grupy pism — wydawanych przez wiadze samorzgdowe szczebla powiatowego,
miejskiego, gminnego. Panuje powszechne mniemanie, iz sg one tubg lokalnych witadz, ze
znieksztatcajg opisywang rzeczywisto$¢ poprzez wybidrcze traktowanie podejmowanej
problematyki. Autorka dokonata analizy wybranych publikacji, aby méc rzetelnie oceni¢ ich
wartos¢ informacyjng oraz zwrdci¢ uwage na stosowane zabiegi ,marketingowe”. Przykfady

pochodzg z roku 2009 i 2011, tj. korica jednej kadencji samorzagdowej i poczatku drugiej.

Pod wzgledem zasiegu wydawania i rozpowszechniania pisma samorzadowe zaliczane sg do

medidéw lokalnych, obejmujgcych przynajmniej jeden powiat, a zdecydowanie czesciej — do

1 Por. m.in.: Michalczyk S., Media lokalne w systemie komunikowania. Wspoéfczesne tendencje i
uwarunkowania rozwojowe, Katowice 2000; Gierula M., Polska prasa lokalna 1989-2000. Typologia i
spoteczne funkcjonowanie, Katowice 2005; Regionalne i lokalne media w spoteczerstwie
wielokulturowym, pod red. J. Glenska, M. Kalczynskiej, Opole 2004; Kowalczyk R., Media lokalne w
Polsce, t. 1-3, Poznan 2008; Kowalczyk R., Prasa lokalna w systemie komunikowania spotecznego, Poznan
2003; Media lokalne a demokracja lokalna, pod red. J. Chiopeckiego i R. Polaka, Rzeszéw 2005;
Jachimowski M., Regiony periodycznej komunikacji medialnej. Studium prasoznawczo-politologiczne o
demokratyzacji komunikacji medialnej, Katowice 2006; Media regionalne i lokalne a demokracja na szczeblu
lokalnym, pod red. W. Furmana, K. Wolnego, Rzeszéw 1998; Prasa lokalna jako czynnik ksztaffowania sie wigzi
lokalnych, pod red. J. Mikutowskiego Pomorskiego, Rzeszéw 1990; Polskie media lokalne na przefomie XX i
XXI wieku. Historia — teoria — zjawiska, pod red. J. Jarowieckiego i in., Krakéw 2007. Obszerniejszy wykaz
publikacji z tego zakresu znajduije sie w bibliografii.

2 Te tematyke autorka podejmowata juz kilkakrotnie (patrz bibliografia). Inspiracjg do napisania
niniejszego artykutu staty sie badania prowadzone od 2009 r., ktérych bezposrednim poktosiem sg
publikacje: Prasa samorzgdowa w lokalnej komunikacji spotecznej jako narzedzie ksztattowania opinii,
w: Bibliologia polityczna, pod red. D. Kuzminy, Wydawnictwo SBP, Warszawa 2011 (Nauka —
Dydaktyka — Praktyka), s. 406-416; Prasa samorzgdowa w procesie komunikowania wtadzy ze
spoteczenistwem, w: XX lat samorzgdu terytorialnego w Polsce. Doswiadczenia — problemy —
perspektywy, pod red. J. Kowalik i A. Bednarza, Wydawnictwo Adam Marszatek, Torun 2011, s. 295-
316.
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medidw sublokalnych, ukazujgcych sie na mniejszym terenie, np. gminy, a nawet sotectwa.
Wyjatek stanowi mato liczna (z oczywistych wzgleddéw) prasa samorzaddéw wojewddzkich,
np. ,Nasz Region”, wydawany przez Urzagd Marszatkowski Wojewddztwa Swietokrzyskiego,
redagowany przez pracownikéow Biura Komunikacji Spotecznej tegoz. Ukazujg sie zwykle z
czestotliwoscig miesieczng lub mniejszg: dwumiesieczng, kwartalng. Niezwykle rzadko w tej
grupie wystepuja dwutygodniki badz tygodniki, popularne wsréd wydawnictw prywatnych.
Takim wyjatkiem od reguty jest np. ,,Gazeta Ustronska”, istniejgca od 1990 roku, poczgtkowo
jako dwutygodnik, obecnie tygodnik Rady Miejskiej w Ustroniu (slgskie). Funkcjonuje jako
jednostka organizacyjna Urzedu Miasta, obok szkét, przedszkoli, placéwek stuzby zdrowia itd.

3

Periodyki lokalne majg za zadanie m.in. ksztattowac oblicze spoteczenstwa, przyczyniaé sie
do zmian mentalnosci i zasad funkcjonowania jednostek, grup i organizacji. Mogg odegrac
znaczacy role w pobudzaniu do dziatania, do aktywizacji zycia publicznego i wiaczenia
obywateli w rozwigzywanie ich wspdlnych problemow. Jak te zadania realizujg czasopisma
samorzgdowe, sprobujmy przesledzi¢ na konkretnych przyktadach. Przyjrzyjmy sie im przed i

po wyborach samorzgdowych. Co sie zmienito? Czy sie zmienito?

Z wyborami na kolejne kadencje tgczy sie szczegdlne ozywienie dziatalnosci wydawniczej
lokalnych samorzaddw, co stanowi juz pewng prawidtowos$é, obserwowang nie tylko w
ostatnich latach, ale majacg swe korzenie w poczgtkach minionego stulecia, a bardzo
wyraznie zauwazalng w dwudziestoleciu miedzywojennym4. Bez odwotywania sie do

odlegtej przesztosci, zajrzyjmy do kilku numerdw wybranych pism z réznych regionéw Polski.
% %k k
Biata Podlaska. Miasto, gmina i powiat. Zacznijmy od szczebla wyzszego, czyli czasopisma

starostwa powiatowego — ,,Goscinica Bialskiego”. Aktualnie jest to miesiecznik, wydawany od

2002 r. (poczatkowo kwartalnik, potem dwumiesiecznik, od 2006 r. miesiecznik).

3 ,Gazeta Ustronska” jest obecnie dostepna wytgcznie w wersji drukowanej. W wers;ji elektronicznej
udato sie odnalez¢ numer archiwalny z 1992 r. w formacie PDF: http://archiwum.ustron.pl/gu/92/GU-
11(92).pdf, dostep 27.04.2010. Informacja o gazecie znajduje sie na stronie internetowej Urzedu
Miasta w Ustroniu, ale ogranicza sie do danych adresowych i nazwiska redaktora naczelnego
(http://www.ustron.pl/wiecej-90-3.htm). Na podany adres mailowy — jak sie okazuje — redaktor
naczelny, niestety, nie odpowiada.

4 Por. A. Notkowski, Prasa prowincjonalna Drugiej Rzeczypospolitej, Warszawa 1982.
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Redagowany z pomocg bardzo licznego zespotu wspdtpracownikéw — w 2009 r. 17, teraz
ponad 20-osobowego. Nazwiska wszystkich wspdtpracownikdw widnieja w stopce
redakcyjnej. Ukazuje sie w 1,5-tysiecznym nakfadzie, w objetosci od 40 do 64 stron, z
kolorowg oktadkg oraz kolorowg, sztywniejszg i elegantszg od pozostatej czesci, nie
numerowang wktadka, zawierajaca zdjecia z imprez okoliczno$ciowych i reklame. Reklama
znajduje sie rowniez na ostatniej stronie oktadki oraz w $rodku pisma. Czasopismo jest

bezptatne, posiada numer ISSN (drukowany w winiecie).

Najpierw kroétkie spojrzenie na to, co byto. Numer 3 z marca 2009 r. 5 Z zewnatrz bardzo
elegancki (na oktadce — zwiastujgcy wiosne krokus), w srodku przejrzysty, uporzgdkowany,
ze spisem tresci, zywg paging, wyraznymi zdjeciami. A w tresci niemal na kazdej stronie:
starosta Tadeusz tazowski. Najczesciej uczestniczyt, ale tez przybyt, reprezentowat, spotkat
sie, przekazat, otworzyt, ufundowat, zostat wybrany, udat sie z wizytq, podsumowat,
zaapelowat, towarzyszyt, objgt patronat, zaszczycit obecnosciq, uswietnit swoim przybyciem.
W sumie 44 razy! Zostat tez przedstawiony na 8 fotografiach. Zamiast komentarza wystarczy
chyba stwierdzenie, iz starosta 6w nalezat do oséb niezwykle aktywnych. Przynajmniej taki

jego wizerunek otrzymali mieszkaricy powiatu bialskiego wiosng 2009 roku.

Teraz numer aktualny — tez 3., z marca 20116. 52 numerowane strony, plus 4-stronicowa
wktadka z kolorowymi zdjeciami, zyczeniami Swigtecznymi i reklamg (takze na ostatniej
stronie). Na oktadce — krokusy. Te same?... Tylko liczniejsze. A w $rodku? Starosta Tadeusz
tazowski, ten sam co w poprzedniej kadencji. Ale teraz tylko 30 razy. Podobnie jak
poprzednio: spotkat sie, uczestniczyt, przybyt, wzigt udziat w spotkaniu, otworzyt spotkanie,
powitat uczestnikow, zabrat gtos, méwit, gratulowat, ufundowat, zostat uhonorowany, ale tez
zorganizowat, ztozyt (zyczenia i wigzanki kwiatdw), uczcit pamiec, wizytowat gmine. |
wystgpit na 15 fotografiach. Statystycznie rzecz ujmujgc, jego aktywnos¢ spadta, ale

wizerunek zostat wzmocniony przez liczniejsze fotografie, na ktdorych zostat uwieczniony.

5 ,Gosciniec Bialski: czasopismo samorzadu powiatu bialskiego” nr 3. z marca 2009 r. (59. numer
pisma od poczatku jego ukazywania sie), objetos¢ 40 stron.

6 ,Gosciniec Bialski” nr 3. z marca 2011 r. (83. numer pisma od poczagtku jego ukazywania sig),
objetos¢ 52 strony. Wszystkie numery dostepne w wersiji elektronicznej poprzez Bialskg Biblioteke
Cyfrowag
http://bbc.mbp.org.pl/dlibra/results?search:pageindex=1&dirids=1&Q1=C65311CD225442E9D7D2CF0
75CE1D490-8; dostep 13.06.2011
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Pora na nizszy szczebel wtadzy. Przyktad z tego samego Srodowiska — ,,Wiadomosci Gminne”,
miesiecznik gminy Biata Podlaska. Takze numery wiosenne, 4. z kwietnia 2009 i taki sam z
roku biezgcego. Znacznie skromniejsze objetosciowo, tylko po 12 stron, ale tez kolorowe na
zewnatrz, w S$rodku czarno-biate, takze bezptatne, bez numeru ISSN. Przyjrzyjmy sie

zawartosci.

Najpierw numer archiwalny7. lle uwagi poswiecat gospodarzowi gminy? Podobnie jak
starosta, woéjt Gminy Biata Podlaska Wiestaw Panasiuk takze uczestniczyt, odwiedzit,
rozmawiatl, przebywat, przybyt, powitat, wzigt udziat. Wydaje sie jednak, ze wykazat sie
mniejszg aktywnoscia. Jego nazwisko pojawito sie 12 razy. Poza stopka redakcyjng, w ktorej
tez widnieje (!) — na pierwszym miejscu. Pozostali cztonkowie redakcji rowniez wywodzili sie
sposrod wtadz gminnych: przewodniczgcy Rady Gminy, dyrektor Samorzadowej Administracji
Placéwek Oswiatowych, dyrektor Gminnego Zaktadu Komunalnego, dyrektor Gminnego
Osrodka Kultury. Tu nawet pozoréw niezaleznosci nie byto. Czy oznacza to w praktyce
wprowadzenie cenzury? Oficjalnie nikt jej tak nie nazywa, ale stuzbowa podlegto$é wymaga
lojalnosci wobec zwierzchnika. Bezskuteczne bytoby zatem poszukiwanie tekstéw

krytycznych wobec wiadz.
Tu zdjecie Wiadomosci Gminne

Rok 2011. Tez numer wiosenny, swigteczny8. | zyczenia od tego samego wdjta. W stopce
redakcyjnej te same osoby, nadal z wéjtem na czele. Co w srodku? Nazwisko wéjta pojawia
sie tylko 8 razy. Podobnie jak starosta, woéjt tez mniej sie teraz angazowat w spotkania,

rozmowy, za to dwukrotnie odstaniat tablice pamigtkowe. Wiele sie nie zmienito.
%k %k
Bartoszyce (Mazury). Miasto, gmina, powiat. Tu samorzgd gminny wydaje ,,Echo Gminy”, z

podtytutem ,,Biuletyn Informacyjny Gminy Bartoszyce”. Jest to kwartalnik, bezptatny. Bardzo

elegancki, drukowany w petnym kolorze, na dobrym papierze, objetos¢ 24-32 strony,

7 ,Wiadomosci Gminne”, miesiecznik gminy Biata Podlaska, nr 4 z kwietnia 2009, bez numeracji
ciggtej, objetos¢ 12 stron. Dostepne w wersji elektronicznej poprzez Bialskg Biblioteke Cyfrowa, ale
brak numeréw aktualnych. Ostatni pochodzi z grudnia 2009:
http://bbc.mbp.org.pl/dlibra/docmetadata?id=621&from=&dirids=1&ver_id=664&Ip=1&QI=!C65311CD2
25442E9D7D2CF075CE1D490-41; dostep 13.06.2011

8 ,Wiadomosci Gminne” nr 4 z kwietnia 2011.
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profesjonalnie wykonana oktadka. Ukazuje sie od 2008 roku. Posiada numer ISSN. Wybrany
numer, z lipca z 2009 r., byt czwartym od poczatku jego istnienia (numeracja ciggta)9. Ze
sfowa wstepnego wytaniat sie obraz gminy bardzo gospodarnej, z stuszng strategiq rozwoju,
ktéra pozwala niwelowac poprzednie, wieloletnie zaniedbania. Ta stuszna strategia — jak
mozna przypuszczac — to zastuga, spogladajacej na czytelnika z fotografii zamieszczonej przy
tekscie wypowiedzi, wojt Jadwigi Gut. Na jej podobizne odbiorca natknat sie w tym numerze
jeszcze 11 razy, a 13 razy przeczytat, ze: zabrata gfos, udzielita pomocy organizacyjnej,
uswietnita swojg obecnosciqg, odczytata, ztozyta gratulacje, wreczyta, otworzyta, podkreslita.
Szacunek dla osoby i zajmowanego przez nig stanowiska podkreslata za kazdym razem wielka

litera w nazwie: Wéjt Gminy, czesto z towarzyszacym jej okresleniem: Pani.

Po nim ukazaty sie jeszcze trzy numery ,Echa Gminy” w roku 2010: w kwietniu, lipcu i
listopadzie. Gmina udostepnia je w petnej wersji takze na swojej stronie internetowej10,
jednak z dos¢ duzym opdznieniem. Ostatni numer znalazt sie na niej dopiero w poftowie
czerwca 201111. W kwietniowym, z racji Swigt Wielkanocnych zyczenia sktadata oczywiscie
ta sama pani woéjt (jeszcze przed wyborami). W listopadowym wita wszystkich juz na
okfadce. A wewnatrz 32-stronicowego numeru wystepuje jeszcze na 27 fotografiach: przede
wszystkim na dozynkach gminnych oraz przy podpisywaniu uméw, uroczystosciach szkolnych
i strazackich, otwarciu i poswieceniu placu zabaw, wreczaniu medali jubileuszowych.

Zdjeciom towarzyszg przewaznie podpisy Pani Wojt Jadwiga Gut...

Podobnie jak wczesniejsze numery, ten takze zaczyna sie stowem wstepnym, skierowanym
do mieszkancéw gminy. Tym razem jest ono prébg podsumowan, gtéwnie koniczacej sie
kadencji. Wséréd dokonan sg m.in. nowo powstate sieci wodociggowe i kanalizacyjne,
kilometry drog, ich oswietlenie, wyremontowane remizy strazackie, nowe mieszkania
socjalne. Wydaje sie, ze w gminie zapanowata sielanka, bo o zadnych niepowodzeniach
mowy nie ma. Jest za to bardzo subtelnie sformutowany apel o poparcie w wyborach na

nastepng kadencje: Licze na mgdros¢ wyborcow, ktdrzy oddadzg swoj gtos nie na tych, ktorzy

9 ,Echo Gminy. Biuletyn Informacyjny Gminy Bartoszyce”, nr 4 z lipca 2009, bez numerac;ji biezgcej w
obrebie roku, objetos¢ 24 strony.

10 http://www.bartoszyce.ug.gov.pl/; dostep 27.05.2011

11 Informacje o nim autorka uzyskata poczatkowo tylko na podstawie rozmowy telefonicznej,
przeprowadzonej w dniu 27.05.2011 z pracownicami Referatu Organizacyjnego Urzedu Gminy w
Bartoszycach, tel. 89/7627701. Po rozmowie egzemplarz drukowany zostat przestany na adres
uczelni, a na stronie gminy pojawita sie jego wersja elektroniczna.
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obiecujg, ale na tych, ktdrzy juz dzis — przez to, co pokazali dotychczas — gwarantujq
kontynuacje dobrych i sprawdzonych praktyk. Podpisana, oczywiscie, Wdjt Gminy Bartoszyce
Jadwiga Gut. A gdyby kto$ miat watpliwosci, co udato sie w gminie zrealizowaé, znajdzie
wyjasnienie wewngatrz numeru. Na poczatek: 2006-2010 Kadencja wielu inwestycji. (zgodnie
z oryginalnym nagtéwkiem!), dalej: GMINA BARTOSZYCE POZYSKUJE SRODKI UNIJNE, SWIETO
PLONOW W GMINIE BARTOSZYCE, NIEZAPOMNIANA LEKCJIA PATRIOTYZMU W SZKOLE
PODSTAWOWEJ W BEZLEDACH, PLAC ZABAW W WOJCIECHACH OTWARTY!, DLA BEZLED |
NIE TYLKO..., DZIEN EDUKACJI NARODOWEJ, WSPOMNIENIA Z WAKACI, POt WIEKU
RAZEM..., LEKKOATLETYCZNE ZMAGANIA, GMINNA LIGA O PUCHAR WOITA GMINY
BARTOSZYCE — JESIEN 2010.

Jak wspomniano wyzej, listopadowy numer ,Echa Gminy” jest ostatnim wydanym w
Bartoszycach. Czy pismo bedzie sie ukazywac¢ nadal, nikt nie potrafit odpowiedzieé. Decyzji o
jego zamknieciu nie ma, ale tez do potowy 2011 roku nie przygotowano nowego wydania.

Listopadowe wybory wygrata dotychczasowa wdéjt Jadwiga Gut.

%k %k %k

Ze wschodu przeniesmy sie na zachdd. Trzcianka, wojewddztwo wielkopolskie. To takze
miasto, gmina, powiat. Samorzad miejski wydaje ,Ratusz Trzcianecki. Informator
Samorzgdowy Burmistrza Trzcianki i Rady Miejskiej”. Kolorowa oktadka, wewnatrz czarno-
biaty, 24 strony. W winiecie, jak wszedzie — herby, a pod nig informacja: egzemplarz
bezptatny. Uporzadkowany, wszystkie numery sktadane wedtug przyjetego schematu,
identyczny layout. W 2009 r. wybrano (dostepny w wersji papierowej) numer 4 (147) z
sierpnia tegoz roku. Analiza, podobnie jak w poprzednich przyktadach, rozpoczeta od
wyszukiwania wizerunku burmistrza Marka Kupsia, pozwolita odnalez¢ 10 fotografii z jego
osobg i 10 razy dostrzec jego nazwisko w zamieszczonych tekstach. Ale w tym czasopismie w
wypowiedziach réwnie czesto pojawiali sie mieszkancy: oni byli uczestnikami koncertow i
innych imprez zwiagzanych np. z ,Noca Swietojanska”, wzieli udziat takie w licznych
festynach, konkursach, turniejach itp. Zatem mimo dos¢ duzej czestotliwos$ci wystepowania
obrazu i nazwiska burmistrza, nie odnosito sie wrazenia, ze to on jest najwazniejszym

podmiotem w miescie.
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W 2011 r. ukazat sie tylko jeden numer ,Ratusza Trzcianeckiego”, on wiec postuzyt do
poréwnania z poprzednim. Jest to numer 1 (153), marcowy, tym razem dostepny w wersji
elektronicznejl2. Na zewnatrz wyglada podobnie do tego sprzed poéttora roku. Stopka taka
sama. Zawartos$¢ odmienna: duzo podsumowan i planéw. Nazwisko burmistrza, tego samego
w trzeciej kadencji, pojawia sie tylko 4 razy, chociaz o samym urzedzie burmistrza pisze sie
znacznie czesciej. Mniej tym razem jest informacji o wydarzeniach w miescie, wiecej
pochodzi z ratusza. Ale to po czesci wyjasnia kalendarz — poprzedni analizowany numer byt
wakacyjnym, czwartym w roku, teraz mamy do czynienia z pierwszym numerem w biezgcym
roku. Zmienifa sie tez od 2010 r. czestotliwos¢ — z dwumiesiecznika na kwartalnik, co
sprawito, ze pismo stato sie bardziej urzedowym informatorem, niz czasopismem
odzwierciedlajgcym zycie mieszkancéw miasta. Z punktu widzenia czytelnika spoza Trzcianki,
stracito ono na atrakcyjnosci. Jak odbiera je lokalna spotecznosé, trudno orzec. Obiektywnie
rzecz ujmujac, pod wzgledem zawartosci przestato odbiegaé¢ od wiekszosci informatoréw

samorzgdowych.

% %k %k

Warunki niesprzyjajagce rozwojowi medidw niezaleznych, gtéwnie problemy na rynku
reklamowym i wynikajgce stad ktopoty finansowe wydawcow, przyczynity sie do powstania i
umocnienia licznych gazet samorzgdowych. Potwierdzajg to m.in. przykfady z Kielecczyzny.
Kazdego roku powstajg nowe tytuty. Ich zywotnos¢ jest, oczywiscie, zrdznicowana. Niektére
pojawiajg sie efemerycznie, inne trwajg przez lata. Brakuje o nich wiedzy, poniewaz nikt nie
prowadzi petnego rejestru. W wojewddztwie S$wietokrzyskim prébowata to robié
Wojewddzka Biblioteka Publiczna, ale jej dane nie sg, niestety, od lat aktualizowane. Wykaz
wydawnictw w gminach swietokrzyskich publikuje na swojej stronie Urzagd Marszatkowski13.
Lecz i tu nie znajdziemy wiarygodnych informacji. Brakuje nawet daty jego aktualizacji. Takze
rejestr sgdowy nie pozwoli odpowiedzie¢ na pytanie o ilo$é i jako$é lokalnych periodykdéw.
Nie wszyscy wydawcy bowiem we wifasciwym czasie dopetniajg wymaganych prawem
formalnosci rejestracyjnych. Chodzi tu zaréwno o zgtaszanie nowo powstajgcych tytutow, jak

i —w jeszcze wiekszym stopniu — informowanie o zmianach w juz istniejgcych. Pozostajg wiec

12http://www.trzcianka.pl/pl/index.php?option=com_content&view=category&layout=blog&id=114&Ite
mid=191; dostep 27.05.2011. Od 2010 r. wszystkie numery w petnej wersiji (pdf.) sg dostepne w
Internecie.

13 http://pio.wrota-swietokrzyskie.pl; dostep 30.05.2011
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zmudne poszukiwania we wiasnym zakresie, bezposrednio u zrédet, czyli w przypadku pism

samorzgdowych — przede wszystkim w gminach.

Do maja 2009 roku w rejestrze dziennikéw i czasopism, prowadzonym przez Wydziat Cywilny
Sadu Okregowego w Kielcach, pojawily sie 982 wpisy. Znaczng ich cze$é stanowig
wydawnictwa o charakterze rozrywkowym, edukacyjnym, z prasg nie majace nic wspélnego.
Czasopism samorzgdowych odnotowano do tego czasu 57. Liczba tytutéw zarejestrowanych
jako wydawnictwa samorzgddéw gmin, powiatéw, wojewddztwa ksztattowata sie nastepujaco

w poszczegdlnych latach14:

14 Obliczenia wtasne na podstawie Rejestru dziennikéw i czasopism Sgdu Okregowego w Kielcach,
wedtug stanu na dzien 30.04.2009. (Do konca 1998 r. rejestr obejmowat wojewddztwo kieleckie
wedtug starego podziatu administracyjnego; od roku 1999 obszar nowego wojewddztwa
Swietokrzyskiego nieco sie zmienit, powiekszajgc sie o czes¢ dawnych wojewddztw: tarnobrzeskiego,
piotrkowskiego i czestochowskiego).
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Jak widaé, najwiekszg aktywnos$¢ samorzady wykazaty w roku 2007. Do rejestru zgtoszono
woéwczas az 12 tytutdw, w tym z gmin: Pierzchnica (,W gminie Pierzchnica”), Nagtowice
(,Wiesci z Gminy Nagtowice”), Nowa Stupia (,Kronika Swietokrzyska”), Stupia Jedrzejowska
(,Wiesci z Gminy Stupia Jedrzejowska”), Stgporkéw (,Echo Stgporkowa”); miast i gmin:
Koprzywnica (,Koprzywnickie Pejzaze”), Skalbmierz (,Skalbmierski Jarmark Wydarzen”);
miasta Pinczéw (,Kurier Pinczowski”) oraz gmin Kielce i Urzedu Marszatkowskiego
Wojewddztwa Swietokrzyskiego. Te ostatnie rejestrowaty gtéwnie publikacje elektroniczne:
»,Strona internetowa Urzedu Miasta Kielce www.um.kielce.pl” i ,Internetowa Telewizja

III

Kielce www.itv.kielce.eu” jako dzienniki oraz ,www.sejmik.kielce.pl” jako miesiecznik. Urzad
marszatkowski zgtosit takze drukowany miesiecznik ,,Nasz Region — Swietokrzyski Informator

Samorzadowy”.

Warto zwrdéci¢ uwage, ze publikacje elektroniczne pojawity sie w rejestrze po raz pierwszy
wiasnie w roku 2007. Oprécz wymienionych odnotowano woéwczas m.in.
»Www.swietokrzyska.ohp.pl” jako dziennik Wojewddzkiej Komendy OHP, ,,NSZZ Solidarnos¢
Swietokrzyska. Witamy na naszych stronach internetowych” — tygodnik Zarzadu Regionu
Swietokrzyskiego NSZZ ,,S” w Kielcach, www.pupkielce.pl — informator Powiatowego Urzedu
Pracy w Kielcach, www.spedpartner.pl — planowany dwa razy w miesigcu informator

prywatnej firmy z okolic Pinczowa.

W kolejnych latach zgtoszenia publikacji elektronicznych tez uzupetniaty tradycyjnie
drukowane, stanowigc jednak zdecydowang mniejszos¢ wszystkich zarejestrowanych
tytutéw. Sposrdod 6 periodykédw samorzgdowych zgtoszonych do rejestru w 2008 r. tylko 1
miat charakter wirtualny - ,Portal Wrota Swietokrzyskie” - dziennik Urzedu
Marszatkowskiego w Kielcach. Takze jeden, z deklarowang czestotliwoscia 2-3 razy w
tygodniu, pod nazwg ,gminazlota.pl — Portal Chrobrza i Gminy Ztota gminazlota.tbu.pl”,
odnotowano w poczatkach roku 2009. Natomiast przy zadnym tytule rozpowszechnianym w

wersji papierowej nie podano informacji czy jest dostepny takze w Internecie.

Dlaczego rok 2007 byt szczegdlny pod wzgledem aktywnosci wydawniczej rdézinych
podmiotéw samorzgdowych? Czy podobna sytuacja miata miejsce w catym kraju, czy byta to
cecha tylko wojewddztwa Swietokrzyskiego? Czy mozna jg wigza¢ z wyborami z listopada

2006 roku? Pytan jest wiele, nie na wszystkie przy obecnym stanie wiedzy mozna uzyskaé
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odpowiedz. By¢ moze istnieje zalezno$¢ miedzy wyborami na poszczegdlne kadencje
samorzgdowe, a dziatalnoscig wydawniczg lokalnych urzedéw. Rok 2007 to poczatek nowej
kadencji i — przypuszczaé mozina — prdéba dotrzymania obietnic przedwyborczych. Ale
pamietac nalezy takze o nowych formach komunikacji — 3 z 12 zarejestrowanych w kieleckim
sgdzie okregowym wydawnictw stanowity strony internetowe. Systematycznie udoskonalata
sie takze technika druku, pojawiaty sie nowe, dos¢ proste w obstudze programy do sktadu
komputerowego. Moze zatem witasnie mozliwosci technologiczne mobilizowaty do

korzystania z nich.

Brakuje poréwnan z innymi regionami kraju, stad powyzisze rozwazania pozostaé muszg,
przynajmniej na razie, w sferze hipotez. Odnoszac natomiast dane liczbowe, przedstawiajgce
dziatalnos¢ wydawniczg samorzadéw w poszczegdlnych latach do ich kadencyjnosci, mozna
zaobserwowacé wyrazny wzrost liczby pism od trzeciej kadencji, tj. od roku 19991. Dla

przypomnienia:

Kadencja | —1990-1994 -6 tytutow

Kadencja Il — 1994-1998 — 4 tytuty

Kadencja Il — 1998-2002 — 16 tytutéw

Kadencja IV —2002-2006 — 11 tytutéw

Kadencja V —2006-2010 — 20 tytutdw (dane niepetne)

Co ciekawe, dwukrotnie w latach, na ktére przypadaty wybory, tj. w roku 1998 i 2006, nie
zarejestrowano zadnego tytutu. WyraZznie zauwazalne ozywienie nastgpito w przedostatnim
roku trzeciej kadencji — 2001, oraz w pierwszym roku pigtej kadencji — 2007. Poza

stwierdzeniem tego faktu, trudno jednak o jakiekolwiek miarodajne wnioski. Pamieta¢ nalezy

1 Por. J. Kepa-Metrak, Relacje pomiedzy lokalng prasg prywatng a samorzgdowg na przyktadzie
wojewoddztwa Swietokrzyskiego, w: Prasa lokalna w budowie spofeczernstwa obywatelskiego,
Warszawa 2005, s. 165-181. Nie wszystkie dane obrazujgce stan periodykéw samorzgdowych
wojewodztwa swietokrzyskiego (wczesniej kieleckiego) sg identyczne z prezentowanymi w tejze
publikacji. Tu bowiem uwzgledniono wytacznie tytuty, ktérych wydawcami miaty by¢é same urzedy lub
podlegte im bezposrednio gminne osrodki (centra) kultury. W tamtym zestawieniu, bogatszym o kilka
tytutéw, znalazly sie takze formalnie wydawane przez osoby prywatne, na zlecenie samorzgdow (np.
przez Jozefa Myjaka).
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takze, ze stan wynikajacy z sagdowego rejestru nie jest tozsamy ze stanem faktycznym. A do

jednoznacznego okreslenia tegoz brakuje danych.

Jeszcze jedng zaleznos¢ warto uwzglednié. Jak wspomniano, do konca kwietnia 2009 r. w
rejestrze sgdowym odnotowano 57 tytutdw periodykdw samorzadowych, w tym kilka
powiatowych i trzy urzedu marszatkowskiego. Biorgc pod uwage, ze w wojewddztwie
Swietokrzyskim sg 102 gminy, tatwo obliczy¢, ze deklaracje wydawania wtasnych czasopism
ztozyta okoto potowa z nich. lle rzeczywiscie publikuje gminne informatory? Do tych
zarejestrowanych na pewno trzeba dodac¢ co najmniej kilka nie zgtoszonych do oficjalnych
rejestrow. Ale trzeba tez odjac te, ktére z rdoznych przyczyn przestaty sie ukazywaé, a fakt ten

nie zostat odnotowany przez sad.

%k %k %k

Wréémy do przyktaddw, tym razem wtasnie z wojewddztwa swietokrzyskiego.

Solec-Zdréj. Uzdrowiskowa gmina wiejska, powiat buski. Od marca 2009 r. wydaje ,Gazete
Soleckg — kwartalnik Gminy Solec-Zdréj”. W pierwszym numerze wéjt gminy Adam Patys w
stowie wstepnym napisat, ze jest to wyjscie naprzeciw licznym postulatom mieszkancow i
realizacja zobowigzania podjetego w ramach akcji Masz gtos, masz wybdr2. Uprzedzajgc
niejako gtosy krytyki, zapewnit, ze ,Gazeta” bedzie wydawana wtasnym sumptem, moze
nieco mniej profesjonalnie, ale za to bez angazowania duzego grosza publicznego. Woijt
deklarowat, ze w ,Gazecie” bedzie miejsce nie tylko na urzedowe obwieszczenia i
komunikaty, ale wszystko, co interesuje mieszkanncdw, takie materiaty przygotowane

bezposrednio przez nich oraz przez dziatajgce na terenie gminy organizacje i stowarzyszenia.

Jak te oswiadczenia miaty sie do zawartosci pierwszego numeru? Otdz, bezposrednio obok
nich publikuje sie wywiad z wéjtem pod jednoznacznie brzmigcym tytutem , Gmina Solec-
Zdréj gotowa na sukces”. A dalej sporo informacji ze szkdt, troche sportu, prezentacja

dziatalnosci Gminnego Centrum Kultury, krétkie rady dla wyjezdzajacych za granice, opis wsi

2 ,Gazeta Solecka — kwartalnik Gminy Solec-Zdréj”, nr 1 z marca 2009, objetos$¢ 24 strony. Do
zatozenia gazety gminnej — we wspotpracy ze stowarzyszenia funkcjonujgcymi na terenie gminy — wojt
zobowigzat sie podczas publicznej debaty, zorganizowanej w dniu 28.04.2008. Zostata
zarejestrowana w Sgdzie Okregowym w Kielcach pod numerem 979 (juz po wydaniu pierwszego
numeru) w dniu 27.04.2009, jako wydawnictwo Urzedu Gminy Solec Zdréj, z redaktor naczelng
Barbarg Simon (obecnie sekretarz gminy).
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Swiniary, zapowiadajacy sie jako cykl, ukazujacy rézne miejscowosci gminy, oraz rubryka ,Jak
wie$é¢ gminna niesie”, mieszczaca ogtoszenia o konkursach fotograficznych, mammobusie i
wnioskach w sprawie nagrody ,Magnolia 2009”, nieco danych statystycznych o ludnosci
gminy, wykaz oséb zmartych w ostatnim czasie. | nie wiadomo czemu, ta rubryka rozpoczyna,
a nie konczy caty numer. Nieuwaga czy brak elementarnej wiedzy o zasadach redagowania
czasopisma? Z catg pewnoscig brak profesjonalizmu, o ktérym wspominat wéjt w artykule
wstepnym. Stopka redakcyjna odsyta do strony WWW urzedu (www.solec-zdroj.pl). Mozna
by sie spodziewac, ze tam znajdg sie informacje o ,,Gazecie” i kolejnych jej numerach. | tu

rozczarowanie. Zadnej wzmianki®.

W ciggu dwdch lat ukazato sie 9 numerdw , Gazety Soleckiej”. Ostatni, z marca 2011 (z
btedem w dacie na oktadce), jest podobny do pierwszego: kolorowy i btyszczacy na zewnatrz
(podobnie jak w poprzednim dominuje kolor zielony), czarno-biaty i matowy w srodku. Nie
odbiega od pierwszego takze pod wzgledem zawartosci. Rubryka ,Jak wie$é gminna niesie”,
tym razem w wersji mini (zawiera tylko nieco statystyki dotyczgcej m.in. urodzen i zgonéw),
znoéw znalazfa sie na poczatku, razem z ,Kwartalnikowymi ogtoszeniami”, informacjami o
wyborze sottyséw i ,Programem obchoddéw beatyfikacji Jana Pawta Il w Solcu-Zdroju”. Na
kolejnych stronach sg informacje ze szkét, z Gminnego Centrum Kultury, kontynuacja cyklu
ukazujgcego miejscowosci gminy, nowe cykle ,Kapliczki Ponidzia” i ,Z zycia stowarzyszen”,
nieco historii, wykaz oséb zmartych w ostatnich trzech miesigcach. Wtasciwie bez zmian. Na
stanowisku wdjta tez — pozostat na nim Adam Patys. Zwiekszyt sie tylko naktad ,Gazety” —z
300 do 500 egzemplarzy (nadal bezptatnych) i pojawit w winiecie numer ISSN. A wewnatrz
zupetnie zabrakto wypowiedzi wdjta i o wdjcie. Wydaje sie, ze obietnice przedwyborcze o
wspoétredagowaniu pisma przez mieszkancéw i podejmowaniu spraw ich interesujacych,
ziscity sie.

* ko

Rakéw. Wiejska gmina w powiecie kieleckim ziemskim. W potowie 2009 r., z inicjatywy wdjta

Aliny Siwoni i rady gminy Rakow, powstaty ,Rakowskie Aktualnosci Kwartalne”. Pismo

jeszcze mtodsze od omawianego wyzej. Pierwszy numer, 20-stronicowy, w petnym kolorze,

3 Z telefonicznych wyjasnien sekretarz gminy Barbary Simon wynika, ze przyjeto zatozenie, iz gazeta
nie bedzie prezentowana na stronie internetowej, a odsytacz w stopce ma zacheci¢ do odwiedzania
strony i tym samym stuzyé poszerzeniu informacji o gminie.
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zapowiadat nastawienie przede wszystkim na funkcje informacyjne. O czym zatem
informowat? O ,inwestycjach”, ,projektach inwestycyjnych”, ,dziatalnosci spoteczno-
kulturalnej”, ,,wykonaniu budzetu gminy” itp. Przekazywata te wiadomosci... osobiscie pani
wojt. Kilka innych nazwisk pojawito sie tylko przy drobnych tekstach, dotyczgcych otwarcia
mtodziezowego osrodka wychowawczego, funkcjonowania Centrum Kultury Fizycznej,
remontu osrodka zdrowia, planowanych dozynek. Do dzi$ ukazaty sie tylko trzy numery,

dostepne — podobnie jak ,,Gazeta Solecka” — wytgcznie w wersji papierowe;j.

* %k %

Ozywienie dziatalnosci wydawniczej lokalnych samorzgdéw w okresie przedwyborczym jasno
obrazuje, ze wadjtowie starali sie zaprezentowa¢ swoje dokonania, pokazaé, ze dotrzymuja
obietnic sktadanych mieszkaricom. | zrobili to skutecznie, bo wszyscy pozostali na swoich
stanowiskach. Po wyborach gazety na ogét nadal sie ukazujg. Nie ostabta aktywnos¢
wydawnicza w gminie i powiecie Biata Podlaska, w Ustroniu, w Solcu-Zdroju, zmniejszyta sie
natomiast czestotliwosé (ale juz przed wyborami) ,Ratusza Trzcianeckiego”, nieregularnie
ukazujg sie ,Rakowskie Aktualnosci Kwartalne”, trudne do prognozowania sg losy ,Echa
Gminy” w Bartoszycach. Czy wiodarze tych ostatnich gmin uznali, ze cel zostat osiggniety,

wiec nie muszg sie juz promowac?

Analizujgc zawartos$¢ czasopism samorzgdowych, zauwazyé mozna, iz opiera sie ona na
informacji, ale traktowanej wybidérczo, dotyczgcej przede wszystkim poczynan
przedstawicieli lokalnych wtadz. Przewazajg sprawozdania z sesji, obrad zarzaddw, réznych
imprez, uroczystosci z udziatem wodjtéw, burmistrzéw, starostéw. Bywa, ze siega sie do
historii, probuje popularyzowa¢ walory turystyczne gmin, zacheca mieszkarncéw do
podejmowania réznych inicjatyw. Obraz gmin, wyfaniajacy sie z publikowanych materiatéw,
jest zdecydowanie pozytywny. | trudno oczekiwac¢ innego, skoro pisma te, w zatozeniach,
majg stuzy¢é promocji lokalnych spotecznosci. Nie kontrolujg wtadz, bo sg im podlegte. W
rzeczywistosci przewaznie promujg tylko dzierzgcych stery wtadzy i ukazujg ich zastugi dla
lokalnej spotecznosci, czasem faktyczne, czesciej pozorne, zwigzane wytgcznie z obecnoscia
w roznych miejscach, na réznych imprezach, spotkaniach. Zauwazyé jednak wypada, ze po
wyborach ta obecnos¢ woéjtow, burmistrzéw, starostéw jest nieco mniej zauwazalna, a ze

szpalt niektérych pism znikneta zupetnie. Ale to dopiero poczatek nowej kadencji...
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Jaka bedzie przyszto$¢ gazet samorzadowych? Od dtuiszego czasu wydawcy prywatni,
znajdujgc poparcie niektérych medioznawcéw i parlamentarzystow, domagajg sie ich
likwidacji na mocy ustawy. Nie bytoby jednak dobrze, gdyby tak sie stato. Najlepszym
gwarantem niezaleznosci jest bowiem pluralizm. Moze on istnie¢ wdéwczas, gdy prawo do
posiadania mediéw nie jest dla nikogo ograniczane, a odbiorca moze wybieraé miedzy
réznymi publikacjami. Ten wybdr to oczywiscie zatozenie teoretyczne, bo tak dobrze jest
tylko w wiekszych osrodkach. Niewielkie gminy, miasteczka prasy prywatnej zwykle nie
posiadajg. Szkoda bytoby, gdyby odebrana im zostata takze samorzgdowa, mimo wszystkich

jej niedostatkow.

Z punktu widzenia badacza medidow, wypada mi zwrdci¢ uwage na jeszcze jeden wazny
aspekt istnienia prasy samorzgdowej, mianowicie na jej funkcje dokumentacyjng. Przekazy,
utrwalone w postaci materialnej, nie tylko w przysztosci beda stuzy¢ wielu szczegétowym
analizom. Bardzo przydatne mogg okazad sie juz teraz, m.in. dla tych, ktérzy neguja sens ich
istnienia — dla wydawcéw i redaktoréw medidéw niezaleznych. Sg przeciez niezwykle cennym

zrodtem informaciji. Trzeba jedynie chciec¢ i umie¢ wtasciwie je odczytad i ocenié.
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KRESOWY PILSUDCZYK. | WOJNA SWIATOWA I WOJNA POLSKO-
BOLSZEWICKA W REPORTAZU I QUASI-REPORTAZU MELCHIORA

WANKOWICZA.

Teksty Melchiora Warnkowicza, poswiecone polskiemu czynowi zbrojnemu w | wojnie
Swiatowej, POW na Wschodzie oraz Jézefowi Pitsudskiemu znalazty sie w dwéch jego
tomikach — Strzepy epopei (1923) i Szpital w Cichiniczach (1926) — z ktdérych pierwszy jest
zarazem debiutem ksigzkowym autora. Dorobek ten objetosciowo znacznie ustepuje nie
tylko twdrczosci klasyka tematu legionowego — Juliusza Kadena-Bandrowskiego (autora
stynnych Trzech wypraw czy Pitsudczykow), ale takze gdy go poréwnac¢ z analogiczng
publicystyka i literaturg faktu Struga, Orkana, Mataczewskiego czy Danitowskiego.

Strzepy epopei i Szpital w Cichiniczach zapowiadajg wyraznie pdzniejsze wielkie
dokonania autora jako mistrza reportazu wojennego, a mianowicie jego teksty poswiecone Il
wojnie swiatowej: Wrzesien zagwigcy, Hubalczycy, Bitwa o Monte Cassino, Monte Cassino,
Dzieje rodziny Korzeniewskich, Droga do Urzedowal, takie reportersko-wspomnieniowe
Ziele na kraterze. Obie debiutanckie ksigzki zwrdcity juz w Dwudziestoleciu uwage krytyki2,
byly przez autora wznawiane, zas po okresie nieobecnosci w legalnym obiegu za sprawg PRL-
owskiej cenzury, znalazty state miejsce w Dzietach pisarza. Szpital w Cichiniczach za$ doczekat
sie niedawno udanej ekranizacji (film Jerzego Wéjcika Wrota Europy).

Tak samo jak ,skazone” sporg dawkag panegiryzmu, idealizacji i patriotycznego
stereotypu reportaze Kadena o herosach | Brygady, o Komendancie, i legionowych bojach —
teksty Wankowicza dotyczgce Wielkiej Wojny nie sg bynajmniej wzorem uporczywego
dazenia ku obiektywizmowi i bezstronnej refleksji. Pamietamy, iz przeciwnicy Kadena z
tatwoscig wskazujg w utworach autora Pifsudczykow przerost funkcji perswazyjno-

propagandowej, takze nienaturalne archaizowanie i rozpoetyzowanie jezyka (w stylu

1 Na temat reportazy Wankowicza poswieconych wydarzeniom Il wojny swiatowej por. K. Wolny-
Zmorzynski, Reportaze wojenne Melchiora Wankowicza (1939-1945), Kielce 1995.

2 Por. K. Wolny-Zmorzynski, Sztuka reportazu wojennego Melchiora Warikowicza, Rzeszow 1991, s.
5-6.
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mtodopolskim). U Wankowicza zdecydowanie mniej jest tych cech, wiecej zas autentycznej
indywidualizacji jezyka, stylu gawedy, takze ,tréjwymiarowosci” narracji — by uzy¢ wtasnego
okreslenia Wankowicza-teoretyka.

Woyjasnianie genezy interesujgcych nas utwordw nalezy zaczg¢ od przypomnienia, iz
zupetnie inne od Kadenowskich — i w ogdle odmienne od tych bedacych udziatem licznego
kregu tzw. intelektualistéw legionowych3 — byty wojenne losy Wankowicza, a co za tym
idzie: jego mozliwosci pozyskiwania tematéw. Adiutancko-kronikarska rola Kadena w |
Brygadzie zapewniata wszak temu reportazyscie i pisarzowi ciggte przebywanie w centrum
wydarzen, takze w bliskim otoczeniu Komendanta — trudno o lepszg lokalizacje dla reportera
wojennego czy batalisty (por. choc¢by stynny Rubikon, o brzemiennej w polityczno-wojskowe
skutki wyprawie Pitsudskiego do zajetej przez Niemcéw w 1915 roku Warszawy); Kaden
przepisywat rozkazy Komendanta; bohaterowie bitewnych pél i wiekszos¢ polegtych, ktérych
autor Pitsudczykow opiewa w swych utworach-epitafiach, to jego towarzysze stuzby, a
czasem nawet — bliscy krakowscy koledzy z czasow Strzelca.

Wankowicz (jako student UJ w latach 1911-14) nie mdgt pochwalié sie aktywnoscig w
konspiracji Strzelca4, za$ po wybuchu wojny nie znalazt sie w poblizu gtéwnej sceny
politycznej, nie widziat waznych bitew, wrécit na Wschdéd, gdzie stuzyt w mato znanym |
Korpusie gen. Dowbor-Musnickiego, nalezgc do catej rzeszy patriotycznych Polakéw
kresowych, dla ktérych odlegty Komendant (notabene tez pochodzacy z Kreséw, tylko tych
blizszych), , jego” wojsko, nawet Polska Organizacja Wojskowa (POW) jawity sie jako, jeszcze
bardziej cudowny niz w Galicji czy Krélestwie, tkliwy romantyczny mit, nowy sen o Polsce,
»Sen o szpadzie”.

W 1920 roku brat przyszty pisarz udziat w wojnie polsko-bolszewickiej, ale osobiste
przezycia z tych batalii nie dostarczyty mu bezposrednio tematdw do przysztych reportazy i
wspomnien. Bohaterami quasi-reportazy Wankowicza o | wojnie i wojnie polsko-

bolszewickiej sg wiec przede wszystkim inni, bohaterowie wojennych epizoddw: szeregowcy,

3 Literaci, plastycy, publicysci, uczeni — niejednokrotnie dotad stojgcy jak najdalej od wojska — tworzyli
stynny (inteligencki) trzon ,wesotego wojska”, jak méwit o swej pierwszej kompanii Brygadier Pitsudski
[por. W. Jedrzejewicz, Jozef Pitsudski (1867-1935). Zyciorys, Warszawa 2002]. Do tego grona nalezeli
m.in. pisarze W. Sieroszewski, A, Strug, G. Danitowski, J. Zutawski, J. Kaden-Bandrowski, J.
Feldman, plastycy W. Jastrzebowski, W. Konieczny, L. Gottlieb i in. Pisarze i artysci $cisle
wspotpracowali tez z legionami w akcjach werbunkowych i propagandowych, np. Wt. Tetmajer, Wt.
Orkan.

4 Por. Kalendarium zycia i tworczosci Warikowicza, w: A. Zidtkowska-Boehm, Na tropach Wankowicza
po latach, Warszawa 2009.
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nizsi oficerowie, ochotnicze pielegniarki, wreszcie zapomniani, nieco operetkowi spiskowcy z
Bobrujska (tu w ich liczbie sam nasz autor). To sg wiasnie ,,strzepy epopei” (vide tytut catego
tomiku), epopei, jakg jest w klasycznym ujeciu — wielka wojna. Najbardziej obiektywnie
znany, najbardziej heroiczny sposréd owych ,strzepéw” to odsiecz dla Lwowa, ukazana
jednak nie catosciowo i nie oczami autora, a cztonka zatogi stynnego pociggu pancernego
Smiaty... (podobnie bywa tez w pdiniejszych reportazach, z Il wojny $wiatowej: Hubalczycy
to relacja Romana Rodziewicza, zotnierza legendarnego majora; przy czym w przypadku |l
wojny tematyke tekstéow Wankowicza stanowig rekonstrukcje obiektywnie waznych, wrecz
topicznych dla Polaka wydarzen). Jedyny przedstawiony przez Wankowicza w Strzepach
epopei (i idealizowany) heros pierwszej wielkosci to putkownik Lis-Kula, przybyty na krétko
do Bobrujska z misjg POW z Warszawy. Wystepujacy zas w tle bobrujskiej historii stynny —
trzeba obiektywnie przyznaé¢ — generat (Dowbor-Musnicki) jest postacia dwuznaczng, a tu
pokazang wrecz na granicy zdrady polskiej sprawy! Z kolei Szpital w Cichiniczach to
waloryzowanie nowego (nie tego dotychczasowego, utansko-batalistycznego) oblicza wojny,
a wiec dokumentowanie bohaterstwa cywili: dziewczat i kobiet stuzb pomocniczych, lekarzy i
pielegniarek ze szpitala polowego, zatem zwrdcenie uwagi na role i los nowych bohaterek (i
bohateréw) XX-wiecznej wojny. Widzimy wiec juz ekspozycje tego, co sam Wankowicz
okresla potem w refleksji teoretyczno-genologicznej jako pokazywanie tzw. human interest.
Zamiast o mitej sercu nie tylko Polakdéw bohaterszczyinie, o wodzach i ich bezbtednych
operacjach coraz czesciej pisac sie bedzie — ironizuje autor Hubalczykow — np. o ... cerowaniu
(zotnierskich) skarpetek5. Zatrzymajmy sie chwile przy tych jego teoretycznych refleksjach
nt. reportazu wojennego, przygode z ktérym rozpoczat wtasnie od dwdéch omawianych tu

przez nas tomikow z lat 1923-26.

Wankowiczowska teoria reportazu wojennego

Autor Karafki La Fontaine’a dzieli ogdlnie reportaz pod wzgledem uczestnictwa autora-
narratora na ,reportaz Swiadka” oraz — przez niego samego chetnie uprawiany — ,reportaz z

drugiej reki”, inaczej zwany ,posrednim”6. Zwtaszcza w tym drugim typie nacisk ktadziony

5 M. Wankowicz, Karafka La Fontaine’a, Krakéw 1983, t. 1., s. 125-126.
6 Ibidem, t. 1, s. 22 i nn. Rozdz. Ksztattowanie sie reportazu.
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winien by¢ na to, co zdaniem Wankowicza w omawianym gatunku najcenniejsze, a wiec
ukazanie loséw zagadnienia, a nie tylko i nie przede wszystkim loséw jednostki.

Nowoczesny, ,artystyczny” reportaz to takze — w tym rozumieniu — uchronienie sie od
»,hawaty faktow”7, a wiec autorskie ich dobieranie, nastepnie uktadanie z nich mozaiki, jak z
kamykow (tymi kamykami sg wydarzenia, postaci, dokumenty), szukanie tzw. prawdy
esencjonalnej (the essential truth)8. Zbieraniem faktéw niech zajmujg sie korespondenci
wojenni9 — ich praca to wtasnie szybkie ,pobieranie surowca z odkrywki”, zas celem
prawdziwego reportera jest ,dowiercac sie do gteboko zalegajgcych zt6z”. Dla wsparcia tezy
przytacza tez Wankowicz sugestywng wypowiedz profesora Hilliera Kriegsbauma: ,Juz teraz
nie wystarcza podawac fakty wiarygodne. Teraz wymaga sie prawdy o faktach”10.

Z tego rozumowania wyptywa paradoksalny wniosek11, iz ,prawdziwe”, najbardziej
wartosciowe reportaze wojenne to witasnie te ,z drugiej reki”, ,posrednie”, stworzone w
procesie ukfadania , kamykéw” przez kogos innego wydobytych, wzbogacone o , podktad”:
historyczny, polityczny, ekonomiczny, techniczny12, bedace prdoba szerszej panoramy. Jako
prawzory takiej poetyki reportazu wojennego wymienia Warnkowicz — co moze w pierwszej
chwili zaskakiwaé — teksty Jana Dtugosza, szczegdlnie jego relacje z bitwy pod Grunwaldem
(napisang pie¢ lat po tym stynnym wydarzeniu); wskazuje rowniez teoretyk na przyktady
Thietmara, Galla, Kadtubka!

Kazimierz Wolny-Zmorzyniski w swej wnikliwej monografii Sztuka reportazu
wojennego Melchiora Warnkowicza (1991) trafnie wiec nazywa autora Hubalczykow
,reporterem-rekonstruktorem” wydarzern wojennych i uwaza, ze wtasnie ta umiejetnosc
zbierania, opracowywania ,zastyszanych opowiesci”, czynienia z nich ,panoramy losu

polskiego” (,tréjwymiarowego” obrazu) — szczegdlnie wyrdznia Wankowicza, bardzo czesto

7 Por. Ibidem, t. 1, s. 226 i nn.

8 Por. Ibidem, t.1, s. 191.

9 W innym miejscu mowi o nich dos¢ pogardliwie: ,Normalni szaraczkowie-korespondenci” (Karafka
La Fontaine’a, op.cit., t. 1, s. 122).

10 Ibidem, t.1, s. 233.

11 Paradoksalny, bowiem istotg dobrego reportazu wydaje sie wiasnie potwierdzona naocznos$¢
przedstawianych wydarzen, wiarygodnos¢ obserwatora, jego prawdoméwnos¢, doktadnose,
umiejetnos¢ selekcji itp. W mysl teorii Wankowicza jego reporter-autor wprawdzie wybiera, uktada, ale
ze zbioru, ktéry juz kto$ za niego wczesniej wybrat z jeszcze wiekszej catosci, reporter Wankowicza
przyjmuje wiec za ,wyjsciowg” dla siebie — bo musi — kopie rzeczywistosci stworzong juz przez kogos,
noszgca pietno jego indywidualnej percepcji, ze wszystkimi trudnymi do odgadniecia motywacjami i
trudnymi do przewidzenia konsekwencjami.

12 Por. M. Wankowicz, Karafka La Fontaine’a, op. cit., t. 1. s. 121.
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nie bedgcego bezposrednim swiadkiem przedstawianych historii, a opierajgcego sie na
relacjach innych oséb oraz zmudnie zbieranych przez siebie dokumentach: ,Tego rodzaju
odtwarzanie, nasladowanie i wierne odbicie rzeczywistosci zastuguje na miano sztuki, ktéra
polega na odpowiednim uktadzie faktéw z uwzglednieniem dramatycznego napiecia i
uwypuklenia najwazniejszych weztowych wydarzen” 13. Wolny-Zmorzynski charakteryzuje
tez drugg rownoprawng strategie stosowang w reportazu wojennym przez Wankowicza, a
mianowicie: uczestnika-obserwatora. Wystepuje ona najpetniej w tekstach o Monte Cassino
(Wankowicz byt korespondentem wojennym Il Korpusu, brat udziat w bitwie o klasztor,
zostat odznaczony Krzyzem Walecznych)14.

Wolny-Zmorzynski, opisujgc ,sztuke” (ktére to stowo podkresla) reportazu
wojennego Wankowicza, koncentruje sie oczywiscie na utworach, stanowigcych
najobszerniejsze i najdoskonalsze exemplum podgatunku, a wiec na tych poswieconych
stynnym wydarzeniom Il wojny Swiatowej. Jak pokaze nasza analiza, juz w swych dwdch
pierwszych, mniej znanych ksigzkach, bedacych takze (szeroko ujmujgc) reportazami
wojennymi, tyle ze na temat | wojny $wiatowej i wojny polsko-bolszewickiej, pisarz-reporter
wyraznie juz zmierzat ku swym podzniej werbalizowanym, a tutaj przytoczonym teoriom,
zwtaszcza wyzszosci relacji ,z drugiej reki” oraz szukaniu esencjonalnych prawd pod
powierzchnig zebranych faktdw, zamiast np. precyzyjnego opisywania ,brodawek na nosie”
bohateral5. Notabene tym wskazaniom zdaje sie przeczyé inna, wyrazona przez Wankowicza

pod koniec zycia, koncepcja tzw. puentylizmu reportazu, w ktdrej zaktada sie — tak jak w

13 K. Wolny-Zmorzynski, Sztuka reportazu wojennego Melchiora Warkowicza, op.cit., s. 29.

14 Ibidem, s. 78 i nn.

15 W swych rozwazaniach o poetyce i estetyce reportazu wojennego (Karafka La Fontaine’a, rozdz.
Antenat — reportaz wojenny) Wankowicz dokonat wielu innych ciekawych typizaciji. | tak np.
korespondent (reporter) wojenny zwykle ulega ktérej$ ze sktonnosci (r6zne sg tego przyczyny:
zewnetrzne, wewnetrzne, narodowe, modowe [!], ideowe): pada ofiarg mitomanii, sptyca (np. pomija
wazne detale, jak zotnierskie rzemiosto), zapomina o wartosciach ludzkich, nazbyt ,ucieka” w human
interest (przyktad rozpisywania sie nad cerowaniem zotnierskich skarpetek), ulega cisnieniu
bohaterszczyzny i wodzostwa badz przeciwnie — pacyfizmu i nieufnosci, ulega cenzurze badz
przeciwnie, wbrew jej zaleceniom epatuje np. pijanstwem oraz rozpustg zotnierzy. Specyfika
narodowa reportazu wojennego wg Wankowicza oscyluje tez miedzy dwiema skrajnosciami:
romanska sktonnoscig do przesady (overstatement) oraz anglosaskg powsciggliwoscig
(understatement); reportaz amerykanski z kolei jest historycznie najbardziej emocjonalny, jednak
potem popadt w human interest. Styl rosyjski Wahkowicz nazywa ,stylem obrohcéw najechanej ziemi”.
Uprzedzajac ewentualne pytania o polski styl narodowy w reportazu wojennym, odpowiada teoretyk
wskazaniem na dominujgcy u nas wzor romanski, a takze obecny wzor wiasny — polski — tj.
»poszlachecki” (dodajmy, u samego Warnkowicza jest to tez stynny paradygmat gawedy), taczony
czasem ze stylem ,chtopskim” (epickim).
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technice malarskiej o tej nazwie — , budowanie z elementéw najprostszych [...] branie farby
wprost z tubki [...] bez mieszania z innymi na palecie”16. Najlepiej chyba wytozyt Wankowicz
te zasade zdaniem: ,W ten sposéb daje sie krople-fakty wprost z tubki zamiast ciapki faktow
spreparowanych na palecie réznymi zastrzezeniami”17.

W swej eseistyczno-teoretycznej ksigzce Wojna i pioro Wankowicz poszukuje m.in.
kluczowych antynomii w ujmowaniu tematéw oreznych zmagan. Dochodzi do wniosku, ze
najwazniejsza z nich — zdawatoby sie banalna — to antynomia ,wojna — cztowiek”. Z niej
wywodzg sie liczne pokrewne pary, jak: , haszysz bitwy kontra gwatty na ludnosci cywilnej”
czy ,,od pidropusza do wszy”.

Korespondenci i reporterzy w | i Il wojnie $wiatowej — opowiada Warnkowicz — musieli
przejsc trudng droge z bezpiecznego hotelu i redakcji ( nazywa ten wczesny etap: ,,piéro tych
bezpiecznych”) na zastane anonimowymi trupami pola. Przejscie to, bardzo pozadane z racji
prawdziwosciowych oraz etycznych, nie byto tatwe. Bo na reporterze zawsze cigzyt ,,czynnik
wiadzy, ktéra dla doraznych potrzeb, najczesciej politycznych, formuje nie tylko fakt zawarty
w takiej relacji, ale i sam jej ksztatt”18, chce wptywac, cenzurowaé, ttumaczac to interesem
spotecznym i bezpieczenstwem panstwa w trudnym czasie wojny (Wankowicz zwraca uwage,
ze juz Gall byt z jakiegos powodu stronniczym ,chwalcg” Chrobrego). Szczegdlnie jednak
potezna a niekorzystna zmiana zaszta w tym wzgledzie wtasnie w czasie | wojny Swiatowe;j
(podrozdz. Strzat w Sarajewie), kiedy to przed korespondentem i reporterem wzniesiono
potezny ,mur”, oddzielajgcy go od prawdy. Bo — dowodzi na przyktadach Wankowicz, nieco
jakby ttumaczac decydentow-cenzorow — Wielka Wojna to ,byta walka na smier¢ i zycie. Tu
juz nie byto mowy o tym, aby pozwolié¢ na krytyki operacji wojennych. Rézne metody obozéw
wojujgcych prowadzity do tego samego celu: zatajenia. Paristwa centralne stosowaty knebel
jedwabny. Austriacy zainstalowali luksusowa kwatere prasowg na Wegrzech — z winem,
cygarami, ordynansami: ‘wszystko poza wiadomosciami’”19. | dalej: ,,Niemcy dazyli nie tylko,
aby pozyskac przez komfort i ubezwtasnowolnié korespondentdw, ale zeby ich wykorzystaé

dla wtasnych celow”20. W dodatku: ,,Po tamtej stronie frontu [u aliantow] nie byto lepiej”21.

16 A. Zidtkowska-Boehm, Na tropach Warnkowicza po latach, op. cit., s.68.

17 ,Kultura”, 13 Il 1972. Cyt. za: ibidem, s. 69.

18 M. Wankowicz, Wojna i piéro, Warszawa 1983, s. 370 (Rozdz. ,Trgbo nasza, wrogom grzmij’).
19 Ibidem, s. 239.

20 Ibidem.

21 Ibidem, s. 240.
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Rosja poczgtkowo aranzowata, owszem, wycieczki korespondentéow na front, pod czujnym
okiem przewodnikéw, ale potem i tego zaniechata. ,Oficerowie francuscy mieli rozkaz
aresztowac kazdego korespondenta. Nie wydawano im legitymacji” [uprawniajacych do
udawania sie w poblize frontu — przyp. A.K.].22 ,Totez w poczatkach wojny przezycia
korespondentéw nie wykraczajg poza rogatki miast”23. Wankowicz mato méwi o innych
strategiach rzagdéw i dowddztw, stosowanych w Il wojnie $wiatowej czy np. pdzniej w wojnie
wietnamskiej, a polegajgcych np. na traktowaniu korespondentéw i reporterow jako ,,civilian
members of military”, czyli uczynieniu z nich umundurowanych cztonkéw jednej walczacej
strony, co oczywiscie obligowato do zajecia odpowiednio ,odpowiedzialnego” stanowiska.
Uregulowania statusu dziennikarzy na wojnie podejmowano sie — i to na sprzeczne sposoby
— w miedzynarodowych konwencjach. Dopiero w 1977 roku protokoty dodatkowe konwencji
genewskiej okreslity dziennikarzy na wojnie jako ,ludnos¢ cywilng”24. W tym kontekscie
reportaze Wankowicza nt. | wojny Swiatowe] i wojny polsko-bolszewickiej, bedgce — co on
sam podkresla — relacjami niezaleznymi, osobistymi, a opartymi na zdobytych réznymi
nieformalnymi drogami ,kamykach”, wiec swiadectwach samych zotnierzy i cywili, nabierajg
waloru szczegdlnej autentycznosci i nowoczesnosci. Przesledzimy to w poszczegdlnych
utworach Wankowicza, dotyczacych Wielkiej Wojny oraz jej mundurowych i cywilnych

bohaterdéw.

SKtADANIE ,,STRZEPOW EPOPEI”

Tomik Strzepy epopei25 zawiera utwory pogrupowane w dwie czesci. Cze$¢ I. (Legionowa
sztafeta) to: Opowiadanie Pasika, Wyprawa i smierc¢ putkownika Moscickiego, Noc z 21 na 22
maja w 1. Korpusie Wschodnim, ,Smiaty” odbija Lwéw; cze$¢ Il.( Strzepy epopei — ztgczone)
to: Budionny idzie, Odwrdt, Zwyciestwo. W wydaniu lll, z 1936 roku, Wankowicz wtgczyt
jeszcze: Zwigzek Broni, Ostatnie stowo, Rozkoszna pata, co dato logiczne dopetnienie fabuty,
ktérej centrum stanowia wydarzenia zawarte w Nocy z 21 na 22 maja... Cato$é

zadedykowana zostata ,Polegtym Zwigzku Broni i POW-Wschéd”, ktéra to dedykacja,

22 Ibidem.

23 Ibidem.

24 Za: M. Hodalska, Korespondent wojenny. Ofiara i ofiarnik we wspofczesnym $wiecie, Krakow 2006,
s. 58-59.

25 M. Wankowicz, Strzepy epopei, wyd. 1.: Warszawa 1923; wyd. 2.: 1926; wyd 3.: 1936.
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podobnie jak inne, bo jest ich w tomie wiecej, wskazuje na dodatkowe panegiryczno-
epitafijne intencje tych utwordéw.

Trzeba przypomnieé, ze Zwigzek Broni (zbiorowy bohater tych utwordw) byt tajng
organizacja, dziatajagcg w | Korpusie Polskim w Rosji. Zatozyt go chor. Bagiiski w 1915 roku.
Inni przywddcy to kpt. Ignacy Matuszewski, pptk Stefan Hubucki, por. Tadeusz Lechnicki, por.
Stanistaw Matagowski, rtm Bronistaw Rommer i wiasnie Melchior Wankowicz. Dziatacze
zrazu organizowali w Rosji odczyty i prelekcje o Pitsudskim oraz legionach polskich, agitowali
do walki z Niemcami. Utwér Zwiqzek Broni Wankowicz dedykuje , polegtym komendantom
Zwigzku”26, nadajgc tym samym juz na wstepie wyrazny akcent gloryfikacyjny. Tekst27 zdaje
sie by¢ bowiem kresowag odpowiedzig na bardziej znane Polakom legendy Strzelca,
Oleandréw, Pierwszej Brygady, utrwalane przez Kadena i innych kronikarzy-reporteréw. To
takze apel o historyczng pamiec. Watpliwosci w tym wzgledzie nie pozostawia tez pierwsza,
wstepna czes¢ Zwiqgzku..., bedaca tylez autokomentarzem, co prébg refleksji o charakterze
wrecz historiozoficznym, napisanej z dystansu (owej ,perspektywy”, por. poprzedni
podrozdziat), a odnoszgcej sie do catego tomu (Zwigzek dotaczono dopiero w 1936 roku, do
Il wydania, wiec tuz po $mierci Pitsudskiego, co chyba tez wptyneto dodatkowo na
refleksyjny patos tego fragmentu). Mowa jest wiec o szczegblnej — majgcej korzenie w epoce
romantyzmu i w pamieci tragicznie zakonczonych powstan — ,mece dziejowej”
konspiratoréow i zofnierzy, tesknocie ludzi zamknietych gdzie$ w gtebi panstwa caréw, a
potem rodzgcego sie imperium bolszewikdw; oni nie mieli obok siebie takiego przewodnika,
jakim byt Komendant, ale zwracali glowy ku Polsce, tym bardziej wiec trzeba ich doceniac,

podziwiaé za wiare i determinacje, sugeruje autor. W tym aspekcie oryginalnie wyjasniona

26 Co juz na wstepie wnosi silny komponent mitotworczy: Zwigzek i jego ,komendanci” to przeciez
bardzo mato znany i mato znaczgcy epizod historyczny, dedykacja zas sugeruje jakby analogie do
legiondw i ich Komendanta, na zasadzie prawie rownorzednosci.

27 Sam Wankowicz we fragmentach metatekstowych nazywa swe utwory zbyt jak na genologa
swobodnie — ,opowiadaniami”, czasem ,relacjami”’, a nawet ,dziwng ksigzeczkg”. Nie jest to zbyt
trafne i wigzace dla badacza. Jednoczesnie kolei okreslanie np. Zwigzku Broni jako czystego
reportazu (wojennego, wspomnieniowego) tez jest dziataniem nieco ,na wyrost”. Mozna wiec ostroznie
przyja¢, ze mamy tu do czynienia z réznymi matymi formami prozy niefikcjonalnej bgdz literatury
faktu” o wielu jednak waznych konstytutywnych cechach reportazu (konkretnie jego podgatunku:
reportazu wojennego) oraz o zdecydowanej tematyce wojenno-historycznej i autobiograficzno-
wspomnieniowej zarazem. Nie bez znaczenia jest fakt, iz sg to pierwsze (jedne z pierwszych) dokonan
autora na gruncie reportazu w ogoéle, a takze to, iz w okresie, kiedy powstawaty obie ksigzeczki —
polski reportaz nowoczesny dopiero sie formowat, za sprawa wielu autoréw, w tym wiasnie
Wankowicza.
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na dwoch poziomach — realistycznego szczegétu oraz podniostej intensyfikacji obrazu — jest

tytutowa metafora ,strzepéw”, jak i rola samego mitu Jézefa Pitsudskiego :

,Dziwna to ksigzeczka, te Strzepy epopei, na przestrzeni kilku opowiadan
majqgca rozpiecie od relacji prostego chfopaka legionowego Pasika, relacji, ktérgsmy
z tamtej strony frontu spragnionymi ustami chwytali — az po opowiadanie z dziejow
wojny polsko-bolszewickiej, az po wrzesien 1920 roku.

Bo to wtedy, po wrzesniu 1920 roku koriczy sie szukanie wyrazu dla walki, dla imperatywow snutych z siebie,
przykreca sie ogien nieukojony, zarliwy, ptonacy na wietrze. Fabryki mundurowe poczynajg szy¢ jednolite
uniformy, w armii nikng fantazyjne potkozuszki, lokalnego pomystu rabaty i szasery, ‘trzepaczki’ krélewiackie,
petlice wielkopolskie, Hallerowskie medaliony. Fabryki ideowe nie tolerujg strzepéw epopei, targanych na
wietrze, wyrudziatych w poniewierce, utyttanych w mazi przerdznych orientacji, dezynfekowanych krwig,
dezynfekowanych krwia...

Jesli Marszatek Pitsudski pytat, gorgczkg trawiony: ‘Wielkosci, gdzie twoje imie’, to zna¢ wziat to pytanie z
cierpienia nas wszystkich, nas matych, wzietych na straszng meke dziejowa.

Jesdli szukad gdzie tej meki, to tam, gdzie go nie byto. Za was w kraju —on myslat” [ss. 39-40]28.

W owym zakonczeniu przebija sie kilka najpopularniejszych komponentéw mitu
(legendy) Komendanta: Pitsudski to Maz Opatrznosciowy, wzlatujgcy swa myslg i rozumem
ponad wspotczesne granice i pokolenia (Kaden pordwnuje go nawet wprost do orta), Sybirak
i konspirator, wielbiciel Stowackiego, wypetniajgcy przepowiednie romantycznych profetow
o Polsce, rownany z Czarnieckim i Kosciuszkg, rozpoznawany nawet jako Mickiewiczowski
,44"; zas przy tym spokojny, racjonalny, przyjacielski, skromny cztowiek. Juz Jego obecnosc,
bliskos¢ — co sugeruje tez wtasnie zacytowany fragment —gwarantowata moc sprawczg,
pewnos¢ sukcesu, nawet gdy chwilowo plany Wodza wydawaty sie niejasne, niezrozumiate

(jak byto np. z decyzjq o zakazie werbunku do legiondw w Krélestwie)29.

28 Wszystkie kolejne cytaty z utworéw Wankowicza za wydaniem: M. Wankowicz, Strzepy epopei.
Szpital w Cichiniczach. Wrzesien zagwigcy. Po klesce, wstep T.P. Rutkowski, post. A. Zidtkowska-
Boehm, Warszawa 2009.

20 wyjatkowo szybkim, bezprecedensowym progresie mitu (wczesniej legendy) Pitsudskiego jako
Meza Opatrznosciowego, wyjatkowego stratega i depozytariusza narodowych cnét oraz tradycji
bardzo ciekawie i w oparciu o konkretne przyktady swiadomego, nowoczesnego ksztattowania
wizerunku Komendanta, pisze Janusz Cisek (J6zef Pitsudski, Warszawa 2007, rozdz. Dziedzictwo |
Brygady i Wizerunek Komendanta). Zdaniem Ciska na sukcesie mitu (i w ogdle na karierze
Pitsudskiego) decydujaco zawazyto to, iz byt on nieprzecietng osobowoscig medialng, o wyjatkowych
zdolnosciach autokreacji. Por. tez: Jozef Pitsudski i jego legenda, pod red. A. Czubinskiego,
Warszawa 1988; A. Kowalczykowa, Pitsudski i tradycja, Chotomoéw 1991; Kronika poetycka zycia
Jozefa Pitsudskiego, oprac., noty i post. K.A. Jezewski, Paris 1988; K. Stepniak, Legenda Legionéw,
Lublin 1995.
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Narracja w Zwigzku... ma charakter wspomnieniowy, dalece retrospektywny, takze z
zacieciem patetyczno-sentymentalnym, ale tez nie stroni narrator od zwieztego podawania
faktéw, rzeczowego ich komentowania z drugiej, bliskiej juz czasowi narracji perspektywy.
Wankowicz siega najdalej do jesieni 1917 roku, do Petersburga, bo tam widzi poczatki tzw.
Ligi Walki Czynnej, zawigzanej wg ,wzordéw druzyniackich”. (Prowadzit Lige Stanistaw
Wojciechowski, pdzniejszy prezydent niepodlegtej Polski.) Otrzymujemy w utworze caty
,diariusz” konspiracyjnych perypetii, formowan, przeobrazen Ligi, az po tytutowy Zwigzek
Walki. Nie wyrdzniajgc szczegdlnie swego osobistego udziatu, dzieli sie reporter waznag
refleksjg z tamtych czaséw pochodzaca, a dotyczaca dotkliwego braku jakiego$ miejscowego
wodza, osobowego ideatu (dlatego musieli sta¢ sie nim dowddcy dalekich bojowych

organizacji nad Wistg oraz sam Pitsudski):

,Czutem instynktem, ze istnieje typ psychiczny cztowieka, ktéry ma fatwos¢ czynu, czynu bojowego, czynu
rewolucyjnego, bez gtebszych uzasadnien i natychmiast. Takich ludzi byto trzeba. Szukatem takich ludzi u
eserow30 Polakéw, ale zbyt mnie od nich odrzucato. Swego typu rewolucjonisty, swego typu powstariczego nie

mieliSmy na terenie Rosji. Stagd ulga, gdy potem nad nami objeto komende POW.” [46].

Narrator konczy ten watek pochwatg dazen organizacji ,,za wszelkg cene do zwigzania z
Krajem” [63] oraz wyjasnia przeszkody na tej drodze, do ktdérych zalicza szczegdlnie postaé
gen. Dowbora — ktéra zarazem spaja Zwigzek Broni z najwazniejszym i najbardziej
dramatycznym tekstem w zbiorze, méwigcym o spisku w | Korpusie Polskim31 w Rosji, spisku
przez Wankowicza wspdtorganizowanym, z czego jest dumny, a za ktdry to czyn mégt nawet
zapfacic gtowga jako buntownik i zdrajca!

Aby wiasciwie odczyta¢ Noc z 21 na 22 maja w 1. Korpusie Wschodnim, trzeba
siegngc po kilka historycznych faktéw, zwigzanych z tg stosunkowo mato znang formacjj i jej
kontrowersyjnym dowddcg (gen. Dowbor-Musnicki), ktérego notabene Kaden-Bandrowski
ukazat w swej powiesci z kluczem, Generale Barczu, jako Krywulta — czarny charakter i
gtéwnego, zawistnego rywala Pitsudskiego. (Osgd Dowbora przez Warnkowicza jest

catkowicie zbiezny z t3 ocena.) Powotania narodowej formacji domagali sie niemal od

30 Tj. cztonkdw partii Socjalistow-Rewolucjonistow, konkurentéw bolszewikéw do wtadzy.

31 W naszym wywodzie postugujemy sie nazwg uzywang czesciej w opracowaniach historycznych (I
Korpus Polski); Wankowicz stosuje nazwe: 1. Korpus Wschodni. Idzie oczywiscie o te samg
jednostke.
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poczatku wojny zotnierze polskiego pochodzenia stuzgcy w armii rosyjskiej, rozproszeni w
réznych jednostkach, a tworzacy wszedzie tam spontanicznie Zwigzki Wojskowych Polakdw.
Powstat tez Naczpol (Naczelny Polski Komitet Wojskowy) pod przewodnictwem chor. Wt.
Raczkiewicza. Korpus Polski utworzono32 po Rewolucji Lutowej, decyzjg naczelnego wodza,
gen. Kornitowa, (8 sierpnia 1917), jako formacje polskg pod rosyjskim dowddztwem33. Na
czele Korpusu stanagt wtasnie generat Jézef Dowbor-Musnicki34, bardzo ceniony w
najwyzszych sferach rosyjskich i odwzajemniajgcy sie niestety lojalnoscig35. Biali Rosjanie
wyznaczyli Korpusowi jako teren stacjonowania okolice Minska i chcieli wykorzysta¢ Polakow
do ttumienia rewolucji na Biatorusi. Z kolei bolszewicy po swym zwyciestwie préobowali
przymusi¢ Dowbor-Musnickiego do wspodtpracy z nimi, a gdy sie to nie udato, okrzykneli go
wrogiem, za$ Korpusowi nakazali demobilizacje. Generat uciekt z wiekszos$cig swych sit do
Bobrujska, opanowat 3 lutego 1918 roku tamtejszg twierdze, wyruszajgc z niej od czasu do
czasu na lokalne potyczki z bolszewikami. To wifasnie tam rozgrywa sie akcja reportazu
Wankowicza i tam ma miejsce spisek (pucz?), udziat w ktérym przyszty pisarz opfacit sadem
wojskowym.

Dowbor-Musnicki modgt sie zrazu wydawa¢ mezem opatrznosciowym o roli
analogicznej do Pitsudskiego w Galicji. Jednak bardzo zawiddt, stad spisek tzw.
,Pitsudczykdw” (w ich liczbie: Wankowicza), pragnacych is¢ drogg ku niepodlegtosci
wytyczong w Krakowie i Warszawie. Bezposrednim impulsem do buntu byty skutki ratowania

Korpusu podjete przez generata, a polegajgce na poddaniu go Niemcom, do ktérych — do

32 Jego trzon stanowita powstata wczesniej na Ukrainie czteroputkowa dywizja gen. Bylewskiego,
nastepnie przeniesiona w gtgb Rosji, a takze krechowiecki putk utanow.

33 21 grudnia 1917 roku, na podobnych zasadach i takze staraniem Naczpolu, powstat w Besarabii Il
Korpus Polski, ztozony z polskich zotnierzy innych frontéw: rumunskiego i potudniowo-zachodniego
(Ukraina, Wotyn, Podole), w jego skfad weszta tez Il Brygada Legionéw Polskich J. Hallera (w lutym
1918). Pierwszym dowddcg |l Korpusu byt gen. Sylwester Stankiewicz, ostatnim — gen. J6zef Haller;
najstynniejsza bitwa Il Korpusu miata miejsce pod Kaniowem (11 maja 1918).

34 Jozef Dowbor-Musnicki (ur. 25 X 1867 w Garbowie na Sandomierszczyznie) pochodzit ze szlachty
litewskiej, podobnie jak Pitsudski. Po ukohAczeniu gimnazjum w Radomiu, wstgpit do Korpusu Kadetéw
(Petersburg). Ukonczyt Akademie Sztabu Generalnego. W 1887 zostat mtodszym oficerem. Nastepnie
stuzyt jako porucznik w rosyjskim 140. putku piechoty. W 1904 otrzymat przydziat na Daleki Wschad.
Wozigt udziat w wojnie rosyjsko-japonskiej. Jeszcze przed Wielkg Wojng awansowat na putkownika. W
czasie wojny wstawit sie jako dowddca na froncie austriackim, za co otrzymat Order sw. Jerzego.
Walczyt takze na froncie tureckim oraz pod Rygg. W 1915 roku dostat nominacje generalskg. (Szeroko
na temat zycia i kariery generata zob. P. Bauer, Generat J6zef Dowbor-Mus$nicki 1867-1937, Poznan
1988).

35 Por. W. Pobdg-Malinowski, Najnowsza historia polityczna Polski, t. 1l: 1914-1939, cz. 1, Gdansk
1990, s. 96.; P. Bauer, Generat J6zef Dowbor-Musnicki..., op. cit.; T. Natecz, Polska Organizacja
Wojskowa 1914-1918, Wroctaw 1984.
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Warszawy — Dowbor wystat w lutym 1918 roku swych emisariuszy (ten epizod przedstawit z
kolei Wankowicz w Wyprawie i smierci putkownika Moscicikiego, o ktérym to reportazu zaraz
powiemy osobno). Skonczyto sie podpisaniem (26 lutego) umowy, skutkiem ktdrej Niemcy
zazadali natychmiastowego rozbrojenia i demobilizacji Korpusu, przystali tez swoich ludzi,
ktorzy mieli dopilnowac tej operacji na miejscu. (Duzo wskazuje, iz za tym niemieckim
przeniewierstwem stata jakas inna, tajna umowa, niemiecko-bolszewicka.) Spiskowcy —
wywodzacy sie ze wspomnianego Zwigzku Broni, wsrdd nich porucznik Wankowicz — uznali
za niezbedne ratowanie Korpusu — zaczeli od oskarzenia generata o zdrade sprawy polskiej i
probowali odsungé go od dowodzenia. Nieprzypadkowo w dedykacji catego tomu Strzepy
epopei pojawia sie ,POW-Wschdd”, zas w osobnej dedykacji do reportazu o spisku
bobrujskim przywotana jest ,pamieé¢” pptk Leopolda Lisa-Kuli, ,komendanta POW w 1.
Korpusie Wschodnim, polegtego pod Torczynem” oraz ptk Jerzego Barthla de Weydenthal
(ps. Bartha)36. W swym reportazu bowiem Wankowicz skupia sie na gloryfikowaniu — jako
liderow buntu — wtasnie tych przybytych z Warszawy wystannikéw Pitsudskiego; sg oni
ukazani jako patriotyczni, honorowi, doskonali w wojskowym rzemiosle bohaterowie
legionowych bojéw — to oni mieli sta¢ sie tgcznikiem miedzy odzyskujgcym wolno$é krajem a
rosyjskimi niewolnikami Dowbora, tesknigcymi za prawdziwym wodzem. Jakby w cieniu tych
oczekiwan znajdujg sie poboczne informacje o ,powszednich” dziataniach Zwigzku Broni.
Wankowicz opisuje wiec redagowanie przez siebie pisma ,Sumienie”, sprowadzanie — z
roznymi perypetiami — maszyny drukarskiej z Ukrainy, gromadzenie papieru, farb, czcionek,
maskowanie lokalu drukarni... Gtéwny watek (bunt) zaczyna sie od przedstawienia nastrojow
w Korpusie od chwili, gdy formacja znalazta sie w wyniku dziatan wojennych w sferze
niemieckiej potegi: ,dowddztwo ogarneta rados¢ i spokdj” — wspomina z niesmakiem
narrator37. Ale spiskowcy wkrétce domyislili sie, ze Niemcy chcg uzyé polskiego wojska w
Rosji jako chwilowego atutu politycznego, a potem postarajg sie pozby¢ go szybko wszelkimi

sposobami. Wg relacji Wankowicza na ostateczng decyzje o podjeciu buntu wptyneto

36 Sa tez wymienieni w dedykacji: por. Mieczystaw Gielniewski oraz Karol Kuba-Basinski — kolejni
spiskowcy, poza Wankowiczem oczywiscie. Warto zauwazy¢, ze Pobog-Malinowski wymienia jako
liderow spisku bobrujskiego: Ignacego Matuszewskiego, dra Stanistawa Hubickiego, dr Hanne
Paciorkowskg-Hubickg i Melchiora Wankowicza.

37Do pertraktacji w sprawie loséw Korpusu (i uratowania go dla sprawy polskiej) wigczyta sie Rada
Polska Ziemi Minskiej (jej delegacja dotarta do dowdédztwa niemieckiego w Brzesciu i postulowata
uczynienie z Korpusu sity chronigcej ludnosc¢ Biatorusi przed bolszewikami, sprzymierzonej z armig
niemiecka). Kolejnym — niezbyt skutecznym — politycznym obroricg Korpusu wobec Niemcow stata sie
Rada Regencyjna w Warszawie.
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stanowisko przybyszy z Polski, uosabiajgcych dla dowborczykéw mite im idee
pitsudczykowskie. Najpierw — oczywiscie tajnie — Zwigzek Broni przeksztatcit sie w POW-
Wschdd. To byta czes¢ planu zakreslonego w Warszawie: Komendant Pitsudski zdawat sobie
bowiem sprawe, jak bardzo popularny jest on i idea legionowa ws$réd Polakéw na Kresach i w
Rosji, chciat wiec to wykorzysta¢ dla odbudowy Kraju. Dlatego jeszcze przed swym
uwiezieniem w Magdeburgu nakazat kontakt z polskimi formacjami na Wschodzie38.
Wankowicz relacjonuje, jak w pierwszych dniach kwietnia (1918) przyjezdza do Bobrujska Lis-
Kula z polecenia Komendanta i z petnomocnictwami POW. Pisarz przedstawia (i raczej
wyolbrzymia) ten fakt jako przetomowy i symboliczny dla ksztattowania postaw miejscowych
zotnierzy, nie tylko aktywistéw Zwigzku Walki: ,Wtedy stawaliémy sie pitsudczykami w reku
Lisa” [70]. Faktycznie Lis stanat od razu na czele zakonspirowanych ,pitsudczykow” w
Korpusie. Trzeba przypomnieé: ten weteran szlaku legionowego od sierpnia 1914, polegty
potem (w 1919) w bitwie na froncie ukrainskim, byt w Dwudziestoleciu jednym z filaréw
pitsudczykowskiej legendy (Kaden poswiecit mu osobng ksigzeczke!). W reportazu
Wankowicza to jedyna postaé charakteryzowana bezposrednio (statycznie i dynamicznie),
mocno acz w zwieztych stowach idealizowana, np.: ,Ten zawsze usmiechniety pogodnie Lis
byt duszg nas wszystkich i radoscig zycia kazdego z nas”. Albo: ,[...] Lisek nam wszystkim
metode dawat. Kazdego niemal za reke brat i widdt po tej jego sSciezce pracy. Miat ten
najwyzszy przymiot dowddcy, ze podbijat osobiscie kazdego z podkomendnych. [...] Byta to
wielka, ogromna zyczliwos¢ dla kazdego z nas, wielkie poszanowanie jego pracy” [71].
Dowbor po wstepnej rozmowie z Lisem — wspomina Wankowicz — wcielit emisariusza
fikcyjnie do Korpusu jako ,kapitana Kortyna” i dat mu do szkolenia oddziat tzw. Legii
Oficerskiej (bedacy, jak sie wkrotce okaze, jezyczkiem u wagi w catym spisku). Legia Oficerska
— wyjasnijmy — bytfa zbieraning mtodych oficeréw z réznych stron, nie posiadajgcych zadnego
doswiadczenia bojowego, a w Korpusie nie moggcych otrzymaé¢ dowddztw oddziatéw, gdyz
zotnierzy byto proporcjonalnie za mato wobec liczby oficerow. Wkrétce przybyt do Bobrujska
— relacjonuje Wankowicz — kolejny wystannik Warszawy, Bartha, i przedstawit sie jako szef

sztabu Il Korpusu oraz pitsudczyk. Naktaniat Dowbora do nierozmawiania z Niemcami, czego

% Jak pisze Pobog-Malinowski, na Wschod udat sie najpierw B. Switek-Miedzirski, mianowany
komendantem POW na Ukraine i Rosje, a wraz z nim kpt. L. Lis-Kula oraz ppor. T. Schaetzel;
,dodano” tez T. Hotéwke, jako przedstawiciela PPS, i wojskowego, kpt. P. Barthela de Weydenthala
(ps. Bartha). Do | Korpusu do Bobrujska przybyt w lutym (Wankowicz wskazuje na kwiecien) 1918
roku wtasnie Lis-Kula.
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ten natychmiast odmdwit39. Co do oceny Barthy, ktdry zostat ostatecznie przywddcg buntu
»pitsudczykdw” w Korpusie (a nie Lis-Kula!) Wankowicz nie jest juz tak hojny w
komplementach, z relacji wynika wrecz niedwuznacznie, ze zdaniem pisarza to witasnie
pewna naiwnos¢ Barthy przyczynita sie do kleski puczystéw.

Narrator przedstawia w utworze zwiezle i chronologicznie przygotowania do buntu na
wie$¢ o demobilizacji, przejecie dowddztwa, aresztowanie Niemcédw nadzorujgcych
wykonywania umowy w Korpusie, ogtoszenie, iz izolowano Dowbora. Niestety, spiskowcow
gubi poczucie uczciwosci, a moze potrzeba legalizmu: ostatecznym aktem ma byé bowiem
gtosowanie zotnierzy za poparciem odsuniecia generata i zerwania umowy z Niemcami. To
wtasnie Bartha przedstawiat racje buntownikdw na zebraniu wspomnianej Legii Oficerskiej. |
tutaj — catkowite fiasko. Wiekszos¢ boi sie, nie rozumie, jest przeciw. Scene spotkania Barthy
z Legia uczynit Wankowicz kulminacyjng w catym utworze. Opatrzyt jg krétkim, acz
wymownym i zaskakujgcym w kontekscie pierwszej czesci utworu komentarzem: spisek
upadt z powodu niedocenienia przez Barthe rdznic, jakie dzielg prawdziwych legionistéw, a z
takimi miat od lat do czynienia na Zachodzie, z tymi oto tu rozbitkami rosyjskimi. Nie zadbat
wpierw o sprawdzenie ,morale Legii”, nie przeprowadzit agitacji, oddat tym samym sprawe
w rece przypadku i nie mégt sie juz wycofaé. Bartha myslat, dowodzi z perspektywy czasu
reporter, ze wszystko odbedzie sie tak, jak w legionach (pamietamy np. stynny kryzys
przysiegowy i internowanie), gdzie kazdy swiadomie stuzyt tej samej idei i gdzie szarze,
stanowiska braty sie ,nie z soli ani z roli, ani z lat wystugi, lecz z zastugi bitewnej” [83].
Spiskowcy zdajg sobie w tym momencie sprawe, ze przegrali, i wypuszczajg — zndéw
honorowo — Dowbora z aresztu domowego, po czym ukrywajg sie, przewidujgc zemste.
Wszystkim oprécz Wankowicza udato sie unikngc aresztowania. Pisarz krétko i skromnie
informuje na koniec, iz on sam zostat postawiony przed sadem, jednak ostatecznie
uniewinniony.

Duzym rozczarowaniem jest zakonczenie tego reportazu wojennego, ktérego
arcyciekawg, wrecz sensacyjng fabute napisato samo zycie. Koriczy bowiem Warnkowicz

puentg-metaforg o znamionach poetyckiego kiczu, majgcg zapewne w jego zamierzeniu

% Por. P. Bauer, Generat Jozef Dowbor-Musnicki..., op. cit., s. 104. Bauer podaje, ze Bartha miat tez
drugi, gtebszy cel, polegajacy na potgczeniu obydwu polskich korpuséw (I — Dowbora oraz Il - Hallera)
i usuniecie Hallera z dowddztwa.
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stanowic jakies historiozoficzne przestanie, a moze owgq essential truth, o ktorej pisalismy w

poprzednim podrozdziale:

,Przez czarng noc 21 maja przewinat sie, niby zygzak piorunu, krwawy przesmiech bohaterstwa i zjetczat w kurzu wschodzacego dnia”.

[98]

Logicznym aneksem do tego reportazu s dwa pdzniej dodane teksty (w mniejszym stopniu
odpowiadajgce poetyce reportazu, dominujgcej w catym tomie, o czym juz méwilismy, ale
genetycznie i morfologicznie spdjne z ogdlng koncepcjg ksigzki jako dokumentu, literatury
faktu): to mowa obroncza Wankowicza wygtoszona na procesie wytoczonym mu przez
dowddztwo Korpusu za udziat w buncie (spisku) pt. Ostatnie stowo oraz quasi-recenzja o
cechach pamfletu (paszkwilu nawet, zwazywszy juz na prowokacyjny tytut) pt. Rozkoszna
pata.

Ostatnie stowo zbudowane zostato na wyprébowanym chwycie retorycznym, jakim jest
zdyskredytowanie przeciwnika przy jednoczesnym pominieciu odpowiedzi na wszystkie
powazne zarzuty ze strony tegoz; tym samym oskarzony Wankowicz zmienia sie w mowie w
oskarzyciela. Pisarz-porucznik bardzo logicznie przeprowadzit swg linie obrony, wytykajgc
Korpusowi, a szczegdlnie jego dowddztwu, decyzje tak btedne i szkodliwe, ze buntowanie sie
przeciw nim byto wtasciwie imperatywem uczciwego zotnierza. Najpowazniejszym zarzutem
czyni autor oczywiscie decyzje dobrowolnego oddania broni (Niemcom). ,Nic nie ma na
usprawiedliwienie Korpusu” [102] — koriczy patetyczng hiperbolg. Pomocniczg linig obrony,
niejako drugim watkiem wywodu, jest analogiczne dyskredytowanie sadu jako
nieuprawnionego do skazania zotnierza, bo sgd ten wytoniony zostat przez dowddztwo, ktore
jest w procesie strong; nie ma tez nad tym sgdem zwierzchnika w postaci panistwa, a wtasnie
swemu panstwu, ojczyznie zotnierz stuzy, przed nimi odpowiada. Tu Wankowicz dokonat
ciekawe] konkluzji — gdy nie ma formalnego rzadu, zastgpi¢ go musi idea, ktdrg wszyscy
zotnierze wyznaja. To niewatpliwie aluzja do legendarnej jednosci i ideowosci w legionach
Pitsudskiego, opartej nie tyle na rozkazie i dyscyplinie, co wtasnie na ideowej dojrzatosci

zotnierzy, Swiadomosci ,,czynu”, na zaufaniu do dowddcy oraz ponadprzecietnym morale40.

40 Por. K. Stepniak, Legenda Legionow, op.cit.; A. Kowalczykowa, Pifsudski i tradycja, op.cit. O
specyficznej, gteboko ideowej a zarazem bardzo demokratycznej i kolezenskiej atmosferze w
legionach ciekawie pisze jeden ze stynnych legionistow, Wactaw Jedrzejewicz [Jozef Pitsudski (1867-
1935). Zyciorys, Warszawa 2002], np. konkluduje: ,Gtéwnym elementem, wigzgcym Zotnierzy |
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To te wartosci legty u podstaw niezaleznosci, a nastepnie sukcesu polskich formacji
walczacych zrazu u boku Austrii, doprowadzity tez do stynnego memoriatu do c.k. wiadz,
kryzysu przysiegowego (odmowy przysiegi na wiernos¢ cesarzowi), uwiezienia Komendanta,
internowania wojska. To do tych faktow jako wzorca odnosit Wankowicz opisywane dziatania

Zwigzku Broni przeciw Dowborowi i Niemcom oraz przedstawiang linie obrony na procesie:

W wojsku, ktére rzadu nie ma, nakazy slepej dyscypliny zamienia¢ musi idea mocna, ktérej zotnierz po réwno z dowddztwem hotduje.

[...] Nie moze mie wiec sadzi¢ sgd z ramienia dowddcy korpusu, bo za ostatnim nie stoi ani rzad, ani idea powstariczej walki”. [100]

W Rozkosznej pale styl gawedziarski, z ktérego znany jest Wankowicz, idzie na wyscigi z
tonem paszkwilanckim. Pretekstem dla autora Strzepdw epopei stato sie tym razem wydanie
przez generata Dowbora ksigzki-pamietnika pt. Moje wspomnienia, ksigzki w
Dwudziestoleciu dos¢ popularnej, jak przyznaje w tekscie sam Wankowicz. By zrozumiec
napastliwo$¢ tego ostatniego, trzeba wiedzie¢, iz mato znany i wtasciwie niezaistniaty do
konica spisek bobrujski miat potem dtugotrwate reperkusje w zyciu jego gtéwnych aktoréw.
Sam Dowbor, bedac podobno cztowiekiem ambitnym, ale pamietliwym, nie szczedzit nigdzie
puczystom ztych opinii. Z kolei oni szukali na nim dos¢ teatralnej satysfakcji, zgdajac np.
pojedynku. | tak 17 wrzesnia 1918 roku do Staszowa, gdzie po likwidacji Korpusu zamieszkat
Dowbor, przybyli sekundanci Barthy, Lisa-Kuli i Matuszewskiego! Generat odpowiedziat im
jednak, ze nie bedzie sie pojedynkowat z dawnymi podwtadnymi4l. Celnym uderzeniem w
Dowbora byty wtasnie dwa pierwsze wydania Strzepdw epopei, nadajgce rozgtos ,aferze” z
poddaniem Korpusu. Z perspektywy wielu lat, znajgc rozmaite opracowania na temat |
wojny, trudno wystawia¢ Dowborowi tak jednoznaczng, jak czyni to Wankowicz, ocene. Jawi
sie on dzi$ raczej jako postac tragiczna, bezskutecznie szukajgca dla swych zotnierzy ratunku
na rézne sposoby. Jasng kartg w biografii dowddcy | Korpusu jest obrona polskich dworéw i
wsi, potyczki z bolszewikami, potem kierownicza rola w powstaniu wielkopolskim. Ale w I
Rzeczypospolitej Dowbor-Musnicki zastyngt znéw ze swych wybujatych ambicji, nawet
rownania sie z samym Pitsudskim. Jak pisze Bauer42, Naczelnik obawiat sie go, moze dlatego
dawat mu solidne, ale niezbyt wysokie funkcje. Ludzie Dowbora stali tez pono¢ za zamachem

stanu w listopadzie 1918 (tzw. zamach ptk Januszajtisa) — tym razem wiec to generat byt

Brygady, byto bezgraniczne zaufanie do ‘obywatela Komendanta’, wielka Zzotnierska mito$¢ i
przywigzanie, najcenniejszy dar, jaki zotnierz moze da¢ swemu dowddcey” (tamze, s. 44).

41 Za: P. Bauer, Generat J6zef Dowbor-Musnicki..., op. cit. s. 117.

42 Ibidem, s. 128-130.
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wewnatrz spisku, i to o wiele grozniejszego niz ten przeciw niemu w Bobrujsku; i dla odmiany
— jego nie spotkata zadna kara czy proces, mimo ze byt juz pono¢ naznaczony przez
spiskowcdw na nastepce samego Pitsudskiego. Tymi faktami, chyba bardziej niz pamiecig
Bobrujska, mozna ttumaczy¢ druzgocaca ocene ksigzki generata przez Wankowicza.
Recenzent wytyka wiec autorowi pyche, koniunkturalng zmiennos$¢ pogladéw, szyderczo
porownuje zyciorys i dobre samopoczucie Dowbora do dokonan Komendanta (Dowbor jest
przede wszystkim ,w stowach mocny”, jest tg tytutowa ,rozkoszng pat3”). Z tekstu
Wankowicza wynika niedwuznacznie, ze najbardziej oburzyto go w ksigzce Dowbora
nazwanie Zwigzku Broni (i nastepnie POW-Wschdéd) — ,sSrodowiskiem fazikdw, socjal-
patriotow” [108]. Bobrujsk stat sie bowiem dla Wankowicza z biegiem lat najtkliwszym
wojennym wspomnieniem, czynigcym z niego ,,pitsudczyka”, dopisujgcym go niejako do
wielkiej legendy.

Kolejnym tekstem z cyklu bobrujskiego jest Wyprawa i smier¢ putkownika
Moscickiego — typowy reportaz ,,z drugiej reki”. Moscicki — oficer | Korpusu — zostat wystany
11 lutego 1918 roku przez gen. Dowbor-Musnickiego z tajng misja do Rady Regencyjnej w
Warszawie. Ostone putkownika stanowity dwa szwadrony utanéw. Dnia 16 lutego delegacja
napotkata na swej drodze pod topatyczami zotnierzy z 57. syberyjskiego putku strzelcow
(sowieckiego) i zostata rozbita po ciezkiej walce. Ptk Moscicki nie zrezygnowat jednak i dalej
przedzierat sie z cztonkami delegacji, juz bez ochrony. Wkrétce jednak zostat osaczony i
zamordowany przez biatoruskich chtopédw. Wankowicz przedstawia te wydarzenia nieco
inaczej niz historycy43 i bardziej szczegdétowo. W przypisie przyznaje, ze to ,opowiadanie
wolontariusza Witolda Wankowicza”, od ktérego zdobyt niezbedng wiedze. Jest to witasciwie
narracja typowa dla prozy beletrystycznej, tyle ze o bardzo wysokim stopniu autentyzmu,
pozwalajgcym mowi¢ tu raczej ogdlnie o literaturze faktu niz o reportazu. Wyprawa
putkownika Bolestawa Moscickiego, przekradajgcego sie przez dzikie lesne ostepy, przez
rzeki, w kraju opanowanym przez zrewoltowang (probolszewicka juz) ludnosé biatoruska,
przypomina stylem, jak i kresowym kontekstem, rycerskg batalistyke Sienkiewicza
(szczegdlnie Ogniem i mieczem), z tg rdznicy, iz brak tu optymistycznego, krzepigcego

zakonczenia — gtéwny bohater ginie, wraz z ppor. tebkowskim, mimo iz jak konkluduje

43 Por. P. Bauer, op.cit., s. 86. Takze Pobdg-Malinowski pisze o bohaterskim putkowniku Bolestawie
Moscickim: Z listami wyruszyt ptk B. Moscicki, zabity w drodze przez ,bande chtopéw biatoruskich” (W.
Pobdg-Malinowski, Najnowsza historia polityczna Polski, t. II: 1914-1939, cz. 1, Gdansk 1990. s. 119.
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Wankowicz obaj wykazywali sie ,czynami junackimi godnymi polskiej kawalerii” [38].
Reportaz (jesli trzymac sie tej nazwy) ma tez obok utansko-batalistycznego, takze drugie,
dokumentarno-realistyczne oblicze; mozna nawet zarzuci¢ autorowi spowalniajacy czasem
akcje nadmiar szczegétéw, dotyczacych np. konserw wojskowych, konnej jazdy, urody laséw
— to owe human interests, o ktérych méwilismy w pierwszym rozdziale tego artykutu.
Uogdlniajaca refleksjg zas (Wantkowiczowska essential truth), majg by¢ tu zapewne szerokie
opisy zbatamuconego przez bolszewickg agitacje ludu, wrogiego teraz (tj. w czasie misji
Moscickiego) wszelkiej ,burzuazji”, za jakg chtopi uwazajg tez oczywiscie przejezdzajgcych
utanéw. Podobny charakter ma wskazanie jednego z mechanizmodw tego nagtego , ocknienia
sie” ludu z niewoli: narrator rejestruje oto ,ten ciagly szwargot Zydéw — komisarzy
bolszewickich” we wsiach, niegdy$ zyjagcych w sielankowej symbiozie narodéw, w zgodzie z
dworami i polskimi panami44.

Z osobistych doswiadczen Wankowicza, wyniesionych ze stuzby w | Korpusie,
powstato takze Opowiadanie Pasika. Tekst odstania mechanizmy legionowego kompleksu,
jaki istniat wsrdéd bardziej dojrzatych ideowo, a tesknigcych do polskosci zotnierzy Dowbora,
rzuconych przez los w centrum rosyjskiego imperium, a potem bolszewickiego zywiotu.
Wankowicz wspomina wiec o tesknotach kolegéw i jego samego za ,prawdziwymi
zotnierzami” (tj. wtasnie tymi z Polski, legionistami), nazywajac stan, w jakim znajdowali sie
dowborczycy, obrazowo — ,kuropatwig psychika” — i tak go definiujac: ,,W tej kuropatwiej
psychice marzylismy o prawdziwych zotnierzach — legionistach, ktorzy pono wkroczyli do
Krdlestwa, niosgc w rekach siodfa” [19]. Poczatek reportazu ma charakter wspomnieniowo-
refleksyjny, stanowigc wprowadzenie do czesci gtéwnej, akcyjnej, bedacej zaskakujaca
fabularnie, a opartg na autopsji, probg zderzenia tych wyobrazen o prawdziwych legionistach
z rzeczywistoscig. Dziato sie to, jak informuje narrator, na poczatku w 1918 roku i to jest
wiasciwy czas akcji. Oto trafia do Korpusu szeregowiec (strzelec) Pasik. Dla tesknigcych za
»,Czynem”, za materializacjg mitu, jest on kims$ wiecej niz zwyktym Zzotnierzem — to prawdziwy
weteran, z Il Brygady Karpackiej, z 2. Putku 10. Kompanii. ,| wéwczas, kiedy staliSmy przed
najciezszymi zadaniami — ujrzeliSmy zywego legioniste, ktdry z jeniectwa rosyjskiego do 3.
Dywizji uciekt” [19] — anonsuje patetycznie Wankowicz, ktdry znalazt sie w tej wtasnie 3.

Dywizji, dowodzonej przez gen. Iwaszkiewicza stuzbowo, wraz z paroma innymi

* Te przestania, miejsce oraz czas akcji utworu, jak i sam sposob ukazywania zrewoltowanej wsi
biatoruskiej bardzo przypominajg analogiczne fragmenty ze stynnej Pozogi Zofii Kossak-Szczuckiej.
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,Zwigzkowcami”, by te dywizje ,pchngé¢ do marszu wsrdd walk”. Nastepuje zgodne z poetyka
reportazu opisywanie, przepytywanie bohatera, majgce odda¢ nam plastycznie jego
fizjonomie, charakter, a zwtaszcza odtworzy¢ jego wojenng historie. Dowiadujemy sie, ze jest
to dwudziestokilkuletni ositek spod Tarnopola, prosty chtopak, mdwigcy gwarg, ktéra
narrator stara sie tez wiernie zaprezentowaé w zapisanych na gorgco dialogach. Pasik bardzo
prosto, skromnie, ale i zarazem wykorzystujgc czasem spontanicznie dla ubarwienia relacji
proste srodki artystyczne — opowiada o bitwach, w ktdrych wzigt udziat, a ktére juz przeszty
do historii, jak Lisia Gora czy Rokitna. Oto prébka tej stylizacji: , | w jasny dzien poczeli wrogi
[Rosjanie — A.K.] jak mrowie jakie, jak szaranicza i$¢” [21]. Nastepnie Wankowicz przytacza —
znéw dbajac o indywidualizacje jezyka — opowie$¢ Pasika o tym, jak dostat sie z innymi do
niewoli, ile przeszedt mak i rozmaitych perypetii, nim udato mu sie uciec, a nastepnie zdoby¢
cywilne ubranie. ,W lesiem, co S$ciernisko grodzit, na sosne wlazt i czekat Switania” —
opowiada Pasik o swej nadziei wolnosci [24]. Ale znéw go kozacy ztapali, na roboty wystali, az
pozwolono mu wstgpi¢ do dywizji rosyjskiej, a wtedy z niej to uciekt do tej ,polskiej”, cho¢
tez w stuzbie rosyjskiej. Wankowicz akcentuje w relacji Pasika jeden wazny detal, majgcy
dodatkowo potwierdzac site mitu: Pasik wspomina oto, jak w niewoli czterech prostych
chtopakow, ale legionistéw (!) przyrzekto sobie, ze jesli kazg im ry¢ okopy, to oni odmdwig! |
tak uczynili. Taka jest odwaga legionistéw i honor w obliczu wroga!

Zakonczenie reportazu stanowi wymowna scena, majgca miejsce jaki$ czas potem,
gdy niedawny jeniec Pasik wtopit sie juz w nowg stuzbe w Korpusie. Wankowicz opisuje, jak
tenze Pasik otrzymuje zaszczytna, ale trudng misje. O tresci rozkazu dowiadujemy sie z

przytoczonego dialogu:

,Stoi przede mng w szarym szynelu, oczy siwe we mnie wpart — jasne oczy, jakby ten swiat meki polskiej przeszedt mimo niego bokiem,

a on tak tu zawsze w Dywizji tkwit. Wér na plecach poprawia, puszki konserw brzecza.
- Cobz to, wyjezdzacie, Pasik?

- Jakze, do Iwanowo-Wozniesieniska komenderéwke dostatem. Z powrotem. Po jenncow”. [26]

Szto oczywiscie o werbunek do Korpusu sposréd jencow Polakdow na Wschodzie,
takich samych jencow, jakim niedawno byt Pasik. KofAczy wiec Wankowicz reportaz o Pasiku
efektowng i optymistyczng pointg na temat legionowej ,sztafety”: ,Ten legionista byt jak

sztafeta, ktdrg nam przystali nasi i dalecy — by dalej nies¢”. [26]
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Ostatni tekst Cz. | tomu (zatytutowanej Legionowa sztafeta) — reportaz ,Smiaty
odbija Lwow — oraz catg czesc Il (zatytutowang Strzepy epopei — ztgczone; tu: Budionny idzie,
Odwrdt, Zwyciestwo) taczy wspdlny temat — walki na Ukrainie.

,Smiaty” odbija Lwéw to podobnie jak Wyprawa i $mier¢ putkownika Moscickiego —
reportaz ,z drugiej reki”. Wankowicz przyznaje wiec zaraz na poczatku, iz jest to
»,opowiadanie komendanta pancernego pociggu por. St. Matagowskiego”, a on sam nie brat
udziatu w opisanych wydarzeniach. Matagowski przed wyprawg z odsieczg dla Lwowa stuzyt
w | Korpusie w Bobrujsku, stad jego znajomos¢ z Wankowiczem. Porucznik Matagowski
zbudowat swéj pierwszy — improwizowany — pocigg pancerny witasnie w Bobrujsku w 1918
roku. Nazwano go na czes¢ Wankowiczowskiej organizacji: ,,Zwigzek Broni”. Pojazd ten wraz
ze swojg zatogg, pod dowddztwem Matagowskiego, dzielnie walczyt od lutego do maja 1918
roku z bolszewikami w okolicach Bobrujska, az do likwidacji Korpusu. Po tym przykrym
wydarzeniu porucznik znalazt sie na Ukrainie (prowadzit ,lotne oddziaty”), a nastepnie
przebywat na terenach rdzennie polskich i gdy przyjechat akurat w listopadzie na dzien do
Krakowa — ,,ztapata go potrzeba” (wojenna), jak relacjonuje Warkowicz. Formowano bowiem
wiasnie zatoge na odsiecz dla Lwowa45. Matagowski, jako doswiadczony juz dowddca
pociggédw pancernych, zaciagnat sie na ,Smiatego”. Warnkowicz przedstawia wyprawe w
ujeciu dynamicznym, barwnie, nawet z humorem; sam poréwnuje jg zreszta w komentarzu
do wypraw z Ogniem i mieczem Sienkiewicza, w czym nie widzi niczego niestosownego!
Ekspresji tekstowi dodaje usytuowanie gtéwnego bohatera obok maszynistow w
prowadzgcej pocigg lokomotywie. Obserwujemy wiec czynnosci obstugowe zatogi, sledzimy z
wiezyczki loty wystrzeliwanych pociskdw, styszymy ich huk i stukot, widzimy migajace za

oknem pejzaze, a wreszcie wycinek samej bitwy, w ktdrg niejako ,wbija sie” pociag. Z

45 Jak pisze Pobdg-Malinowski: ,Cata Matopolska Wschodnia opanowana zostata przez Ukraincow, w
drodze zamachu, utatwionego im przez umierajgcg Austrie. Wieden az do ostatniej chwili tudzit sie, ze
uda mu sie jeszcze wyjs¢ z katastrofy w formie panstwa zwigzkowego”. W Ukraincach widzieli wiec
Austriacy ,wiernych Tyrolczykéw wschodu”. Dlatego w ostatnich tygodniach swego panowania
wycofywali gwattownie z Matopolski Wschodniej oddziaty ztozone z Polakéw, dosytali zas z frontu
wioskiego pulki catkowicie ruskie; zza Zbrucza $ciggnieto tez tzw. ,strzelcéw siczowych”. W nocy z 31
X na 1 Xl wybuchto powstanie kierowane przez Ukrainskg Rade Narodowg (Kost'-Lewicki) i sotnika
Dymitra Witkowskiego. Rozbrojono reszte Polakéw, obsadzono wazniejsze gmachy ,Lwow — budzac
sie — ujrzat sie pod okupacjg ukrainskg”. (W. Pobdg-Malinowski, Najnowsza historia polityczna Polski,
t. 11: 1914-1939, cz. 1, Gdansk 1990, s. 138-139). ,Miasto zawsze wierne” — jak nazywali Lwéw Polacy
— staneto do nieréwnej walki, bronity miasta nawet dzieci, stynne ,Orleta”. 9 listopada wyruszyta z
Krakowa grupa odsieczowa zorganizowana przez majora Juliana Stachowicza. J6zef Pitsudski w dwa
dni po powrocie z Magdeburga nakazat uderzenie na Lwow wiekszymi sitami (grupa gen.
Tokarzewskiego). W nocy z 21 na 22 listopada ukrainskie oddziaty musiaty wycofac sie z miasta.
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przybyciem do Lwowa pojawiajg sie w narracji nieco niespodziewanie obrazki bardziej
naturalistyczne, szczegdlnie opisy trupow, zastygtych w réznych dziwnych i zaskakujgcych
pozach, jak np. Ukrainiec w tyczakowie, zabity ,w pozycji siedzgcej z kawatkiem chleba w
reku” [116]. Generalnie jednak reportazowi nadany zostat, jak juz wspomnieliémy, ton

dziwnie wesoty, zawadiacki, jak gdyby balladowy, co dobrze oddaje ta apostrofa:

,0, wojenko, jakze rozkoszny twdj trunek! Jak dobrze czué rece cate, siedzie¢ oto sobie jak pan w swej wiezyczce z glowg wytknieta na

szerokie pola i jecha¢, ze az mito, do Lwowa i wdziecznych Iwowianek” [117].

Mozna traktowac to zaréwno jako rodzaj stylizacji, jak i prébe witasnie realistycznego zapisu
chwili — Zofnierskiego upajania sie zwyciestwem, jakich Polakom przez tyle lat szczedzita
historia. Z drugiej strony tatwo postawi¢ utworowi zarzut powierzchownej afirmacji wojny,
braku etycznej miary, ptytkosci politycznych ocen, tego wiec wszystkiego, co krytycy
nazywaja sienkiewiczowszczyzna.

Trudnych stosunkéw polsko-ukrainskich dotyczy tez, jak powiedzieliémy, cata Czesc Il.
Strzepow epopei. Znowu na poczatku — jak w poprzednich tekstach — przedstawia Wankowicz
faktycznego bohatera-narratora, przyznajac, ze to ,opowiadanie porucznika Tadeusza
Lechnickiego, dowddcy 2. baterii 3. dyonu artylerii konnej”, znéw kolegi autora z | Korpusu. Z
kolei dedykacja — z przyczyn dos$¢é niejasnych — skierowana jest do Klemensa Lechnickiego,
brata tegoz porucznika, ktéry w kampanii ukraifnskiej nie brat udziatu4e.

Budionny idzie jest reportazem wojennym przedstawiajgcym — oczami uczestnika,
por. Lechnickiego — stynng wyprawe kijowska Pitsudskiego w kwietniu 1920 roku. Stanowita
ona jak wiadomo najbardziej spektakularny obok Bitwy Warszawskiej triumf wojenny
Naczelnika i polskiej armii. Bo na wyobrazZnie kazdego Polaka, wychowywanego gtéwnie na
narodowej martyrologii, musiaty wyjgtkowo silnie dziata¢ (dziatajg i dzi$) np. dwczesne
fotografie prasowe czy widokdwki z podpisami typu: ,,500-tysieczna armia polska wkracza do

Kijowa”. Gdy 18 maja Pitsudski wracat po zwyciestwie do Warszawy, witany byt jak krél47.

46 Tadeusz Lechnicki (1892-1939) - polityk, wiceminister skarbu (1930-1936), poset OZN. Wczesniej
stuzyt jako zastepca szefa wydziatu mobilizacyjnego w | Korpusie Polskim. Felicjan Lechnicki -
przyrodni brat Tadeusza, dziatacz spoteczny, ziemianin, polityk, cztonek Zwigzku Naprawy
Rzeczypospolitej, w chwili publikacji reportazu Wankowicza byt senatorem RP.

*"Na temat wyprawy kijowskiej, jej genezy, przebiegu, konsekwenciji por. tez: Wojna o wszystko.
Opowiesc o wojnie polsko-bolszewickiej 1919-1920, J. Cisek i in., Warszawa 2010; N. Davies, Orzet
biaty Czerwona gwiazda. Wojna polsko-bolszewicka 1919-1920, przet. A. Pawelec, Krakéw 2002; W.
Jedrzejewicz, Jozef Pitsudski (1867-1935). Zyciorys, Warszawa 2002; A. Garlicki, Jozef Pitsudski
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Wieczorem miato miejsce stynne posiedzenie Sejmu, podczas ktdrego marszatek
Trampczynski (dotad niechetny) poréwnuje wodza do Chrobrego, jego zwyciestwo do
Chocimia, a zotnierzy okresla jako rycerstwo stuzgce dobru wielu naroddw. ,‘Orty nasze’,
ktére lotem btyskawicy spoczng na dawnej Chrobrego granicy — niosg dzi$ ludnosci,
zamieszkujgcej Wotyn, Podole i Kijowszczyzne — porzadek i wolnos¢” 48 — mowit
Trampczynski. Byty jednak i gtosy sceptyczne, nawet potepiajgce wyprawe, nazywajace jg
,awanturg” 49, ostrzegajgce przed konsekwencjami (ktére rychto zresztg nastgpity);
zwracano uwage, ze Petlura, bedacy niejako bezposrednim gwarantem dtugofalowego
sukcesu wyprawy — nie ma na Ukrainie wiekszego poparcia50. Podzielone co do wyprawy
byty éwczesne polskie media. Nie zmienia to faktu, iz wyprawa utrwalita, uprawomocnita
kolejny wazny komponent mitu Marszatka: jako nie tylko wyczekiwanego wskrzesiciela
Polski, godnego spadkobiercy wielkich kréléw i hetmanéw, ale gwaranta przywrdcenia
Ojczyznie jej dawnej potegi oraz mozliwie szerokich granic, zwtaszcza na Wschodzie. Jeszcze
przed oficjalnym sformutowaniem koncepcji Miedzymorza oraz federacji panstw srodkowej
Europy Pitsudski w wywiadach jak i listach zapowiadat ,marsz do Morza Czarnego”51.
Wyprawa kijowska zdawata sie plan ten spektakularnie i szybko urzeczywistnia¢. Pitsudski
stat sie pierwszym polskim Wodzem od czaséw Sobieskiego, zwyciezajgcym w wojnach! (Inna
rzecz, ze wkrétce jego dalekosiezne koncepcje poniosty kleske.)

Najstynniejszy i zarazem najobszerniejszy cykl reportazy o tej brzemiennej w skutki wiosnie
1920 roku wyszedt spod pidra jej uczestnika a zarazem czotowego budowniczego kultu
Naczelnika Pitsudskiego w literaturze faktu — Juliusza Kaden-Bandrowskiego (Wiosna 1920,
Trzy wyprawy). Zaczat sie takze wowczas rozwija¢ w literaturze pieknej, inspirowany wtasnie

sukcesami Pitsudskiego na wschodzie, nurt jagiellonsko-batorianski52. Ten sam

(1867-1935), Krakow 2008; W. Suleja, Jozef Pitsudski, Wroctaw-Warszawa-Krakow 1995; Jozef
Pitsudski i jego legenda, pod red. A. Czubinskiego, Warszawa 1988.

48 Cyt. za: W. Pobog-Malinowski, Najnowsza historia polityczna Polski, t. II: 1914-1939, cz. 1, op.cit.,
s. 434-435.

49 Por. Ibidem, s. 433.

50 Nawet Pobdg-Malinowski, historyk gloryfikujacy Pitsudskiego i jego obdz, podkresla ryzyko
wyprawy tkwigce od poczatku w nieprzychylnosci ludu ukrainskiego, ktéry w polskim wojsku
postrzegat powr6t okrutnego polskiego pana i krwiopijcy Zyda popieranego przez Polakéw. Por. W.
Pobdg-Malinowski, Najnowsza historia polityczna Polski, t. 1I: 1914-1939, cz. 1, op.cit., s. 433.

51 Por. m.in. A. Pitsudska, Wspomnienia, Londyn 1960, s. 246-247. Pisze o tym A. Czubinski, J6zef
Pitsudski (1867-1935). Legenda i rzeczywisto$¢, w: Jozef Pitsudski i jego legenda, op. cit.

52 Przyktadem sg wiersze J. Iwaszkiewicza z tomu Powrdt do Europy (Skradziona ziemia, Do Karola
Szymanowskiego, Wiosna Nowej Polski), jak i caty tzw. neoklasycyzm Dwudziestolecia
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mocarstwowy triumfalizm i duma wyczuwalne sg w znacznie skromniejszej od Kadenowskiej
relacji Lechnickiego, zapisanej przez Wankowicza. Marsz polskiej armii jest komentowany
przez narratora-uczestnika (ktory stawia sie nagle w pozycji narratora wszechwiedzacego), w
typowym patetyczno-hiperbolicznym tonie, spajajagc  wspotczesny dynamiczny mit
polityczny53 (idee Miedzymorza lansowang przez Naczelnika) z mitem historycznym
(gloryfikowania odwiecznego polskiego parcia na Wschdd, od Chrobrego przez Kazimierza

Wielkiego po Batorego i Wazow):

,WSszyscy rozumieli, ze oto na stare polskie szlaki wali kilkadziesiat tysiecy polskich szabel i bagnetéw. Czut kazdy, ze jest wspdttworcg
wielkiego dzieta, ze spetnia sie jaki$ gigantyczny plan, twdrczg wolg poczety, i Swiadomosé, ze jestesmy zotnierzami pierwszej wielkiej

polskiej ofensywy, byta u kazdego i w kazdym”. [125-126]

Podobnie wspominane jest w utworze samo wejscie do Kijowa, przy czym narracje

dodatkowo wzbogacono stylistycznym nawigzaniem do rycerskiego eposu:

,Kto zajmie Kijow, kto? Hej, przelewat sie nam w uszach tupot ztotych ostrég po ametystowych brukach

zdobycznych miast. Huczat dZzwiek cietej Ztotej Bramy. Juz wraz!” [126]

Unikatowa wartos¢ reportazu Wankowicza (mimo owego irytujgcego nieco patosu i
intensyfikacji srodkéw) tkwi w tym, iz nie konczy on swego utworu w chwili krétkotrwatego
triumfu, jak Kaden. Nie zostawia czytelnika ogtuszonego biciem dzwondw na chwate i tonami
Te Deum. Ukazuje oto oczami tegoz samego liniowego zotnierza armii Pitsudskiego, jak zbliza
sie nagle kleska, a niedawni triumfatorzy rzucajg sie do (zorganizowanej, planowej!) ucieczki,
az zatrzymajg pod Warszawg. Bowiem 7 czerwca Budionny zajal ponownie Zytomierz i

Berdyczéw. 8 czerwca sam Pitsudski zdecydowat o opuszczeniu Kijowa i oskrzydleniu

miedzywojennego (Por. A. Kaliszewski, Nostalgia stylu. Neoklasycyzm liryki polskiej XX wieku w
krytyce, badaniach i poetykach immanentnych, Krakéw 2007; o nurcie jagiellornsko-batoriariskim por.
tez: J. Kwiatkowski, Dwudziestolecie miedzywojenne, Warszawa 2000 oraz tegoz, Literatura
Dwudziestolecia, Warszawa 1990. W Dwudziestoleciu ukazywaty sie rozprawy nt. odrodzenia idei
jagiellonskiej, np. W. Kamieniecki, Ponad zgietkiem walk narodowo$ciowych: idea jagielloriska,
Warszawa 1929, A. Skwarczynski, Mysli o Nowej Polsce, Warszawa 1931, W. Rzymowski, Idea i czyn
Joézefa Pitsudskiego, Warszawa 1935.

53 Nt. typologii mitéw politycznych por. T. Biernat, Mit polityczny, Warszawa 1989. O mitologizacji
historii por. m.in. Ideologie, poglady, mity w dziejach Polski i Europy XIX i XX wieku : studia
historyczne, red. J. Topolski, W. Molik i K. Makowski.
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Budionnego54 przez 3. Armie, ktérego to rozkazu nie wykonat gen. Rydz-Smigty (ruszyt dwa
dni pdiniej, ttumaczac to potem nieotrzymaniem na czas depeszy)55. W rezultacie
kontrofensywa sowiecka zaczeta sie bardzo pomysinie.

Wankowicz pokazuje w reportazu jak stopniowo w szeregach polskich rosnie czarna
plotka, jak wykluwa sie monstrualny mit Budionnego, ktdry jest juz blisko, czyha, okraza... Az
plotka przechodzi w srogg prawde: ,Tak jest! Idzie Budiony [...] Zetknat sie juz z
Hallerowskim baonem [...]” [127]. Niespodziewanie role sie odwracajg — to teraz sowiecka

armia otrzymuje od reportera ,,z drugiej reki” taki oto dumny, literacki opis:

,Teraz tam, w $wietle zachodzacego storica, w wypogodzonym wieczorze 5 czerwca sunety sity Budionnego. Ostrym wyciggnietym
krokiem szedt szwadron za szwadronem, az tylne szeregi coraz dobija¢ musiaty truchtem. Szty szwadrony, znaczone co pewien czas w

przerwie czerwienig sztandardw, szty dziata i znéw szwadrony, szwadrony. To Budionny part na Berdyczéw...” [131]

Odwrdt jest fabularng kontynuacjg Budionnego. Relacjonowane sg kolejne starcia polsko-
sowieckie: Stucz, Zwiahel. Bolszewicy posuwajg sie nastepnie szosg Zwiahel-Zytomierz.
Polakom zaczyna brakowa¢ amunicji. Bolszewicy przechodzg rzeke, obsadzajg brzeg. Odwrét
Polakdéw jest totalny, ale to nie ucieczka. Bohaterstwo i upér w walkach defensywnych
oddaje narrator jednym, za to dramatycznym i symbolicznym epizodem. To czyn
osiemnastoletniego Polaka, ktdérego dopadli bolszewiccy jeidicy, a on — zupetnie
niedoswiadczony — wypalit z karabinu (moze pierwszy raz do cztowieka?) i udato mu sie
trafié¢, zabi¢. Ocalat. Potem, znéw w gronie swoich, ale chyba ciggle w szoku, jak dziecko
powtarza w kotko jakis swodj dziwny ,hymn” na czes$¢ broni, ktéra uratowata mu zycie.
Wankowicz stara sie odtworzy¢ ten monolog zapewne mozliwie autentycznie, bo z

zachowaniem gwary:

»Ja w niego tak tylko, panie poruczniku, strzelitem, aby raz z tego karabina, a on ze skapska wyrt! Na ziemie. O,

z tego karabina raz, a on wyrt!... Ja za skape, oni za mng, ale dzie!... ot z tego karabina”. [137]

54 Mowa o stynnej ,niepokonanej” sowieckiej 1 Armii Konnej Siemiona Budionnego, liczgcej w
najlepszym okresie na froncie polskim w sumie trzynascie brygad, tj. ok. 30 tys. zotnierzy, w tym okoto
potowe stanowili Kozacy, 31 tys. koni, kilkadziesigt dziat, wiele karabinébw maszynowych na wozach-
taczankach.

55 Pitsudski uwaza ten incydent za niesubordynacje i gtbwng przyczyne niepokonania bolszewikéw z
dala od centrum Polski. Por. J. Pitsudski, Pisma zbiorowe, Warszawa 1937, t. VII, s. 47.
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Narrator opisuje owego zotnierza dodatkowo uzywajgc mowy pozornie zaleznej, zapewne

dla jeszcze lepszej charakterystyki:

»Trzyma ten karabin w reku [...] jasne oczy osiemnastoletniego dziecka ze zdumieniem i szacunkiem patrzg na
te bron, podswiadomie niemal uzytg, ktdra przeciez strzela tak swietnie i tak znakomicie przydac sie moze”.

[137]

Od tego sytuacyjnego ujecia przechodzi narrator zrecznie do patetycznego uogdlnienia,
majacego przekonaé, iz armia potezna jest wtasnie nie tyle sita pojedynczych herosow-
lideréow, co sumg tysiecy takich zwyktych, szeregowych Zzotnierzy, zdobywajacych sie na

prawdziwg wielko$¢ w sytuacji ekstremalnej:

»Wkrétce tysigce jego kolegdw miaty istotnie poczuc te karabiny w dtoni. Niepowstrzymany ruszyt wtedy napér
polskiej kontrofensywy, by jeszcze raz przemierzy¢ szlaki bojowe i nad tgz Stuczg zatkngc graniczne kopce

Rzeczypospolitej” [137]

— konczy sie reportaz optymistyczng przepowiednia.

Nie znajdziemy w tomiku relacji chocby z epizoddéw Bitwy Warszawskiej czy uderzenia znad
Wieprza. Pojawia sie natomiast na zamkniecie cyklu reportaz Zwyciestwo, stanowigcy
niejako dopetnienie loséw Armii Konnej Budionnego w wyniku ,,cudu Wisty”. Budionny nie
wzigt wszak wudziatu w okrazeniu Warszawy w sierpniu 1920, mimo rozkazéw
Tuchaczewskiego skupit sie bowiem, na polecenie Stalina, na obleganiu Lwowa, czym
prawdopodobnie przypieczetowat bolszewicka kleske. Gdy ruszyt na Lublin 20 sierpnia, byto
juz za pdzno56. Osig tematyczng Zwyciestwa jest ostateczne pokonanie Armii Konnej w
stynnej bitwie pod Komarowem (31 sierpnia), uwazanej za jedng z najwiekszych i ostatnig
zarazem bitwe kawalerii w historii. Po polskiej stronie udziat braty m.in.14. Jaztowiecki Putk
Utandw, 1. Putk Utandéw Krechowieckich, 12. Putk Podolski, 3. Dyon Artylerii Konnej; tg grupa
— stanowiacg jako catos¢ 1 Dywizje Jazdy — dowodzit gen. Haller. Narrator skupia sie w opisie
bitwy nie na niuansach taktyki czy indywidualnych przejawach mestwa, ale tworzy przede
wszystkim romantyczne portrety catych walczacych formacji utanskich, utrwala ich zbiorowe

marsowe piekno. Moze sie to nawet kojarzy¢ ze stynnym katalogiem okretow u Homera. |

56 Pdzniejsze diugie wyjasnianie sprawy przez Tuchaczewskiego i Budionnego skohczyto sie
oskarzeniem ich o zdrade i skazaniem na $mier¢ przez Stalina.
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tak o Jaztowieckim Putku idgcym do boju czytamy: ,,14. Jaztowiecki Putk Utanow! Widziatem
jego zaczatek [...]”; nastepuje krétka historia, w ktérej putk przedziera sie przez ,morze
uzbrojonej czerni”, prowadzi , wsciekte szarze jaztowieckie”, dowiadujemy sie, iz jego kadra
,kompletowata sie w lotnej tutaczce bojowej po kozaczych stepach”; ze wypetnia sie w nim
romantyczny etos polski, bo do putku ,przywieraty tylko duchy twarde albo duchy
niespokojne” [144]. W XIX-wiecznym kontekscie odczytywacé tez chyba nalezy — jako ukton w
strone tradycji — akcentowany przez Wankowicza Sienkiewiczowsko-kresowy charakter
formacji: wielu stuzyto tam Polakdéw co ,,mowy polskiej nie znali”, ,niejeden Kozak tam
przywart, teraz z nagta okazawszy sie na regularnej stuzbie u Rzeczypospolitej” [144].
Podobnie przedstawiany jest kolejny putk: , Putk Krechowiecki! Krechowice i Dukora.
Lwow i Wotyn — jedno pasmo walk, jedna ztotolita nic tradycji utanskiej [...]” [144].
Kolejno pojawia sie ,laurka” o 12. Putku Podolskim, o 3. Dyonie Artylerii Konnej 2. Dywizji
utanskiej ,pod majorem Dreszerem”.
Po 1 wrzednia poszarpana Konarmia, wyrywajac sie z okrazenia, wycofywata sie juz w
kierunku wschodnim na Wtodzimierz. 13 wrzes$nia Budionny zostat wyparty i z Wiodzimierza,
po czym skierowat sie na Zytomierz, koAczac ostatecznie swoj udzial w wojnie przeciw
Polsce. To o tym wydarzeniu mowa zapewne w koricowej, triumfalnej i patetycznej czesci
relacji por. Lechnickiego, bedacej w catosci hymnem na czes¢ odchodzacej do historii,

utanskiej sztuki wojny i zycia:

,Bitwa owa, rozpoczeta o godzinie trzeciej w nocy 11 na 12 wrzesnia, nie skonczyta sie tego dnia ani
nastepnych. W ciggtym boju, w nieustajgcym poscigu, przeniosta ona zwycieskie sztandary utanskie nad Styr,
Horyn i Stucz, az oparfa sie w ostatnim komunikacie tej polsko-rosyjskiej wojny o odebrany z powrotem
Korosten.

Na potudniowym froncie, w tej bitwie i w tym wtasnie dniu 12 wrzesnia, wstato znowu z kurzawy i z kleski

zajasniato — ZWYCIESTWO!” [146]

SZPITAL W CICHINICZACH (WEDtUG PAMIETNIKA ZOFIl Z WANKOWICZOW
TADEUSZOWEJ ROMEROWE])

Drugg ksigzke (a wtasciwie ksigzeczke) Wankowicza, wydang w 1926 roku, stanowit jeden
tylko utwodr, o cechach reportazu, dotyczacy réwniez Wielkiej Wojny, a ktérego akcja
rozgrywa sie na Kresach, w rodzinnych stronach pisarza. Szpital w Cichiniczach zaskakuje juz

podtytutem, wigzgcym sie z tym, co mozna nazwac sporem o autorstwo. O zywotnosci tego
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konfliktu swiadczy chocby fakt, iz Aleksandra Ziétkowska-Boehm w niedawnym wydaniu
reportazy wojennych Wankowicza, w napisanym przez siebie Postowiu®’, znéw przedstawia
geneze Szpitala... i te, jak je nazywa eufemistycznie, ,niejasnosci”. Chodzi doktadnie o ,zal ze
strony rodziny, doktadniej Zofii z Warikowiczéw Romerowej”*®. Oczywiscie kazdy nawet
stabo obeznany w prawie autorskim i literaturze czytelnik zauwaza, ze w gruncie rzeczy spér
toczyt i toczy sie nie tyle o ,niejasnosci”, ale o plagiatsg. Sprawa jest osobliwie interesujgca
dla literaturoznawcy i medioznawcy, jako dotyczaca dziatania w praktyce owych
Wankowiczowskich teorii ,,mozaiki”, dokumentacji czy ,reportazu z drugiej reki”, o czym
pisaliSmy juz na wstepie tego artykutu. Zwréémy uwage, iz zgodnie z tymi koncepcjami
Wankowicz nie raz siegat po cudze relacje, takze nazwiska, zyciorysy, traktujgc je jak owa
,odkrywke faktéw” i nie spotykato sie to z wrogim oddZwiekiem, wrecz przeciwnie.
Wystarczy przypomnieé bohateréw reportazy wyzej tu analizowanych, z tomu Strzepy
epopei. Ale z Zosig Wankowiczéwng, kuzynka pana Melchiora, sprawa przebiegta zgota
inaczej, okazato sie, iz pisarz popetnit jednak btad, polegajagcy na nie uzyskaniu zgody
(najlepiej pisemnej) na wykorzystanie gotowych materiatéw do wtasnego projektu. Tekst
Wankowicza stat sie wiec nie tylko dramatycznym dokumentem | wojny, ale precedensowym
ostrzezeniem w kwestii granic wfasnosci kazdej, w dodatku juz zapisanej, narracji.
Przypomnijmy. Zofia Wankowicz (ur. 1897), cérka Stefana i Heleny z Boguszewskich, kuzynka
Melchiora Wankowicza, pchana poczuciem patriotycznego obowigzku, wyjechata z lekarzem,
jedng pielegniarkg oraz kilkoma absolwentkami kursow Czerwonego Krzyza na front pod
Baranowiczami (1915-1917). W 1917 trafita do szpitala w Cichiniczach pod Rohaczem. , Po
szesciogodzinnej bitwie miedzy cofajgcymi sie oddziatami polskimi i bolszewikami, 30
stycznia 1918 roku, szpital zostat opanowany przez bolszewikdw” — podaje Zidtkowska-
Boehm60. Wankowiczéwna z trzema innymi siostrami pozostata w budynku i z narazeniem
wiasnego zycia oraz czci pielegnowata rannych. Po zamordowaniu przez bolszewikéw lekarza

oraz prawie catego personelu, dziewczeta ochronity i pochowaty zwitoki. Uratowanych

57 A. Zidtkowska-Boehm, Posfowie, w: M. Wanhkowicz, Strzepy epopei. Szpital w Cichiniczach.
Wrzesien zagwigcy. Po klesce, wstep T.P. Rutkowski, Warszawa 2009. Por. tejze: Krdl reportazu, w:
tejze, Na tropach Wankowicza po latach, Warszawa 2009, s. 56-61.

58 A. Ziétkowska-Boehm, Posfowie, op.cit., s. 635.

59 Podobne znane konflikty w Polsce to proces miedzy dziennikarzem Jackiem Stworg a bohaterem
jego stynnej ksigzki reportazowej Co jest za tym murem, wiezniem Suberlakiem, czy oskarzenie
Andrzeja Brychta przez bohaterke jego opowiadan z tomu Suche trawy o wykorzystanie bez jej zgody
faktow z zycia i upublicznienie intymnych szczegétéw.

60 A. Zidtkowska-Boehm, Posfowie, op. cit., s. 636.
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chorych udato sie po odejsciu sowietéow przewiezé do Rohaczewa. Dzielne pielegniarki
zostaty potem odznaczone przez generata Dowbora ,pierwszg amarantowg wstgzeczkg”61.
W Polsce niepodlegtej Wankowiczdwna dostata zas za swoje czyny Krzyz Walecznych (z rak
gen. K. Sosnkowskiego). W 1925 Zofia wyszta za Tadeusza Romera, znanego polskiego
dyplomate, i przebywata z nim 53 lata na réznych placowkach zagranicznych. Zmarta w 1981
roku w Montrealu. W czasie catej swojej pierwszowojennej epopei Zofia pisata dziennik
(liczyt ponoc¢ kilka zeszytow), ktéry po wojnie data do przeczytania stynnemu kuzynowi. Ten
wykorzystat fragmenty dotyczace Cichinicz we wtasnej opowiesci reportazowej, podobnie jak
czynit to przedtem i potem z innymi ,,dokumentacjami” do swoich utworéw. Dopiero w 2002
roku wydana zostata w Montrealu cze$¢ zeszytdw, pt.: Pamietnik Zofii Wankowiczéwny z
polowego szpitala w Cichiniczach. Rok 1918 (wyd. Fundacji im. Tadeusza i Zofii Romeréw).
Zidtkowska podkresla, ze naktad wyniost tylko 60 egz., lecz czy to ma znaczenie? Zwtaszcza,
ze we wstepie do tego wydania, napisanym przez corke autorki, ujawniona zostata
informacja o istniejgcym od dawna konflikcie, rzucajgcym cien na dobre imie Wankowicza:
»W rozmowach Ziuty [Zofii z Wankowiczow Romerowej — A.K.] z siostrzericem, Nikiem
Rostworowskim, w Montrealu w 1971 roku, opowiada ona o okolicznosciach, w ktérych Mel
pod wiasnym nazwiskiem i bez jej zgody wydat pamietnik z Cichinicz. ‘To byt zawsze drazliwy
punkt, jak juz widywali$my Mela pézniej [...] To byt mdéj pamietnik, tylko pod wzgledem stylu
troche poprawiony, ale identyczny, poza wktadkami Mela na temat wielkosci rodu

20

Wankowiczow’”.62 Zrobito sie wiec nieprzyjemnie. Tym bardziej, iz ujawniony zostat fakt, ze
Zofia z Wankowiczow domagata sie rzekomo usuniecia przez kuzyna dopisanej przez niego
na wstepie utworu historii rodu Wankowiczéw — czego ten nie dopetnit.

Zidtkowska-Boehm, zdecydowanie bronigc Wankowicza, przedstawia argumenty:
pamietnik liczyt ,wiele kajetow”, a Wankowicz wykorzystat tylko niewielki procent
opowiesci; Zofia dtugo (przynajmniej oficjalnie — A.K.) nie protestowata, zrobita to dopiero
niedawno jej cérka; ponadto Zofia zniszczyta przed Smiercig (kiedy? czemu?) wiekszosé

dziennika. Badaczka konkluduje wiec: ,Musiata zdawac¢ sobie sprawe, ze gdyby nie pisarz,

nikt by tego tekstu nie przeczytat poza najblizszym otoczeniem. Z czasem jednak — jak

61 Ibidem, s. 637.
62 Pamietnik..., s. V. Cyt. za Zidtkowskg-Boehm, op. cit., s. 637.
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rozumiem — nabrata cichego zalu do stynnego kuzyna, o ktérym powiedziata w rozmowie z
Nikiem Rostworowskim, przywotanej przez Terese Romer”63.

Ow spér intryguje tym bardziej, ze Wankowicz byt juz w 1926 roku znanym
dziennikarzem, a przeciez do abecadfa tego zawodu nalezy autoryzowanie tekstéw,
uzyskiwanie (wtasnie chocby ,na wszelki wypadek”) zgody na wszelkie dotykajace praw
autorskich czynnosci. Dziennik Zofii niezaprzeczalnie stanowit jej dobro osobiste, takze
materialne, z samej racji istnienia podlegat ochronie prawnej. By¢ moze kuzynka podpisataby
zgode na wykorzystanie fragmentdéw czy samego konceptu? A moze nalezato zaproponowad
wydanie utworu pod dwoma nazwiskami kuzynostwa? Przypomnijmy, ze w bliskim czasie
Wankowicz otrzymat inne ciekawe wspomnienia — bandyty i przemytnika Sergiusza
Piaseckiego. Nie wykorzystat ich wtedy do wtasnego reportazu, przeciwnie: pomogt
wiezniowi w debiucie literackim. To staraniem Wankowicza ukazato sie przettumaczone
potem na wiele jezykdw arcydzieto literatury faktu — Kochanek Wielkiej Niedzwiedzicy
Piaseckiego. Moze podobnie statoby sie z dziennikiem Wankowiczéwny? Tymczasem kuzyn
dorobit jeszcze do ,zagarnietej” czesci fabuty wtasne intro — gawedziarska historie rodu
Wankowiczéw — w ramach ktérego dokonat protekcjonalnej i do$é¢ nieprzyjemnej naszym
zdaniem charakterystyki bohaterki: ,Byto to [podkr. — AK] zawsze czupurne i harde, ale
bardzo jakies dziewczynskie i za serce biorgce. Ot, taki stodki podlotek, szybko rosnacy, jak
chmiel w stonce” [153)]. Mdéwi dalej Wankowicz o kuzynce jako o pariskim zmanierowanym
dziecku, per ,owo dziewczynisko”, wypomina jej zamitowanie do pokojowych pieskéw
karmionych wodka (?), pisze w tym tonie chyba po to, zeby w pokoiku infantylnej panienki
umiesci¢ to, co ,podkradt’: ,wysuptatem jej pamietnik” — relacjonuje w tym samym
deprecjonujgcym tonie; ,byto tego, ceratowych kajetow, milion i troszke”. Dowiadujemy sie,
ze to ciezka praca reportera uczynita z tych szpargatéw prawdziwe ,strzepy epopei”:
,Dopiero czytajgc, a notujgc skrzetnie, po tych kotkach epicznych, spisywanych w noce
bezsenne [...] rozpigtem zywg opowies¢ z opowiadan i dopetnied narratorki — sSwiadka i
uczestnika” — chwali sie nasz pisarz. [153] Czyz drugim dnem tej ztosliwej tyrady nie jest
zazdro$¢ witasnie, ze to nie autor byt tym ,uczestnikiem” i bohaterem, a jakie$
,dziewczynisko”? Takie mozna odnies¢ wrazenie. Podobnie jak mozna dojs¢ do wniosku, iz

Szpital w Cichiniczach jest bolesng egzemplifikacja wielkiego ryzyka, jakie niesie

63 lbidem, s. 638.
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fundamentalna w Wankowiczowskie] teorii reportazu zasada czerpania materiatu ,,z drugiej
reki” i autorskiego, swobodnego uktadania ,,mozaiki” z rozmaicie pozyskiwanych faktéw,
oséb i ,zrédet”, w imie esencjonalnej prawdy. Otz sadzimy, iz nalezy bacznie rozrézniaé
»,cudze teksty”: te, ktore sg ciagle jeszcze ptynng, zywa, nie ujetg w formalne ramy materia
zdarzen, oddziela¢ od tych swiadomie juz przez samego bohatera przekutych w pisarskie
formy i gatunki z myslag dawania swiadectwa (a takim czyms$ jest diariusz, pamietnik). Te
ostatnie nie moga by¢ juz traktowane po prostu jako materiat, czekajgcy na swego odkrywce.
Mozna je cytowac, omawiaé, polemizowaé z nimi. Ale nie wolno chyba — ignorujac
pierwszego autora, zwtfaszcza gdy jest on tez ,witascicielem” faktow — rozbija¢ ich mozaiki i z
tych powtdérnych szczatkdw budowaé od nowa wtasnej catosci reporterskiej (autorskiej). Z
istnienia tej nie tylko prawnej, ale wtasnie genologicznej putapki przyszty autor Monte
Cassino w 1926 roku nie zdawat sobie chyba sprawy. Smiemy twierdzi¢, iz ten ztozony i
arcyciekawy aspekt twdrczego opisywania $wiata nie znalazt tez dostatecznego
odzwierciedlenia w pdzniejszym Wankowiczowskim opus magnum — Karafce La Fontaine’a.
Warto tez przypomnieé, chocby za Zidtkowska-Boehm64, inny konflikt podobny do tego z
Zofig Romerowg i jej rodzing, a réwniez dotyczacy praw autorskich: przy pisaniu cytowanej
tu notabene czesto Wojny i pidra Wankowicz korzystat z pomocy researchera (Aleksandra
Horodyskiego-Koteckiego), ktéry pomagat zbiera¢ materiaty do ksigzki, a nastepnie zazgdat
umieszenia swego nazwiska na oktadce (czujgc sie jej wspottworcg) — oburzony i zaskoczony
Wankowicz na to sie nie godzit, trwaty nieprzyjemne targi, przy wspoétudziale wydawnictwa,
ostatecznie pisarz ustgpit czesciowo , 0szustowi”, jak okreslat Horodyskiego, i wydrukowano
na stronie trzeciej maty anons: ,przy wspodtpracy Aleksandra Horodyskiego”. Trudno nie
poréwnywac tych dwdch spraw i nie dziwi¢ sie stopniowi zaskoczenia pisarza.

Przechodzac do reportersko-historycznych waloréw Szpitala w Cichiniczach
Wankowicza, nalezy wysoko oceni¢ wyrazistg konstrukcje utworu, zogniskowang poprzez
narracje gtdwnej bohaterki, prowadzong w imieniu catej czworki przyjaciotek-pielegniarek.
Dynamiczne ujecie obfituje w petne autentyzmu dialogi, jedrne, a czasem naturalistyczne
opisy, szybkie charakterystyki posrednie. Znalazto sie tez kilka zrecznie wplecionych, tak
waznych w reportazu zdaniem Wankowicza, essential truths. Caty tekst porusza bowiem

niezwykle przejmujaco, ale i modelowo, wrecz topicznie, kwestie konfrontacji klasycznych

64 A. Zidtkowska-Boehm, Na tropach Wankowicza po latach, op. cit. , s. 298-299, 563-564.
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imperatywéw (humanistycznych, etycznych, chrzescijaniskich) z prawami (a wtasciwie
immanentnym notorycznym bezprawiem) nowej wojny i nowej rewolucji.

Opowies¢ zaczyna sie od wyprawy dziewczat z dworu-szpitalab5 do pobliskiego
Rohaczewa, na zakupy, z polecenia szefa szpitala, doktora Mroczka. Daje to mozliwosé
ukazania kolorytu kresowego miasteczka straszliwie zmienionego dziataniami wojennymi i
2yjacego juz przeczuciem wiszgcej nad okolicg apokalipsy (nadejscia bolszewikéw). Kolejnym
— bardzo dramatycznym — epizodem jest realizacja otrzymanego przez szpital rozkazu
ewakuacji: to potrzeba selekcji na tych, ktérzy nadajg sie do transportu zimg na wozach, i
tych najciezej rannych, ktérzy muszg pozostaé na pastwe najezdzcéw. Odbywa sie wiec —
relacjonowana w wartkich dialogach — praktyczna préba etyki lekarskiej i ludzkiej. Doktor
Mroczek, postanawiajgc pozosta¢ z pacjentami (w rezultacie bedzie potem zabity przez
bolszewikdéw), stara sie przekonaé dziewczyny do ucieczki, ale i one postanawiajg pozosta¢,
dajac przyktad humanitaryzmu i etyki zawodu, ktéry obraty z myslg o stuzbie ofiarom wojny.
Stricte batalistycznym, heroicznym watkiem reportazu jest obrona dworu-szpitala przez
garstke pozostawionych w tym celu Zzotnierzy, doktora oraz pielegniarki. Sowieci zabijajg w
walce oraz po kapitulacji wszystkich obroicéw poza dziewczetami i niektédrymi pacjentami,
ktorych los caty czas wisi na wtosku. One same, wystawione na przerdézne maltretowania i
szykany, starajg sie wcigz chronié, zywi¢, opatrywac chorych. Do szczegdlnie przejmujgcych
nalezy obfitujgca w szczegdty scena wdarcia sie do dworu wiejskiego ttumu, ktéremu w
owych latach i w wielu miejscach, zwykle pod wptywem sowieckiej propagandy, udzielat sie
rewolucyjny amok i che¢ dokonania dziejowej zemsty. Ta — z powodu chwilowego braku
panow — dotykata zwierzat domowych, mebli, tapet, ksigzek, odziezy, przeniosta sie tez na
ztapane w potrzask pielegniarki. Zosia komentuje te barbarzynskie zachowania i wyglad ludu
dosadnie: ,To nie bandyci, ani msciciele. Ot — szakale” [172]. Jak na prawdziwg epopeje
przystato, wplétt tez Wankowicz ciekawy, komiczny epizod do tego dramatu: to ,,rabowanie”
przez dziewczeta — w ogdlnym chaosie — swoich wtasnych, osobistych rzeczy, wczesniej
rozrzuconych przez pladrujagcy lud po pokojach.

Kulminacje fabuty stanowi jednakze heroiczny wybdr Zosi i jej kolezanek, uderzajacy
w stereotypy wojennego bohaterstwa, budowanego dotad przewazinie jako meskie

powotanie, realizowane z szablg, koniem, karabinem, na polu bitwy. Dziewczeta postanowity

65 Wystepujgce w reportazu gtdwne postaci to Zosia, Janka Goscicka (Jaskétka), Irena Krzyzanowska
(Peo), Halka Skibniewska, Olesia, doktor Mroczek — szef szpitala polowego.
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oto wbrew wrogim Zotnierzom i agresywnemu spotfeczenstwu wioski pogrzeba¢ dwanascie
zmasakrowanych ciat obrofAcéw szpitala, rozrzuconych w promieniu kilometra na
pohanbienie. ,To jasne, ze nie mozemy tak na pastwe dzieci i moze zwierzat zostawic
zabitych” [175] — pada odwazna deklaracja Zosi, uruchamiajgca dodatkowo w reportazu
uwspotczesniony mit Antygony. Jak bohaterka antycznego dramatu bowiem, toczy Zosia
pertraktacje z panem zycia i Smierci — komisarzem sowieckim Anczewem, ktdry zaskoczony
odwagg dziewczyny podejmuje dziwng gre, zakoiczong potem daniem jej — jakby w nagrode
— szansy na indywidualng ucieczke (sugeruje, ze z chwilg wycofywania sie sowietéw, a to
wkrotce w fabule nastgpi, wiezniowie majg by¢ zlikwidowani). Zosia po dramatycznej walce
wewnetrznej — w imie solidarnosci z towarzyszkami niedoli — odrzuca oferte: ,,Wiec staje po
kilku krokach. Przeciez rozumiem jasno, ze nie pdjde. Nie pdjde” [188]. Wracajgc do
wspodfczesnej Antygony (wyjasnijmy, ze to my wskazujemy na to imie w interpretacji;
Wankowicz nie nazywa tej analogii po imieniu, ale tworzy jg mistrzowsko, a wiasciwie
stworzyta jg Zosia swoim diariuszem). Do rangi sceny klasycznego dramatu urasta
mistrzowsko, zwiezle a drastycznie, zbudowana scena pochéwku. Najpierw nastepujg opisy
odnajdywanych ciat, potgczone z prébg rekonstrukcji — przez bohaterke — ostatnich chwil

zycia ofiar na podstawie amatorskiej autopsji, np.:

, Tego zamordowano tomem zelaznym, ktéry porzucono obok. Gtowy nie ma — jest jedna krwawa masa. Z roztupanej w paru miejscach

czaszki wyptywa mozg”.

Kolejno pokazane s3 ponizajagce préby ubtagania przez dziewczyne, a nastepnie
przekupywania za cudem ukryte pienigdze — tych samych chtopdw, ktérzy byé moze zabijali
ofiary, by teraz zechcieli wykopa¢ odpowiedni déf (jest zima, zmarzniety grunt, dziewczeta
same nie sg w stanie przygotowaé¢ mogity). Ukoronowanie tej drogi przez meke stanowi
sama scena zakopywania, w asyscie przedrzezniajgcego, szydzgcego i rozbawionego ,,chéru”
mieszkancow wsi i czesdci rosyjskich zotnierzy: ,komentujac rany ze Smiechem i dowcipami
ogladajg wykopany doét [...] Bestia pragnie nas ponizy¢, ukorzyé” — komentuje w narracji Zosia
z wymuszonym stoickim spokojem [181-182]. Na koniec chtopi probujg jeszcze wepchngé
dziewczeta do grobu z polegtymi (ale zabraniajg tego zniesmaczeni juz sceng bolszewicy!).
Jedyng odpowiedzig siéstr, dang dzikiemu ttumowi, jest pokazanie swej wyzszosci
kulturowej: zachowanie dumy, spokdj, modlitwa. Kazimierz Wolny-Zmorzynski zwrdcit tez

uwage na przewijajgce sie w Szpitalu... (jak i wczesniejszych Strzepach...) motywy Matki
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Boskiej (i Bogurodzicy), ukazane jako petnigce wazng role patriotyczng, wzmacniajgce wobec
wroga poprzez odwofanie do uniwersalnych i narodowych wartosci66. To samo dotyczy
wiasnie konfesyjnego imperatywu grzebania umartych mimo wszelkich, nawet grozacych
Smiercig, przeciwienstw, z czym mamy do czynienia w Szpitalu... wiasnie.

Z kolei umieszczona w reportazu grozna odpowiedz Peo jest kolejnym odwotaniem do
tradycji antycznych, parafrazujgc stowa stynnej bohaterki Sofoklesa. Peo krzyczy: ,,Mozecie
nas zabi¢, ale nie pozwolimy hanbi¢ zmartych, pékismy zywe” [183]. Zapisany zostaje tez w

tym kontekscie uogdlniajacy, patriotyczny komentarz Zosi:

,Gdzie ona jest, ta Ojczyzna? Niewidome nasze rece i niewidzace oczy pielgrzymuja po goragcym $ladzie jej stop, schylajac sie, kluczg po

kolorach jej krwi [...]” [183]

W dalszym etapie swej bolszewickiej niewoli dziewczeta dajg temu samemu rozsierdzonemu
chtopstwu odpowiedZz w duchu chrzescijaiiskiego mitosierdzia, nakazujacego wyrzekad sie
nienawisci i zemsty: na miare swych medycznych umiejetnosci i skromnych $rodkéw leczg
we wsi bliskich tych ludzi, ktérzy dopiero co chcieli wrzuci¢ je do mogity.

Jakby w nagrode, los sie do nich usmiecha. Bolszewicy dwa razy uciekajg i powracajg, za
kazdym razem zostawiajgc je przy zyciu. Ostatecznie Anczew (ciekawie jest zbudowana ta
postaé komisarza, w ktérym tlg sie jeszcze ludzkie i chrzescijanskie by¢é moze uczucia) karze
zawiez¢ ocalatg grupke chorych oraz siostry do Rohaczewa, do rosyjskiego szpitala. Tam
gtéwny komisarz, znéw ,jaki$ zupetnie przyzwoity a nawet elegancki cztowiek” [194] daje
pielegniarkom przepustki na ewakuacje, chorych zas zostawia w ,,swoim” szpitalu. Siostry
pociggiem (,tieptuszkami”) udajg sie do Minska, a juz nastepnego dnia miasto jest wolne od
bolszewikéw (,ttum Swigteczny, barwny”, orzetki, utani; ,Okazato sie, ze nocy tej Polacy w
Minsku chwycili za bron”). Kolejnego zas dnia do Minska wchodzg Niemcy: ,zaczety sie dnie
wyztoconej niedoli, zakoriczonej hanbg bobrujskiej kapitulacji” [195] — zamyka Wankowicz
metaforg te kresowg epopeje, nawigzujgc zarazem do gtdwnego tematu swego pierwszego
tomu reportazy. Utwor koniczy wszakze nieco odstajgcg stylistycznie od catego tekstu pointg

(essential truth?), utrzymang w zbyt chyba wysokim tonie historiozoficzno-elegijnym:

66 K. Wolny-Zmorzynski, Wokoét twérczo$ci Melchiora Wankowicza. W strone dziennikarstwa,
socjologii, polityki oraz krytyki literackiej, Krakéw 1999, s. 31-33.
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»W roku 1920 wojska nasze dotarty do Cichinicz, by cofng¢ sie z nich wkrotce. Gréb, niezdarnie zasypany pod
jesionem w parku, pozostat. | dotad tkwi w dalekich Cichiniczach, jak krwawa piecze¢ kanclerska

Rzeczypospolitej. Wiele tam w krag tych grobdw...” [195]

Nalezy stwierdzi¢, iz ten bardzo udany i uniwersalny w wymiarze pogtebionej prawdy
reportaz faczy w sobie (co byé moze jest skutkiem przynaleznosci dwédm autorom?) rys
anglosaskiej powsciggliwosci (understatement) z tonem human interest, dodatkowo
wzmochionym polskim wzorcem ,poszlacheckim”67.

Reasumujgc. Wczesne, poswiecone Wielkiej Wojnie, quasi-reportaze wojenne
Wankowicza zaskakujg sporg dawka literackosci, a nawet poetyckiego patosu. Skad te
inklinacje, zblizajgce jednak autora Strzepdw epopei do Kadena, przeciwstawionego mu we
wstepie tego artykutu? Odpowiedzi udzielit posrednio sam nasz reporter, w przytaczanej juz
Wojnie i pidrze, piszac o nasilajgce] sie zwtaszcza na Zachodzie i to wiasnie od czasu | wojny
Swiatowe] tendencji do deheroizacji, do rozwijania wszelkich ujeé pacyfistycznych i stylu
yhuman story”68. Akceptujac generalnie te tendencje, autor Szpitala w Cichiniczach
podkresla, ze w tym samym czasie w polskim spoteczenistwie, po 150 latach niewoli, na
wartosci takie jak heroizm, monumentalizm, lakiernictwo wcigz byto wielkie
zapotrzebowanie. Nowe mody i ujecia mato sie przyjety w Polsce dwudziestowiecznej, bo
»zbyt czulismy sie zagrozeni”69 — konkluduje. Przeczytawszy te watki Wojny i pidra lepiej
rozumiemy, dlaczego sam Wankowicz, opowiadajgc sie ,po stronie cztowieka”, nie
zapominajgc o szarym piechurze czy ochotniczce-pielegniarce, nie rezygnuje zarazem, piszac
o Wielkiej Wojnie, z patriotycznej symboliki, z romantyzmu ufaiskiego, z patosu i
monumentalizmu, przyczyniajgc sie tez wydatnie do utrwalania mitu Legiondéw i ich
Komendanta, w ktérego wielkich planach Kresy i ich rycerze odgrywali niebagatelng,

pragmatyczng, ale i romantyczno-mitycznag role.

67 Por. uwagi o typach reportazu wojennego wg Wankowicza, streszczone w przypisie 15.

 Nate tematy por. nowe kompleksowe opracowania: M.J. Olszewska, Cziowiek w $wiecie Wielkiej
Wojny. Literatura polska z lat 1914-1919 wobec | wojny swiatowej. Wybrane zagadnienia, Warszawa
2004, Literatura wobec | wojny $wiatowej. Praca zbiorowa pod red. M.J. Olszewskiej i J. Zacharskiej,
Warszawa 2000.

69 M. Wankowicz, Wojna i piéro, op. cit., s. 42.
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MEDIA IN AUSTRIA - SMALL LANDSCAPE, BIG INFLUENCE

Population: 8,420,900

Population structure: 20.4 % under 19, 61.9 % between 20 and 64 years
and 17.7 % over 65 years of age
GDF per capita: 35,710 Euro

Median annual household income per capita: 20,111 Euro/year®

National broadcasting corporation: ORF

Radio broadcasters: 66 (of which 2 with a reach of over 5 %)

TV broadcasters: 150 (of which 1 with a market share of over 5 %)

Daily newspapers: 18 (of which 7 with a reach of over 5 %)

! Statistik Austria, http://www.statistik.at/web_de/statistiken/bevoelkerung/index.html, 24.10.2012
% Statistik Austria,
http://www.statistik.at/web_de/statistiken/volkswirtschaftliche_gesamtrechnungen/index.html,
24.10.2012
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1.  CHARACTERISTICS OF THE AUSTRIAN MEDIA MARKET
The Austrian media market is a special case in Europe. The reason for this lies in its proximity

to and common language with Germany, which is almost 10 times bigger than its Austrian
neighbour. This shared language means that German media is as equally accessible to
Austrians as domestic media. There are only two comparable situations of small countries
with a large common language neighbour in Europe: Belgium/France and
Switzerland/Germany. However, in these cases, this only applies to the portion of the
population which actually shares the common language with its neighbour.

This cultural proximity to Germany has numerous consequences for the Austrian media
landscape. Commercial television was not legally introduced in Austria until 2001. However,
in practice, Austrians had been watching German commercial television networks -
broadcast into Austrian households via cable and satellite — since the mid-1980s. So
commercial television was introduced into Austria via Germany — a fact that the Austrian
commercial television channels still suffer from today, as they have a 20-year head start by
their German competitors to make up. The proximity to Germany also means that Austrians
can receive around 15 German public television channels and an equal number of
commercial German television channels via satellite and cable.

It therefore comes as little surprise that German television channels appear very soon after
the Austrian public broadcasting service in market share rankings (see also Table 6). The
German commercial channels quickly integrated Austrian advertising slots into their
programme schedules. German national newspapers regularly include sections on Austria in
their reports (e.g. DIE ZEIT). German magazines — from the youth magazine Bravo to the
news magazine Spiegel — all have an Austrian audience.

A small, but interesting side effect is the fact that most films shown on Austrian television
are dubbed. This is particularly striking in comparisons with other European countries of a
similar size (like The Netherlands or Sweden), where the limited audience size means films
are rarely dubbed in the native languages. So Austria also ‘profits’ here from its shared
language with its German neighbours, which makes it part of a language area whose size
merits the effort involved in dubbing. While this observation might at first glance seem
secondary, it is of clear relevance for cultural esteem and language promotion in Austria.

A second — quite unique phenomenon — is the daily newspaper the Neue Kronen Zeitung,

which is usually referred to (as we will do in this article) simply as the Kronen Zeitung or
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Krone. With a paid circulation of 812,876> copies, it has one of the largest reaches in the
world, and not only when measured in population terms. It is a daily tabloid which does not
really fit the common definition of a ‘boulevard’ newspaper (i.e. a periodical that is sold
primarily on the street and seeks to attract readers through stories that are designed to
shock®). Alongside such sensationalist stories, the Kronen Zeitung’s culture and business
sections rank among the best in the country.

The newspaper’s excellent reach also gives it enormous political influence and privileged
access to information from the country’s decision-makers. If tabloid journalism were to be
viewed in essence not as news journalism, but as an instrument that bestows identity’, this
description would capture the nature of the Kronen Zeitung. It is also not averse to the use
of campaign journalism, a practice frequently probed in Germany’s Bild-Zeitung®. Well-
known cases here include the Kronen Zeitung's stance against the Temelin nuclear power
plant in the Czech Republic or its propagation of an editorial policy directed against the
advance of European integration in the EU.

Numerous term papers, PhD theses and other (semi-)academic publications have been
written about the Kronen Zeitung. Belgian film director Nathalie Borgers even made a
documentary about it’. Ultimately, we cannot — and do not seek to — describe all facets of
the Krone in detail in this overview of the Austrian media landscape. Nonetheless,
mentioning it is extremely important for understanding the make-up of the country’s media
culture, since its very existence defines that culture, the way decision-makers handle
information and — not least — who gets what slice of that essential advertising pie.

There was even a parliamentary enquiry in 2012 on the topic of advertising expenditure and
financial contributions to the Kronen Zeitung. The incumbent Austrian Federal Chancellor
was invited to appear before this committee, but did not take up the invitation. He and
other decision-makers had been accused of buying the favour of the Kronen Zeitung by

placing adverts.

® OAK, http://www.oeak.at/content/intern/Auflagenlisten/OEAK 2012 1HJ.pdf (29.10.2012)

* Koszyk/Pruys 1969, 61

® Burkhardt 2005, 34

® Boenisch 2007

" Borgers, Nathalie Kronen Zeitung — Tag fiir Tag ein Boulevardstiick (Krone — L'Autriche entre les
lignes) Documentary, 2002
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In the print media sector in particular, Austrian media culture exhibits strong tabloid
tendencies. There are only 18 daily newspapers, and 4 of these (Kronen Zeitung, Heute,
Osterreich, Kurier) are tabloids. The most-read magazines (News and Ganze Woche) are also
far removed from the quality media segment.

The attitude to media governance and journalistic ethics is also fairly casual in Austria. In an
international comparison of 34 media organisations in Switzerland, Germany, Austria, France
and Italy®, the Austrian publishing houses lay clearly in the bottom half of the field. While
media organisations in Italy and Switzerland publish a lot of information on journalism
control mechanisms in their annual reports and on their internet sites, this matter is
accorded least relevance by their Austrian counterparts. None of the seven Austrian media
organisations studied even addressed the topic of the separation of editorial and advertising
content. Austria only manages to achieve a mid-range position among the five countries
studied when it comes to the mentioning of journalistic independence in general.

A third phenomenon is the high media concentration. Austria’s media market in general, and
its daily newspaper sector in particular, can by and large be described as very concentrated.
The political scientist Peter Filzmaier® goes as far as to describe Austria as the country with
the highest media concentration of all Western democracies.

In the daily newspaper sector, the phenomenal reach of the Kronen Zeitung must once again
be mentioned here. In general, the breadth of the country’s daily newspaper sector is
limited: in quantitative terms, the number of publications has been on the decrease in
recent decades. While 36 newspapers were published on a daily basis in the 1950s, there are
now only 18. This number has stagnated for about the last 15 years — few titles have
disappeared (e.g. Tdglich Alles) and few new titles have emerged (e.g. Osterreich).

The magazine sector in Austria has always been limited in size and has basically become
more concentrated in the last two decades. The amalgamation of the three largest opinion
leaders in the Austrian magazine sector — the news magazines profil, Format and News — into
one publishing house, namely that of the highly popularised market leader News, resulted in
a strong concentration in this sector. A limited number of publishing houses essentially

dominate the magazine market.

8 Ingenhoff/Koelling 2012
° Filzmaier 2006, 138
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The late yet almost simultaneous entry of commercial radio and television broadcasters
other than the public broadcasting corporation (ORF) into the market has meant that little
breadth was created here as well. Despite falling audience numbers, ORF still dominates
both the radio and the television markets.

Also noteworthy in the Austrian media market are the ownership constellations. Unlike
many of their counterparts in Eastern European countries, the fortunes of the Austrian
media lie primarily in national hand (with a combination of corporate and private/family
ownership). There are some major international (predominantly German) shareholders, but
they generally do not hold more than 50 percent. These ownership structures mean that
decision-making is largely a peaceful and independent process. The potential conflicts
caused by non-Austrian co-ownership — essentially by large German media corporations like
the WAZ Media Group, Gruner+Jahr or Bertelsmann — can be seen for example in the
difficult relationship between the WAZ Media Group and the heirs of the publisher Hans
Dichand, who each respectively hold a 50 percent stake in the Kronen Zeitung.

The Austrian media in turn have their own investments, primarily in the Eastern and
Southern European region — e.g. the Styria Media Group in Slovenia, Croatia and

Montenegro.



101

Naukowy Przeglad Dziennikarski nr4/2012
Journalism Research Review Quarterly Silvia Ettl-Huber, Micheal Roither

2. PRINT MEDIA IN AUSTRIA

As in many countries in Europe, data on media reach in Austria is obtained via so-called
media analysis (MA). In Austria, this is carried out by a dedicated non-profit association
(Verein Arbeitsgemeinschaft Media-Analysen), whose purpose is to prepare, initiate, carry
out and monitor academic studies of advertising media in Austria and publish the results of
these studies. The sample used in the media analysis is the resident population in Austrian

private households over the age of 14.

There is also an association specifically for the audit of circulation in the print sector. Like its
media analysis counterpart, membership of the Osterreichische Auflagenkontrolle (OAK) is
voluntary. It was founded in 1994 on the initiative of the advertising agencies and the
Austrian Newspaper Agency with the goal of securing, supplying and publishing comparable,
objective documentation on the circulation of print and other advertising media.

There are 18 daily newspapers in Austria in 2012, 15 of which are published for sale, two as
free newspapers and one as a hybrid form (i.e. partly sold/partly free). Table 1 lists these
newspapers, but does not include the regional party newspapers Neues Volksblatt and
Salzburger Volkszeitung, the state-owned Wiener Zeitung, the economic newspaper
Wirtschaftsblatt and the regional Tyrolean free newspaper TT Kompakt. The Kleine Zeitung is
included in the table as one publication, but is normally treated in the Media Analysis as two

titles (Carinthia, Styria).

Table 1: Reach of Austrian Daily Newspapers in 2012

Neue Kronen Zeitung 38.2 2,742
Heute (FREE) 13.2 947
Kleine Zeitung (TOTAL) 115 822
Osterreich (PARTLY FREE) 10.2 729
Kurier 8.0 574
Der Standard 4.8 341
OON-OO Nachrichten 4.3 305

19 MA 11/2012 - Daily Newspapers in Total, http://www.media-
analyse.at/studienPublicPresseTageszeitungTotal.do?year=11/12&title=Tageszeitungen&subtitle=Tot
al, 20.11.2012
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TT-Tiroler Tageszeitung 4.0 289
Die Presse 3.6 261
SN-Salzburger Nachrichten 3.3 238
TOP Vorarlberg 2.6 189
VN-Vbg. Nachrichten 2.4 175
Neue Vbg. Tageszeitung 0.5 37
All daily newspapers 73.1 5,250

The Kronen Zeitung has remained unbeatable at the top of the hit parade of Austrian daily
newspapers for decades. Almost one in two Austrians read this tabloid — a statistic that also

knows no match in the international newspaper sector.

From an ownership perspective, a closer examination of the newspapers in Table 1 reveals
several notable relationships among the top four daily newspapers. The publishers and part
owners of the Kronen Zeitung and Heute are a married couple — Christoph and Eva Dichand.
The Kurier and Kronen Zeitung newspapers have a joint sales organisation (a company by the

name of ‘Mediaprint’).

Heute is the only completely free daily newspaper in Austria. All other Austrian newspapers
are published for sale. The publication Osterreich is offered in a hybrid form, i.e. partly for

sale and partly for free. Heute’s main competitors are the Kronen Zeitung and Osterreich.

In the regional media sector, the Regionalmedien Austria (RMA)™ network of 129 weekly
newspapers and online media far outreaches the competition, although it is essentially a
network of various regional free weekly newspapers (e.g. the bz-Wiener Bezirkszeitung,
Bezirksbldtter, Woche) as well as the cooperation partners BezirksRundschau Oberdsterreich
and Regionalzeitungen Vorarlberg. Regionally based competitors make a show here in Lower
Austria — the only state in the country that does not have its own regional daily newspaper —

as well as in Salzburg and Burgenland.

" The RMA was founded in 2009 by Styria Media Group AG and Moser Holding AG and has now
grown into a national network of 129 weekly newspapers and online portals.
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Table 2: Reach of Regional Weekly Newspapers in 2012*2

Silvia Ettl-Huber, Micheal Roither

RMA in total (weekly/fortnightly FREE) 55.6 3,991
NON-NO Nachrichten 8.1 581
Salzburger Nachrichten/Woche 5.7 410
Salzburger Woche/Fenster (FOR SALE/FREE) 51 365
Salzburger Woche 4.0 285
BVvVzZ 1.9 135
Table 3: Reach of Weekly Newspapers/Magazines in 2012

Weekend Magazin (fortnightly FREE) 145 1,042
Ganze Woche 13.4 959
TV-Media 125 896
Der 6sterreichische Lesezirkel 9.0 648
News 8.9 640
Profil 5.9 420
E-Media (fortnightly) 3.3 239
Sportwoche 3.1 221
Seitenblicke 2.8 201
Format 2.2 156
Falter 1.3 94

Table 4: Reach of Monthly Magazines in 2012*

Gusto

8.4

605

Geo

6.9

498

2 MA 11/2012 - Regional Weekly Newspapers in Total, http://www.media-
analyse.at/studienPublicPresseRegionaleWochenzeitungTotal.do?year=11/12&title=Regionale%20Wo

chenzeitung &subtitle=Total, 20.11.2012

¥ MA 11/2012 - Weekly Newspapers/Magazines in Total, http://www.media-
analyse.at/studienPublicPresseWochenmagazineTotal.do?year=11/12&title=Wochenmagazine&subtitl

e=Total, 20.11.2012

“ MA 11/2012 — Monthly Magazines in Total, http://www.media-

analyse.at/studienPublicPresseMonatsmagazineTotal.do?year=11/12&title=Monatsmagazine&subtitle

=Total, 20.11.2012



Naukowy Przeglad Dziennikarski nr4/2012

104 Journalism Research Review Quarterly Silvia Ettl-Huber, Micheal Roither
ORF Nachlese 6.4 457
Gewinn 3.6 259
Trend 3.3 234
Top Gewinn 1.5 108

A total of 247 publications (including local editions) are listed in the Austrian Newspaper
Agency’s™ 2010 press handbook in the ‘weekly newspaper category. Of these, 83 are
published for sale and 164 are free newspapers. The following groups can be differentiated:
nationally distributed weekly newspapers, local and regional weekly newspapers which
serve as substitutes for daily newspapers, smaller weekly newspapers targeted at a local
audience, weekly church newspapers, publications by political parties and trade unions and
other weekly publications. The 2010 press handbook also lists 63 publications in the
‘magazine/illustrated’ category. According to the categorisation system used in this
handbook, magazines are publications which are published at least 10 times a year, are of

general interest and use four-colour printing throughout.

B vz, nttp://www.voez.at/b201m30, 29.10.2012



http://www.voez.at/b201m30

105

Naukowy Przeglad Dziennikarski nr4/2012
Journalism Research Review Quarterly Silvia Ettl-Huber, Micheal Roither

3. BROADCASTING IN AUSTRIA

To obtain a better understanding of broadcasting in Austria, you really need to take a closer
look at the history of this sector. Accordingly, we will give more space to this aspect for the

broadcasting sector than we do for the other media segments.
3.1 THE DEVELOPMENT OF BROADCASTING IN AUSTRIA

The Austrian broadcasting corporation began its activities back in 1924, when it went by the
name of RAVAG (Radio-Verkehrs AG). When Austria was annexed to the Third Reich in 1938,
RAVAG was dissolved and its activities taken over by the German broadcasting corporation.
In April 1945, former RAVAG staff set about quickly resuming broadcasting operations. By
the time Austria was divided into four occupied zones in the summer of 1945, four groups of
radio stations had been created and were broadcast under Allied control. All stations
subsequently returned to Austrian control following the signing of the State Treaty in 1955.
The Osterreichische Rundfunk-GmbH, the forerunner to today’s Austrian public broadcasting
corporation (ORF), was founded in 1957 under the ownership of the Republic of Austria and
the individual Austrian States. A television channel was added to the radio stations in 1958.
Following a referendum, the ORF was reformed in 1967 and has since retained political and
economic autonomy. A further reform in 1974 transformed the ORF into an autonomous
economic body. Objective and unbiased news coverage, due regard for the diversity of
opinions, a balanced programming schedule and the independence of all persons entrusted
with the management of the ORF are guaranteed by law through the Federal Act on the
Austrian Broadcasting Corporation (the so-called ORF Act). Today, the Austrian broadcasting

market is shared by ORF and a number of commercial broadcasting corporations.

The emergence of cable systems and networks opened the doors for commercial (private)
television. However initially only the immediate, complete and unaltered transmission of
radio signals (i.e. passive cable broadcasting) was permitted via party aerials and cable
systems. This meant that private operators were not permitted to create programmes, i.e.

actively broadcast via cable.

In 1995, the Court of Justice (Gerichtshof) ruled that the restriction of cable broadcasting to
the transmission of still images and cable texts constituted an unreasonable infringement of

the freedom of broadcasting rights in Article 10 of the European Convention on Human
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Rights (ECHR). Active cable broadcasting should be made permissible. As a result of this
decision, the restrictive regulations were rescinded in their entirety without replacement.
This meant that from 1996 onwards private enterprises could also broadcast via cable in line
with the remaining provisions of the Radio Broadcasting Act (Rundfunkverordnung),

although only limited use was made of this possibility.

It was not until the Private Television Act (Privatfernsehgesetz) was passed in 2001 that a
legal basis for the operation of commercial terrestrial television was established in Austria,

thus making it the last country in Europe to introduce commercial television.®

In addition to programmes broadcast via terrestrial channels, the transmission of foreign
television programmes via satellite or cable networks also constitutes part of the
broadcasting sector. After all, numerous television programmes are broadcast in the smaller

and larger cable networks (frequently not particularly up-to-date).

Initial trends towards the licensing of commercial radio stations in Austria date back to the
year 1994, when the Regional Radio Authority (Regionalradiobehérde) convened for the first
time and agreed to issue 10 regional licences. A number of applicants had already declared
that they would take their case to the Constitutional Court (Verfassungsgerichtshof) if they
were not granted licences — and did indeed file such complaints. This meant that only two
commercial regional radio stations were actually able to go on air in 1995, when the states
of Salzburg and Styria reached agreement with the claimants. It was not until 1998 that a

further 15 commercial radio stations were able to commence broadcasting.
3.2. RADIO BROADCASTING IN AUSTRIA

Data on the radio sector is obtained via a market research tool for the radio sector known as
the Radio Test. The ORF and the commercial radio stations commission the market research
institute Fessel-GfK to carry out telephone interviews throughout the year. In principle, the
radio test is a coverage study, which examines the radio habits of the Austrian population

over the age of 10. The radio test currently covers around 65 domestic and seven foreign

% Meier 2007, 156
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radio stations. 24,000 CATI*’ interviews are conducted throughout the whole year (from

January to December) distributed evenly across all seven days of the week.

The Austrian Regulatory Authority for Broadcasting and Telecommunications® currently lists
a total of 66 radio broadcasters. However, many of these are small stations only offering

local and/or regional coverage.

While German television stations play a significant role in the television sector (see below),
Austrians listen almost exclusively to domestic radio stations. The public radio stations
broadcast by the ORF have a market share of almost 70 %, while the commercial domestic

stations have a market share of almost 27 %.

Table 5: Reach of Austrian Radio Stations in 2011%°

ORF O3 36.8 2,627
RMS TOP 26.4 1,886
KRONEHIT 10.2 727
ORF O1 9.7 694
ORF Radio Niederosterreich 7.9 562
ORF Radio Steiermark 54 389
ORF Radio Oberosterreich 5.2 368
ORF Radio Wien 4.5 321
ORF FM4 3.6 259
ORF Radio Tirol 3.2 228
ORF Radio Kérnten 3.1 222
ORF Radio Salzburg 2.9 208
ORF Radio Burgenland 2.5 177
ORF Radio Vorarlberg 1.8 126
ORF in total 69.7 4,974
Commercial domestic in total 26.9 1,917

" CATI=Computer Assisted Telephone Interview

'® Rundfunk- und Telekom Regulierungs-GmbH,
http://www.rtr.at/de/m/Hoerfunkveranstalter#_ %C3%96, 29.10.2012

¥ MA 11/2012 — Radio in Total, http://www.media-
analyse.at/studienPublicRadioTotal.do?year=11/12&title=Radio&subtitle=Total, 20.11.2012
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Other stations in total 4.0 283
Radio in total 81.8 5,842

The ORF market share has dropped slowly but steadily over the last 15 years. At the same
time, domestic (and not foreign) commercial stations have gained reach. There was also a
clear market shake-out in the first ten years of commercial radio, which led to increased
concentration in the commercial sector as well. The most important example of this is the
RMS. The Radio Marketing Service (RMS) was founded in 1998 at the time of the nationwide
launch of commercial radio in Austria and markets radio advertising on all commercial
stations in the country. These include, for example, the stations Radio Arabella, Welle 1,
88.6, Kronehit and Radio Energy, which all broadcast in (one or more) different states across

the country.
3.2 TELEVISION IN AUSTRIA

Television usage data are obtained for Austria via the Teletest, a method used to study TV
usage habits. 1,500 representative test households are used to determine programme

selection behaviour and viewing time. The data collected is transmitted electronically.

In opinion-building terms, television has the strongest influence of all the media in Austria.*
75 % of Austrians view television as their primary source of political information, a far higher
percentage than for daily newspapers (49 %) and radio (38 %). Television’s lead is even more
striking when it comes to credibility: 51 % of Austrians consider television to be a particularly
credible medium, while political news coverage in daily newspapers (14 %) and radio (8 %) is

accorded only limited credibility.

According to ORF media research? figures, digitalisation levels in domestic television
households continued to rise in 2011: by the end of 2011, 72 % of the Austrian television
population over the age of 12 had digital reception, compared to 67 % at the end of 2010.
Austrian television households also have a particularly extensive choice of channels. On
average, each television household could receive 94 channels in Q4/2011, 69 of which in
German. Households with digital satellite access have a particularly wide choice of channels:

in Q4/2011, they received on average 136 channels (96 of which were German language

%% Filzmaier 2006, 137
2 http://mediaresearch.orf.at/index2.htm?fernsehen/fernsehen_ma.htm, 20.11.2012
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channels). As of December 2011, over half (53 %) the Austrian television population was
equipped with a digital satellite receiver. Austria thus has the highest digital satellite
penetration in Western Europe and one of the largest selections of channels in its own

language.

With an average viewing time of 2.8 hours per day, Austrians (over the age of 12) spent
more time in front of the television in 2011 than ever before.?? The exposure period — the
time those people who watch TV spend in front of the television each day — rose to 4.3 hours
per day — another record high. The reach of television also went up: in 2011, television
reached some 4.5 million Austrians daily, almost 100,000 more than in 2010. Overall,
television consumption grew in nearly all target groups with young Austrians and people

from the well-educated classes watching far more television in 2011 than in previous years.

Table 6: Television Channel Market Share in Austria in 20113

ORF Zwei (AUT) 22.6
ORF Eins (AUT) 13.8
RTL (GER) 6.5
Sat 1 (GER) 6.5
Pro Sieben (GER) 5.2
Vox (GER) 45
ZDF (GER) 4.2
ATV (AUT) 3.6
ARD (GER) 3.2
Puls 4 (AUT) 2.9
Kabel Eins (GER) 2.8
RTL Il (GER) 2.2
3Sat (AUT/GER) 1.9

2 http://mediaresearch.orf.at/index2.htm?fernsehen/fernsehen_nutzungsverhalten.htm, 20.11.2012
% Teletest ORF Medienforschung,
http://mediaresearch.orf.at/c_fernsehen/console/console.htm?y=3&z=1, Adults over 12 years of age,
Source Teletest, 20.11.2012
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Super RTL (GER) 1.3
Servus TV (AUT) 0.7
Austria 9 (AUT) 0.4

Ten years after the introduction of commercial television in Austria the results for the
commercial channels are mixed. The two public ORF television channels continue to
dominate in terms of market share (see Table 6), followed by five (predominantly
commercial) German channels which viewers had always been able to receive in Austria. The

domestic ‘challengers’ ATV and Puls 4 do not appear on the list until after these seven.
4. Internetin Austria

Statistics on internet use in Austria are obtained via the Osterreichische Webanalyse (OWA)
and the Austrian Internet Monitor (AIM). The OWA is a voluntary consortium of online
providers and advertising agencies. Established in 1998 to serve as the Osterreichische
Auflagenkontrolle’s audit bureau for online media, it was subsequently spun off in

September 2001 and became an independent association in its own right.

The current OWA Plus study for Q2/2012 provides structural data and information on reach
for 75 participants with 100 online service offers (split into 64 single and 36 multi-domain

offers), nine marketing communities and 1,071 bookable placement units.?*

The Austrian Internet Monitor (AIM) has been providing a representative overview of the
use and development perspectives of the internet and other new communication media
since 1996. Its data is based on 10,000 telephone interviews per year (2,500 per quarter) and

2,000 in-depth online interviews per quarter.

At present, 79 % of Austrians have access to the internet at home, a figure which translates
to some 5.6 million people over the age of 14. Internet penetration in the home sector has
thus increased by 2 percent in the course of one year (note: 83 % of Austrians have at least
one PC or laptop at home). 31 % of Austrians have access to the internet at their place of
work (a statistic which has remained stable at around 30 % for several years). 16 % of those

interviewed also have mobile internet access. If all access channels are added together,

2 http://www.oewa.at/index.php?id=14654, 20.11.2012
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some 85 % of Austrians (approx. 6.1 million people) are currently able to access the internet

(compared to 83 % in the previous year).”

Table 7: Internet Usage in Austria in 2011%¢

Last use

yesterday 53.6 3,845
last week 69.5 4,990
last month 71.4 5,129

Frequency of use in the last week

on no days 30.5 2,189
on 1 day 2.5 177
on 2 days 5.0 360
on 3 days 6.1 439
on 4 days 5.3 381
on 5 days 7.6 547
on 6 days 5.6 400
on 7 days 37.4 2,681

Purpose of use in the last 4 weeks

E-mail 63.2 4,540
other targeted search 55.2 3,965
shopping, ordering products 37.5 2,693
internet banking 34.0 2,443
current news 33.9 2,433
access to newspaper/magazine content 30.2 2,167
listening to/downloading music 29.7 2,132
non-specific surfing 29.1 2,089

2 http://mediaresearch.orf.at/index2.htm?internet/internet_aim.htm, 20.11.2012
% MA 2011 - Internet Total, http://www.media-analyse.at/studienPublicinternetTotal.
do?year=11/12&title=Internet&subtitle=Total, 20.11.2012
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chatting, newsgroups, forums 27.3 1,959
booking holidays or trips 26.4 1,892
designing own content (texts, photos, 25.9 1,862
videos)
watching video clips and TV shows 25.4 1,823
playing games 24.0 1,724
downloading software 23.9 1,713
shopping, ordering services 22.6 1,626
internet telephone calls 13.6 976
listening to the radio 12.0 862
instant messaging 10.9 782

E-mail, targeted searching, shopping, banking and reading the news are the main
activities for which Austrians use the internet (see Table 7). In more specific terms,
media consumption plays an important, but not the most important role, even though
usage figures for single and multi-domain offers in the internet are fairly high in
absolute terms. Media concentration is shifting here from offline to online media: a
total of five media publications each have an online reach of between 10 and 20 %
(see Table 8). If we add the multi-domain offers (i.e. all pages and offers from
individual suppliers) to this, the picture becomes even clearer. The daily newspaper
Der Standard has the strongest single domain offer, while the ORF has the strongest
multi-domain portfolio. On the whole, the originators and/or owners of these offers

are generally the same for both tables (8 and 9).

Table 8: Single Domain Media Offers Q2/201227

derstandard.at - derStandard.at 19.0 1,085

krone.at 18.3 1,043

27 http://www.oewa.at/index.php?id=35, 20.11.2012
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kleinezeitung.at 14.7 840
kurier.at - KURIER.at 12.5 711
diepresse.com 11.7 669
nachrichten.at - Nachrichten.at 6.6 374
vol.at - VORARLBERG ONLINE 5.4 307
tt.com 5.2 296
heute.at 4.9 277
salzburg.com - Salzburger 4.7 271
Nachrichten 3.4 191
wirtschaftsblatt.at -
Wirtschaftsblatt.at

Table 9: Multi-Domain Offers Q2/201228
ORF.at network 441 2,514
oe24 network 29.9 1,704
derStandard.at network 19.4 1,106
Kleine Zeitung online group 15.1 861
KURIER ONLINE media 13.7 781
news networld multi-domain offers 13.5 768
Regionalmedien Austria Digital 9.1 517
OONachrichten online network 6.6 374
Heute.at multi-domain offers 5.6 321
Moserholding Tirol network 5.2 298
Salzburger Nachrichten network 5.1 290
Wiener Zeitung group 3.0 170
NON group 2.3 133
Falter.at complete portfolio 1.9 109

28 http://www.oewa.at/index.php?id=35, 20.11.2012
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5. MEDIA USAGE IN AUSTRIA

Figure 1: Media Usage per Day 2007-201129
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Quelle: Radiotest, Teletest, MTUs, AIM

As far as the duration of use is concerned, radio remains the clear frontrunner
among Austrian media consumers. The average length of time spent each day on
the internet rose in the last five years from 45 to 67 minutes. In 2001, this figure lay
on average at only 20 minutes. Likewise, television usage is also on the rise: the
average time spent watching television rose by an average of 13 minutes per
person from 2007 to 2011. For listeners between the ages of 14 and 49, a slight
drop can be seen in the average length of time spent listening to the radio (from
212 minutes in 2007 to 206 minutes in 2011). In contrast, the amount of time spent
reading a daily newspaper has remained constant for over 10 years at 30 minutes

per day.

29 RTR 2011, 131, source: Radiotest, Teletest, MTUs, AIM; media usage in minutes per day, people
over the age of 14, daily newspapers, Internet, Television, Radio
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6. CONCLUSIONS
As suggested in the title of this article, the Austrian media landscape is a small one.
This is clearly evident in the numbers of daily newspapers or Austrian television
channels. Nonetheless, its influence is also large. The primary reason for this is the
fact that it shares a common language with its almost ten times larger neighbour,
Germany. This has numerous implications not only for media usage, but also for the
media choices of potential advertisers. This affects the Austrian television market in

particular, in which German commercial channels hold a significant market share.

The second huge factor of influence in this small media landscape is the tabloid
Neue Kronen Zeitung newspaper. In population terms, this newspaper has one of
the largest reaches in the world. It has a far-reaching influence on popular opinion,

the behaviour of (political) decision-makers and Austrian media culture.

Austria is also a country of large media owners and numerous ownership links and
relationships. This situation is a result of the fact that — as the Kronen Zeitung
example shows — a small number of media achieve a large reach. Complex
relationships and links in the magazine and daily newspaper sectors also allow

individual actors to gain influence.

Last, but by no means least, with its wide reach and as a bastion of state influence,
the public broadcasting corporation (ORF) is a further important factor of influence

in the electronic media sector (radio, TV and online media).

As we have shown, the number of daily newspaper titles published has remained
low over the last two decades. The tabloid-like national newspapers dominate the
rankings. Regional daily newspapers carry weight in many of the nine Austrian
states, where weekly newspapers also achieve considerable reach. In contrast, the
domestic magazine market is relatively small, with journals in particular having to

compete with their German counterparts for market share.

In comparison to other countries in Western Europe, the broadcasting sector has

been defined by the late introduction of commercial radio (at the end of the 1990s)
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and commercial television (in 2001). This situation has given the public
broadcasting channels a position of supremacy that endures right to the present
day. In the television sector, Austrian commercial TV broadcasters also have to
compete with German television channels, which could already be received in

Austrian households via cable and satellite over 20 years ago.

Internet usage in Austria is already high, but continues to increase. The media
count among the most popular form of content in this sector. The Austrian quality
newspaper Der Standard has the strongest single domain offer, while the Austrian

public broadcasting corporation ORF has the strongest multi-domain portfolio.

In consumption terms, radio remains the most used medium in Austria, even
though the length of time people spend listening to the radio is slightly on the
decline. The strongest growth can be seen in the length of time people spend on
the internet. Television consumption is also on the rise. The length of time
Austrians spend each day reading a daily newspaper has remained constant for

over 10 years at around half an hour.

If we were to describe the Austrian media landscape in just a few words, ‘small’
and ‘concentrated’ are probably the first words that spring to mind. From the
owner perspective, handling and dealing with the online media sector will remain a
challenge in the years to come. From the consumer perspective, the demand for

independent, quality media content will remain a permanent issue.
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ABSTRACT

At the border to its large neighbour Germany lies the media landscape of Austria, a country
with a population of over 8.4 million people. The linguistic and cultural proximity to its large
neighbour has a decisive impact on the face of the Austrian media landscape. In addition to
Austrian media, Austrians also use German media. They profit from the numerous public and
commercial television channels they can receive free-of-charge in their homes and they read
German magazines. From an ownership perspective, the Austrian media market is to a large
extent also ‘home-owned’. But there are also a handful of German co-owners who play a
significant role. Media ownership and the reach of Austrian media can both be described as
highly concentrated. There are numerous business and/or personal links between the
owners of the major print titles. Thanks to the late introduction of commercial radio and
television, the public national broadcasting corporation enjoys a dominant position that has

developed over time. Austria has a small media landscape with powerful influencers.
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LA INSTRUMENTALIZACION INSTITUCIONAL DE LAS
REIVINDICACIONES. ASOCIACIONES LEXICAS EN LOS TITULARES
DEL DiA INTERNACIONAL DE LA MUJER TRABAJADORA

EN ABC.ES Y ELPAIS.com (2001 - 2010)

RESUMEN:

El Dia Internacional de la Mujer Trabajadora es un importante evento, impulsado por la Organizacién de
Naciones Unidas, dentro del calendario anual de la igualdad. En este articulo analizamos la representacion medidtica
que hicieron de esta fecha dos de los principales ciberdiarios espafioles -ABC.com y ELPAIS.com-, durante la iltima
década (2001 - 2010). Nos hemos centrado en el andlisis de contenido informatizado de los titulares sobre los contenidos
producidos alrededor del 8 de marzo. Los resultados mds importantes muestran que ambos ciberdiarios mantuvieron
sendas tendencias informativas, orientadas en funcion de determinadas caracteristicas implicitas. Concretamente, ABC.es
construyé una cobertura centrada en el simbolismo conmemorativo de esta fecha, en tanto que ELPAIS.com utilizé el
evento para denunciar determinadas realidades que afectan a la mujer. En las dos tendencias hemos hallado abultados
porcentajes de alusiones a representantes o realidades politicas, en lo que podriamos denominar como la
instrumentalizacion institucional de las reivindicaciones: la apropiacion que hacen los partidos, los lideres y en general
las instituciones de fechas simbdlicas tan importantes como el DIMT. Por tltimo ofrecemos como resultados, asimismo,
ciertos hallazgos procedimentales, ya que utilizamos una metodologia tan poco frecuente como el andlisis de las

asociaciones léxicas.
PALABRAS CLAVE:

Dia Internacional de la Mujer Trabajadora; ELPAIS.com; ABC.es; andlisis de contenido informatizado; Catpac; estudios de

género; titulares.

ABSTRACT:

International Working Women’s Day is an important event promoted by the United Nations in the annual
calendar of equality. In this article we analyze the media representation of this date which was done by two of the major
online Spanish newspapers -ELPAIS.com and ABC.com-, during the last decade (2001-2010). We have focused on the
headlines produced around the 8t of March by using a computer-assisted text analysis. The most important results show
that both online newspapers kept different informative paths, which were oriented according to certain characteristics
implied to their newsrooms. Specifically, ABC.es built a coverage focused on the memorial symbolism of this date, while

ELPAIS.com used the event to denounce certain realities that affect to women. In the two trends we have found high
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percentages of allusions of representatives or political realities, in what we might call the institutional
instrumentalization of claims: the appropriation made by parties, leaders and institutions of symbolic dates as important
as IWWD. Finally we also offer as results certain procedural findings, because we have used a not very frequent

methodology like the analysis of lexical associations.

KEYWORDS:

International Working Women’s Day; ELPAIS.com; ABC.es; computer-assisted text analysis; Catpac; gender studies;

headlines.

INTRODUCCION

En la actualidad continda en todo el mundo el arduo debate sobre la igualdad de
género. De ahi la importancia que poseen determinadas fechas, como por ejemplo el 8 de
marzo, Dia Internacional de la Mujer Trabajadora (DIMT), cita anual reconocida e
impulsada por la Organizacién de las Naciones Unidas (ONU). El 8 de marzo es un
enclave simboélico que permite celebrar los logros pero también subrayar las
disparidades que coexisten en paises con una larga tradicién machista, como Espafia,
donde los casi cuarenta afios de dictadura franquista han generado unos conflictos
sociales que se visualizan en, por ejemplo, los tabus informativos (Barredo, 2011). En el
caso de la mujer trabajadora, en 2010, el perfil seguia siendo el de una joven espafola de
entre 18 y 30 afios, con estudios elementales que desarrollaba su carrera profesional en

el sector servicios a jornada completal.

En este contexto, los medios de comunicacidon, como gestores del patrimonio
simbdlico de la sociedad, configuran un punto de encuentro entre los ciudadanos y a la
vez establecen una esfera referencial de pensamiento. En términos generales, como

afirma Ortega (2003: 61), constituyen y desarrollan el “nuevo espacio ptiblico”.

En este articulo llevaremos a cabo un analisis de los elementos que conformaron los
titulares referentes a las coberturas del DIMT en dos de las cabeceras digitales mas
importantes editadas en Espafna -ABC.es y ELPAIS.com-. Hemos analizado los titulares

porque son los encabezamientos de las noticias encargados de despertar el interés de

! (Vv Informe del perfii de Ja mujer  trabajadora  ofrecido por la Fundacion Adecco,
http://www.adecco.es/_data/Estudios/pdf/622.pdf).
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los lectores. En estas franjas sintéticas se resume y se presenta la informacion que
acontecera a continuacion dentro del cuerpo de la noticia. Ademas, los titulares son
poseedores de un sentido propio, porque muestran una relevante cantidad de
informacion, de forma tanto explicita (Nadal Palazén, 2011), como implicita (van Dijk,
1997). En su lenguaje acortado el ciberdiario impone determinados significados
comprimidos, porque como aseguran Fuller, Tussey, Curtin y Green (2011: 2): “<...> son
el primer punto de contacto con el lector de las noticias y representan una sinopsis de una
publicacion o articulo”, De forma que, bajo nuestro punto de vista, estos elementos
actian como herramientas utiles para observar la tendencia o afinidad de estos

ciberdiarios.

2. HIPOTESIS

- HIPOTESIS PRINCIPAL

El tratamiento de los contenidos de género depende en gran medida de los valores

implicitos en las coberturas informativas.
- HIPOTESIS SECUNDARIA

Las informaciones alrededor del Dia Internacional de la Mujer contienen abundantes

vinculaciones institucionales y politicas.

3. METODOLOGIA
a) Del procedimiento utilizado

Se ha seguido un andlisis de contenido informatizado y, en concreto, un analisis
de las principales asociaciones léxicas que se establecen en los titulares de estas dos
tendencias. El analisis de contenido informatizado es un procedimiento cuantitativo,
objetivo, fiable y preciso (Popping, 2000; Woelfel, 1998; Tian y Stewart, 2005; Barredo y
Oller, 2012a, 2012b). La suma de estas caracteristicas asegura la calidad de una

investigacion basada en una metodologia de este tipo (Igartua, 2006), porque el
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investigador limita la mayor parte de los factores que pueden tanto perturbar el

desarrollo de un proyecto, como generar un sesgo determinado.

b) De la localizacion de los contenidos

La localizaciéon de los contenidos se ha realizado mediante unos tramos de
busqueda, los cuales han sido desarrollados en algunos trabajos complementarios a este
(Barredo, 2012; Barredo y Oller, 2012a, 2012b). Se ha empleado el comando “Dia
Internacional de la Mujer Trabajadora” en las hemerotecas digitales tanto de ELPAIS.com
como de ABC.es, asi como sus variantes sinonimicas (Dia de la Mujer, Dia Internacional de

la Mujer, Dia de la Mujer Trabajadora).

c) Palabras totales

En total hemos localizado y analizado las siguientes unidades, palabras y

caracteres sin espacios:

FIG. 1 Palabras y de caracteres de los titulares sobre el DIMT (2001 — 2010)

ABC.es ELPAIS.com

6406 30766 599 | 10,69 5822 27998 64 8,98

Fuente: Elaboracion propia

d) Exclusiones

El analisis de las asociaciones léxicas no pretende coleccionar las palabras mas

repetidas de un texto, sino en concreto visualizar las relaciones que se establecen entre un
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conjunto determinado de términos que nosotros definimos como palabras — tema®. Con el

fin de centrar los resultados del andlisis, se han efectuado algunas exclusiones linglisticas:

- Palabras carentes de significado. Se han suprimido todos esos elementos |éxicos que
carecen aprioristicamente de significado, tales como las preposiciones (a, ante, con...), los

adverbios (si, no, mafana...), los pronombres (esto, eso...), etc.

- Verbos estructurales. Se han descartado esos verbos que definen estructuralmente al

castellano: ser, estar, hacer, tenery parecer.

- Comando de busqueda. Se han filtrado todos los elementos del comando de busqueda (Dia
Internacional de la Mujer Trabajadora), asi como sus variantes en plural, porque no ofrecen

una informacién diferenciada®.

4. RESULTADOS

Al analizar el patrimonio léxico de los titulares, observamos que ambas tendencias coinciden
en el 60% (n=15) de las palabras — tema, porque son esos términos los que estructuran la
macroagenda del DIMT. Para facilitar su localizacién en ambas tendencias, hemos anadido
unas etiquetas cromaticas naranjas, las cuales indican la presencia compartida:

FIG. 2 Palabras - tema mas frecuentes en los titulares sobre el DIMT (2001 — 2010)

ABC.es ELPAIS.com
15,8 57 20,4 69
6,1 22 7,4 25
ACTOS 5,8 21 6,5 22

2 En un trabajo anterior hemos definido las palabras — tema como aquellos elementos Iéxicos que identifican las estructuras
tematicas de un texto determinado (en Buenaventura, Barredo y Oller, en prensa).

3 Es obvio resaltar que, al localizar los contenidos mediante esa construccion sintactica, aparezca de forma invariable entre el
patrimonio léxico mas repetido.

* Partido Socialista Obrero Espafiol.
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JUNTA® 5 18 4,4 15

5 18 4,4 15

5 18 4,1 14

4,2 15 4,1 14

4,2 15 3,8 13

3,6 13 3,8 13

3,6 13 3,5 12

3,6 13 TRABAJO 3,2 11

3,3 12 AGUIRRE® 2,9 10

3,3 12 2,9 10

2,8 10 2,9 10

ACTO 2,8 10 GUERRA’ 2,7 9
BARREDA™ 2,8 10 LUCHA 2,7 9
EMPRESAS 2,8 10 DENUNCIA 2,4 8
2,8 10 2,4 8
2,8 10 2,4 8
AYUNTAMIENTO | 2,5 9 PARO 2,4 8
2,5 9 2,4 8
EMPLEO 2,5 9 DESIGUALDAD 2,1 7
HOMENAJE 2,5 9 FEMENINA 2,1 7
POLITICA 2,5 9 FEMINISMO 2,1 7
PREMIO 2,5 9 MACHISTA 2,1 7

Fuente: Catpac /Elaboracion propia

Si aislamos las palabras — tema distintivas de cada tendencia, tal y como realizamos
en analisis precedentes (Barredo y Oller, 2012a, 2012b), anotamos dos estrategias
diferenciadas. Del mismo modo que en el cuadro anterior, hemos afiadido las siguientes
etiquetas cromaticas:

® partido Popular.

6 Este término es parte de la construccién que designa a realidades politicas como la “Junta de Andalucia” o la “Junta de
Comunidades de Castilla la Mancha”.

7 Se refiere a José Luis Rodriguez Zapatero, ex presidente del Gobierno espafiol.

8 Menciona a Esperanza Aguirre, ex presidenta de la Comunidad de Madrid.

° Identifica al sustantivo guerra, y no a, por ejemplo, el politico Alfonso Guerra.

1 Distingue a José Maria Barreda, ex presidente de la Junta de Comunidades de Castilla la Mancha.
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a) Verde. Aluden a escenarios, protagonistas o emisores estrechamente vinculados

con realidades institucionales o politicas.

b) Azul. Son palabras — tema neutras, en tanto que es dificil discernir su orientacién al

desgajarlas de su contexto original.

¢) Rojo. Aluden a nociones vinculadas con un matiz critico, porque denuncian

determinadas situaciones de la mujer.

FIG. 3 Palabras - tema mas frecuentes en los titulares sobre el DIMT (2001 — 2010)

ABC.es ELPAIS.com
5,8 21 TRABAJO 3,2 11
5 18 2,9 10
2,8 10 GUERRA 2,7 9
2,8 10 LUCHA 2,7 9
EMPRESAS 2,8 10 DENUNCIA 2,4 8
2,5 9 PARO 2,4 8
EMPLEO 2,5 9 DESIGUALDAD 2,1 7
2,5 9 FEMENINA 2,1 7
2,5 9 FEMINISMO 2,1 7
2,5 9 MACHISTA 2,1 7

Fuente: Catpac /Elaboracion propia

En la tabla anterior, y tal y como afirmamos al examinar los elementos tipograficos de
estos contenidos (Barredo y Oller, 2012b: 59 y ss.), encontramos dos estrategias descriptoras
diferenciadas: en tanto el ciberdiario conservador tiende a incluir una abultada corriente de
|éxico politico que alcanza el 80% (n=8) de esas palabras — tema distintivas, el progresista se

diferencia por ese 60% (n=6) de palabras — tema enclavadas en una corriente critica.

Al analizar las asociaciones léxicas que se establecen entre esas 25 palabras — tema,

encontramos numerosas coincidencias estructurales. En los siguientes mapas perceptuales
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la proximidad de un término senala su tendencia a aparecer en los titulares junto a los

términos adyacentes

FIG. 4 Mapa perceptual de las 25 palabras — tema en los titulares de ABC.es sobre el DIMT (2001 —

2010)

'ABORTO - ‘GOBIERNO
HOMENAJEEY ZAPATERO
X Discriminacion ‘PREMIO . Crisis
BEMERTANACION | Género VIOLENCIA . Hombres | *
Politica ACTOS Barreda CR}%&IBRES
Pide BARREDA .
. JUNTA  IGUALDAD
"AYUNTAMIENTO 2
‘LABORAL
EMPRESAS
‘EMPLEO
FEMENINO "PSOE
‘ACTO

Fuente: Elaboracion propia

FIG. 5 Mapa perceptual de las 25 palabras — tema en los titulares de ELPAIS.com sobre el DIMT (2001

- 2010)
‘RIDE
LUCHA  ‘VIOLENCIA
’AGUIRRE
B i . | Discriminacion . MACHISTA - o GOBIERNO
BEERBINACION. | ener DESIGUALDAD ~ CRISIZABBTERO | cigis o A
TRABAIO T ‘op ABDRREA 5 paD
ey PP
Trabajo °
HOMBRES
FEMENINA ) .
FEMENINO
FEMINISMO g
PARO
‘DENUNCIA .
LABORAL

Fuente: Elaboracion propia

En estos mapas detectamos algunas coincidencias estructurales en conjuntos como

“discriminacion, género”, o bien en “gobierno, Zapatero”; la tendencia compartida a incluir
11 P . s . /

estos pares™”, revela esa macroagenda tematica que comentabamos pdginas atras. Los

cibermedios analizados, que representan dos tendencias enfrentadas pero dentro de un

1 bicha tendencia puede observarse en los mapas precedentes, cuya organizacion se ha realizado a través del software, por lo

que los investigadores solo hemos actuado como gestores de la informacion.
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mismo eje de “seriedad” segun Igartua, Muifiiz y Cheng (2005: 173), no solo comparten el
60% de las palabras — tema de sus titulares, sino que incluso suelen combinarlas de forma
parecida. Hay, con todo, importantes diferencias en estas coberturas sobre las celebraciones
del 8 de marzo. En ambos cibermedios observamos la injerencia de unas corrientes
regionalistas preferentes; en ABC.es dicha corriente estd representada por las palabras —
tema “Barreda, Junta”, mientras que en ELPA[S.com hallamos términos como “Aguirre”*.
Pero a partir de esas asociaciones estructurales, que dependen en buena medida de las
orientaciones organizacionales de estos ciberdiarios, encontramos interesantes asociaciones
conceptuales. En ELPAIS.com, por ejemplo, advertimos la asociacién, claramente critica,

entre un término como “desigualdad” y otro como “machista”, en tanto que en ABC.es

localizamos una asociacién de segundo nivel entre “actos” y “PP"%.
5. CONCLUSIONES

Al deconstruir el Iéxico y las asociaciones de los titulares sobre el DIMT, apreciamos en el
ciberdiario conservador la saturacién de un lenguaje fuertemente connotado por su
raigambre politica; en el progresista, por su parte, advertimos la dotacion de un lenguaje
mas sensible o critico con la situacién de las mujeres. Si los medios —como asegura Fonte
(2008)-, responden a los intereses de sus audiencias, en nuestro analisis identificamos dos
corrientes distintivas: la conservadora resalta el DIMT como escenario conmemorativo,
mientras que la progresista lo utiliza esencialmente como foro de discusion y reflexion. En
otros trabajos complementarios a este (Barredo y Oller, 2012a, 2012b), notamos estos
mismos efectos, pero a diferencia de esos proyectos en este articulo no solo hemos validado
las hipédtesis, sino que hemos vislumbrado las asociaciones léxicas que se establecen entre
género y politica, en lo que podriamos denominar como la instrumentalizacion institucional
de las reivindicaciones: la apropiaciéon que hacen los partidos, los lideres politicos y en
general las instituciones de fechas simbdlicas tan importantes como el DIMT. Los altos
niveles de palabras — tema localizados en ese sentido (mds abundantes en la tendencia

conservadora que en la progresista), subrayan esa instrumentalizacidn, hasta el punto de

12 para evaluar este aspecto ha cobrado especial importancia la localizacién de los contenidos a través de internet; hemos
podido reconstruir una visualizacion de la cobertura general de estas cabeceras, al incluir en la muestra titulares de todas sus
ediciones, como explicamos en otros analisis metodoldgicamente similares (en Barredo, 2012: 106).

13 Los niveles de las asociaciones léxicas varian en funcion de su posicionamiento oracional. En las gréficas mostradas los

términos solapados suelen aparecer unidos en los mismos contextos.
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qgue las informaciones sobre el DIMT de estos dos importantes cibermedios espafioles
(representativos del paisaje hegemdnico medidtico y cibermedidtico) se estructuran
Unicamente a partir de esas agendas politicas e institucionales. En futuros andlisis
convendria profundizar en esa instrumentalizacién que hemos indicado: si parte desde los
supuestos de la publicidad encubierta institucional, o si por el contrario es una herramienta
eficaz para introducir en la opinién publica los debates necesarios que han de producirse

alrededor de esta importante fecha.
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AUTOR: TOMASZ MIELCZAREK

TYTUL: RAPORT O SMIERCI POLSKICH GAZET

WYDAWNICTWO: WYD. UNIWERSYTETU JANA KOCHANOWSKIEGO

MIE]JSCE I ROK WYDANIA: WARSZAWA 2012

Praca Tomasza  Mielczarka o  nieco
zwodniczym tytule ,Raport o $mierci polskich
gazet” stanowi kompendium wiedzy o
najistotniejszych  zjawiskach  dotykajacych
polskie gazety po 1989 roku. Analiza rynku
prasowego zaproponowana przez autora,
pozwala jednoczednie przesledzi¢ historie
wybranych tytutdw prasowych wyrdzniajgcych
sie wielkoscig nakfadu, burzliwg historig i
majacych istotne znaczenie dla catosci
systemu medialnego.

Ksigzka podzielona jest na osiem
rozdziatdw i cho¢ s3 one w znacznej mierze
poswiecone wybranym tytutom prasowym,
noszg nazwy najistotniejszych zjawisk, na
ktére wskazuje autor. W pierwszym rozdziale

,Demonopolizacja i dezideologizacja” -
Tomasz Mielczarek opisuje funkcjonowanie
leninowskiego modelu prasy (partyjnosé,
ludowosé) w praktyce Polskiej
Rzeczypospolitej Ludowej. Przypomina role
RSW (Robotnicza Spétdzielnia Wydawnicza
,Prasa-Ksigzka-Ruch”) oraz jej likwidacje,
ktorej konsekwencja byta ideowa
demonopolizacja i odpolitycznienie polskiej
prasy informacyjnej. Nastepnie badacz wylicza

skutki zniesienia cenzury i nowelizacji prawa

prasowego, co ufatwito m. in. uruchamianie
nowych tytutdw prasowych i korzystanie z
petnej wolnosci do wypowiedzi. Autor
zaznacza takze proces powolnego znikania
gazet nalezgcych do ugrupowan politycznych
rzagdzacych w czasach PRL, m. in. ,Kuriera
Polskiego”  (Stronnictwo  Demokratyczne)
i pojawiania sie nowych tytutdw, np. ,Gazety
Polskiej Codziennie”, dziennika powstatego na
bazie tygodnika ,Gazeta Polska”. Wsréd
analizowanych tytutéw sg takze ,Trybuna”
i ,Nasz Dziennik”.

»Nieudane podboje” to rozdziat, ktory
pokazuje zainteresowanie znaczacych po 1989
r. partii politycznych tytutami prasowymi
istniejagcymi  na rynku. Przyktadem tego
procesu s3 m. in. préby zdobycia przez
Konfederacje Polski Niepodlegtej ,Sztandaru
Mtodych”, czy historia ,,Gromady — Rolnika
Polskiego” (o pismo zabiegato ugrupowanie
PSL ,Solidarnos$¢”). Autor wysuwa teze, ze
polski rynek wykazat sie matg chtonnosciag na
powstajgce nowe gazety, co udowadnia m. in.
na przyktadzie , Obserwatora Codziennego”
(ukazywat sie od 5 lutego 1992 do 16 maja
1992) czy ,Globu 24” (ukazywat sie od 19
sierpnia 1991 do 5 lipca 1992). W drugim
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rozdziale autor przedstawia takze obszerng
historie ,Zycia Warszawy” — zmieniajaca sie
sytuacje finansowg dziennika, przetasowania
personalne w redakcji, proby sprzedazy gazety
i zmiany w doborze proponowanej
czytelnikom tematyki.

Rozdziat trzeci ,Stare tytuty w
nowych szatach” — to przede wszystkim
analiza dwéch  tytutbw  prasowych -
,Rzeczpospolitej” i ,Super Expressu”, a
czwarty — ,Komercjalizacja” - ,Gazety
Wyborczej”’. Zdaniem autora dwie pierwsze
gazety dobrze przeszty okres transformacji i
udato im sie odnalezé w nowej sytuacji
spoteczno-gospodarcze;j. ,Rzeczpospolita”
zawdziecza to przede wszystkim
poczagtkowemu neutralnemu charakterowi
ideowemu i specjalizacji w problematyce
ekonomiczno-prawnej, a ,Super Express”,
ktéory  wyrést  na  gruzach  ,Expressu
Wieczornego”, obronit sie dzieki koncentracji
na skandalach i sensacji, witasciwych dla
tabloidu.

Obszerna historie ,Gazety Wyborczej”,
przywotang w rozdziale czwartym, autor
puentuje stwierdzeniem, ze w poczatkach
drugiej dekady XX wieku gazeta nadal jest
najwiekszym  dziennikiem informacyjno-
publicystycznym w Polsce, choc jej rola — jako
jednego z  najwazniejszych  czynnikdéw
ksztattowania polskiej opinii publicznej -
wyraznie zmalata.

W kolejnym rozdziale — ,Ekspansja
obcego kapitatu” — autor wskazuje na

znaczenie zagranicznych  koncerndw na

polskim rynku prasowym, a zwtaszcza
niemieckiego, dzieki ktéremu ukazujg sie
najbardziej poczytalne i o najwyzszych
naktadach czasopisma (m. in. ,Fakt”,
,Newsweek”, ,Pani domu”, ,Auto Swiat”,
,Komputer Swiat”).

W rozdziale széstym — ,Pozegnanie z
regionalnoscig” — badacz opisuje kondycje
dziennikdw  regionalnych i  lokalnych,
wptywami w ktdrych silnie zainteresowaty sie
ugrupowania polityczne bedace u wtadzy po
1989 r. W latach 90. XX wieku proces
przeksztatcen lokalnej prasy przebiegat
zdaniem autora w dwodch kierunkach: pisma
o niewielkim nakfadzie przyciggaty spoétdzielnie
dziennikarskie i polskie grupy kapitatowe,
aprasg regionalng o wiekszym naktadzie
zainteresowaty sie koncerny zagraniczne. Jako
istotne przyczyny spadku poczytalnosci gazet
regionalnych Tomasz Mielczarek wskazuje na
kilka czynnikdw, m. in.: ekspansje prasy
bezptatnej czy rozwdj lokalnych i regionalnych
portali internetowych.

Na pytanie zawarte w tytule
przedostatniego rozdziatu — ,Dlaczego Polacy
nie czytajg gazet?” - autor odpowiada
wskazujgc kilka powoddw. Jego zdaniem
wptyw na to zjawisko majg uwarunkowania
historyczne, wynikajgce z awersji i braku
zaufania do gazet petnigcych funkcje
propagandowe. W drugiej potowie lat 80. XX
wieku Polacy rezygnujg z czytania wiecej niz
jednego tytutu prasowego, a w latach 1990-
1993 mozna zaobserwowaé wedréwke

czytelnikow miedzy pojawiajgcymi sie nowymi
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tytutami prasowymi. Dalej autor wskazuje

takze na zanik prenumeraty, skrajng

komercjalizacje  dziatalnosci  wydawniczej,
demontaz systemu kolportazu i propagowania
prasy oraz wprowadzenie na rynek produktéow
takich jak gazety reklamowe i bezptatne, ktére
podwazyty materialny byt prasy informacyjno-
publicystycznej.  Autor wylicza sposoby
przyciggania czytelnikébw stosowane przez
redakcje. Byty to m. in. konkursy z nagrodami
czy zapoczatkowany w pierwszej dekadzie XXI
wieku trend dodawania do gazet ,, prezentow”.
rozdziat -

Ostatni ,Prawnuki

Gutenberga wkraczajg do wirtualnej
przestrzeni” — zawiera analize polskich gazet w
internecie oraz zainteresowan czytelniczych
tymi formami przekazu informacji. Zdaniem
autora  zapoczatkowanie  nowej  epoki
funkcjonowania prasy w internecie nastgpi w
momencie, kiedy znaczna czes¢ czytelnikéw
prasy bedzie gotowa wnies¢ optaty za tresci
upowszechniane w internecie (takg gotowos¢

do tej pory deklarowato zaledwie 6 proc.

Europejczykéw).
Praca Tomasza Mielczarka jest
obszerng, szczegétowg analiza  zmian

zachodzacych na polskim rynku prasowym po

1989 r. Stanowi nie tylko kompletne

kalendarium dziejéw najwazniejszych polskich
tytutdw  prasowych. ,Raport” uzupetnia
wiedze o polskich tytutach prasowych i
pozwala spojrzeé na historie wybranych gazet
w sposdb catosciowy. To rzetelny i przejrzysty
obraz  zawierajacy

panorame  rozwoju

polskiego rynku prasowego w ciggu ostatnich
ponad 20 lat.
Poszczegdlne rozdziaty ksigzki
stanowig w moim przekonaniu szczegétowa
historie najwazniejszych tytutdw prasowych, a
zachodzgce zmiany opisywane przez autora sg

konsekwencjg przede wszystkim przeobrazen

polityczno-ustrojowych. Mniej uwagi autor
poswieca obserwowanym od kilku lat
transformacjom  zachodzacym  wewnatrz

samego rynku prasowego. Analizy wchodzgce
w sktad raportu konczg sie czesto na roku
2010 lub 2011, ainformacji otym, co dzieje
sie na rynku prasowym pdzniej jest niewiele.
To zapewne poktosie dwdch publikacji, na

ktorych autor opart ksigzke (opracowania

2% oraz

zawieraty analizy okresu do 2000 roku
do 2007 roku®”). W tym kontekécie brakuje
informacji o trwajacych juz teraz zmianach w
opisywanych przez autora redakcjach: kolejne
przetasowania personalne, zwalnianie
doswiadczonych dziennikarzy, przyjmowanie
mtodszych i tanszych itp., co ma bezposredni
wptyw na jakos¢ publikowanych informacji.
ze dwutorowe

Ponadto warto zauwazy¢,

publikowanie informacji — w pierwszej
kolejnosci w na portalu internetowym gazety,
kolejnego dnia w wersji papierowej — wptywa

na jakos¢ tej ostatniej. Newsy ukazujgce sie w

2% T Mielczarek, Gorzki smak wolnosci,.

Degradacja polskiej prasy informacyjno-
politycznej w latach 1989-2000, ,Studia
Medioznawcze” 2000, nr 1, s. 75-96.

2" Tenze, Pozegnanie z prasa. Czy w Polsce
konczy sie era Gutenberga?’, ,Zeszyty
Prasoznawcze”, 2007, nr 1-2, s. 51-68.



poszerzane o opinie specjalistéw, a nawet
komentarz samego autora.

Tomasz Mielczarek przyjmuje w pracy
strukture problemowo-chronologiczng,
dlatego omawiane gazety porzadkuje na osi
czasu wedtug zjawisk i proceséw, ktoére miaty
istotny wptyw na zmiany zachodzace na rynku
prasowym. Obszerny materiat zgromadzony
przez autora, zostat w sposdb logiczny i
przejrzysty  pogrupowany na  obszary
tematyczne, dzieki czemu autor uchwycit
rozwéj wybranych tytutéw prasowych i
rownoczesnie pokazat role, jakg spetnity one
wobec caftego systemu medialnego w
analizowanym przedziale czasowym.

Wszystkie zagadnienia przestawia w sposob

przystepny i zrozumialy, z odpowiedniej
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wersji  drukowanej sg coraz czesciej perspektywy, i — gdzie to konieczne -

z wlasciwym  komentarzem z pogranicza
historii paistwa i historii prasy.

W  swoim »,Raporcie”  Tomasz
Mielczarek przywotuje liczne kontrowersyjne
wydarzenia, ktore miaty istotny wptyw na
rozwéj wybranych  tytutéw  prasowych.
Pozostaje jednak powsciggliwy w ocenie
zaréwno polityki redakcji, jak i jej skutkow.

Praca jest napisana jezykiem
przystepnym, dlatego bedzie z pewnoscig nie
tylko ciekawg pozycjg dla badaczy medidw,
lecz takze niezastgpiong pomocg dla

studentow dziennikarstwa.

Anna Goc
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AUTOR: MACIE] KAWKA

TYTUL: SZESC DYSKURSOW O JEZYKU

WYDAWNICTWO: WYD. MENORA

MIEJSCE I ROK WYDANIA: SKOPIJE 2012

Wokot dyskurséw na temat jezyka

Rekomendowane opracowanie jest
rozprawg naukowg na temat dyskurséw o
jezyku. Rozprawa interesujgca i aktualng z
tego choéby wzgledu, ze kategoria dyskursu
okresla dzisiaj dziatania komunikacyjne w
réznych dyscyplinach nauki i w rzeczywistosci
spotecznej, a jako interdyscyplinarna ma swe
podstawy teoretyczne i znaczenia wywodzgce
sie z réznych zrodet wiedzy. Autor zwraca wiec
uwage — po pierwsze — na fakt, iz zakres i
stosowanie pojecia dyskursu Y]
zdominowane przez konkretny paradygmat
teoretyczny uprawianej nauki”, co oznacza, ze
,chcac wtasciwie opisa¢ dyskurs, nalezy braé
pod uwage rozmaite konteksty teoretyczne, w
obrebie ktorych on funkcjonuje” (s. 10). Po
drugie, kategoria ,dyskursu” jest nadal
wieloznaczna, stata sie wiec przedmiotem
intensywnych badan jezykoznawczych.
Podajmy zatem za autorem, iz w obrebie
lingwistyki komunikacyjnej jako nurtu wylicza
sie nastepujace wspotczesne teorie
komunikacji  jezykowej:  teoria illokucji,
pragmalingwistyka (Austin, Searle, Strawson,
Grice), etnografia méwienia, socjolingwistyka

(Malinowski, Hymes), lingwistyka kulturowa

(Anusiewicz, Bartminski, Wierzbicka), teoria
dyskursu (znana w Polsce szkotfa francuska to
Barthes, Foucault, Derrida, holenderska to van
Dijk, Kintsch, niemiecka — Wodak, Jaeger),
teoria tekstu i wypowiedzi (Mayenowa,
Labocha, Dobrzynski, Witosz,  Wojak),

gramatyka komunikacyjna (Habrajska,
Awdiejew), analiza konwersacji (Schegloff,
Sacks), analiza rozmowy potocznej (Zydek-
Bednarczuk), dialogu (Warchala), krytyczna
analiza dyskursu (celem jest tgczenie analizy
jezykowej i spotecznej — van Dijk, Duszak,
Fairclough), krytyczne studia nad dyskursem
(interdyscyplinarne studia nad tekstem i
dyskursem — Fairclough, Wodak) (s. 9-10).
Wstepne zebranie i przedstawienie tych
informacji przez Kawke wptywa na lepsze
zrozumienie przez czytelnikdw tak zakresu
tresci opracowania, jak i obszaru wiedzy na
ten temat.

Po trzecie ,dyskurs” opanowuje
powoli i te obszary wiedzy, ktére sg stabe
metodologicznie, robi wiec swoistg , kariere”
w roli ich podbudowy merytorycznej i

metodologicznej, ale autor nie wskazuje, ktore

obszary ma tu na mysli (s. 15).
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Dyskursy o jezyku stanowig tylko teatralnym - gtéwnie na temat tekstu
jedno z wybranych pol poznania dramatycznego — i wizualnym), politycznym

rzeczywistosci, sg interesujgce nie tylko dla
studentéw studiéw dziennikarstwa, ale tez
innych  spotecznych i  humanistycznych
kierunkow ksztatcenia, jak i dla nauczycieli
akademickich parajacych sie zagadnieniami
komunikacyjnymi.

Nalezy podkresli¢, iz autor monografii
jest profesorem Uniwersytetu Jagiellonskiego,
jezykoznawcy i medioznawcg, autorem wielu
opracowan, m. in. na temat dyskursu
szkolnego™® oraz wspétredaktorem ksigzki o
dyskursie niepodlegto$ciowym w
Macedonii’®, zatem osobg kompetentng, o
duzym pisarskim doswiadczeniu.
Przedstawiane tu jego opracowanie sktada sie
z dziewieciu obszernych rozdziatow.
Charakterystyki owych tytutowych szesciu
dyskursow (rozdziatéw na ten temat jest
jednak  siedem) poprzedzone  zostaty
rozdziatami o teorii dyskursu i jego definicjach
oraz badaniach nad dyskursem. Gwoli $cistosci
autor dokonat tu do$¢ niejasnego dla
czytelnika podziatu (uktadu tresci?), choc
zostat on uzasadniony nastepujaco:

»W niniejszej pracy gtdwna uwaga zostanie
skupiona na szesciu dyskursach, w ktérych
jezyk odgrywa szczegélnie wazing role -

dyskursach o jezyku: medialnym (facznie z

298 por. M. Kawka, Dyskurs szkolny.

Zagadnienie jezyka, Wyd. Nauk. WSP, Krakow
1999.

299 por. M. Kawka, |. Stawowy-Kawka (red.),
Macedonski dyskurs niepodlegtosciowy, Wyd.
UJ, Krakow 2011.

oraz lingwistycznym (wraz z naukowym)” (s.
5).

W spisie tresci wyglada to jednak nieco
inaczej. Osobne rozdziaty majg: dyskurs
medialny, dyskurs wizualny, dyskurs o jezyku,
dyskurs naukowy, dyskurs polityczny, dyskurs
literacki, dyskurs dramatyczny i teatralny w
takiej — odmiennej, niz we wstepie
deklarowanej — kolejnosci. Wskazuje to na fakt
trudnosci w rozdzielnym typizowaniu tych
dyskurséw, ktére wzajemnie na siebie
wptywajg, zazebiajg sie w praktyce, nabierajgc
cech podobienstwa. Ten linearny,
niezhierarchizowany  ukfad  tresci  jest
wyborem autorskim, aby wychodzac od
dyskursow bardziej ogdblnych
(metadyskurséw), dojs¢ do  waskiego,
specjalistycznego dyskursu teatralnego. Nie
wiadomo tez, dlaczego wykorzystane w tresci
jednego z rozdziatéw utwory literackie zyskaty
osobny spis i wytgczone sg z bibliografii
umieszczonej na konicu opracowania.

Te drobne pytania nie zmieniajg opinii, ktéra
wrecz narzuca sie po lekturze ksigzki, iz mamy
tu do czynienia z opracowaniem bardzo
rzetelnym, klarownym, napisanym w sposéb
sprzyjajacy niewyrobionemu odbiorcy (chodzi
tu zwilaszcza o studentéw pierwszych
rocznikdw), porzadkujgcym w  solidnym
zakresie informacje o dyskursie, ktérych jest w
nauce i mediach coraz wiecej. Czas zachecic¢
do zapoznania sie z zawartoScig wstepu i

poszczegdblnych rozdziatow.
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We wstepie autor nawigzuje do
przetomu, jako dokonat sie w jezykoznawstwie
(rewolucja komunikacyjna) w latach 70 . i 80.
XX w., kiedy to uznano, iz tylko opanowanie
jezyka i aktywne postugiwanie sie nim,
warunkuje  aktywne uczestniczenie we
wspdlnocie komunikacyjnej. Jak pisze:

,T0 W jezyku realizuje sie sfera
mentalna, ktéra jednoczesnie podlega
prawom i regutom Zzycia zbiorowego -
wptywowi struktury spotecznej. Takze to jezyk
dzieki  aktom illokucji  kreuje  nowa
rzeczywistosé. To jego cechy realizujg sie i
aktualizujg przede wszystkim w rdznego
rodzaju odmianach aktéw mowy, ktére moga
mie¢ charakter publiczny Iub prywatny,
medialny lub rzeczywisty (oficjalny, publiczny),
a w zakresie na przyktad tylko dyskursow:
literacki, teatralny, filmowy lub wizualny”, (s.
5).

Rowniez we wstepie autor dokonuje
zwieztej charakterystyki wybranych
dyskurséw. Szkoda, ze nie ma tu tabeli, ktéra
by dobitnie i wizualnie ujeta wskazywane
zaleznosci miedzy nimi. Np. dyskurs
lingwistyczny uznany jest za metadyskurs o
jezyku i jego formach. Pewng niezrecznoscig
mozna nazwaé¢ wymienianie kolejno, a wiec
numerowanie tych dyskurséw: np. ,pierwszy
dyskurs — medialny, jako najbardziej
rozpowszechniony”, »Czwarty -
lingwistyczny”, co moze sugerowal ich
waznos$¢ lub ocene tego znaczenia. Wspdlng
ptaszczyzng tych dyskursow jest jezyk, ,jego

cechy formalne i wtasciwosci uzycia”.

Pierwszy rozdziat to Dyskurs — teoria i
definicie. Autor wywodzi zainteresowanie
dyskursem co najmniej z czterech dyscyplin
nauki: lingwistyki, psychologii, socjologii i
filozofii, a nastepnie przedstawia rézne
definicje znaczeniowe wedle licznych autordw,
takich jak np. Derrida, Foukault, tuczynski,
Mackiewicz, Grabias, Labocha, Schegloff,
Sacks, Zdunkiewicz-Jedynak, Wojtak,
Zawadowski. Wreszcie tak przedstawia wtasne
rozumienie tego fenomenu:

»Dyskurs to przede wszystkim forma
uzycia jezyka i zdarzenie komunikacyjne w
procesie interakcji miedzyludzkiej. Uzywanie
jezyka w celu przekazywania réznych idei i
przekonan (lub by wyrazaé¢ emocje) w ramach
wyznaczonych  przez przebieg bardziej
ztozonych sytuacji spotecznych (spotkanie z
przyjaciétmi, rozmowa telefoniczna lekcja w
klasie szkolnej[...]) to najbardziej
charakterystyczne wymiary i pfaszczyzny
dyskursu” (s. 18).

Do tej definicji powrdce jeszcze w
koncowej czesci wtasnych rozwazan.

Zas w podsumowaniu pierwszego
rozdziatu ksigzki autor zastanawia sie, czy
uznawanie badan nad dyskursem za fatwe i
pozyteczne narzedzie opisu i interpretacji
rzeczywistosci w réznych dyscyplinach nauki
nie zagraza ich tozsamosci i czy nie lepiej jest
pozosta¢ w granicach ustalonych przez

lingwistyke wspotczesng (s. 18). Te watpliwosé
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mozna mieé do wszelkich badan o charakterze
interdyscyplinarnym?*°.

Rozdziat drugi to Badania nad
dyskursem. Autor przedstawia w nim
przedmiot analizy dyskursu, rozwdj teorii
dyskursu, metody, definicje i analizy dyskursu,
dyskurs méwiony i pisany, strategie dyskursu,
gramatyke dyskursu oraz jego znaczenie.
Rozdziat ten moze by¢ szczegdlnie interesujgcy
dla studentéw, podejmujacych sie w swoich
pracach dyplomowych analizy zawartosci
medidw.

Z kolei w rozdziale Dyskurs medialny
znajdujemy jego charakterystyke:
argumentacje w  dyskursie  medialnym,
medialny dyskurs interwencyjny, internetowy
dyskurs autobiograficzny, pojecie strony
internetowej, dziennikarski  metadyskurs.
Moim zdaniem brakuje tu, jak i w poprzednim
rozdziale, jakiego$s wspdlnego mianownika
tresci kazdego z nich, ktéry bytby znaczacy
metodologicznie dla oséb podejmujgcych sie
badan takiego dyskursu.

Bardzo interesujgcy jest rozdziat pt.
Dyskurs  wizualny, obejmujacy  wpierw
gramatyke obrazu i komunikowanie wizualne
w perspektywie jezykoznawczej, a nastepnie
dyskurs na murach miasta (graffiti) — jako
przyktad tej formy komunikacji.

Rozdziat pigty to Dyskurs o jezyku.

Autor we frapujacy sposéb  ttumaczy

29 Por. R. Wiodarczyk, W. Ztobicki (red.),
Interdyscyplinarnosc i transdyscyplinarnoSc
pedagogiki — wymiary teoretyczny i praktyczny,
Of. Wyd. Impuls Krakéw 2011.

naduzywanie partykuty i zarazem spdjnika
»jakby”, opisuje dyskurs ironiczny, objasnia
dlaczego ,,dla” konkuruje z ,do” i co doktadnie
oznacza ,doktadnie”. Interesujgce sg rowniez
rozwazania o tym, jak zosta¢ liderem w
dyskursie. Tresci rozdziatu uwrazliwiajg
czytelnika na te szczegdlne aspekty uzycia
jezyka.

Studenci winni zwréci¢ tez uwage na
rozdziat szésty pt. Dyskurs naukowy. Po
omoéwieniu  dyskursu historycznego jako
gatunku naukowego (wazne sg tu rozwazania
nad obiektywizmem lub subiektywizmem
poznania w nauce o historii, a wiec o
odmiennych paradygmatach poznania, a takze
nad celem poznania historii; czy stuzy ona
rzeczywiscie nauce, czy moze tylko witadzy?),
autor przechodzi do rzeczywistych i pozornych
wyznacznikdw  dyskursu  naukowego ze
szczegdlnym uwzglednieniem dyskursu nauk
Scistych. Nastepnie skupia uwage na cechach
gatunkowych recenzji podrecznika szkolnego i
do tej tylko czastki rozdziatu odnosi sie, jak
mniemam, podsumowanie. Rozwazania
autora nad swoistg ,ptynnoscig” ocen, nad
ewentualnoscig przypisania oceny krytycznej
do S$wiata gier, mieszczg sie w
postmodernistycznym, dyskursywnym
widzeniu rzeczywistosci, takze tej jezykowej.

W rozdziale siédmym znajdujemy
dyskurs polityczny. A wiec kolejno: 1. Polski
dyskurs  parlamentarny —  definicie i
witasciwosci, 2. Wspofczesny dyskurs polityczny
na temat pomnikéw (na  przyktadzie

Macedonii).
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Osmy rozdziat prezentuje za$ dyskurs

literacki. A wiec poetycki (na podstawie
wiersza Gatczynskiego) i dyskurs o negacji w
kreowaniu $wiata macedonskiej basni.

Ostatni z wybranych dyskurséw to
dyskurs dramatyczny i teatralny, obejmujgcy
funkcje tekstotworcze i sktadniowe
didaskaliow, metatekst i metajezyk w tekstach
dramatycznych, semantyke i pragmatyke
tekstu dramatycznego.

W Zakoriczeniu autor streszcza zwiezle
tresci rozdziatéw, a nastepnie konkluduje:

»Wymienione sze$¢ dyskursow (...)
decyduje dzisiaj o sposobach komunikowania
sie i przekazywania informacji. Ich cechy i
wiasciwosci sie przenikajg, niektore maja
charakter hybrydalny i przemijajacy, jednak
wszystkie Swiadcza o tym, Ze nasze
wspofczesne komunikowanie — niezaleznie od
tego, czy odbywa sie w sposdb bezposredni
czy ‘zaposredniczony’ — ma charakter
dyskursywny i ze to dyskursy decydujg o
naszym zyciu” (s. 211).

Tyle autor. Az prosi sie zapytaé, co
wynika z tego faktu dla nas, dla studentéw, dla
kazdego ze wspodtczesnych ludzi? Jesli dyskursy
decydujg o naszym zyciu, to dlaczego nie
mamy w nich bra¢ udziatu i wspdétdecydowad o
sprawach dla nas waznych? Aby jednak tak sie
stato, konieczne jest posiadanie rozlegtych
kompetencji komunikacyjnych i to na takim
poziomie uzycia jezyka, by formutowal i

skutecznie argumentowad wtasne
oczekiwania, wyrazac krytyke i tworzy¢ nowe

wizje swiata. Brak tych kompetencji powoduje

bowiem wykluczenie z obszaru nadawania
znaczen. W Swietle takich potrzeb obecne
drastyczne ograniczenia np. w zakresie tresci
ksztatcenia na poziomie wyzszym, wydajg sie
by¢ zasadniczym btedem Iub tez celowym
dziataniem osrodkéw wiadzy i nalezatoby
upominac¢ sie o zmiany korzystne dla interesu
cztowieka. Dlatego ogromna szkoda, iz posrod
tych wybranych dyskurséw zabrakto rozwazan
o jezyku dyskursu edukacyjnego, otwartego,
toczacego sie przeciez w sferze publicznej od
lat, obecnie szczegdlnie intensywnie w
polityce i mediach, w szkotach réznych szczebli
oraz w domach prywatnych (dyskurs
potoczny) zaréwno rodzicow szesciolatkéw,
jak i przysztych studentéw. (Autor wymienia
go posrod dyskursdw tematycznych tylko, a

jawi sie on dzisiaj jako swoisty metadyskurs o

kondycji cztowieka, metadyskurs o
zwielokrotnionym  jezyku®,  obarczonym
czesto tendencyjnoscia i  negatywnym

ukazywaniem zjawisk i faktéw, np. zawodu

212
).

nauczyciela Dyskurs ten dotyczy

fundamentalnego pytania o jakosé

wyksztatcenia cztowieka. ROwniez o jego

prawo do uzyskania w ramach ksztatcenia w

2 Por. J. Ozdzynski (red.), Dyskurs
edukacyjny. Materiaty z konferenciji 10-
11.VI1.1995, Of. Wyd. Edukacja, Krakéw 1997;
J. Bujak-Lechowicz (red.), Wspdiczesna
dydaktyka przestrzenig dialogu i dyskursu,
Wyd. NWP, Piotrkéw Trybunalski 2009.

22 por, Pracowity jak nauczyciel,
http://www.rp.pl/artykul/932527.html [17.12.12;
lle zarabiajg nauczyciele?,
http://gazetapraca.pl/gazetapraca/1,90443,126
76111,lle_zarabiaja_nauczyciele_.html
[17.12.12].
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instytucjach panstwowych kompetencji
krytycznych i emancypacyjnych, wobec
dazenia wielkich korporacji do

podporzadkowania wolnosci cztowieka logice
rynku  (dyskurs  rynkowy)’. Bez tych
kompetencji cztowiek nie bedzie witasciwie
dekodowat reklam, przejawéw indoktrynacji,
nie oprze sie cudzym sadom nawet woéweczas,
gdy beda sprzeczne ze zdrowym rozsgdkiem,
interesem spotecznym lub indywidualnym
wspotobywateli. Wreszcie — nie odrdzni dobra
i zta w ich uniwersalnym wymiarze.

Jezeli za$ przyjaé, ze Swiat jest
dyskursywny (perspektywa-
postmodernistyczna) oznacza to stale toczacy
sie, niekoniczacy sie dyskurs, powodujacy brak
oparcia w statych wartosciach, brak punktéw
odniesienia, trwatych fundamentéw, pewnosci
i poczucia bezpieczeristwa. Orientowanie sie w
takim $wiecie wymaga wiec szczegdlnego
przygotowania, dodatkowo tez — jednak —
uprzednich kompetencji moralnych, aby i one
nie stawaty sie przedmiotem dyskursu.

W tym Swietle nie nalezatoby nazywad
dyskursem kazdej podejmowanej przez nas
aktywnos¢ komunikacyjnej, jak to wynika z
autorskiej definicji M. Kawki (przyjetej za van
Dijkiem). Mozna by nim nazwac jaki$ wspdlny

mianownik toczacych sie aktualnie waznych

3 por. M. Lewartowska-Zychowicz, Homo

liberalis jako produkt edukacyjny. Od
emancypacji do funkcjonalnosci, Of. Wyd.
Impuls, Krakéw, 2010. Na ten temat pisali tez
Bauman, Hejnicka-Bezwinska, Kwiecinski,
Melosik, Szkudlarek, Potulicka, Rutkowiak.
Dyskurs trwa.

debat, nieprzemijajgcy, palagcy temat,
funkcjonujgcy w debacie publicznej lub sferze
literackiej.

Ksigzka Macieja Kawki nie stanowi zamknietej
catosci, nie daje odpowiedzi na wszystkie
pytania, ma jednak walor inspirowania dla
przemyslen, uwrazliwia na uzycia jezyka, sama
w sobie stanowi wiec otwarty dyskurs o
wybranych jezykach, ktéry jednakze warto
poznac¢ doktadniej, odnies¢ sie do jego tresci,
przedyskutowaé¢ podczas zaje¢, uzupetni¢ o
kolejne, nowe opracowania. Dlatego mozna z
catg odpowiedzialnoscig poleci¢ te ksigzke
jako lekture podstawowg dla nauczycieli
akademickich oraz studentoéw dziennikarstwa,
studiow

a takie innych  kierunkéw

humanistycznych i spotecznych.

Matgorzata Kaliszewska
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AUTOR: LESZEK OLSZANSKI

TYTUL: MEDIA I DZIENNIKARSTWO INTERNETOWE

WYDAWNICTWO: POLTEXT

MIEJSCE I ROK WYDANIA: WARSZAWA 2012,s.328

Stowa uznania nalezg sie  Leszkowi
Olszaniskiemu, autorowi ksigzki ,Media i
dziennikarstwo internetowe”, ktéry w bardzo
inteligentny sposéb zestawit teksty , mowigce
o tym, co w dziennikarstwie uznajemy juz za

tradycyjne, i o tym co postrzegamy jako

przyszte, jeszcze precyzyjnie niedookreslone.

Dzieki takiemu uktadowi tresci
omawiana publikacja umozliwia czytelnikowi
dokonanie préoby odkodowania jej gtéwnego
przestania, co ostatecznie prowadzi do
zrozumienia idei i sposobdéw projektowania
informacji w sieci i kreowania dziennikarstwa
internetowego jako formy wspodtczesnej i
przysztej komunikacji. Autor nie ogranicza
czytelnika, ale raczej prowokuje do
intelektualnego zmierzenia sie z problemem w
celu zbudowania wfasnej koncepcji na
budowanie nowych formut publikowania
tresci (tekstu i obrazu) w sieci.

Jasne i klarowne przedstawienie
historii i ewolucji mediéw, zaréwno w Polsce,
jak i na Swiecie, ze wskazaniem na role
Internetu, a takze omowienie rozwoju nowych

gatunkéw dziennikarskich w stuzbie sieci,

pozwalajg czytelnikowi na sprawne i
zrozumiate poznanie konstrukcji i szczegotow
warsztatu  dziennikarstwa internetowego.
Leszkowi Olszanskiemu udato sie potgczyc
,lekki” styl dziennikarski z naukowg precyzjg
faktéw. Dzieki takiej formie przekazu
publikacja moze dotrze¢ do szerokiego grona
czytelnikéw, zaréwno do tych gustujgcych w
swobodnym przekazie, jak i do koneseréw
dobrej formy i tresci.

Autor pokazuje tez proby
rozpatrywania wprowadzania informacji do
obiegu w kategoriach budowania jej w oparciu
o0 przyjete zasady ergonomii formy i tresci.
Podejmuje rozwazania o przysztosci
dziennikarstwa w sieci, o trendach w
budowaniu aplikacji mobilnych, ich mocnych i
stabszych stronach, a takze o urzadzeniach,
ktére stopniowo wrastajg w naturalne
przyzwyczajenia cztowieka, jego emocje,
anatomiczng strukture ciata.

Wiele o0s6b moze uzna¢ za
interesujgce dywagacje (autora) o roli tekstu i

obrazu w budowaniu przysztosci komunikacji

w Internecie.
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Osobne rozwazania dotyczg roli
wspotczesnego dziennikarza i charakteru jego
pracy . Autor opisuje zasady i sposoby
tworzenia informacji przez dziennikarza
internetowego, obecnego na miejscu
zdarzenia, dziatajacego pod presjg czasu czy
tez przygotowujacego informacje w oparciu o
tresci z newsdw agencyjnych. Wskazuje, jak
odpowiedzialna i wyczerpujgca bywa praca
dziennikarza.

A jaka jest wartosé¢ hipertekstowosci
gatunkéw dziennikarskich, czyli ich integracji z
globalng siecig przekazywanych informacji?
Jaka wartos¢ przedstawia artykut drukowany
w poréwnaniu do artykutu internetowego? Na
czym polegajg interaktywne i spotecznosciowe
formy dziennikarskie? Jakie sg perspektywy
rozwoju multimedialnych gatunkéw
dziennikarskich? Podobnych pytan i tematéw
do przemyslen jest w ksigzce bardzo wiele.

Leszek Olszanski nie neguje dynamiki
rozwoju zasoboéw sieci. Wrecz przeciwnie -
obserwuje ten rozwdj i wycigga wnioski,
ktérymi stara sie dzielic. Wypowiada sie o
metodologii budowania tresci dziennikarskiej,
patrzac na dziatajgce  (mechanizmy z
perspektywy uptywu czasu, co istnieje w
Internecie nie zawsze zachodzi w S$wiecie
rzeczywistym) W procesy wytwarzania tresci
dziennikarskich  na  potrzeby sieci

zaangazowanych sg miliony internautéw na

Swiecie.

Istotnym watkiem rozwazan autora na
temat kondycji dziennikarstwa we
wspotczesnych mediach jest czesc

ekonomiczno-biznesowa, ze wskazaniem na
szanse i zagrozenia dla dziennikarstwa
internetowego. Leszek Olszanski wskazuje na
zalety Internetu i liczne mozliwosci, jakie
oferuje on dziennikarzom (dynamika dziatania,
mozliwosé szybkiego wzbogacania materiatéw
autorskich). Podkresla, ze Internet zredukowat
ograniczenia tradycyjnych mediow.

Omawiajac pozycje i role
dziennikarstwa internetowego w kontekscie
potrzeb wspotczesnego uzytkownika
Internetu, nalezy uwzgledni¢ perspektywe
dziennikarstwa ,tradycyjnego” , ale réwniez
tego bardziej eksperymentujgcego, otwartego
na nowe S$rodki wyrazu (nowe formuty
tworzenia informacji  internetowej). To
ostatecznie pozwala na prezentacje obu
koncepcji tradycyjnej i nowomedialnej na tle
powstajgcych kolejnych nowatorskich
kierunkdw i wspodtczesnej formy dialogu w
sieci.

Czytelnicy, ktérzy oczekuja
usystematyzowania i precyzyjnego
dookreslenia definicji i zakresu dziennikarstwa
internetowego, poczujg sie
usatysfakcjonowani. Autor zadbat o to,
wyjasniajac  wszelkie najistotniejsze detale
pracy dziennikarza internetowego.Ze wzgledu
na niezwykle szerokie spektrum tresci
prezentowanych w omawianej publikacji,
osoby, ktére poszukuja inspiracji i nowego
spojrzenia na problem, znajdg tu , wiele
tematdéw do przemyslen.

Czytajac ksigzke Olszewskiego,

staratem sie jak zawsze wytowi¢ najbardziej



wiele ciekawych watkow, ktore zainspirowaty
mnie do wartosciowych rozwazan o znaczeniu
Internetu w komunikacji spotecznej. Przy
okazji tej publikacji warto podyskutowaé o
przysztosci  dziennikarstwa, a takie o
merytorycznej zawartosci tresci

publikowanych w sieci, o ich roli, jak réwniez

o szansach i zagrozeniach dla przysztosci

mediow.

Ksigzka ,Media i dziennikarstwo
internetowe”  zawiera  pie¢  gtéwnych
rozdziatow podzielonych na liczne

podrozdziaty. Struktura ksigzki jest
kompatybilna z jej trescia, a dzieki
wyselekcjonowanym grafikom (m.in. zrzutom
ekranowym witryn internetowych) i
infografikom wizualizujgcym wyniki analiz i
badan, czytelnik tatwiej poznaje i przyswaja

omawiane tematy.
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interesujgce mnie tresci. Znalaztem w niej Publikacja zostata poprzedzona

autorskim wstepem, a jej bogatg zawartosc¢
dopetniajg postowie, bibliografia i indeks. Spis
bibliograficzny zawiera wykaz wartosciowych
publikacji, adresow  blogéw i  stron
internetowych do tak zwanych ,wifasnych
poszukiwan”. Jak przystato na wydawnictwo
naukowe, ksigzka prezentuje wywazong
wielopoziomowg dyskusje na temat zalet i
wad Internetu stanowigcego ,wspodiczesne
supermedium” wykorzystywane w pracy
dziennikarza.
Publikacja ,Media i dziennikarstwo
internetowe” daje teoretykom i praktykom
realng baze do eksperckiej polemiki o
warsztacie projektowania nowych form

dziennikarstwa na platformie Internetu.

Ksigzke bardzo gorgco polecam

Krzysztof Gron
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