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Alicja Mysliwiec

MIEDZY TABLOIDEM A FANZINEM - MEDIA ELEKTRONICZNE DOBY
KONWERGENC]JI NA PRZYKEADZIE RYNKU MEDIALNEGO W
SWINOUJSCIU (E-SWINOUJSCIE I I-SWINOU]JSCIE) 1 KAZIMIERZU

DOLNYM (KAZIMIERZDOLNY.PL, WKAZIMIERZUDOLNYM.PL)

Cho¢ zjawisko fanzinéw (amatorsko przygotowywanej i wydawanej prasy)!
szczegblnie mocno zarysowato sie w Srodowisku subkultur i kontrkultur, ale szybko wyszto
poza alternatywny obieg, przenikajac do swiata mediéw lokalnych i sublokalnych. Nazwa
fanzin to skrét od angielskiego fan magazine i to spotecznos¢ fanowska przenosita idee
niezaleznych publikacji do réznych srodowisk. W moim artykule przyjetam zatozenie, ze
wspoiczesne lokalne portale internetowe balansujg na granicy fanzindw, czyli magazyndéw o
charakterze fanowkim i tabloidow.

Nowe technologie obnizyty koszty produkcji i dystrybucji, rozszerzyty zakres
dostepnych kanatéw rozpowszechniania tresci oraz umozliwity konsumentom korzystanie z
nowych sposobéw komentowania, zawtaszczania i redystrybucji tresci medialnychz. Cyfry-
zacja sprawita, ze media lokalne, w tradycyjnej wersji czesto uzaleznione od wsparcia lokal-
nych samorzaddéw lub przedsiebiorcéw, niezaleznie mogty wypetnia¢ swojg podstawowa
misje. Lokalne portale informacyjne sg duzo taisze w utrzymaniu niz prasa papierowa, dla-
tego chetnie zaczeli zaktadac je pojedynczy mieszkancy, grupy, stowarzyszenia czy fundacje,

ktére angazujg sie w lokalne zycie publiczne.

Cztowiek roku? Jai Ty
Magazyn "Time" przyznaje tytut Cztowieka Roku od 1920 roku. Otrzymali go miedzy innymi
Jan Pawet Il, George Bush, Bono, Bill Gates. W 2006 roku wyrdznienie zostato przyznane
wszystkich internautom - za przejecie steréw globalnych mediow, stworzenie podwalin i
ksztattowanie cyfrowej demokracji, za prace bez wynagrodzenia i pobicie profesjonalistéw w

ich wtasnej grze. Czfowiekiem Roku zostajesz Ty — uzasadniat jeden z dziennikarzy Lev

! Wielka Encyklopedia powszechna PWN, pod red. Barbary Petrozolin-Skowronskiej, Warszawa 1996
% Jenkins H., Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw, Warszawa 2006, s.23
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Grossman®. Na oktadce tego wydania magazynu znalazt ekran komputera z lustrem. W ten
sposéb , Time" uhonorowat rozwdj spotecznosci internetowej i rewolucje dokonang przez
blogi, serwisy z plikami wideo jak YouTube czy portale spotecznosciowe.

Zmiany kanatéw komunikacji i sposobéw konsumowania mediéw wptywajg réwniez
na rynek mediéw lokalnych i sublokalnych. Wpisujg sie — zgodnie z zatozeniem Henriego Jen-
kinsa — w model kultury konwergencji, ktéry w réwnej mierze dotyczy globalnego, krajowe-
go, jak i lokalnego czy sublokalnego rynku - informacyjnego i reklamowego®. Za pomoca
technologii producenci szukajg nowych rynkéw zbytu i sposobéw promowania marek, na-
dawcy chcg znalez¢ dodatkowe kanaty prezentowania tresci i nowych form ich zawartosci, a
widzowie, czytelnicy, stuchacze, tj. odbiorcy chcg znalezé inne, ciekawsze, bardziej kreatywne
formy wspoétuczestniczenia w tych zjawiskach oraz ich wspottworzenia. Juz w 1995 roku w
,Cyfrowym zyciu” Nicholas Negroponte nakreslit kontrast miedzy pasywnymi, starymi me-
diami a interaktywnymi nowymi, przewidujgc upadek sieci na korzys¢ tzn. narrowscastingu i
niszowych mediéw na zadanie®.

Przedmiotem analizy mojej pracy sg konkurencyjne portale internetowe o zasiegu
sublokalnym i lokalnym zwigzane z Kazimierzem Dolnym6 i Swinoujéciem7. Miasta te znane
sg jako kurorty turystyczne i uzdrowiskowe. Kojarzg sie z wypoczynkiem i rozwinietg siecig
hoteli, pensjonatéw i zaktaddéw gastronomicznych, ale tematy, ktére interesujg tylko
spotecznos$é lokalng rzadko stajg sie wazne z dziennikarskiego punktu widzenia dla medidw,
ktore ,obstugujg” informacyjnie rynki kazimierski i $winoujski. Analizowane osrodki

podlegajg mediom wojewddzkim — lubelskim i szczeciskim.

Lokalnie regionalnie

Swinoujscie komunikacyjnie zwigzane jest z mediami szczecifnskimi, ktére zatrudniaja
na wyspach swoich korespondentéw. W miescie wydawane sg trzy gazety lokalne: ,,Nowy
Wyspiarz", ,Kurier nad Morzem", bedacy bezptatnym dwutygodnikiem ukazujgcym sie w

sezonie letnim, oraz ,Wyspiarz Niebieski” - tygodnik ukazujacy sie w Swinoujsciu,

3 Grossman L., Time's Person of the Year: You, “Time”, 13.12.2006,

* Jenkins H., Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw, Warszawa 2006, s.22

° Negroponte N., Cyfrowe Zycie, Warszawa 1997, s.48

® Kazimierz Dolny - miasto w woj. Lubelskim, powiat putawski, ok. 3,5 tysiecy mieszkancow, od kohca
XIX wieku osrodek turystyczno-krajoznawczy [zrédio: Encyklopedia PWN]

! Swinouj$cie- miasto w woj. Zachodniopomorskim, powiat grodzki, na wyspach, w poblizu granicy z
Niemcami, 41 tysiecy mieszkancow [zrodto: Encyklopedia PWN]
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Miedzyzdrojach i w Wolinie. W miesScie dziata takze oddziat , Glosu Szczecinskiego”, w ra-

mach ktdrego funkcjonuje cotygodniowy dodatek ,,Gtos nad Morzem".

llos¢ informacji na temat Kazimierza Dolnego w mediach regionalnym rowniez byta
zalezna od zainteresowania ze strony osrodka w Lublinie, ale réwniez w potozonych blizej
Putawach (www.MojeMiastoPutawy, pulawy24.pl).

Codzienne materiaty Swinoujskich korespondentéw , Kuriera Szczecinskiego” i ,,Gaze-
ty Wyborczej” stanowity wiec tylko dodatek do przegladu wydarzen dnia i nie zaspokajaty
potrzeb informacyjnych mieszkancow, ktérzy we wspdtpracy z dziennikarzami pracujgcymi
wczesniej w lokalnych i regionalnych gazetach i stacjach radiowych, wzieli media we wtasne
rece. Potgczyta ich przynaleznosé do ,,Generacji C” — spotecznosci doby konwergencji, ktéra
kooperuje ‘co-operation’ oraz wspéttworzy pewne tresci ‘co-creation’. ,,C” to wiec content,
constant connectivity, collaboration, change, co-creation, chameleons, curiosity, w korcu
“creation’!

Dziennikarze, ktorzy zainicjowali dziatalnos¢ lokalnym portali informacyjnych
wczesniej byli korespondentami regionalnych medidw lub postaciami aktywnymi na formach
,Kuriera Lubelskiego”, ,Kuriera Szczecinskiego”, szczecinskiej i lubelskiej mutacji , Gazety
Wyborczej”. Zdobyte doswiadczenia postanowili wykorzysta¢ podczas wtasnej dziatalnosci.
Oddolna konwergencja pomogta wiec lokalnym mediom. Jako konsumenci mediéw nauczyli
sie, jak uzywa¢ nowych technologii, aby zyska¢ petniejszg kontrole nad przeptywem infor-
macji i wchodzi¢ w interakcje z zaréwno z innymi dziennikarzami jak i potencjalnymi odbior-

cami.

Co sie dzieje w Kazimierzu Dolnym?

Portal www.kazimierzdolny.pl powstat w 2003 roku jako praca jednego z
mieszkancdw Kamila Rucifnskiego na Politechnice Lubelskiej. Chciat stworzy¢ platforme
zaréwno dla mieszkancéw, jak i dla turystéw odwiedzajgcych Kazimierz Dolny. Mieszkancy

mogli znalez¢ informacje, do ktérych na co dzien nie majg dostepu miedzy innymi z powodu

8 www.trendwatching.com, C Generation, 01.02.2004,



http://pl.wikipedia.org/wiki/Mi%C4%99dzyzdroje
http://pl.wikipedia.org/wiki/Wolin_(miasto)
http://pl.wikipedia.org/wiki/G%C5%82os_Szczeci%C5%84ski
http://www.trendwatching.com/
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braku lokalnej prasy. Przez lata portal stat sie odpowiednikiem codziennej gazety, w ktorej
kazdy z mieszkancéw moze znalez¢ informacje o najwazniejszych wydarzeniach i codziennym
zyciu miasta. Turysta natomiast otrzymuje w portalu kompleksowg informacje na temat
atrakcji, zabytkéw, festiwali i innych imprez i zanim przyjedzie do Kazimierza moze znalez¢
dla siebie odpowiedni nocleg.

Poza cze$cig merytoryczna portal od poczatku byt zaawansowang techniczne
aplikacjg internetowg umozliwiajgca tatwg edycje ofert reklamowych obiektéw noclegowych
w Kazimierzu. Wtasciciele pensjonatéw, majac dostep do swojej oferty, moga na biezgco
aktualizowac ich tres¢, ceny, tworzy¢ oferty specjalne na przyktad na weekendy, swieta czy
tez Sylwestra. Portal z poczatkowej dziatalnosci hobbistycznej stat sie profesjonalnie
zarzadzang firma. Obecnie razem z serwisem www.nocowanie.pl zajmuje czwarte miejsce w
rankingu polskich witryn turystycznych. Miesieczny zasieg grupy nocowanie.pl to ponad mi-
lion turystéw, a z portalu www.kazimierzdolny.pl korzysta codziennie ponad 5000 0s6b”°.
Wedtug danych statystycznych z catego portalu miesiecznie korzysta nawet 70 000
uzytkownikow.

W ciggu miesigca w portalu publikowanych jest kilkadziesigt wiadomosci. Ale gtéwna
zaletg — jak podkreslajg sami witasciciele- jest grono statych uzytkownikéw, ktérzy aktywnie
uczestniczg w dyskusjach na forum, komentujgc zaréwno wiadomosci jak i obraz z kamer
internetowych.

Coraz wazniejszg role zaczyna odgrywacd tres¢ generowana przez uzytkownikéw da-
nego serwisu i sposdb w jaki Web 2.0 zmienia paradygmat interakcji miedzy witascicielami
serwisu i jego uzytkownikami, oddajgc tworzenie wiekszosci tresci w rece tych ostatnich.
Obrazuje to narodziny , informacyjnego prosumenta”, ktéry tgczy w sobie role konsumenta i
producenta tresci. Od roku uzytkownicy www.kazimierzdolny.pl moga tworzy¢ witasne gale-
rie zdjec¢, oceniac je i umieszcza¢ komentarze. Portal staje sie miejscem, gdzie pietnowane sg
naganne zachowania - Miejsce parkingowe dla niepetnosprawnych obok kosciota farnego jest
ciggle zajete przez pana ktory ma parking przy dzwonnicy i prowadzi handel na miejscu daw-
nej Esterki™®. Uzytkownicy wchodzg w polemike z dziennikarzami; Gdy redakcja zauwazyta, ze
wiadze miasta zmienily zdanie i tak zwane , koperty” pojawity sie na Rynku, naprzeciwko

Galerii Letniej, jeden z aktywistéw forum juz kilka minut po opublikowaniu informacji,

o Informacje zamieszczone dzigki uprzejmosci www.kazimierzdolny.pl
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zauwazyt, ze artykut jest co najmniej ,, dziwny”, poniewaz koperty, ktorych dotyczyt zostaty
namalowane ponad dwa tygodnie wczesniej. Gdy w ,Aktualnosciach” pojawita sie informac-
ja, ze podczas polskiej Prezydencji w Radzie Unii Europejskiej Kazimierz bedzie miejscem nie-
formalnego spotkania blisko setki dyplomatéw panstw cztonkowskich Unii Europejskiej, in-
ternauci zaczeli przescigaé sie w pomystach, jak wykorzysta¢ sytuacje i doprowadzié¢ miedzy
innymi do uzyskania funduszy na budowe przystani. Dwutorowy charakter krytyki — z jednej
strony medidéw z drugiej strony wtadzy lokalnej sprawia, ze uzytkownicy a zarazem

wspottworcey lokalnych portali internetowych stajg sie rodzajem IV wtadzy.
Co sie dzieje wkazimierzudolnym z domengq ,,pl”?

Technologie z branzy IT umozliwity powstanie globalnego spoteczenstwa informacyj-
nego. Niektérzy méwig o nowej epoce - informacjonalizmie“. Internet stworzyt przestrzen
dogodng dla rozwoju wspélnoty gustdw. Muzyka, moda, wzornictwo, sztuka, w korcu media
sg regulowane przez remiksy, fuzje, kolaze i mash—upylz. Lawrence Lessing sadzi, ze dzieki tej
tendencji kultura sie demokratyzuje i rozkwita ,ludowy” jej wariant, ktory ten amerykanski
badacz i prawnik nazywa kulturg RW — w przeciwienstwie do kultury tworzonej przez profe-
sjonalistéw, czyli RO™. Wraz z mediami cyfrowymi kultura wraca do modelu read/write —
odczyt/zapis. Jedng z wazniejszych form uczestnictwa staje sie remiks - powrdt do kultural-
nych korzeni, ktdrych wytworzy ulegty deformacji pod wptywem komercyjnego modelu —
read only.

W mechanizmy kultury remiksu wpisuje sie dziatalnos¢ portalu wkazimierzudol-
nym.pl. Bozena Gatuszewska — wtascicielka domeny i redaktor naczelna - urodzita sie i wy-
chowata w Kazimierzu Dolnym nad Wista. Deklaruje, ze strona powstatfa jako antidotum na
znaki czasu, ktére zmieniajg rzeczywistos¢ i sprawiajg, ze miasteczko z jej dziecinstwa prze-
staje istnie¢'®. Z zatozenia ma nie by¢ tu chaosu informacyjnego i wspdtczesnej krzykliwosci.
To raczej nostalgiczne wspomnienie miasteczka takiego, jakie nadal funkcjonuje w swiado-
mosci spotecznej nie tylko Kazimierzakdw, ale i Polakéw w ogdle — pisze w artykule wstep-

nym. Portal ma przypominaé ludzi, zdarzenia, historie, ktére konstytuowaty mit miasta. In-

" Bard A., Séderqvist J., Netokracja. Nowa elita wiadzy i zycie po kapitalizmie, Warszawa 2006, s.90
12 .
Ibidem, s.57
3 Manovich L., Jezyk nowych mediow, Warszawa 2006, s.89
' Na podstawie rozmow z Bozeng Guiuszewskg
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formacje utrzymujgce pozory obiektywnych odgrywajg drugorzedng role. Redaktorzy przede
wszystkim koncentrujg sie na relacjach mieszkaricow i wtasnych wspomnieniach. Zycie daw-
nego Kazimierza jest dokumentowane dzieki rozmowom i nagraniom ({(...) to rodzaj historii
mowionej - i tu tylko redaguje teksty, pozostawiajqc jak najwiecej elementéow dostownych,
ptyngcych od opowiadajgcego — mowi Gatuszewska). Przyjaciele Redakcji dzielg sie wspo-
mnieniami, anegdotami opowiedzianymi przez swoich dziadkéw, rodzicéw.

Druga kategoria informacji na stronie, to historia Kazimierza opisywana w oparciu o
materiaty Zzrodtowe. Mamy tutaj do czynienia z fenomenem, ktéry za Lessingiem czy De
Groote™ mozna okreéli¢ mianem spotecznej produkgji, historiografii RW czy internetowej
historiografii popularnej — rodzaj historiografii 2.0 Spoteczna produkcja historii*’ to rezul-
tat zdygitalizowania i udostepniania w sieci dotychczasowego dziedzictwa kulturowego oraz

pojawienia sie relatywnie taniego sprzetu i oprogramowania.
Zdigitalizowana pétnoc

Iswinoujscie jest najbardziej agresywnym portalem na rynku swinoujskich mediow. In-
formacje uznane za sensacyjne — nawet jezeli pochodzqg sprzed tygodnia — majg szanse
znalez¢ sie jako news dnia na dynamicznym pasku na dole strony. Dziennikarze starajq sie
stworzyé mroczny obraz miasta, usitujgc zblizy¢ Swinoujscie do nowojorskiego Gotham City. Z
bannera dowiadujemy sie, ze ostrzelano autobus, kobieta wypadta z okna, wandale znéw
atakujq a pies rzucit sie na 9latke na oczach innych dzieci®®,

Stawomir Ryfczyriski — fotograf, lokalny biznesman, dziennikarz i wtasciciel serwisu
zadecydowat, ze zamiast nazwisk i personalnej identyfikacji autorow na portalu bedzie
funkcjonowat autor zbiorowy umacniajgcy marke iswinoujscie.pl. Dziennikarze pozostajq
anonimowi, choc ich czytelnicy wiedzq, kto zajmuje sie danq tematykg.

Tytuty informacji przypominajq slogany. Jezyk stuzy w tym przypadku informacyjnej rek-
lamie. Dawniej stowa nazywaty i stabilizowaty informacje, obrazy byty z kolei zmienne i

wrazeniowe. Dzis relacja zmienia sie — rola stdw ogranicza sie do zapowiadania obrazow —

* Groot J., Consuming History. Historians and heritage in contemporary popular culture, Routlege,
2009

' Radomski A., Historia w kulturze remiksu, Lublin 2010, s.15

" Benkler Y., Bogactwo sieci. Jak produkcja spoteczna zmienia rynki i wolno$é, Warszawa, 2008
18 Informacje pochodzg z 12.05.2011
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twierdzi Jerzy Bralczyk™. Przyktad iswinoujscie potwierdza te teze. Rola stéw niejednokrotnie
ogranicza sie do zapowiadania nieruchomych obrazow. Jezyka uzywa sie dowolnie, w sposdb
niezobowiqzujgcy. Tytufy czesciej majg charakter sugerujgco-opisujacy niz informacyjny. Z
reguty s3 wypowiedziami niepetnymi. Dopuszczajg mozliwosci uzupetniania tresci, co jest
atrakcyjne z perspektywy odbiorcy przyzwyczajonego do formuty gry. Majg dziataé na zasad-
zie impulsu. Umozliwiajg kondensacje tresci i dynamizujg wypowiedzi. W tytutach pojawiaja
sie rowniez emotikony, np. Jakie wyspy, taki Jack Sparrow ;). Zobacz filmzo! To ztozone
gtéwnie znakéw przestankowych wyrazy nastroju, ktérymi postuguja sie uzytkownicy Inter-

netu, zwtaszcza w poczcie elektronicznej, grupach dyskusyjnych czy chatach. Najczesciej

uzywany rodzaj emotikona odzwierciedla ludzkg twarz - po przekreceniu gtowy o
dziewiedédziesiat stopni, gdy najlepiej mozna zobaczy¢ komiksowy obraz twarzy. Zabieg nie
jest nowatorski. Pierwszy znany przyktad uzycia emotikondow w mediach pochodzi z

ogtoszenia prasowego w New York Herald Tribune, 10 marca 1953, gdy promowano film

,Lili” z Leslie Caron.

Najwiekszym zainteresowaniem uzytkownikéw iswinoujscie cieszy sie forum. Manuel
Castells w ,,Galaktyce Internetu” twierdzi, ze cho¢ publicznos¢ wykazata umiarkowane zain-
teresowanie hipertekstem, to jednak rozwineta hipertekstualng relacje z istniejgcymi me-
diami®’. W kulturze towieckiej dzieci bawia sie tukiem i strzata, w spoteczeristwie informacyj-
nym — informacjg. Odbiorca staje sie wiec informacyjnym fowcga, co doskonale dokumentuja
fora internetowe, ktore klasyfikuje jako media spotecznosciowe ekspresywne. ISwinoujscie
zacheca uzytkownikéw do udziatu w specjalnie oznaczonych graficznie sondach: Czy dobrze
zaplanowano remonty w centrum miasta? Odbiorcy mogg zardwno tworzy¢ przekazy, ale tez
kontrolowa¢ wtadze lokalng, wyrazajgc swoje zdanie. Wtasciciel portalu przygotowuje sie do

uruchomienia radia Swinoujscie.

% Bralczyk J., Jezyk na sprzedaz, Gdansk 2004, s.137

%L Castells M., Galaktyka Internetu, Poznan 2003, s.


http://encyklopedia.helion.pl/index.php/Poczta_elektroniczna
http://encyklopedia.helion.pl/index.php/Grupa_dyskusyjna
http://encyklopedia.helion.pl/index.php/Chat
http://encyklopedia.helion.pl/index.php/10_marca
http://encyklopedia.helion.pl/index.php/1953
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Swinoujscie horyzontalnie

E-Swinoujscie pojawito sie na lokalnym rynku medialnym w 2004 roku jako portal ho-
ryzontalnyzz. Stanowito alternatywe dla coraz bardziej agresywnej polityki i-Swinoujscie. Por-
tal chciat sie wyrdznié, wiec szybko przeksztatcit sie w rodzaj informacyjnego foto-bloga. Da-
niel Szysz — jego redaktor naczelny — jest réwniez wtascicielem zaktadu fotograficznego. Dwa
lata temu serwis przeksztatcit sie i wrécit do schematu portalu horyzontalnego, ale wpro-
wadzono nowy element — czes$¢ spotecznosciowa. To Web 2.0 umozliwito powstanie no-
wych praktyk i nowych form dziatalnosci, tak zwanej wikinomii, ktéra dziata w oparciu o
zbiorowa inteligencje, kierujac sie hastem, ze nikt nie wie wszystkiego, ale kazdy wie cos.

Polityka informacyjna koncentruje sie na przedstawicielach ,C generacji”®
uzytkownikach tworzacych zawarto$é poprzez dodawanie tekstow, obrazéw, plikow
dzwiekowych i wideo. Sprzyja temu rozwdj tatwych w obstudze narzedzi internetowych,
dzieki nim kazdy moze staé sie aktywny w przestrzeni dziennikarskiej. Czytelnikéw ustawicz-
nie zacheca sie do wchodzenia w interakcje. Nie bez powodu w miejscu hasta ,, wiecej” pod
poszczegblnymi tekstami, umieszczono opcje: ,czytaj i komentuj”. Portal oferuje mozliwos$é
podgladu miasta dzieki kamerom umieszczonym w strategicznych punktach miasta — na
plazy, w marinie i na promach. Uzytkownicy walczg o swdj wirtualny status spoteczny
jako$cig udostepnianych tresci i stopniem uczestnictwem. Ksztattujg swojg tozsamosé w sieci
w celu przetgczania sie miedzy réznymi spotecznosciami.

Wszechstronna informacja lokalna, ksztattowanie opinii spotecznej, kontrola wtadz
lokalnych; integracja spotecznosci, wspieranie lokalnej kultury, promocja , matej ojczyzny”,
obok nich edukacja, funkcja reklamowo — ogtoszeniowa w stosunku do lokalnych reklamo-
dawcéw; w koncu funkcja rozrywkowa26 - to zadania mediéw lokalnych i sublokalnych. Inte-
resujemy sie nimi, poniewaz historie z sgsiedztwa, opowiesci o ludziach, ktérych by¢ moze

codziennie mijamy na ulicy — sg dla nas znacznie bardziej rzeczywiste, a poczucie

%2 portal horyzontalny - rozbudowana witryna, w ramach ktérej dziatajg rozne kregi tematyczne. Na
0go6t oprécz zdywersyfikowanej wartosci tematycznej wystepuje takze katalog odnosnikéw do innych
stron, wyszukiwarka czy najnowsze wiadomosci [ zrédto: www.webinside.pl]

* Tapscott D., Williams A.D, Wikinomia, Warszawa 2008, s. 40-51
s www.trendwatching.com, C Generation, 01.02.2004,
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rzeczywistosci staje sie coraz cenniejsze w $wiecie bliskosci komunikacyjnej a nie fizycznej.
Media lokalne stanowig przyktady réznych rodzajéw konceptualizowania pojecia haimatu. W
ujeciu etnologicznym i antropologicznym jest przede wszystkim wyrazem potrzeby orientacji
przestrzennej, potrzeby terytorium, ktdére stanowi oferte tozsamosci, stymulacji i
bezpieczenstwa. Doskonale ilustruje to linia programowa wkazimierzudolnym.pl. Natomiast
W ujeciu socjologicznym Heimat (ojczyzna) wraz z pojeciem komplementarnym Fremde (ob-
czyzna) jest konstytucyjnym warunkiem tozsamosci grupowej — w model ten wpisuje sie
spotecznosciowy charakter eswinoujscia - przyktad wykorzystania przez media lokalne me-
chanizméw kultury uczestnictwa (partycypacji) i zbiorowej inteligencji*’. Pojecie haimatu ma
réwniez dwa podstawowe wymiary: zewnetrzny, odwotujgcy sie do przestrzeni doswiadczen,
oraz wewnetrzny, odwotujgcy sie do ksztattowania uczué i postaw.

Zaangazowanie w dziatalno$¢ lokanych i sublokalnych mediéw, uczestnictwo widow-
ni to sposdéb na wywotanie gtebszego zaangazowania, a w konsekwencji lojalnosci. Zaréwno
dziennikarze jak i uzytkownicy portali kazimierskich i Swinoujskich sg podzieleni. W obu
przypadkach — mimo dysproporcji w ilosci odston i potencjale reklamowym - wtasciciele por-
tali a nawet sami dziennikarze konkurujg ze sobg. Wida¢ to réwniez w samych nazwach por-

tali: .kazimierzdolny.pl i wkazimierzudolnym.pl oraz e-swinoujscie i i-Swinoujscie. Kazdy z

analizowanych serwiséw wybrat inng droge. Nie reprezentujg wtadz miasta, ani nie sg przez
nie finansowane. taczg w sobie cechy witryny reklamowej i czasopisma regionalnego.
Jednoczesnie rynek lokalnym i sublokalnych mediéw elektronicznych odzwierciedla procesy,
ktore dotyczg catego otoczenia medialnego. Generacja C, kultura remiksu czy infotainment
sg obecne z takg samg sitg rowniez w tej mikro-medialnej skali, co tylko potwierdza ich site i

pozwala prognozowac kierunki rozwoiju.

27 Simmel G,


http://www.kazimierzdolny.pl/
http://www.wkazimierzudolnym.pl/
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BETWEEN A TABLOID AND A FANZIN — ELECTRONIC MEDIA IN THE AGE OF CONVERGENCY
ILLUSTRATED WITH THE EXAMPLE OF THE MEDIA MARKET OF SWINIOUJSCIE

(E- SWINOUIJSCIE AND ISWINOUJSCIE) AND KAZIMIERZ DOLNY (KAZIMIERZDOLNY.PL,
WKAZIMIERZUDOLNYM.PL)

The author analyzes two competing websites with a local and sublocal range. Websites
from Kazimierz Dolny have become not only the equivalent of a daily newspaper, but also a
source of practical information for tourists. The emergence of the phenomenon of social
history production also deserves special attention. The second area are the Swinioujscie
media. The common features of these four websites is that they neither represent the local
authorities views, nor are they founded by them. Furthermore, such phenomena as

infotaiment or the remix culture also develop in a microscale.
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PROMOCJA REGIONU TURYSTYCZNEGO - KOMUNIKACJA WIZUALNA
NA PRZYKEADZIE KAMPANII WIZERUNKOWYCH MALOPOLSKI I

SLASKIEGO

Ogodlnopolskie kampanie promocyjne wojewddztwa matopolskiego organizowane sg cyklicz-
nie od roku 2004 (kampania zimowa i letnia). Natomiast kampanie promocyjne wo-
jewddztwa Slagskiego realizowane sg dopiero od roku 2008 i do tej pory odbyly sie cztery:
dwie regionalne i dwie krajowe. Dziatania promocyjne prezentujg walory turystyczne, ale
takze tworzg pozytywny wizerunek regiondw turystycznych. Promocja regionu ma na celu
przekazanie informacji o nim w taki sposéb, aby odbiorca kojarzyt go z atrakcyjnymi sposo-

bami spedzania wolnego czasu i interesujgcg ofertg turystyczna.
Wizerunek i marka regionu turystycznego

Mowigc o dziataniach promocyjnych ksztattujgcych wizerunek regionéw turystycznych nalezy
najpierw zdefiniowaé pojecie samego wizerunku. W Metodach badania wizerunku w me-
diach autorzy Gackowski i tgczynski podajg definicje — wizerunek jest to reprezentacja
jakiegos przedmiotu (beneficjenta) w swiadomosci podmiotu (odbiorcy istotnego)’. Zatem
wizerunkiem jest graficzna prezentacja, za pomoca ktérej okreslony przedmiot jest przeds-
tawiany i postrzegany przez odbiorcow. Kreowanie wizerunku coraz czesciej dotyczy réwniez
regiondw turystycznych.

Wizerunek regionu turystycznego budowany jest w oparciu o jego walory turystyczne,
zabytki, miejsca, historie, skojarzenia z nim zwigzane. Odpowiednia ekspozycja w komunika-
cie wizualnym tego, co stanowi o atrakcyjnosci regionu ma na celu przekonanie odbiorcy
informacji o atrakcjach i mozliwosciach wypoczynku, z ktérych moze skorzystac.

W tym miejscu nalezy wspomnie¢ o Unique Selling Proposition (USP), czyli unikalnej pro-

pozycji sprzedazy, ktéra jest nawigzaniem do wyjgtkowosci danego miejsca, szczegdlnie

! Gackowski T., Laczynski M., Metody badania wizerunku w mediach, Wyd. CeDeWu, Warszawa
2009, s. 30.
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atrakcyjnej oferty, ktérej konkurencja nie posiada, pewnych unikalnych cechach, ktére czynig
miejsce szczegdlnie atrakcyjnym. Dotyczy to réwniez promocji regiondw turystycznych.
Kazdy z nich ma swoje wyjgtkowe walory turystyczne, ktére mogg stac sie przedmiotem zain-
teresowania.

Kolejnym pojeciem jest marka. Podstawowe wartosci, na podstawie ktérych dany region
buduje swdj wizerunek i ksztattuje rynkowa pozycje mozna okresli¢ wiasnie jako marke.
Skumulowany zaséb elementdw tworzacych atrakcyjnos$é regionu oraz skfadajgcych sie na
jego jakosc¢ i oryginalnos¢, zaczyna funkcjonowad jako marka. W komunikatach wizualnych
kampanii promocyjnych to wtasnie te elementy powinny zosta¢ odpowiednio przedstawione
odbiorcy.

Marka regionu turystycznego sprzyja jego funkcjonowaniu w sektorze turystycznym.
Slaskie jest prezentowane jako region idealny dla turystyki aktywnej (Slgskie. Pozytywna
energia), Matopolska to miejsce, gdzie mozna delektowac sie kulturg i sztuka — Smakowanie
Matopolski czy uprawiac sporty zimowe — Do Mafopolski!. Zwiedzaj od deski do deski!

Warto tutaj zauwazy¢, ze w kampaniach promocyjnych wojewddztwa matopolskiego po-
jawia sie nazwa regionu historycznego, jakim jest Matopolska — kojarzona z zabytkami,
kulturg, sztukg. Natomiast w kampaniach wojewddztwa slgskiego stosowana jest nazwa
Slgskie, nie ma nawigzan ani do nazwy wojewddztwa, ani regionu przemystowego Gornego
Slaska. Slgskie jest nowa, ekologiczng i atrakcyjng przestrzenig prezentujaca swoje walory

turystom.
Kampania outdoorowa

Wybdér medidw (narzedzi), ktére zostang wykorzystane do przekazania tresci kampanii pro-
mocyjnej, dokonywany jest przy uwzglednieniu mozliwosci dotarcia do grupy docelowej, a
takze budzetu organizatora. Reklama typu ATL (ang. Above The Line, pol. powyzej linii, ponad
linig) oznacza strategie dziatarn marketingowych, ktére prowadzone sg w mediach tradycyj-
nych tj. telewizja, radio, prasa, plakaty, reklama zewnetrzna (outdoor), reklama wewnetrzna
(indoor) itp. Komunikaty wizualne prezentowane sg m.in. na nosnikach wielkoformatowej
reklamy zewnetrznej (billboard, citylight).

Arnold Pabian podaje wyniki badan zamieszczonych w Media i Marketing (czerwiec

2005), ktorych celem byto zbadanie opinii klientéw bezposrednich oraz doméw medialnych
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na temat reklamy wielkoformatowej. Ankietowani wskazywali pewne cechy komunikatow
wizualnych z wielkoformatowych powierzchni wykorzystywanych w kampaniach promocyj-
nych. Stwierdzono, ze kampania zewnetrzna pozwala na budowanie wizerunku i
Swiadomosci marki w krétkim czasie. Mozna moéwi¢ o duzej skutecznosci tego typu dziatan
promocyjnych w przypadku kampanii lokalnych, poniewaz na tym poziomie zapewniona jest
widocznosé i szeroki odbiér prezentowanego komunikatu wizualnego. Mimo to ograniczona
jest ilo$¢ miejsc, gdzie mozna eksponowac billboardy czy citylighty, poniewaz wymagana jest
stosunkowo duza powierzchnia pfaska. Dla reklamy zewnetrznej cechg charakterystyczng
jest duza zauwazalnos¢, co jest szczegdlnie przydatne podczas budowy wizerunku regionu
turystycznego. Jednak zbadanie bezposredniego wptywu zewnetrznej kampanii wizerunko-
wej na zwiekszenie sie ruchu turystycznego na danym terenie, jest trudne i mato wiary-
godne, z powodu braku odpowiednich badan?.

Jako billboard definiowana jest duza, najczesciej osSwietlona, tablica reklamowa. W kam-
paniach promocyjnych uzywane sg nos$niki wielkoformatowe wolnostojace lub nascienne
umieszczane na budynkach lub przystosowanych stupach, przy ruchliwych ciggach komuni-
kacyjnych, przy trasach wjazdowych czy wyjazdowych z aglomeracji. W zaleznosci od sposo-
bu oswietlenia dzieli sie je na frontlight (o$wietlenie od zewnatrz) oraz backlight (oswietlenie
od wewnatrz).

Natomiast citylight to podswietlany od wewnatrz oszklony neon reklamowy, ktérego
standardowe wymiary wynoszg 1,2x1,8 m. Nosniki tego typu lokalizowane sg na wiatach
przystankowych, a takze w formie wolnostojacej lub wiszacej poziomo lub pionowo?>.

Arnold Pabian okresla reklame zewnetrzng jako reklame wspomagajgcg wobec kampanii
promocyjnych w prasie, telewizji i radiu®. W czasie trwania kampanii promocyjnych
Matopolski i Slaskiego citylight wykorzystywany byt znacznie rzadziej niz w billboard. Zasto-
sowano go w kampanii Slgskie. Pozytywna energia z 2008 r., Slgskie na wyciggniecie reki i

Smakowanie Matopolski w 2009 r.

% Pabian A., Reklama w turystyce, Wyd. Wyzsza Szkota Hotelarstwa i Turystyki, Czestochowa 2006,
S.55.

% Pabian A., Reklama w turystyce, Wyd. Wyzsza Szkota Hotelarstwa i Turystyki, Czestochowa 2006,
s.56-57.

* Pabian A., Reklama w turystyce, Wyd. Wyzsza Szkota Hotelarstwa i Turystyki, Czestochowa 2008,
s. 55.
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Komunikaty wizualne kampanii promocyjnych prezentowane byty na nosnikach reklamy
zewnetrznej w przestrzeni publicznej. Jako materiat ekspozycyjny stosowano plakat papie-
rowy. Decydujacy wptyw na warto$é komunikacyjng plakatu majg dwa czynniki, o ktérych
pisze Krystyna Wojcik. Istotne jest znaczenie formy plakatu, na ktérg sktadajg sie tresé i wa-
lory plastyczne oraz ich odpowiednie rozmieszczenie na powierzchni reklamowej. Odbiorca
reklamy zewnetrznej percypuje jg w sytuacji dynamicznej np. jadac czy idac. Billboardy
umieszczone na tej trasie sg oglgdane przez kilka sekund, zatem wazne jest takie ich zapro-
jektowanie, aby maksymalnie wykorzystac te chwile uwagi odbiorcy. Obraz i stowo pisane sg
podstawowymi srodkami komunikowania na plakacie, przy czym biorgc pod uwage fakt, ze
plakaty reklamowe sg najczesciej eksponowane w przestrzeni publicznej o duzym natezeniu

ruchu komunikacyjnego, szczegdlnie wazny jest dobdr i organizacja tresci pisanych.

Wn myugenio p

Wuu

Ryc. 1. Billboard kampanii Do Matopolski! Zwiedzaj od deski do deski!

Zrédto: strona internetowa Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Matopolskiego

®> Wojcik K., Public Relations. Wiarygodny dialog z otoczeniem, Wyd. Placet, Warszawa 2009, s. 674.



Naukowy Przeglad Dziennikarski nrl/2013
Journalism Research Review Quarterly Aneta Pawtowska

.d_f

Kopalnia GUIDO w Zabrzu

Slqskle ®

Na wyciaggniecie rgkl

Sigskte 10 region pefen roanorodmych atrakc)! turystycznych. Wazystho na
wydggniede rekl. Tu pocrujesz emocke Zazdu gdmiczy windy, podsemnego
\dywlndocm\wmmnuythm -thpanwl radyche wirzenia pive,

Slgzkie to region pelen réenorodnych atrake)i turystyczmych. Wazystko na
wycgniece reel. Tu poczujess emocje ardu géenicza windy, podaemnego
sphywu lodriami, w oo rmmhbvom rach pOmast tradycje warzenia piwa.

wedrie Stk Zabytktm Tego Y52, wedrujic po Staky Zabythim
T«Mk M;u 5ig | 2wiedzaj Siyside - region pazmvmﬂm\ﬂ Technkl Wegez sig | Mcdm Skon' egion pozytywne) energil

Odwiedzaj atrakcje turystycene Slgskiego. Zblera pleczathd. Rob zdjecia. Odwiedzaj atrakcie turystycane Sqskiego. Zbieny preczathl, RO 2djecia.

Graj w wirtualne ,Slgskie” w centrach handiowych w czasie majowych weekendow. Graj w wirtuaine  Styskie” w centrach handiowych w crasie majowych weekenddw
Wygrywaj cenne nagrody. Szcaegoly na [RE TR e Tl Wygrywa) cenne nagrody. Szcregdly na

& Staskie. Pazyywna energa & Suskie. Pozytymna enesgla

Ryc. 2-3. Citylighty kampanii Slgskie na wyciggniecie reki

Zrédto: strona internetowa Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Slaskiego

Psychologiczne aspekty komunikatu wizualnego

Szczegdblnie wazna w komunikatach wizualnych promujgcych wizerunek jest dbatos¢ o
emocje odbiorcy, ktéry selekcjonuje otrzymane informacje. Po otrzymaniu odpowiedniego
komunikatu wizualnego na temat regionu turystycznego odbiorca zaczyna przyswajaé jego
obraz. Jak pisze Mirostaw Laszczak, wykorzystanie w projekcie uczu¢ takich jak mitos¢,
przyjazi czy pewnych stanéw (rados¢, zadowolenie) pobudza wyobraznie odbiorcy. Pozy-
tywne emocje odbiorcy, ktére towarzyszg percepcji komunikatu, przyczyniajg sie do tego, ze
obraz jaki zapada mu w pamie¢, ma wiecej cech pozytywnych. Kampanie promocyjne
prezentujg wizerunek regionu turystycznego w sposdb, ktéry powinien zostaé pozytywnie
odebrany i zapamietany, a nastepnie wykorzystany np. podczas podejmowania decyzji o

wyjezdzie turystycznym. Pozytywny i przyjemny dla odbiorcy wizerunek miejsca moze
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przektadac sie na chec¢ zwiedzania, dtuzszego pobytu, skonfrontowania komunikatu wizual-
nego ze stanem rzeczywistym — poprzez motywacje do dziatania, warunkowanie psycholo-
giczne czy obietnice zadowolenia®. Jesli Slaskie jest prezentowane jako teren sprzyjajacy tu-
rystyce aktywnej, w ktérej biorg udziat ludzie w kazdym wieku, a Matopolska jest z kolei ob-
szarem oferujgcym liczne mozliwosci poznania kultury, tradycji czy folkloru, to przy odpo-
wiednim zaprojektowaniu komunikatu wizualnego, odbiorca pozytywnie zareaguje na zapre-
zentowany przekaz.

Mirostaw Laszczak wymienia trzy najwazniejsze teorie psychologiczne, ktére majg zasto-
sowanie w reklamie tj. psychologia bodzca i reakcji, psychologia postaci i teoria pola oraz
psychoanaliza i neopsychoanaliza.

Teoria bodica i reakcji zaktada, ze wszystkie zachowania ludzkie sg efektem zadziatania
okreélonego bodzca, ktéry warunkuje pozadana reakcje’. Zatem zachowania odbiorcéw ko-
munikatéw wizualnych mogg by¢ efektem uzytego bodzZca. Jesli bodziec zostanie przedsta-
wiony w odpowiednio atrakcyjny sposéb np. mozliwo$¢ uprawiania sportéw w Slgskim
(kampania Pozytywnie nakreceni polecajq) albo okazja do poznawania kultury w Matopolsce
(Smakowanie Matopolski), to wyzwoli on reakcje uzewnetrzniong — wyjazd o charakterze
turystycznym albo utajong — marzenie, myslenie o wyjezdzie, postrzeganie go w okres$lony
sposob. Odpowiednio dobrany bodziec, ktdrym moze by¢ slogan, zachowania i wybory in-
nych oséb przedstawione na plakacie reklamowym czy kojarzenie podrézy w dane miejsce z
czyms przyjemnym, stymuluje odbiorce do dziatania.

W kontekscie psychologii bodzca-reakcji wymieniane sg réwniez zmienne posredniczace,
czyli takie, ktére mogg ksztattowac procesy zachodzace pomiedzy bodZcem a reakcjg np.
poprzednie doswiadczenia czy skojarzenia, ktérych znajomosé moze pomadc przy przewidy-
waniu reakgcji cztowieka. Przyktadem moze by¢ prezentowanie w kampaniach promocyjnych
Matopolski w zestawieniu z Krakowem czy terenami gérskimi — te skojarzenia posiada wiele
0s0b, a na nich bazuje konstrukcja plakatu reklamowego. Odpowiednio zaplanowane roz-
mieszczenie elementéw, ktére mogg by¢ istotnymi dla odbiorcy bodzcami, przyczynia sie do

zwiekszenia sity oddziatywania przekazu reklamowego.

® Laszczak M., Psychologia przekazu reklamowego, Wyd. Profesjonalnej Szkoty Biznesu, Krakéw
1998, s. 128-129.

" Laszczak M., Psychologia przekazu reklamowego, Wyd. Profesjonalna Szkota Biznesu, Krakow
1998, s. 53.
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Duze znaczenie w projektowaniu reklamowych komunikatéw ma psychologia postaci i
teoria pola. Psychologia postaci odnosi sie do sposobu spostrzegania cztowieka, przez co
nalezy rozumiec¢ ztozony uktad proceséw prowadzacy do uksztattowania sie subiektywnego
obrazu rzeczywistosci (spostrzezenia). Podstawg tych proceséw sg okreslone czynnosci: wid-
zenie, styszenie, smakowanie, wachanie, dotykanie itp., ktére pozwalajg konstruowaé
spostrzezenia. Percepcja (spostrzeganie) jest pierwszym etapem przetwarzania informacji,
ktére odbierane sg przez narzady zmystéw. Jednak w procesie spostrzegania sg wykorzysty-
wane nie tylko informacje aktualnie naptywajgce z otoczenia. Istotne znaczenie majg takze
dane zawarte w pamieci jednostki czy inne $cisle zwigzane ze spostrzeganiem procesy poz-
nawcze np. uwaga, pamieé, uczenie sie, procesy emocjonalno-motywacyjne, struktura i
funkcjonowanie osobowosci jednostki®. Zachowania ludzkie s3 efektem dziatania wielu
bodzcow, dlatego komunikaty wizualne sa pewna ztozona catoscia®. Odbiorca widzi komuni-
kat reklamowy, postrzega go w okreslony sposéb, konotuje, przywotuje skojarzenia, dopa-
sowuje do swoich potrzeb i wyobrazen. Widzgc komunikat majgcy na celu ksztattowanie wi-
zerunku regionu, odbiorca utrwala go w pamieci albo odrzuca, kiedy uzna za nieciekawy lub
odpychajacy.

Z teorig psychologii postaci zwigzana jest teoria pola, zaktadajaca, ze cztowiek jest punk-
tem, ktory kragzy wokoét przestrzeni zyciowej i ulega oddziatywaniom wystepujagcym w tym
polu sit. Promocja i reklama réwniez sg takimi sitami, ktére mogg naktania¢ do zakupu pre-
zentowanego towaru, a w przypadku promowania regionu do wyjazdu turystycznego™.

Bo Bergstrom wyjasnia takze trzy zasady teorii Gestalt, ktére majg zastosowanie w pro-
jektowaniu komunikatéw wizualnych. Wedtug teorii psychologicznej Gestalt mozg ludzki
moze by¢ obdarzony wyczuciem porzadku, dzieki ktéremu chaotyczny $wiat jest organizo-
wany. Umiejetnos¢ postrzegania ksztattdw i koloréw przektada sie bezposrednio na
porzgdkowanie ich w zrozumiatg cato$é. W kontekscie teorii Gestalt pojawia sie zatozenie, ze
ludzkie oko i modzg lepiej odczytujg obrazy sktadajgce sie z elementéw tworzacych jedng

;7 , . . /11
catosé, ktérg mozna interpretowac™".

® http://www.psychologia.edu.pl/index.php?dz=slownik&op=spis&id=758

° Laszczak M., Psychologia przekazu reklamowego, Wyd. Profesjonalna Szkota Biznesu, Krakow
1998, s. 53-54.

19| aszczak M., Psychologia przekazu reklamowego, Wyd. Profesjonalna Szkota Biznesu, Krakéw
1998, s. 53-54.

" Bergstrom B., Komunikacja wizualna, Wyd. Naukowe PWN, Warszawa 2009, s. 156.
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Wedtug zasady sgsiedztwa wzory umieszczone obok siebie postrzegane sg jako pasujgce
do siebie, nalezgce do siebie, a zatem tworzace jednolitg catos¢ — grupa oséb stojacych obok
siebie interpretowana jako wyodrebniona grupa (Slgskie Zabrze wygrywa, Cata Polska
zjezdza do Matopolski, Matopolska, Krakéw na dobry poczqtek, Pozytywnie nakreceni
polecajq).

Zasada podobienstwa mdéwi o wspdlnej kategorii podobnych wzoréw oznaczanych
jednolitg typografig lub kolorami. Odbiorca z tatwoscig odczytuje obraz, na ktérym
poszczegdlne elementy sg do siebie podobne np. podobnie ubrane osoby (Slgskie Zabrze
wygrywa, Slgskie grube Rybnik).

Jesli pewne elementy, np. opis, majg by¢ wyrdznione, to zgodnie z zasadg zblizenia odd-
zielane sg ramka lub kolorowym ttem™? (np. hasta promocyjne na plakatach kampanii Slgskie.
Pozytywna energia i Slgskie na wyciggniecie reki).

Zygmunt Freud stwierdzit, ze gtéwnym czynnikiem ksztattujgcym ludzkie zachowanie jest
libido, jako ktére rozumiat poped seksualny. Reklama, jak pisze Mirostaw Laszczak, rozszerza
pojecie libido na dziatania majgce na celu zapewnienie przyjemnosci, pozytywnych wrazen,
ktore prowadzg cztowieka ku okreslonej aktywnosci, ideom i postawom. Jesli komunikat wi-
zualny zawiera elementy kojarzone z przyjemnoscig, odbiorca powinien pozytywnie
zareagowac na niego. Jako przyktad mozna podaé subtelne elementy seksualnosci czy
fizyczng atrakcyjnos¢ postaci prezentowanych za pomocy odpowiednio dobranych pédz,
gestoéw czy zachowan w kampanii promocyjnej z 2008 r. Slgskie. Pozytywna energia (Slgskie
najciekawsze wice, Slgskie Skarby czesto chowa, Slgskie Cieszyn sie bardzo). Laszczak zaznac-
za réwniez, ze zawarte w przekazie reklamowym marzenia senne czy surrealizm moga
dziata¢ na odbiorce®®. Takim przyktadem w kampanii Slgskie. Pozytywna energia sa gwiazdki

otaczajgce motywy gtdwne — metafora pozytywnej energii.

Odbiorca komunikatu wizualnego powinien otrzymywa¢ wzmocnienia, szczegdlnie wazne
z punktu widzenia psychologii poznawczej. Interesujgce obrazy i teksty bawig, stymuluja,

pozwalajg dowiedziet sie czego$ nowego, dajg poczucie nagrodzenia za zwrdcong uwage, co

12 Bergstrom B., Komunikacja wizualna, Wyd. Naukowe PWN, Warszawa 2009, s. 156, 178.
'3 Laszczak M., Psychologia przekazu reklamowego, Wyd. Profesjonalna Szkota Biznesu, Krakéw
1998, s. 55-58.
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w efekcie moze naktoni¢ odbiorce do poszukiwania kolejnych wrazeri™®. Nowsze kampanie
promocyjne wojewddztwa matopolskiego i wszystkie kampanie promocyjne wojewddztwa
Slgskiego zawsze opieraty sie na kilku réznych projektach plakatow, ktére prezentowaty od-

mienne ujecia i mozliwosci wypoczynku w regionach turystycznych.

Kompozycja komunikatu wizualnego

Elementy kompozycyjne obrazu tworzg wzory zamkniete i otwarte. Wzory otwarte charakte-
ryzowane s3g jako hojne, zapraszajgce, pozbawione dramatyzmu, wolne. Z kolei wzory
zamkniete sg niepokojace, frapujace, takze dramatyczne, a nawet nieprzyjazne z perspek-
tywy odbiorcy™. Co za tym idzie, w projektach plakatéw kampanii promocyjnych uzywane sa
kompozycje zdecydowanie otwarte, poniewaz majg one na celu ksztattowanie przyjaznego i
pozytywnego wizerunku danego obszaru. Design moze takze byé¢ okreslany jako takete —
goracy, olsniewajgcy, dynamiczny, a przez to niepokojgcy oraz maluma — ciepty, dobry,
wptywajgcy na odbiorce pozytywnie i subtelnie®.

W kompozycji komunikatu wizualnego wykorzystywane sg takie elementy jak zfoty
podziat, kompozycja dynamiczna albo statyczna, zasada kierunku, a takze perspektywa czy
rytm obrazu. Szczegdlnie wazine elementy eksponowane s3 na pierwszym planie,
wyodrebniane za pomocg ostrosci albo sztafazu. Czesto wykorzystywane sg schematy per-
cepcji obrazu przez odbiorce poprzez umieszczenie wybranego elementy w lewym gérnym
rogu plakatu, na srodku albo rozmieszczenie elementéw na linii litery Z. Uporzadkowanie i
rozmieszczenie elementéw w komunikacie wizualnym z pewnoscig wptynie pozytywnie na
odbiér komunikatu przez ogladajgcego.

Warto zwréci¢ uwage na pofgczenie elementdéw prezentowanych w komunikatach wi-
zualnych kampanii promocyjnych Matopolski i Slaskiego. Przyktady plakatéw kampanii pro-
mocyjnych dowodzg, ze obraz fotograficzny stanowit czesto tylko punkt wyjscia w procesie
projektowania komunikatu wizualnego, a czesto stosowanym zabiegiem graficznym byt
fotomontaz. Fotomontaz stuzy do pewnego rodzaju manipulacji obrazem, ktéra przyczynia

sie do niekonwencjonalnych i zaskakujgcych prezentacji motywu gtéwnego i towarzyszgcych

!4 Bergstrom B., Komunikacja wizualna, Wyd. Naukowe PWN, Warszawa 2009, s. 182-183.
15 Bergstrom B., Komunikacja wizualna, Wyd. Naukowe PWN, Warszawa, 2009, s. 177.
16 Bergstrom B., Komunikacja wizualna, Wyd. Naukowe PWN, Warszawa, s. 177.
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mu motywow dodatkowych. Jest to czeste rozwigzanie stosowane w projektach kampanii
promocyjnych wojewddztwa matopolskiego: Matopolska. OdwiedZ swoje marzenia, Cata
Polska zjezdza do Matopolski, Matopolska. Krakdw na dobry poczqtek, a takze pojawia sie w
kolejnych kampaniach wojewddztwa $laskiego: Slgskie na wyciggniecie reki oraz najnowsza —
Pasjonauci polecajq Slgskie. Obraz fotograficzny na potrzeby tworzenia plakatu moze byé
przetworzony w réznym stopniu np. w plakatach kampanii Slgskie. Pozytywna energia inge-
rencja graficzna jest najmniejsza — obraz zostat uzupetniony sloganem reklamowym.
Natomiast inne rozwigzanie, ktére pojawia sie w komunikatach wizualnych kampanii
promocyjnych Matopolski, to symboliczne przedstawienia graficzne zamiast dostownego
obrazu fotograficznego albo tego bedacego fotomontazem: Smakowanie Matopolski,

Matopolska — Na Zawsze.

Barwa w komunikacie wizualnym

Emocje i reakcje cztowieka zwigzane z barwg sg uwarunkowane pierwotnie. Kolorystyce
przypisuje sie zatem szczegdlne znaczenie w komunikacie wizualnym, poniewaz ma na celu
przyciggniecie uwagi, wyzwolenie skojarzen, emocji zwigzanych zaprezentowanym produk-
tem®’. Barwa w kompozycji obrazu fotograficznego to nie tylko kolor, ale takze jego odcien i
stopien nasycenia. Kolorom wykorzystywanym w tworzeniu komunikatéw wizualnych mozna
przypisa¢ okreslone znaczenie i dziatanie w zaleznosci od tego, czy sg to barwy aktywne czy
pasywne. Barwy aktywne — gama koloréw od purpurowego i czerwonego do pomararnczowo-
z6ttego — dziatajg na centralny uktad nerwowy pobudzajgco, wywierajg dodatni wptyw na
samopoczucie. Z kolei barwy pasywne, od z6tto-zielonej do niebiesko-fioletowej, okreslane
sg jako przeciwieAstwo poprzednich, poniewaz dziatajg uspokajajgco, sprawiajg wrazenie
uporzgdkowania i harmonii.

Jesli komunikat przedstawia konkretny wycinek przestrzeni turystycznej, to kolory muszg
by¢ zgodne z rzeczywistymi — tak jest w przypadku kampanii wojewddztwa $Slaskiego. W

kampaniach Matopolski to symbol odwotuje sie do pewnych elementdw rzeczywistosci, a

' Laszczak M., Psychologia przekazu reklamowego, Wyd. Profesjonalnej Szkota Biznesu, Krakow
1998, s. 130.
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kolor dobierany jest z wiekszg dowolnoscig. Znaczenie koloréw uzywanych w komunikatach
reklamowych podaje Mirostaw Laszczak w Psychologii przekazu reklamowegolg.

Kolorem przyciggajgcym uwage jest z6tty, a efekt ten mozna jeszcze wzmagaé poprzez
zestawienie go z pomaranczowym lub czarnym. U odbiorcy kolor Zzéity powoduje
rozluznienie, wyeliminowanie napiecia, takze motywacje do dziatania i nadzieje osiggniecia
szczescia i sukcesu. Kolor ten wykorzystano np. na plakatach kampanii Slgskie skarby czesto

chowa.

Czestochowa

- Josna Géro

Ryc. 4. Kampania promocyjna Slgskie. Pozytywna energia

Zrédto: strona internetowa Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Slaskiego

Z kolei kolor niebieski przyczynia sie do wywotania u odbiorcy wrazenia spokoju, harmo-
nii, uporzagdkowania. Czesto stosowany byt w projektowaniu plakatéw kampanii promocyj-
nych np. kampania Smakowanie Mafopolski — btekitne tto, na ktdrym zaprezentowano sym-
bole regionu, btekitne niebo w kazdym plakacie kampanii Slgskie na wyciggniecie reki,

Slgskie. Pozytywna energia — Bedzin dobrze, Cieszyn sie bardzo, Pasjonauci polecajg Slgskie.

'8 Laszczak M., Psychologia przekazu reklamowego, Wyd. Profesjonalnej Szkota Biznesu, Krakéw
1998, s. 131.
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smakowanie matopolski smakowanie matopolski smakowanie matopolski

Finat Matopolskiego Festiwalu Smaku Finat Matopolskiego Festiwalu Smaku Finat Matopolskiego Festiwalu Smaku
29-30 sierpnia 2009 Krakéw, Plac Wolnica 29-30 sierpnia 2009 Krakéw, Plac Wolnica 29-30 sierpnia 2009 Krakéw, Plac Wolnica

www.visit malopolska.pl www.visit malopolska.pl www.visit malopolska.pl

— PEmeaKPoLsT - PameaPOLS — PameaPoLsT

Ryc. 5-7 . Kampania promocyjna Smakowanie Matopolski

Zrédto: strona internetowa Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Matopolskiego

Ryc. 8. Kampania promocyjna Slgskie. Pozytywna energia

Zrédto: strona internetowa Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Slaskiego

Barwa czerwona jest zwigzana z konkretnymi i sprecyzowanymi odczuciami, jak np. zde-
cydowanie, dgzenie do sukcesu, mocne przezycia, petnia zycia. Czerwony pobudza, wzmaga
che¢ dziatania, ozywia. Wida¢ jego zastosowanie na plakatach przedstawiajgcych dyna-
miczne sytuacje np. Slgskie najciekawsze wice, gdzie fani bawig sie na koncercie w Spodku.
Dodatkowo oddziatywanie czerwonego wzmocniono z6ttym i pomaranczowym. Barwa
pomaranczowa w charakterystyczne podanej przez Laszczaka symbolizuje radosc¢ i rzeskosc¢,

aktywnosc i site.
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Katowice - Spodek

Ryc. 9. Kampania promocyjna Slgskie. Pozytywna energia

Zrédto: strona internetowa Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Slaskiego

ZIMA.MALOPOLSKA.®

Ryc. 10. Kampania promocyjna Zimq. Matopolska

Zrédto: strona internetowa Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Matopolskiego

Kolor zielony, oprécz powszechnie znanego dziatania kojgcego, konotuje takze
nieustepliwos$¢, potrzebe uznania, a z drugiej strony — zdrowie, rzeskos¢. Jak podaje
Mirostaw Laszczak — osoby, ktére pozytywnie reagujg na kolor zielony, charakteryzujg sie
statoscig i szczeroscig, a wiec ten kolor moze by¢ wykorzystywany w dziataniach majgcych na
celu budowanie marki produktu. Zatem kolor zielony czesto pojawia sie w projektach kam-
panii promocyjnych wojewddztwa $lgskiego, co niewatpliwie zwigzane jest ze strategig bu-

dowania pozytywnego, ekologicznego wizerunku Slaskiego, gdzie moina spedzaé czas ak-
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tywnie, wypoczywaé, zwiedzaé i bawié sie. Przyktadami moga by¢ plakaty kampanii Slgskie.
Pozytywna energia — Gdzies w Wisle, a takze plakaty Pozytywnie nakreceni polecajg Slgskie

lub Pasjonauci polecajq Slgskie, gdzie czesto pojawiaja sie elementy w tym kolorze.

T 1 5 G

Fov s

Slaskie,
Pozytywna energia

Ryc. 11. Kampania promocyjna Slgskie. Pozytywna energia

Zrédto: strona internetowa Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Slaskiego
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Ryc. 12. Kampania promocyjna Pozytywnie nakreceni polecajg

Zrédto: strona internetowa Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Slaskiego
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Slaskiego na lata 2007-2013
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$laskiego - realna odpowiedz na realne potrzeby
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Ryc. 13. Kampania promocyjna Pasjonauci polecajq Slgskie

Zrédto: strona internetowa Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Slaskiego

Kolor brazowy kojarzony jest z meskoscig, cieptem, komfortem, zaufaniem,
bezpieczenstwem, a czarny — oprdcz zdecydowanie negatywnego znaczenia (smutek, przykre
doswiadczenia, Smier¢) uznawany za najbardziej wyrafinowany z koloréw, uzywany do pre-
zentowania produktéw Iuksusowychlg. Kolor brazowy wykorzystano na plakacie Slgskie. Po-
zytywna energia — Slgskie grube Rybnik: grupa oséb (mezczyzni ubrani w brazowe garnitury)
Swietuje sukces we wnetrzu gabinetu, ktérego wystrdéj podkresla doniostosé tej chwili —

meble w kolorze brgzowym, regaty petne ksigzek, bragzowe kanapy.

9 Laszczak M., Psychologia przekazu reklamowego, Wyd. Profesjonalnej Szkota Biznesu, Krakéw
2005, s. 131.
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Slaskie

WNa eNergid

Ryc. 14. Kampania promocyjna Slgskie. Pozytywna energia

Zrédto: strona internetowa Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Slaskiego

Typografia w komunikacie wizualnym

Typografia obejmuje zagadnienia zwigzane z ksztattami liter, zasadami ich stosowania i
uktadami, ktére tworza®®. W projekcie komunikatu wizualnego elementy tekstowe powinny
by¢ sformutowane jako krétkie zdania, napisane w zrozumiatym dla odbiorcy stylu. Wedtug
przyjetych zatozen tekst w przekazie reklamowym powinien sktadac sie z mniej niz 50 stéw
(ciemna czcionka na biatym tle, lepsza czcionka mniejsza niz wieksza) i zajmowacé nie wiecej
niz 20% powierzchni reklamowej21.

Elementy tekstowe w komunikacie wizualnym wyrazane sg w taki sposdb, aby zapewni¢
widzowi jak najlepsze warunki odbioru. Wyznaczono dwie tradycyjne grupy w podziale
krojow pisma: antykwy — kroje szeryfowe o zrdznicowanej grubosci poszczegdlnych ele-
mentow litery oraz bezszeryfowe o jednolitym kroju, bez zmian w grubosci. Szeryfy tworzg w
wyrazach punkty zaczepienia dla oka, a elementy grube i cienkie pomagajg rozrézniac litery i
taczy¢ je w stowa.

Bo Bergstrom pisze, ze czytelnik lepiej odbiera kroje pisma z ukosnym akcentem niz z

akcentem pionowym. Ten pierwszy zmniejsza wrazenie monotonii kroju pisma i wzmaga

% Bergstrom B., Komunikacja wizualna, Wyd. Naukowe PWN, Warszawa 2009, s. 98.
! Laszczak M., Psychologia przekazu reklamowego, Wyd. Profesjonalnej Szkota Biznesu, Krakéw
2005, s. 98.
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ruch oka. Bergstrom podaje jako przyktad ruch oka ludzkiego podczas oglgdania sznura

peret. Natomiast akcent pionowy spowalnia czytanie — Bergstrom odwotuje sie do wrazenia

ogladania sztachet w piociezz.

Ryc. 15. Przyktad czcionki bezszeryfowej — kampania promocyjna Matopolska — Na Zawsze

Zrédto: strona internetowa Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Matopolskiego

Uktad tekstu ma istotne znaczenie dla tatwosci czytania. Wrazenie swobody i otwartosci,
a co za tym idzie fatwosci czytania wprowadza wyréwnanie tekstu do lewej strony. Z kolei
wyréwnanie do prawej utrudnia czytanie. W tekscie wysrodkowanym poszczegdlne wyrazy
roztozone sg wokét pionowej osi. Tekst wyjustowany sprawia wrazenie uporzadkowanego®.
Nagtowki tworzone sg przy uzyciu odpowiednio duzego fontu, ktdéry odréznia go od
pozostatej czesci tekstu (dwuwierszowy nagtéwek — dtuzszy wiersz na dole, trojwierszowy
wyrownany do lewej lub wysrodkowany). Podtytuty petnig funkcje wprowadzajgcg do
nastepujacego po nich tekstu. Aby wyrézni¢ fragment tekstu stosowaé mozna font potgruby
(semibold). Przyktadem jest zdanie To wszystko $laskie! w kampanii Slgskie. Pozytywna

energia.

22 Laszczak M., Psychologia przekazu reklamowego, Wyd. Profesjonalnej Szkota Biznesu, Krakow
2005, s. 104-105.
2 Bergstrom B., Komunikacja wizualna, Wyd. Naukowe PWN, Warszawa 2009, s. 106.
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Bedzin - zamek

Niecodzienna historia. Piastowskie rozbicie dzielnicowe.

Majestatyczne zamki Kazimierza Wielkiego. Zapomniane /

ksigstwa. Obrona Czestochowy. Sobieski na Wieden.
Wazowie i Habsburgowie. Polacy, Niemcy, Czesi.
Rewolucja przemyslowa i maszyny parowe.

Trzech cesarzy, trzy powstania i wolna Polska, Trudne Sl askie.
doswiadczenia i happy end. To wszystko $laskie! Pozytywna energia

Ryc. 16. Zastosowanie semiboldu w tekscie — kampania promocyjna Pasjonauci polecajg
Slgskie

Zrédto: strona internetowa Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Slaskiego

Tekst potgczony z obrazem nie moze zaburzaé spdjnosci odbioru komunikatu. Duze fonty
na ujednoliconym tle nie zaktécajg odbioru. Natomiast, aby tekst zestawiony z urozmai-
conym i wyrazistym ttem pozostat wyrazny, powinien by¢ umieszczony na pétprzezroczystym
biatym podktadzie. Podobnie dziatajg cienie czy kontury dodane do liter lub po prostu zasto-

sowanie wiekszej czcionki czy wersalikow.



Naukowy Przeglad Dziennikarski nr1/2013
Journalism Research Review Quarterly Aneta Pawtowska

Elementem kompozycji, w ktérej sktad wchodzi obraz jest czesto umieszczony tam pod-
pis pozostajagcy w bezposrednim zwigzku i sgsiedztwie z obrazem. Najczesciej podpisy
ztozone s3 z fontéw bezszeryfowych (tekst wtadciwy napisany antykwa, wyjustowany).
Wizerunek — wizytéwka regionu turystycznego
Matopolska i Slaskie majg podobne walory turystyczne: tereny gérskie, zabytki kultury i sztu-
ki, folklor. Jednak co najwazniejsze — kazdy z nich ma cechy charakterystyczne, ktore
wptywajg na wyjatkowosc regionu np. unikatowy Szlak Zabytkéw Techniki, tereny rekrea-
cyjne na Wyzynie Krakowsko-Czestochowskiej, utrwalony wizerunek Krakowa jako miasta
kultury, tatrzaniskie widoki, narciarstwo.

Prezentacja waloru turystycznego w komunikacie wizualnym musi by¢ zorganizowana w
taki sposdb, aby zostat on zauwazony wsréd konkurencyjnych ofert. W kampaniach
Matopolski, zaréwno letnich, jak i zimowych wizerunek regionu turystycznego budowany jest
na podstawie dobrze znanych elementdw: tatrzaniskie szczyty i tereny narciarskie, Krakéw —
kulturalna stolica, dziedzictwo historii i sztuki. Wizerunek regionu odwotuje sie do ele-
mentéw-symboli: kultura — smyczek skrzypcowy, folklor — kapelusz i stréj goralski (Smako-
wanie Matopolski, Matopolska. Wykrzesane wakacje!), tradycja — obwarzanek (Smakowanie
Matopolski), historia — zabytki, Kosciét Mariacki, Sukiennice, Zamek w Pieskowej Skale
(Matopolska. Krakow na dobry poczgtek), legendy — hejnat z Wiezy Mariackiej (Potudnie.
Matopolska). Matopolska proponuje smakowanie swojego bogactwa poprzez odkrywanie
tradycji, folkloru, kultury ksztattowanych przez stulecia. Kampanie zimowe prezentowaty
przez trzy kolejne sezony tereny narciarskie. Efektem jest spdjny wizerunek — Matopolska to
dobre miejsce dla turystyki poznawczej, wypoczynkowej, a zimg takze narciarskiej.

Tendencja do prezentowania tego, co charakterystyczne i rozpoznawane wykorzystuje
skojarzenia odbiorcéw jednoczesnie proponujgc nowoczesng, symboliczng forme komunika-
tu, ktéra prowokuje ich do intelektualnej zabawy. Widoczne jest wyrazne przejscie od
dostownego przekazu (fotomontaze — Matopolska odwiedZ swoje marzenia, Matopolska.
Krakow na dobry poczgtek) do komunikatow weciggajgcych odbiorce na ptaszczyzne symbolu.
Pierwszg taka kampanig byta Matopolska Na Zawsze z 2008 r., pdiniej Smakowanie
Matopolski — btekitne tto z pozornie prostym symbolicznym przekazem, za ktorym ukryte jest

cate czekajace na turystébw bogactwo regionu oraz najnowsze: Pofudnie Matopolska i

%4 Bergstrom B., Komunikacja wizualna, Wyd. Naukowe PWN, Warszawa 2009, s. 107.
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Matopolska — Smak Najlepszego, ktore tgczy wspdlny element — motyw czerwonych korali.
Matopolska zacheca do przyjazdu kuszac obietnicg wtasnie wszystkiego najlepszego dla
swoich gosci.

Z kolei w kampaniach promocyjnych Slaskiego punkt wyjscia stanowi hasto Slgskie Pozy-
tywna Energia, wokét ktérego budowany jest caty system skojarzen. Pozytywna energia
wyptywa z tradycji i réznorodnosci regionu, wyzwala pozytywne emocje, daje szanse na
realizacje pasji i spedzenie czasu wolnego w aktywny sposdb. Kampanie promocyjne
prezentuja miejsca dla ludzi uprawiajacych sport, szukajgcych wyjatkowych miejsc. Wyrazny
jest podziat prezentowanych miejsc na cztery grupy nawigzujace do czterech kierunkdéw roz-
woju turystyki w wojewddztwie: turystyki industrialnej, kulturowej, sakralnej, aktywnej.

Gtéwnym celem kampanii promocyjnych jest zmiana stereotypu przemystowego Goérne-
go Slaska na rzecz przestrzeni przyjaznej turystom, sprzyjajacej zwiedzajacym i uprawiajacym
sporty, ktérg polecajg znawcy terenu w kampaniach Pozytywnie nakreceni polecajq i Pasjo-
nauci polecajg Slgskie. Polecanie Slaskiego przez pozytywnie nakreconych petnych pozytyw-
nej energii i pomystéw na spedzenie wolnego czasu oraz kreatywnych i aktywnych pasjou-
natow jest zatem najlepszg rekomendacjg. Kampanie prezentujg przeglad atrakcji regionu
oraz interesujaca i zréznicowang oferte turystyczna: tereny rekreacyjne (Géra Zar, Beskid
Slaski), zwiedzanie (Kopalnia Guido w Zabrzu, Planetarium i Obserwatorium w Chorzowie),
tradycja i folklor (Koniakéw), sporty ekstremalne (wspinaczka skatkowa na Wyzynie Kra-
kowsko-Czestochowskiej, sptywy kajakowe). Poszukiwanie, kontemplacja i smakowanie,
ktére proponuje Matopolska zostaje przez Slaskie zastgpione dziataniem i eksploracja przy
jednoczesnym dostrzeganiu historycznych waloréw regionu (Slgskie. Pozytywna energia —
Slgskie skarby czesto chowa, Slgskie Bedzin dobrze).

Komunikaty wizualne oddziatujg na odbiorce obrazem, ale takze stowem. Samo przeds-
tawienie elementéw wizualnych mogtoby zaintrygowac¢ odbiorce, ale niewiele powie mu o
przedmiocie promocji. Komunikat wizualny prezentowany w kampanii promocyjnej jest
wizytdwka regionu — skrotem najwazniejszych cech, generalizacjg atrakcyjnosci turystyczne;j.
Dlatego na catos¢ komunikatu promocyjnego skfada sie zaréwno obraz, charakterystyczne
dla regionu elementy przedstawione w atrakcyjny wizualnie sposdb, hasta promocyjne, a

takze wszystkie dodatkowe informacje tekstowe, ktére uzupetniajg cze$é¢ wizualna.
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http://www.psychologia.edu.pl/index.php?dz=slownik&op=spis&id=758

REGIONAL TOURISM PROMOTION - VISUAL COMMUNICATION ILLUSTRATED WITH THE
EXAMPLE OF IMAGE CAMPAINGS OF THE LESSER POLAND AND SILESIA REGIONS

The aim of the article is to show the mechanisms that are used to promote tourist regions.
This image is created on the basis of tourist attractions, monuments, the place itself,
history or even loose associations. The author discusses the psychological and
compositional aspects of selected visual messages. Detailed analysis showed a tendency of
presenting things that are characteristic as well as overcoming stereotypes about the
regions.
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Maciej Maczynski

KONSTYTUCYJNE ZASADY POMOCNICZOSCI I DECENTRALIZAC]I

A MEDIA LOKALNE

Punktem wyjscia dla rozwazan na temat wszelkich zagadnien dotyczgcych problema-
tyki lokalnej, moze stac sie pojecie regionalizacji (zwykle utozsamianej z regionalizmem). W
tym miejscu wystarczy, by¢ moze, odwotanie do tradycyjnego ujecia, w mysl ktérego regio-
nalizacja rozumiana jest jako zjawisko ustrojowe, polegajace na decentralizacji wtadzy
panstwowej - w reakcji na centralizacje wtadzy panstwowe] oraz dominacje osrodkéw wiel-
komiejskich. Decentralizacja polega natomiast na prawnym zabezpieczeniu organom
nizszych stopni struktury organizacyjnej wzglednej samodzielnosci w stosunku do organdéw
szczebli wyzszychl. Regionalizacji towarzyszy upodmiotowienie tak zwanej prowincji, poprzez
tworzenie instytucji samorzagdu w oparciu o kryteria wyznaczone przez warunki naturalne,
historie, czynniki ekonomiczne i kulturalne?. Doda¢ mozna, ze za regiony tradycyjnie uznaje
takie jednostki terytorialne, w ktdrych nastepuje mniej wiecej bilansowanie sie potrzeb
spotecznych z mozliwosciami ich zaspokajania®.

Podsumowujgc proby zdefiniowania pojecia decentralizacji warto potozy¢ wyrazny
akcent na jeszcze jeden element. Otéz skoro decentralizacja polega na przekazaniu pewnych
atrybutéw rzaddw i jego agentdw przedstawicielom spotecznosci lokalnej niezaleznym ani od
rzadu, ani od jego agentdw, to przekazanie atrybutdéw rzadu zaleznym od niego agentom to
jedynie dekoncentracja, nie za$ decentralizacja®. Witasnie ten element niezaleznosci nabiera
szczegblnego znaczenia poprzez wyprowadzenie terminu dekoncentracji.

Geneza regionalizacji siega przetomu XIX i XX wieku. Jest wiec to zjawisko stosunkowo
nowe — i to nie tylko w zestawieniu z dziejami ludzkosci. W Europie Zachodniej proces ten
przyjgt charakter kompleksowy i zinstytucjonalizowany po pierwszej wojnie swiatowej. In-

tensyfikacja regionalizmu nastgpita po roku 1945. Wigzato sie to z migracjami ludnosci oraz

! B. Dolnicki: Samorzad terytorialny, Krakéw 2008, s. 20.

% B. Banaszak: Prawo konstytucyjne, Warszawa 1999, s. 586 — 587.

® P. Sarnecki: Ogodlna charakterystyka panstwowosci w Konstytucji Rzeczypospolitej Polskiej, [w:]
Prawo konstytucyjne Rzeczypospolitej Polskiej — pod redakcjg P. Sarneckiego, Warszawa 1999, s. 34.
* B. Zawadzka: Aparat panstwowy a samorzad terytorialny w konstytucji, [w:] Ku konstytucji
spoteczenstwa obywatelskiego — pod red. A. topatki, Warszawa 1995, s. 149.
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intensywnymi przemianami cywilizacyjnymi, technicznymi, spotecznymi i ekonomicznymi.
Warto przy tym zaznaczyé, iz zjawiska takie trwajg po dzi§ — a raczej — coraz to bardziej
postepuje ich pogtebienie. W konsekwencji prowadzi¢ to moze do wzrostu znaczenia
niektérych obszaréw na terytoriach poszczegélnych panstw — kosztem podupadania innych
rejondw. Rodzi to konieczno$é nie tylko ingerencji wiadz panstwowych, ale réwniez pod-
miotéw ponadpanstwowych (zwtaszcza takich jak Unia Europejska), w gospodarke
poszczegdblnych obszardw oraz w postepujace procesy regionalizacji. W tym ostatnim przy-
padku nie chodzi tylko o wyréwnywanie pozioméw rozwoju regiondw w ramach
poszczegdlnych panstw, ale takize o powstawanie regiondw przygranicznych noszgcych
nazwe euroregiondw i stymulujgcych procesy integracji europejskiejs.

Regionalizacje nader czesto uwaza sie za swoiscie pojmowany wstep do innego wiel-
kiego procesu — mianowicie globalizacji. Mozna tez traktowac regionalizm jako reakcje na
globalizm. Tym samym proces ten jawi sie w aspekcie przeciwdziatania
wszechogarniajgcemu ujednoliceniu w skali catego globu. A zatem mozna ujmowac
integracje europejska w kategorii odpowiedzi starego kontynentu na amerykanizacje.

Formy i nastepstwa globalizacji mozna interpretowaé co najmniej z trzech perspek-
tyw:

1. kulturowej,

2. ekonomicznej,

3. spoteczno — cywilizacyjnej.
Z punktu widzenia nauk medialnych, najistotniejsza jest perspektywa ostatnia - bo w nigj
analizuje sie dychotomie: globalizacja — lokalizacja. Mozna spierac sie, w jakim stopniu ten-
dencje globalizacyjne wykluczajg tendencje lokalizacyjne, a w jakim stanowig dwie strony
tego samego procesu. Tendencje globalizacji i lokalizacji rynkéw informacji nie wykluczajg sie
wzajemnie. Globalizm i podziat terytorialny sg procesami komplementarnymi, gdyz procesy
syntezy i rozproszenia, integracji i rozpadu wspodtzachodzg i przeplatajg sie wzajemnie. Stad
tez powstat termin ,glokalizacja”. Odzwierciedla ona charakter wspdétczesnej komunikacji
medialnej. Dominacja Swiatowych (gtéwnie anglo — amerykanskich) koncernéw medialnych

rodzi zjawisko oporu ze strony paristw narodowych, czy tez spotecznosci lokalnych®.

® B. Banaszak: ibidem.
®s. Michalczyk: Komunikacja a globalizacja. Zjawiska i relacje wzajemne, [w:] Wiedza i Umiejetnosci
— Zeszyty Naukowe Wyzszej Szkoty Umiejetnoéci Spotecznych w Poznaniu Wydziatu Zamiejscowego
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W praktyce Wspdlnoty Europejskie podejmujg szereg inicjatyw umozliwiajgcych
rozwdj spotecznosci lokalnych. Stuzg temu cele polityki spdjnosci Unii Europejskiej, majace
prowadzi¢ do wyréwnywania poziomu rozwoju regiondw zaréwno w aspekcie ekonomicz-
nym, przyrodniczym, jak i zasobdéw ludzkich. Wiele z unijnych funduszy pomocowych stuzyé
ma wprost do wspierania spotecznosci lokalnych i rozwoju regionéw’.

Niewatpliwie, miedzy innymi dzieki narastajgcej regionalizacji, w Polsce doszto do
konstytucjonalizacji (czyli zapisania w tekscie ustawy zasadniczej), pojecia samorzadu teryto-
rialnego - podobnie rzecz miata miejsce w innych panstwach naszego kregu geopolitycznego
(przyktadem niech bedzie nowela stowackiej ustawy zasadniczej w 1999 r.%). Sam samorzad
terytorialny okresla sie mianem zdecentralizowanej administracjig. Wydaje sie, ze pozycja
ustrojowa samorzadu terytorialnego w kraju naszych potudniowych sgsiadéw, moze zostac
uznana za mocniejszg niz w RP. Rozdziat ,samorzadowy” Konstytucji Stowacji znajduje sie juz
W pierwszej czesci ustawy zasadniczej (nawet przed jednostkg redakcyjng poswiecong
wiadzy ustawodawczej). Tak wiec zgodnie z regutami wyktadni systemowej ranga samorzadu
stowackiego wzrasta. Tym samym okreslitbym te konstrukcje prawng, jako modelowsa.
Samorzad terytorialny jest w sposéb naturalny, na co dzien, o wiele blizszy obywatelowi niz
parlament.

Skoro mowa o korzystaniu przez spotecznosci z postepujgcej integracji europejskiej,
trzeba wspomnie¢ o niezwykle istotnych w Panstwach ,starej” Unii, podstawowych zasadach
prawnych. Chodzi tu o zasady pomocniczosci (subsydiarnosci, czy tez wspieralnosci) oraz
proporcjonalnosci (stosunkowosci — zwanej rowniez zasadg zdrowego rozsgdku a takze zaka-
zem nadmiernej ingerencji panistwa w zycie jednostki).

W pierwszej kolejnosci, nalezy zadbaé o wzrost Swiadomosci prawnej obywateli no-
wych panistw cztonkowskich Unii (w tym oczywiscie - Polski), dotyczgcej uprawnien podmi-
otowych od dawna juz przynaleznych mieszkancom krajow - zatozycieli UE. Nie jest to

proste, skoro nawet specjalistyczne i napisane na najwyzszym poziomie podreczniki dla stu-

w Katowicach — tom 9 (29) 2006 (red. A. Wasinski i W. Swierczynska — Gtownia), Poznan 2006, s. 11
-12.

" D. Michalski, A. Matusiewicz: Polityka strukturalna Unii Europejskiej — szansa rozwoju spotecznosci
lokalnych [w:] Globalizacja i integracja — wyzwanie dla gospodarki i rozwoju (pod redakcjg Prof. F.
Piontka), Bielsko—Biata — Bytom 2003, s. 363.

® Biblioteka Sejmowa — Konstytucja Republiki Stowacji - tumaczenie i wstep K. Skotnicki, Warszawa
2003, s. 33 i nast.

° B. zawadzka: ibidem.
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dentéw prawa i administracji pomijajg tak wazng, unijng zasade pomocniczoécilo. A przeciez
znalazta sie ona w Konstytucji RP z 1997 r. (co prawda tylko w preambule — ktéra to nie po-
siada mocy normatywnej — lecz jednak zawsze zasada ta stuzy¢ moze, za wskazéwke
interpretacyjng podczas dokonywania wyktadni norm prawnych). We wstepie do polskiej
ustawy zasadniczej mowa jest o ,zasadzie pomocniczosci umacniajgcej uprawnienia jednos-
tek i ich wspdélnot”. To brzmienie stanowi¢ moze uproszczone okreslenie tego, co stanowi
istote tej zasady. Mozna tez uznac to za prostg definicje pojecia pomocniczosci — zasada ta
ma umacniac nasze prawa.

Zasada pomocniczosci zawarta zostata w tresci wielu aktéw normatywnych prawo-
dawstwa Wspdlnot Europejskich — w praktyce na szczegdlng doniostos¢ zastuguje za-
mieszczenie jej w Europejskiej Karcie Samorzgdu Terytorialnego. Bardziej rozbudowane (niz
we wstepie do Konstytucji RP) ujecie pomocniczosci zakfada, iz grupy spoteczne powinny
zatatwiac tylko to, czego nie moze zrealizowac jednostka; pafnstwo powinno realizowac tylko
to, co przekracza mozliwosci grup spotecznych; wreszcie wtadze Unii Europejskiej powinny
zarzadzaé¢ tylko tymi sprawami, ktére nie mogg by¢ skutecznie zarzgdzane przez
poszczegdlne panstwa cztonkowskie'!. Zasada subsydiarno$ci pomaga rozstrzygaé
watpliwosci, dotyczace podziatu kompetencji pomiedzy wtadzami panstwowymi a organami
samorzadowymi. Jest zatem zasada podziatu wtadzy od dotu do géry*%. Na gruncie publicys-
tycznym, oznacza to ,,odnowienie polityki od dotu” czy tez wrecz - ,,odnowienie demokracji
od dotu”®.

Milowym krokiem w upowszechnianiu znaczenia pomocniczosci jest zapisanie jej w
Karcie Praw Podstawowych Unii Europejskiej”. Charakterystycznym pozostaje, moim zda-

niem fakt, iz w tym dokumencie, bedgcym de facto fragmentem Konstytucji Unii Europejs-

1% Nawet najbardziej obszerny z podrecznikéw prawa konstytucyjnego autorstwa B. Banaszaka zdaje
sie pomijac¢ kwestie zasady pomocniczo$ci.

A, Stelmachowski: Przemiany polityczne 1989 r. a model prawa wtasnosci [w:] Przeksztatcenia
wiasnosciowe w Polsce (determinanty prawne) — praca zbiorowa pod red. S. Prutisa, Biatystok 1996,
s. 12.

'2 B, Dolnicki: op. cit. s. 22 — 25.

¥ 5. Michalczyk: Media lokalne — terminologia i typologia, [w:] Polskie media lokalne na przetomie XX i
XXI wieku: historia — teoria — zjawiska; pod red. J. Jarowieckiego, A. Paszko, W. M. Kolasy, Krakow
2007, s. 37 — 38.

% Karta Praw Podstawowych Unii Europejskiej zostata oficjalnie ogtoszona przez Parlament Europejs-
ki, Rade i Komisje w Nicei 7 grudnia 2000 r.,zas podpisany ponownie (z pewnymi poprawkami) dnia
12 grudnia 2007 r.
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kiej, nie podjeto w ogdle proby zdefiniowania pojecia. To tak jakby przyja¢, iz kazdy mieszka-
niec Unii Europejskiej powinien juz znac znaczenie zasady pomocniczosci.

Zasada pomocniczosci obok swego wspdtczesnego, laickiego oblicza dominujgcego w
Unii Europejskiej, posiada takze swe religijne korzenie — siegajgce schytku XIX wieku -
poczgwszy od encykliki Leona XlIl ,,Rerum novarum” az po encyklike Jana Pawta Il ,,Centessi-
mus annus”". Ta okoliczno$¢ powinna wptywaé na postepujaca recepcje idei pomocniczosci
w Polsce, a wiec w panistwie, w ktérym wiekszosci obywateli odczuwa silng wiez ze spoteczna
nauka Kosciota Rzymskokatolickiego.

Zasada subsydiarnosci posiada daleko posuniete znaczenie w realiach Zycia
spotecznego (na przyktad w sferze dziatalnosci gospodarczej oraz w prawie daninowym — w
szczegdlnosci - podatkowym)®. Domniemywa sie, iz podmioty blizsze obywatelom dziata¢
beda efektywniej i oszczedniej niz organy oddalone od jednostek’. Jestem zdania, iz na za-
sadzie analogii, mozna zastosowac tu regute, w mysl ktérej podmiot prywatny bedzie sku-
teczniejszy w praktyce niz moloch paristwowy.

Jedli chodzi o zakres znaczeniowy poje¢ pomocniczos¢ oraz decentralizacja, to mozna
uznaé, ze pierwsza z zasad posiada charakter ogdlny. Natomiast decentralizacja logicznie
wpisuje sie jako zasada szczegdtowa, mieszczgca sie w ramach pomocniczosci. Ta bowiem
ma wymiar uniwersalny — nie tylko odnosi sie do relacji pomiedzy wtadzami, lecz réwniez —a
moze raczej — ponad wszystko — umiejscawia jednostke ludzka jako podmiot najwazniejszy w
panstwie oraz w przestrzeni ponadpanstwowej (na przyktad w Unii Europejskiej).

Pomocniczo$s¢ wymyka sie schematom narzucanym zasadom prawnym. Stanowi
moze nade wszystko tre$é filozoficzng czy antropologiczng. Prawo zdaje sie zresztg podgzac
za tym ,ludzkim” aspektem. Swiadczy¢ o tym moze zasada personalizmu. Oznacza ona, ze

prawo jest nie tylko formutowane przez cztowieka, ale nakierowane na niego. W konsek-

1% Jan Pawet II: Encyklika Centessimus annus, Reprint — Wroctaw 2000 wraz z Komentarzem Ks. J.
Kruciny — tamze s. 121 i nast.

1% A. Walaszek — Pyziot: Zasada subsydiarno$ci — wolnos¢ gospodarcza a granice dopuszczalno$ci
dziatalnosci gospodarczej gmin (gminnych oséb prawnych), Warszawa 2000, s. 5 i nast.

L. Zacharko: Zasada subsydiarnosci w prowadzeniu dziatalnosci gospodarczej gmin, [w:] Zeszyty
Naukowe Beskidzkiej Wyzszej Szkoty Turystyki w Zywcu, Nr 1 - Tom 1 (Seria Prawo i Administracja),
redakcja naukowa A. Bisztyga, Zywiec 2002, s. 62.
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wencji to wtasnie cztowiek (wraz ze swymi wolnosciami i prawami) znajdowac sie ma w cen-
trum systemu prawa'®.

Idea swobody wypowiedzi siega swa geneza starozytnych Aten®®. Wspétczeénie
wolnos¢ prasy i innych srodkdw masowego przekazu jest, zgodnie z art. 14 Konstytucji RP,
jedng z podstawowych zasad ustroju panstwa polskiego. Nie jest to wiec jedynie uprawnie-
nie cztowieka do korzystania z wolnych mediéw, ale réwniez fundament Rzeczypospolitej
Polskiej. Swoboda ta jest bowiem naczelng zasadg kazdego demokratycznego panstwa,
poczawszy od wpisania jej do pierwszej w swiecie Konstytucji Stanéw Zjednoczonych Amery-
ki,

USA to nie tylko kolebka wolnych mediéw. To réwniez miejsce upowszechnienia me-
diow lokalnych. Kiedy w 1831 r. mtody urzednik francuski Alexis de Tocqueville rozpoczat swa
podréz po Stanach Zjednoczonych (ktéra zaowocowata napisaniem ksigzki ,O demokracji w
Ameryce”), nie moégt ukry¢ najwiekszego zdumienia, iz prawie nie byto wéwczas w USA
miesciny, ktéra nie posiadataby wtasnej gazety, zas liczba pism periodycznych przekraczata
wszelkie wyobrazenia. Taki stan rzecz trwa po dzis. Zas wolnos$é¢ medidw stata sie dla obywa-
teli USA czyms$ wiecej niz tylko pojeciem prawnym — jest bowiem niemal wiarg religijng. Po-
nadczasowe pozostaje okreslenie autorstwa Tocqueville: media stanowig demokratyczne
narzedzie wolnosci®.

Ze Standw Zjednoczonych ptyng takze wzorce, w jaki sposdb traktowaé nalezy media
lokalne. Parafrazujgc wnioski, ktdére sformutowat (co prawda pod adresem medidw
mniejszosciowych) T. Goban — Klas, mozna pokusi¢ sie o dwa wnioski. Po pierwsze, funkcja
medidw lokalnych jest walka o prawa i interesy na gruncie lokalnym. Drugg gtéwng funkcja

tych medidéw pozostaje dostarczanie poczucia tozsamosci cztonkom grupy lokalnej*?

'® K. Dziadosz: Racjonalno$¢ ekologiczna jako kryterium stusznego prawa, [w:] Prawa cziowieka w
panstwie ekologicznym — pod red. R. Sobanskiego, Warszawa 1998, s. 128.

Pw. Wactawczyk: Swoboda wypowiedzi jako prawo cztowieka, [w:] Prawa cziowieka — wybrane za-
gadnienia i problemy (red. L. Koba i W. Wactawczyk), Warszawa 2009, s. 247.

20|, Wisniewski: Wolno$é prasy w $wietle Konstytucji RP, ustaw oraz wiazacego Polske prawa
miedzynarodowego;problemy podstawowe, [w:] Wolnos¢ stowa w mediach — XLV Ogdlnopolska Kon-
ferencja Katedr i Zaktadow Prawa Konstytucyjnego (Spata 2003 r.) - pod redakcjg D. Géreckiego,
to6dz 2003, s. 21.

L T. Goban — Klas: Prasa lokalna i srodowiskowa w Stanach Zjednoczonych, Wroctaw — Warszawa —
Krakow — £6dz 1989, s. 7 - 10.

*2 Tamze: s. 116 i nast.
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W Polsce media lokalne majg juz ponad 150 letnig tradycje. Natomiast posréd wielu
zjawisk, ktére po przetomie 1989 r. towarzyszyly odradzajgcej sie polskiej demokracji
szczegolnie mocno uwidocznit sie zwrot ku lokalnosci. Przewartosciowanie to miato pare
zrédet. Po pierwsze, orientacja ta czerpata bezposrednio z ideologii postmodernizmu i
oznaczata swiadoma restytucje wiezow, ktére utracono w toku budowania spotfeczenstwa
industrialnego. Po drugie, lokalno$¢ zyskiwata podwdjng site dzieki konfrontacji z zakwestio-
nowanym modelem panstwa centralistycznego®. Lokalizm jest w swej istocie pragmatyczny.
Co prawda odwotuje sie do tradycji, ale koncentruje sie na terazniejszosci i przysztosci. Pro-
muje aktywno$¢, wyzwala miejscowy potencjat i sprzyja samorealizacji®*. Prasa i pozostate
media lokalne sg szczegdlnego rodzaju dokumentem swoich czaséw. Nie mozna przy tym
pomijac faktu, iz rok 1989 to takze powstanie wolnego rynku mediéw?.

Media lokalne to kategoria formalna, ktéra jest rezultatem podziatu mediow wedtug
charakterystycznych kryteridw typologicznych. Decyduje tu kryterium zawartosci (tres¢) oraz
zasiegu terytorialnego. Dlatego tez mozna wyodrebni¢ media lokalne: osiedlowe, dzielni-
cowe, wiejskie, gminne, miejskie, powiatowe i wojewddzkie. Nieco tylko inne znaczenie ma
termin: media regionalne, ktére obejmujg obszary historyczno — etnograficzne, posiadajgce
wspodlng historie, cechy kulturowe oraz dziedziczgce pewne zwigzki gospodarcze. Nic nie stoi
jednak na przeszkodzie, aby pod pojeciem mediéw lokalnych rozumieé réwniez media regio-
nalne®®.

Jezeli uznamy, iz media stanowig realng ,,czwartg wfadze” to w konsekwencji powin-
ny one rowniez podlegaé dziataniom zasad pomocniczosci oraz decentralizacji. Decentralizac-
ja wtadzy dotyczy bez watpienia organéw wtadzy prawodawczej (atoli nie ustawodawczej, co
prawda), wtadzy wykonawcze] oraz trzeciej — wtadzy sgdowniczej. Co wiecej, czestokroé
mowi sie wrecz o pionowym (wertykalnym) ujeciu zasady podziatu wtadzy. Dlaczego wiec nie
mozna mowic takze o decentralizacji ,,wtadzy czwartej”?

Nawet jednak jesli przyja¢, ze zgodnie z literalng wyktadnig zasady podziatu wiadzy,

brak w niej miejsca dla jakiejkolwiek ,czwartej wtadzy”, to wystarczy potoczne a moze

2 J. Jarowiecki: Badania nad polskg prasg lokalng; studium przegladowe, [w:] Polskie..., s. 7 - 10.

24 E. Chudzinski: Miedzy regionalizmem a lokalizmem — uwagi o tozsamosci mediéw, [w:] Polskie..., s.
108.

5 J. Jarowiecki, G. Nie¢: Prasa Dolnego Slgska — wprowadzenie do tematu, [w:] Prasa Dolnego
Slaska: teoria, tradycja, wspotczesnos¢ — red. J. Jarowiecki, G. Nie¢, Wroctaw 2007, s. 11.

B R, Kowalczyk: Media lokalne w Polsce, Poznan 2008, s. 96 — 97.
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rowniez publicystyczne rozumienie szczegdlnej roli mediow. Media odgrywajg bowiem

wielka role dla panstw i ludzi. | stad, zgodnie z zasadg pomocniczosci ,,czwarta wtadza” po-

winna pozostac zdecentralizowana.

Obserwacja S$rodowiska mediéw we wspotczesnej Polsce moze prowadzi¢ do

wyciggniecia wnioskéw dotyczgcych ich postepujacej decentralizacji. Pozwole sobie

wypunktowac stan faktyczny z korica 2011 r.

W skali ogdlnopolskiej mozna juz méwi¢ o nowym zjawisku medialnym, jakim jest
powstawanie telewizji internetowych. W tym miejscu mam na mysli telewizje
lokalne, ktére trzeba oddzieli¢ od internetowych mutacji tradycyjnych telewizji (jak
choc¢by iTVP). Od razu trzeba zastrzec, ze samodzielne telewizje internetowe.
zgrabnie omijajg obowigzujacy w Polsce nakaz uzyskania koncesji na nadawanie
programow  telewizyjnych. Niezaleznie jednak od oceny umiejetnego
wykorzystywania luk prawnych, podkreslic trzeba lokalny wifasnie charakter tych
nowych mediéw. Przyktadem niech bedzie sytuacja z aglomeracji $laskiej. Otéz w
dwdch graniczacych ze sobg miastach Gliwicach i Zabrzu powstaty wtasnie takie
telewizje internetowe. A zatem w kazdym z tych niemal dwustu tysiecznych miast
istnieje miejsce na lokalnym rynku medialnym dla telewizji (mozna wiec chyba
przyja¢ zatozenie, ze na wolnym rynku medidw na kazde dwiescie tysiecy
potencjalnych odbiorcow przypada osobna juz telewizja). Doda¢ mozina tez
powstanie kolejnej, tym razem monotematycznej — telewizji internetowej Klubu
Sportowego Gornik Zabrze. Podkresli¢ trzeba jeszcze, ze mamy do czynienia ze
zjawiskiem medialnym bardzo mtodym jeszcze. Jak bowiem podajg rézne — nomen
omen — internetowe Zrdédta, poczatki e-telewizji w Polsce to dopiero przetom
tysigcleci.

W odniesieniu do tradycyjnego juz rynku medidow, mianowicie prasowych
zauwazyc pragne dwa taczace sie ze sobg zjawiska.
Po pierwsze od poczatku XXI wieku nasila sie ekspansja nowych, bezptatnych gazet —
w szczegdlnosci — tygodnikow. Ta ekspansja ma miejsce na terenie wszystkich
regiondw czytelniczych. Raz jeszcze przyktad slaski. W samych tylko Gliwicach (wraz z
okolicami) ukazuja sie solidne bezptatne tygodniki: Gazeta Gliwicka oraz Informator
Rynkowy — Gazeta Miejska. Utrzymywanie sie wytgcznie z reklam przez te tytuty nie

doprowadzito do wyrugowania z rynku Nowin Gliwickich (jedynego gliwickiego,
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sprzedawanego tradycyjnie tygodnika pamietajgcego jeszcze czasy PRL — u).
Pozostaje wiec na rynku zapotrzebowanie na wiele tytutéw lokalnych. Jak widac
nawet w dobie internetyzacji, prasa lokalna ma wecigz pozycje silng.
Prasa bezptatna dziata przede wszystkim w ramach logiki deregulacji, ktérej celem jest
przejecie czytelnikdw istniejgcych juz na rynku tytutdw, czyli wejscie w istniejgce juz nisze
czytelnicze oraz tradycyjne kanaty dystrybucji i kolportazu funkcjonujacych na rynku wydaw-
nictw. W drugim etapie stara sie o przechwycenie takze mozliwych reklamodawcéw w
danym regionie27 .

e Druga refleksja prasowa ma juz wymiar wytgcznie ogdélnokrajowy. Stawiam bowiem
teze, iz prasa centralna ma sie tym lepiej, im bardziej przedstawia (zapewne
mimochodem) problemy lokalne. Czyni¢ to mozina oczywiscie zamieszczajac
informacje bezposrednio interesujgce najbardziej mieszkancéw danego tylko terenu.
Jednak wolny rynek — w tym wolny rynek medidw — wymusza tworzenie statych
dodatkow lokalnych. Sg one integralng czescig gazety — dziennika. Co znamienne brak
(poki co?) czesci lokalnych w tygodnikach ogdlnopolskich. Strony lokalne z
powodzeniem od lat funkcjonujg w dwdch polskich kolosach prasowych — Gazecie
Wyborczej oraz Polska The Times. Ten ostatni tytut stworzony zostat ostatecznie w
sposob korespondujgcy z pomocniczoscig w stopniu najwiekszym. Obok bowiem
czesci wspolnej dla wszystkich egzemplarzy, jest tez druga czes¢ - regionalna np.:
Dziennik Zachodni oraz — w jej ramach — kolejna, lokalna np.: gliwicka. Jest to zatem
lokalno$é az w dwéch stopniach.

Znaczenie mediow lokalnych mozna ocenia¢ w réznych wymiarach. Z jednej strony —
budowanie i rozwdj demokracji lokalnej (i kazdej innej) wymaga jawnosci funkcjonowania
sfery publicznej. Sfera ta nie bedzie sie prawidtowo ksztattowa¢, gdy media lokalne nie bedg
umozliwia¢ wymiany pogladdw i opinii, formutowac i wyrazaé krytyki negatywnych zjawisk.
Dlatego tak istotny pozostaje pluralizm przestrzeni komunikacyjnej na poziomie lokalnym. Z
drugiej strony — dobrze poinformowany obywatel staje sie partnerem dla wtadzy lokalne;j.
Staje sie on bowiem bardziej Swiadomym uczestnikiem proceséw toczacych sie w jego

e .2
najblizszym otoczeniu®®.

"' S. Fiut: Prasa bezptatna i lokalna w Matopolsce - nowe zjawiska, [w:] Polskie..., s. 165.
8 M. Gierula: Polska prasa lokalna 1989 — 2000; typologia i spoteczne funkcjonowanie, Katowice
2005, s. 218.
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Dla mediow lokalnych zasada pomocniczosci (i wraz z nig decentralizacji) powinna
miec i takg konsekwencje, ze Srodowisko lokalne, jako kategoria blizsza obywatelom, musi
posiada¢ wiekszy zaséb uprawnien niz samo panstwo. Struktury regionalne sg bowiem
znaczniej blizej jednostek — i to w kazdym wymiarze owej bliskosci.

Zasady pomocniczosci oraz decentralizacji nie wyczerpujg katalogu zasad prawnych,
zaczerpnietych z systemu prawnych regut funkcjonujgcych w panstwach wspoéttworzacych
przed laty Unie Europejska. Kluczowa role odgrywa w tym schemacie zasada demokratycz-
nego panstwa prawnego (ktdre urzeczywistnia zasady sprawiedliwosci spotecznej). Klauzula
generalna panistwa prawnego stanowié¢ moze zresztg regute ogdlng, z ktérej to wynikaja
szczegdtowe zasady pomocniczosci i decentralizacji. Media lokalne sg podstawg funkcjono-
wania demokracji na tym szczeblu, ale tez stanowig wazkie zasoby materialne spotecznosci

lokalnej — koncentrujac wokdt siebie zasoby intelektualne®.

CONSTITUTIONAL SUBSIDIARITY AND DECENTRALIZATION PRINCIPLES AND THE LOCAL
MEDIA

The first aspect expanded in the article is the concept of regionalization, in terms of
terminology, as well as history. The author points to the basic legal principles:
subsidiarityand proportionality. Thetypology of the local media was further discussed.
According to the author's observation, the emergence of local internet television and the
expansion of free newspapers becomes essential. The importance of local media is based on
building and developing local democracies.

2. Michalczyk: Media lokalne w komunikac;ji spotecznej. Aktualne potrzeby badawcze, [w:] Regio-
nalne i lokalne media w spoteczenstwie wielokulturowym — pod red. J. Glenska i M. Kalczynskiej,
Opole 2004, s. 15.
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SYSTEMOWA I FUNKCJONALNA CHARAKTERYSTYKA PRASY POLO-

NIJNEJ W LONDYNIE

1. Zatozenia metodologiczne badan wtasnych

Literatura podaje dwa typy badan w naukach spotecznych. Badania poznawcze majg
na celu dalszy rozwdj nauki, ich wynikiem sg nowe teorie i twierdzenia. Natomiast badania
dla potrzeb praktyki weryfikujg, czy istnieje mozliwos¢ zastosowania istniejgcych ustalen
naukowych w praktyce. Nalezy jednak zaznaczyé, iz w procesie badawczym elementy badan
poznawczych mieszaja sie z elementami praktycznymi®. W kazdym przedsiewzieciu badawc-
zym nalezy okreslic problem, ktéry bedzie poddany analizie naukowej. Ryszard Adam
Podgorski stwierdza, iz z problemem badawczym mamy do czynienia wtedy, gdy
przeprowadzajgc analize aktualnego stanu wiedzy, w odniesieniu do okreslonej dyscypliny
naukowej czy tez danego wycinka rzeczywistosci, stwierdzamy, Zze nasza wiedza jest niepetna,
mato precyzyjna, a nawet fafszywaz. Przedmiotem prowadzonych przeze mnie badan jest
prasa polonijna ukazujgca sie w Londynie. Za cel badawczy obratam wykazanie istnienia sys-
temu prasy polskiej wydawanej w Londynie, ktéry ma funkcjonalne znaczenie dla czytel-
nikdw. Powyzszy problem badawczy ujety jest w formie deskryptywnej (opisowej)3.

Hipoteza, jako kolejny element procesu badawczego, oznacza domyst wysnuty w celu
wyjasnienia problemu badawczego. Ryszard Adam Podgdrski precyzuje, iz hipotezy naukowe
sq przypuszczeniem co do istnienia zwigzkdw i zaleznosci danego zjawiska od zjawisk innych.
(...) Stanowiqg przypuszczalne odpowiedzi na problemy badawcze i dotyczq spodziewanego
kierunku wydarzeri*. Majac na uwadze powyzsze wyznaczniki hipotezy sformutowatam ja w
nastepujacy sposob: system prasy polskiej wydawanej w Londynie ma funkcjonalne znac-

zenie dla nielicznej grupy Polonii.

! J.Sztumski: Wstep do metod i technik badari spofecznych, Katowice 1995, str. 31-32

% R.A.Podgdrski: Metodologia badar socjologicznych, Bydgoszcz — Olsztyn 2007, str. 120
% J.Sztumski: Wstep..., op.cit., str. 48

4 R.A.Podgdrski: Metodologia..., op.cit., str. 127
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Ogromne znaczenie w analizie problemu badawczego ma wybranie wtasciwej metody
badawczej, ktéra w konsekwencji pozwoli na weryfikacje hipotezy. Janusz Sztumski przez
metode rozumie system zafozen i requt pozwalajgcych na takie uporzqdkowanie praktycznej
lub teoretycznej dziatalnosci, aby mozna byto osiggng¢ cel, do jakiego sie Swiadomie zmier-
za>. W analizach spotecznych wystepuja dwa rodzaje badan: catoéciowe i reprezentacyjne. Z
uwagi na liczng populacje Polonii, mieszkajgcg w Londynie, bez wahania zdecydowatam sie
na przeprowadzenie badan reprezentacyjnych.

Metoda reprezentacyjna obejmuje tylko czes¢ oséb nalezgcych do danej grupy, ktérg
chcemy objg¢ badaniami, a nosi nazwe probki reprezentacyjnej. Wtasciwy dobdr prébki
pozwala odnies¢ wyniki, jakie uzyskamy z przeprowadzonych badan, do catej grupy, ktéra ta
probka reprezentuje. Jak pisze Janusz Sztumski: probka jest tylko wowczas reprezentacyjna,
jezeli jest takim podzbiorem, ktory pod wzgledem swojej struktury i sktadu odpowiada wier-
nie temu zbiorowi, z ktdrego zostata pobrana. Jest to zatem swoisty model, stanowiqcy jak
gdyby miniature tego ukfadu, ktdrego czes¢ stanowi, czyli z jakiego zostat wytoniony®. W
prowadzonych przeze mnie badaniach, wyboru prébki reprezentacyjnej dokonatam na pods-
tawie wiedzy na temat populacji Polakéw zamieszkatych w Londynie. Ambasada Rzeczpospo-
litej Polskiej w Londynie odméwita mi udzielenia danych dotyczacych polskiej populacji w
Londynie. W zwigzku z zaistnialg sytuacjg postanowitam uwzgledni¢ dane statystyczne
dotyczace podziatu na kategorie pfci, a odnoszgce sie do terytorium Rzeczpospolitej Polskie;j.
Uznatam, ze zgodnie z rachunkiem prawdopodobienstwa mozna przyja¢, iz procentowy
rozktad ptci w Polsce jest podobny do tego wystepujgcego w Londynie. Aktualne dane za-
mieszczone na stronie internetowej Gtéwnego Urzedu Statystycznego prezentujg sie
nastepujgco: 31 grudnia 2009 roku na terytorium Rzeczpospolitej Polskiej zamieszkiwato
38167329 0sdb, z czego 18428742 to mezczyini, a 19738587 - kobiety’. Oznacza to, ze
mezczyzni stanowili w przyblizeniu 48%, a kobiety 52% spoteczenistwa polskiego. Dysponujgc
wyzej wymienionymi danymi, zatozytam, ze w Londynie procentowy rozktad ptci Polakéw
jest podobny. Prowadzone przeze mnie dziatania oznaczajg, iz dokonatam kwotowego wybo-

ru probki reprezentacyjnej.

® J.Sztumski: Westep..., op.cit., str. 60

® Ibidem, str. 104

" Rocznik Demograficzny 2010 [w:] Gtéwny Urzad Statystyczny [online] [dostep: 5 stycznia 2011].
Dostepny w World Wide Web:
http://www.stat.gov.pl/cps/rde/xbcr/gus/PUBL_rs_rocznik_demograficzny 2010.pdf
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Kolejnym krokiem w procesie badawczym jest okreslenie wielkosci prébki reprezen-
tacyjnej. Podczas tego dziatania nalezy mie¢ na uwadze: stopien réznorodnosci badanej po-
pulacji (im bardziej niejednorodna, tym probka powinna by¢ odpowiednio wieksza), ilos¢
kategorii statystycznych, na jakie ma by¢ podzielona badana grupa (im wiecej kategorii, tym
probka powinna by¢ liczniejsza) oraz doktadnosé prowadzonych badan (wieksza probka gwa-
rantuje podwyzszony stopien gwarancji, ze badanie jest reprezentacyjne)s. Majac na uwadze
powyzsze wskazania oraz opierajgc sie na danych dotyczacych ilosci Polakéw
zamieszkujgcych stolice Wielkiej Brytanii, zdecydowatam, ze stuosobowa grupa respon-
dentéw bedzie reprezentacyjng prébka dla prowadzonych przeze mnie badan.

Do osiggniecia celu badawczego, a zatem uzyskania informacji na temat preferencji
polskiej ludno$ci wobec prasy polonijnej, postuzyta mi ankieta. Nalezy pamieta¢, iz to
narzedzie badawcze jest czesto mylone z wywiadem kwestionariuszowym. ,Stownik wy-
razow obcych PWN” podaje, ze ankieta to kwestionariusz zawierajgcy pytania dotyczgce
okreslonego tematu, stosowany zwykle w badaniach spotecznych zjawisk masowych; to zbie-
ranie informacji na dany temat za pomocq pytan skierowanych (ustnie, pisemnie lub za
posrednictwem radia, telewizji) do pewnej grupy o0séb lub do ogédtu czytelnikéw, stuchaczy,
widzow itp.g. Elementem zasadniczo odrdzniajgcym ankiete od wywiadu kwestionariuszowe-
go jest osoba wypetniajgca kwestionariusz. | tak ankiete wypetnia wtasnorecznie respondent,
natomiast kwestionariusz wywiadu jest uzupetniany przez badacza - ankietera.

W konsekwencji wyboru stuosobowej prébki reprezentacyjnej, oraz uwzgledniajac
zatozenie, iz 48% ankiet przypada na mezczyzn a pozostata cze$¢ na grupe kobiet, fatwo
mozna obliczyé ilos¢ ankiet, jakg nalezy przeprowadzi¢ w kazdej z wymienionych grup. Podc-
zas dwukrotnego pobytu w Londynie kwestionariusze rozdawatam gtéwnie w duzych sku-
piskach Polakdw, tzn. w Polskim Osrodku Spoteczno — Kulturalnym, w sklepach i firmach
polskich oraz po nabozenstwach odprawianych w jezyku polskim. Dzieki tym dziataniom
otrzymatam tacznie 66 poprawnie wypetnionych ankiet. Wykorzystujgc szerokie mozliwosci
komunikacji jakie daje Internet, uzyskatam kolejne 34 kwestionariusze. Korzystajgc z portali
takich jak np.: londek.pl, elodyn.co.uk czy mojawyspa.co.uk, mogtam dotrze¢ z mojg ankietg
w wersji elektronicznej do spotecznosci polskiej w Londynie.

2. Czym jest analiza systemowa?

8 J.Sztumski: Wstep..., op.cit., str. 104-105
® Stownik wyrazéw obcych PWN, red. B. Pakosz, E. Sobol, Warszawa 1991, str. 56
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Analiza systemowa okreslana jest mianem jednej z bardziej istotnych i wptywowych
orientacji w naukach politycznych, ktéra polega na tworzeniu modelu systemowego zjawisk
politycznych i stanowi pierwotny etap budowania teorii polityki*’. Znaczacy przedstawiciele
koncepcji systemowych, do ktérych z pewnoscig nalezg David Eaton, Talcott Parsons i Ga-
briel Almond, stworzyli wtasne, szczegdétowe modele systemowe, ktére rdznig sie miedzy
sobg pod wzgledem tresci. Jednak zostat wypracowany pewien ogdlny model, ktéry charak-
teryzuje sie wspdlnymi ramami pojeciowymi. Odnosi sie on wprawdzie do systemu politycz-
nego, jednakze jego poszczegdlne elementy mozna zastosowac do innych systeméw, np.:
systemu spotecznego. Zatem, na potrzeby mojej pracy, zaadaptowatam model systemowy
do systemu prasy polskiej wydawanej w Londynie.

Ogélny model systemowy skfada sie z nastepujgcych komponentéw:

e elementy systemu;

e granica systemu;

e otoczenie systemu;

e wejscia systemu;

e wyjscia systemu;

e konwersja wewnatrzsystemowa
® sprzezenie zwrotne™™.

Istniejg réznorakie podejscia do pierwszego z wymienionych sktadnikéw modelu, jed-
nak twdrcy analizy systemowej zgodnie twierdzg, iz elementami systemu sg dziatania ludzkie,
szczegblne aspekty dziatalnosci cztowieka oraz interakcje i role. Potwierdzeniem tego stano-
wiska moga by¢ stowa Almonda, ktéry zauwazyt, ze systemy spoteczne nie sktadajq sie z jed-
nostek ludzkich, lecz rdl. (...). Te same jednostki ludzkie, ktdre petnig role w systemie politycz-
nym, petniq je takze w innych systemach, takich na przyktad jak ekonomika, spotecznosc reli-
gijna, rodzina itp.lz. W tym kontekscie mozna rozpatrywac elementy systemu prasy polskiej
wydawanej w Londynie. Zatem bedg to dziatania Polakéw polegajgce na wydawaniu prasy
polonijnej, przez co w szczegdtowym ujeciu mozna rozumiec wszystkie czynnosci podjete,

aby dany periodyk ukazat sie na rynku prasowym. Jest to wiec praca catego zespotu redak-

19 p sztompka: Analiza systemowa w naukach politycznych [w:] Metodologiczne i teoretyczne proble-
my nauk politycznych, red. K.Opatek, Warszawa 1975, str. 77, 83

1 p.Sztompka: Analiza systemowa..., op.cit.,, str. 87

*? Ibidem, str. 88-89
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cyjnego: poszczegolnych dziennikarzy, piszacych i opracowujgcych teksty; reporterow
poszukujgcych informacji oraz relacjonujgcych zdarzenia; grafikbw, kierownikéw
poszczegblnych dziatdw czasopisma i wreszcie redaktora naczelnego, decydujgcego o osta-
tecznym ksztatcie gazety. Nastepnie, do elementdw tego systemu mozna zaliczy¢ dziatania
0s6b odpowiedzialnych za kolportaz wydawnictwa, jego reklame, public relations.

Kolejnym elementem modelu systemowego jest granica systemu, ktorg wytycza sie
przez precyzyjne okreslenie tego, co nalezy do omawianego systemu, a co do niego sie nie
zalicza. W ten sposdb powstanie granica miedzy systemem, a jego otoczeniem. Piotr
Sztompka stwierdza, ze istniejg pewne cechy, ktore pozwalajg witaczy¢ badz wykluczyé
pewne elementy z systemu. Sg to przede wszystkim funkcje, jakie spetniajg poszczegdlne
elementy w danym systemie. Nalezy jednak pamietac, ze wytyczenie granic systemu jest
jedynie konstruktem (podobnie jak caty system) wytyczonym przez analityka w celach ba-
dawczychB. W przypadku prasy polskiej wydawanej w stolicy Wielkiej Brytanii, granica tego
systemu bedzie wyznaczona przez wszystkie te elementy, ktére petnig pewne funkcje, a
takze wszelkie dziatania, interakcje i role istotne w omawianym systemie. Pozostate kompo-
nenty nalezy uznac za otoczenie systemu.

David Easton powiedziat, ze system nie moze by¢ sensownie interpretowany jako
istniejgcy w prozni. Musi by¢ rozpatrywany w kontekscie otoczenia fizycznego, biologicznego,
spotecznego ipsychologicznego”. Dlatego tez zasadne jest wyodrebnienia kategorii jaka jest
otoczenie systemu. Naukowcy twierdzg zgodnie, ze otoczeniem systemu sg wszelkie ele-
menty, zjawiska, procesy, ktére pozostajg w znaczacych relacjach przyczynowych z syste-
mem. Opracowany przez Talcott’a Parsons’a schemat funkcji tzw. AGIL okresla funkcje, jakie
sg spetniane w kazdym spoteczenstwie, a dzieki temu pozwala na odrdznienie elementéw
systemu od jego otoczenia®™. Zakfadajac, ze system prasy polonijnej w Londynie spetnia
funkcje integracji (I — z angielskiego: integration), to wdweczas trzy pozostate funkcje, tj.
adaptacji (A — z angielskiego: adaptation), osiggania celéw (G — z angielskiego: goal-
attainment) oraz utrzymywania wzoréw (L — z angielskiego: latency), bedg nalezaty do otoc-
zenia systemu. Uwazam, ze do omawiane] kategorii systemu nalezy zaliczy¢ nastepujace

elementy: polonijny rynek medialny dziatajagcy w Wielkiej Brytanii, brytyjski rynek prasowy

'3 p.Sztompka: Analiza systemowa..., op.cit., str. 90-93
% Ibidem, str. 94
' Ibidem, str. 95-96
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oraz brytyjski rynek medialny, brytyjski system prawny, czytelnicy prasy polonijnej, reklamo-
dawcy. Ogromne znaczenie majg czytelnicy — bezposredni odbiorcy tresci periodykéw polo-
nijnych. Cze$é z nich moze by¢ jednoczesnie reklamodawcami i ogtoszeniodawcami, ktérzy
starajg sie poprzez dane czasopismo dotrze¢ do pozostatych odbiorcéw; inni sg adresatami
reklam i ogloszen; pozostali mogg byé odbiorcami tresci dziennikarskich, ktére powoduja
wydzwiek w spoteczeristwie polonijnym.

Kazdy system, nie istniejgc w prdzni, jest ustawicznie poddawany pewnym
oddziatywaniom ze strony otoczenia. Nie sposdb ich wszystkich uchwyci¢, dlatego kategorie
tzw. wejs¢ systemu nalezy ujmowac w sposéb ogdlny. Easton proponuje, aby wyrdzni¢ dwa
rodzaje wejs¢: zadania i poparcia. Te pierwsze stanowig pewien wyraz opinii ptyngcy z otoc-
zenia, ktéry moze by¢ funkcjonalny badz dysfunkcjonalny dla catego systemu. Jezeli jest zbyt
wiele zadan, wystepujg rozbieznosci miedzy zadaniami zgtaszanymi przez rdézne grupy
spoteczne badz zadan nie da sie spetni¢ z przyczyn obiektywnych, wéwczas méwimy, iz sg
one dysfunkcjonalne i mogga by¢ powodem napie¢ wewnatrzsystemowych. Z kolei drugi rod-
zaj wejs¢, czyli poparcia, sg to pozytywne reakcje, opinie i postawy, ktére aprobujg pewne
idee, dziatania, osoby, grupy'®. Przenoszac teorie na praktyke systemu gazet polskich wyda-
wanych w stolicy Wielkiej Brytanii mozna wymieni¢ szereg impulséw bezposrednio
oddziatujgcych na ten system. Zadania materializujg sie w postaci opinii czytelnikow,
wyrazanej za posrednictwem maili, listdw, bezposrednich rozmdéw. Mogg one dotyczyc tresci
materiatow dziennikarskich, formy wydawnictwa, jak réwniez innej dziatalnosci prowadzonej
przez dane czasopismo (min.: akcje promujgce okreslone postawy, Swieta narodowe). Do
grupy popar¢ wypada zaliczy¢ wszelkie reakcje czytelnikéw w odniesieniu do tekstow dzien-
nikarskich, spotkan swigtecznych czy akcji charytatywnych prowadzonych przez konkretne
wydawnictwo prasowe. Mam tu na mysli zaréwno aprobate wyrazong w formie listéw, maili,
telefonow do redakcji, ktdre udzielajg bezposredniego poparcia, jak réwniez uznanie
wyrazone poprzez wieksze zainteresowanie danym czasopismem, co skutkuje wyzszg
sprzedaza.

Wyijscia systemu obrazujg w jaki sposob dziatania, postawy i elementy systemu
oddziatujg na otoczenie, jakie sg konsekwencje podjecia pewnych decyzji wewnatrz systemu.

Powstanie nowego tytutu na rynku prasy polonijnej moze przyczyni¢ sie do wiekszej

1% p_Sztompka: Analiza systemowa..., op.cit., str. 97-98
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konkurencyjnosci miedzy periodykami, a w konsekwencji do wiekszej réznorodnosci i pod-
niesienia poziomu edytorskiego tekstéw dziennikarskich. Natomiast zmiana charakteru i pro-
filu pewnego czasopisma prawdopodobnie bedzie miata wptyw na czesc¢ czytelnikdw, bo-
wiem niektdrzy zaciekawig sie pismem, a inni przestang sie nim interesowac.

Omoéwione wyzej wejscia w bezposredni sposdb wptywajg na rodzaj i charakter wyjs¢
z systemu, a sam proces tychze przeksztatcen nazywa sie konwersja wewnatrzsystemowa.
Zadania lub poparcia, poczatkowo artykutowane przez otoczenie, moga by¢ nastepnie
uwzgledniane przez osoby, grupy nalezgce do systemu, aby ostatecznie przyczyni¢ sie do
podjecia konkretnej decyzji. Otoczeniem omawianego przeze mnie systemu prasy polonijnej,
jest m.in. brytyjski system prawny, ktérego istotna zmiana mogtaby wymusi¢ na wydawcach
tychze pism odmienne funkcjonowanie. Skomplikowane procedury zakfadania periodyku
mogtyby odwies¢ wielu potencjalnych wydawcdw od zamiaru zatozenia kolejnego tytutu po-
lonijnego.

Zdaniem Eastona wyjscia nie tylko oddziatujq na zdarzenia zachodzgce w szerszym
spofeczeristwie, do ktorego system nalezy, ale takze przyczyniajq sie posrednio do
uksztattowania kolejnego cyklu wejsé. (...) Wystepuje w systemie petla sprzezenia zwrotne-
go”. Oznacza to, ze kazda decyzja podjeta wewnatrz systemu ma bezposredni wptyw na
jego otoczenie. Odnoszgc teorie do rzeczywistosci rynku prasy polonijnej, mozna
zaryzykowad stwierdzenie, ze decyzja o wprowadzeniu opfaty za konkretne czasopismo
(majac na uwadze fakt, iz prasa polonijna w Londynie jest bezptatna), przyczynitaby sie do
spadku zainteresowania tymze periodykiem. W konsekwencji reklamodawcy niechetnie za-
mieszczaliby na jego tamach swoje ogtoszenia, co mogtoby skutkowac¢ likwidacjag omawiane-

go tytutu w przysztosci.

3. Podstawowe zatozenia analizy funkcjonalnej

Funkcjonalizm, jako kierunek naukowy w antropologii spotecznej i socjologii, jest wie-
loaspektowy i réznorodny. Sktada sie z trzech podstawowych warstw: teorii, schematu
pojeciowego oraz metody sensu largo. W tej ostatniej czeSci mozna wyrdznié: warstwe dy-
rektyw heurystycznych, technik badawczych oraz metody sensu stricto. | wtasnie ta ostatnia

warstwa, czyli metoda funkcjonalna sensu stricto, jest okreslana mianem analizy funkcjonal-

" p.Sztompka: Analiza systemowa..., op.cit., str. 102
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nej'®. Funkcjonalizm kieruje sie pewnymi zasadami, ktére w skrécie mozna zobrazowaé
nastepujgco: jezeli badacz dazy do wyjasnienia pewnego zjawiska spotecznego to musi
odnalez¢ funkcje, jakie spetnia ono w szerszym kontekscie spotecznym; powinien szukaé nie
tylko funkcji pozgdanych i zamierzonych, ale réwniez skutkéw ubocznych i wtérnych oraz
negatywnych'®. Robert Merton, jako wybitny przedstawiciel kierunku funkcjonalistycznego,
stwierdza, ze analize funkcjonalng nalezy rozpatrywac jako metode interpretacji danych soc-
jologicznych, natomiast Piotr Sztompka dodaje, iz jest to szczegdlny sposdb wyjasniania i
opisywania zjawisk spo’recznychzo. Ten ostatni autor rozumie ponadto analize funkcjonalna
jako odmiane analizy systemowej. Model pojeciowy, a zwtaszcza pojecie funkcji, wymaga,
aby ujmowac spoteczenstwo jako pewnego rodzaju system, dlatego omawiang analize
funkcjonalng mozna uznac za szczegdlny rodzaj analizy systemowej. August Comte i Herbert
Spencer twierdzili, ze byt spoteczny, jakim jest grupa, organizacja, cate spoteczeristwo, moze
by¢ rozumiany jako organizm. Tak jak organizm, system spoteczny sktada sie z czesci, ktore sg
niezbedne do prawidtowego funkcjonowania catego organizmu. Na spofeczenistwo mozna

spojrze¢ poprzez funkcje jakie petnig jego poszczegdlne sktadniki®®.

4. Znaczenie prasy polonijnej dla Polakéw mieszkajgcych w Londynie na podstawie badan
wtasnych

Prowadzone przez mnie badania miaty na celu wykazanie jakie funkcje petni prasa po-
lonijna i jakie ma znaczenie dla Polakéw mieszkajgcych w Londynie. W kwestionariuszu an-
kiety (patrz aneks) znalazty sie pytania bezposrednio odnoszgce do postawionego problemu
badawczego, jak rowniez pytania, ktére niedostownie, ale miaty istotny zwigzek z post-
awionym problemem. Do tych ostatnich nalezg bez watpienia pytania 1. oraz 2., ktére
dotyczyty dtugosci pobytu respondenta w Londynie i jego przywigzania do tego miasta. Punk-
ty te miaty wykazaé, czy istnieje zwigzek miedzy dtugoscig zamieszkiwania w Londynie,
sympatig do miasta, a czytelnictwem prasy polonijnej. Kolejne trzy pytania, tj. 3., 4. i 5.,
odnosity sie do stopnia zainteresowania respondentéw funkcjonowaniem Polonii. Odpo-

wiedzi na te zagadnienia moga pomodc zweryfikowaé powigzanie miedzy zaciekawieniem

18 P.Sztompka: Metoda funkcjonalna w socjologii i antropologii spotecznej (studium analityczne),
Wroctaw 1971, str. 219

* Ibidem, str. 26-27

%% |bidem, str. 30, 32

L E Babbie: Badania spoteczne w praktyce, Warszawa 2003, str. 61-62
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dziatalnoscig instytucji polonijnych w Londynie, a czytelnictwem prasy polskiej, ktora bez
watpienia do takiej aktywnos$ci nalezy. Punkty od 6. do 19. skupiajg sie na zagadnieniu prasy
polonijnej, a doktadniej rzecz ujmujac na:

4. czestotliwosci czytelnictwa;

5. dtugosci czytelnictwa;

6. znaczeniu prasy polonijnej;

7. promowaniu przez prase polonijng wartosci i wydarzen istotnych dla Polakéw;

8. ocenie kolportazu prasy polonijnej;

9. ocenie zawartosci prasy polonijnej;

10. wskazaniu tytutéw czytanych przez respondenta;

11. wskazaniu powoddw czytania prasy polonijnej.
Ostatnie trzy pytania, a zatem 20, 21, 22, stanowig metryczke respondenta i zostaty zadane
w celu uzyskania danych statystycznych, potrzebnych do opracowania wynikéw.
Przeprowadzitam ankiety z 52 kobietami i 48 mezczyznami. Najwiecej respondentéw (49%)
byto w przedziale wiekowym 21-35 lat, liczng grupe stanowili Polacy powyzej 51. roku zycia
(23%). 17% wszystkich respondentéw byto w przedziale wiekowym 36-50, natomiast pozos-
tali mieli od 15 do 20 lat. Wéréd badanych dominowaty osoby ze $rednim wyksztatceniem —
43%, spory odsetek stanowili tez Polacy, ktdorzy ukonczyli studia — 37%. Wyksztatcenie zasad-

nicze zawodowe wskazato 14% ankietowanych, natomiast podstawowe — 6%.

Wykres 1. Wiek respondentéw biorgcych udziat w badaniu

Wiek respondentéw bioracych udziat w badaniu

STiwigcej 172
29%

21%

36-50
13% @ mezczyini

50% O kobiety

21-35

48%

przedziat wiekowy

15-20 2
10%
| ‘

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie danych uzyskanych w badaniach ankietowych
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4.1. Zwigzek miedzy diugoscia zamieszkiwania w Londynie i stopniem przywigzania do
miasta oraz zainteresowaniem funkcjonowaniem Polonii a czytelnictwem prasy polonijnej
Kilka zagadnien ankietowych, chociaz nie odnosity sie wprost do znaczenia prasy po-
lonijnej, to miaty na celu wykazanie czy miedzy pewnymi zjawiskami istnieje wspdétzaleznosc.
Miaty zatem pomdc w ustaleniu relacji pomiedzy dfugoscig pobytu w Londynie, stopniem
przywigzania do miasta a zainteresowaniem dziatalnoscig Polonii oraz miaty da¢ wskazéwki
w poszukiwaniu korelacji miedzy powyzszymi wspdétczynnikami a czytelnictwem prasy polo-
nijnej. Dla lepszego zrozumienia powyzszych zagadnien przydatne beda ogdlne dane, ktére
uzyskatam dzieki badaniom ankietowym. Wsréd 100-osobowej grupy respondentéw
najwiecej oséb (41) mieszka w Londynie od 5 lat, na drugim miejscu znalezli sie Polacy osied-
leni w miescie od 10 lat i diuzej, ktérych byto 23. 15% stanowig ankietowani mieszkajacy w
Londynie od roku, nastepnie ci, ktorzy przebywajg tu od kilku miesiecy (10%). Nieco mniej
rodakéw, bo 6%, zadeklarowato, iz przebywa w stolicy Wielkiej Brytanii od urodzenia, a
najmniej byfo tych, ktérzy mieszkajag w tym miescie od kilku tygodni (5%). W kolejnym za-
gadnieniu respondenci zostali poproszeni o wskazanie w jakim stopniu sg przywigzani do
aktualnego miejsca zamieszkania. Dwie odpowiedzi, a mianowicie: ,,w duzym stopniu” oraz
,czesciowo”, zdobyty najwieksza, a zarazem podobng ilo$¢ wskazan. Ta pierwsza odpowied?
33%, a druga — 35%. 18% ankietowanych wytypowato wariant: ,raczej nie czuje sie
zwigzany/a z tym miastem”, a pozostali (14%) wybrali opcje: ,zupetnie nie czuje sie
zwigzany/a z tym miastem”. Respondenci mieli tez mozliwo$¢ okreslenia, czy interesujg sie
dziatalnoscig Polonii w Londynie. 49% z nich odpowiedziato twierdzgco na to pytanie. Ponad-
to w nastepnym zagadnieniu funkcjonowanie organizacji, instytucji i innych form aktywnosci
polonijnej zostato poddane ocenie. W skali od 1 do 10 najwiecej wskazan otrzymata ocena
»5” (31%), zas 14% ankietowanych przyznato najlepsza ocene. Wysokie wartosci, a wiec od 6
do 10, facznie wybrato 46% respondentdw, natomiast te najnizsze od 1 do 4 wskazato 22%
badanych. Z powyzszym zagadnieniem taczyto sie pytanie dotyczace sposobdéw uzyskiwania
informacji nt. dziatalnosci Polonii. 84% respondentdw uznato, ze prasa polonijna dostarcza
informacji na ten temat, a niewiele mniej, bo 76% wskazato na Internet. Dla 31 osdb, co sta-
nowi 63% 49-osobowej grupy zainteresowanej aktywnoscig Polonii, to rozmowy z innymi

Polakami sg zrédtem informacji w omawianej kwestii.
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Wykres 2. Sposoby uzyskiwania informacji nt. Polonii w Wielkiej Brytanii

Skad czerpie Pan/Pani informacje nt. Polonii w Wielkiej Brytanii?
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Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych uzyskanych w badaniach ankietowych

Dla tatwiejszego opracowania danych, wydzielitam trzy grupy ankietowanych wedtug
dtugosci zamieszkiwania w Londynie:
1. Polacy mieszkajacy w Londynie od 10 lat i dfuzej lub od urodzenia;
2. ankietowani osiedleni w Londynie w przedziale od 1. roku do 5. lat;
3. respondenci, ktérzy mieszkajg w Londynie od kilku tygodni lub kilku miesiecy.
W pierwszej grupie, ktéra obejmowata 29 respondentdédw zyjgcych w Londynie od 10
lat i dtuzej oraz tych mieszkajgcych w miescie od urodzenia, odnotowatam nastepujgce fakty:
12.26 oséb z tej grupy, co jednoczesnie stanowi 26% wszystkich respondentéw, jest w
duzym stopniu badz czeSciowo zwigzana z miejscem zamieszkania;
13. 3 osoby zupetnie nie identyfikujg sie z miejscem, w ktérym zyjg;
14.15 respondentéw interesuje sie dziatalnoscig Polonii;
15.24 ankietowani czytajg prase polonijng, co rdwnoczesnie stanowi 24% wszystkich
badanych oraz 83% w grupie 0sob osiedlonych w Londynie od 10 lat lub od urodzenia.
Ponadto spostrzegtam trzy zasadnicze zaleznosci. 21 Polakow, ktérzy s3 w duzym
stopniu lub cze$ciowo zwigzani z Londynem, czyta prase polonijng. Co wiecej, 13 0sdéb z tej

grupy interesuje sie takze funkcjonowaniem Polonii. Zatem osoby zyjgce w stolicy od stosun-
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kowo dtugiego czasu wykazujg umiarkowane zainteresowanie dziatalnoscig organizacji oraz
instytucji polonijnych, natomiast w wiekszos$ci czytajg prase polonijng. Taki stan rzeczy
mozna ttumaczy¢ checig tgcznosci z ojczyzng i poszukiwania biezacych informacji o Polsce a
prasa polska bez watpienia spetnia takie wtasnie funkcje: informowania i podtrzymywania
ducha polskosci. Ponadto, dla Polakow, ktérzy od urodzenia mieszkajg poza ojczyzng, prasa
ta moze by¢ narzedziem wychowawczym, uczacym patriotyzmu, pielegnujgcym narodowe
tradycje.

Kolejna wspotzaleznosé wystepuje w nielicznej, 5-osobowej zbiorowosci. Ankietowani
ci, ktérzy w duzym stopniu czujg sie zwigzani z miejscem zamieszkania, nie czytajg prasy po-
lonijnej, a ich zainteresowanie aktywnoscig Polonii jest znikome. Istnieje obawa, ze Polacy,
ktorzy od dtugiego czasu mieszkajg poza granicami kraju, stopniowo zrywajg wiez z ojczyzna.
A zatem nie przywigzujg wagi do aktywnosci Polonii, w tym do czasopism redagowanych w
jezyku polskim. Sg catkowicie zaaklimatyzowani w srodowisku brytyjskim, nie potrzebuja
prasy polonijnej, aby swobodnie funkcjonowac w angielskim spoteczenstwie. Porady prawne,
czy informacje majgce pomdc w przystosowaniu sie do zycia na obczyznie, ktére wypetniajg
sporg cze$é wspotczesnie redagowanych pism polonijnych, sg dla tej grupy catkowicie
bezuzyteczne. W rezultacie osoby te wolg siegngé po wydawnictwa w jezyku angielskim,
ktore bardziej zrédznicowane, jednoczesnie spetniajg ich aktualne potrzeby informacyjne oraz
rozrywkowe.

Nieznaczng zbiorowos$é, liczacg 3 osoby, stanowig ankietowani, ktorzy zupetnie nie
Czuja sie zwigzani z Londynem, mimo, iz sg osiedleni w tym miescie od relatywnie dtugiego
czasu. Chociaz grupa ta nie interesuje sie dziatalnoscig instytucji polonijnych, to jednak czyta
prase polonijna.

Druga grupe stanowi 56 Polakdw, zamieszkatych w Londynie w przedziale od jednego
roku do pieciu lat. W tej spotecznosci zauwazytam nastepujgce dane:

16. 53 ankietowanych (czyli 53% wszystkich respondentéw) siega do prasy polonijnej;

17.36 respondentéw jest zainteresowanych dziatalnoscig Polonii;

18.40 o0s6b czuje sie w duzym stopniu lub czesciowo zwigzanych z miejscem
zamieszkania, natomiast 16 — raczej nie badZ zupetnie nie czuje przywigzania do
Londynu.

W przyttaczajgcej wiekszosci, jakg stanowi 53 Polakéw siegajgcych do prasy polonij-

nej, 37 osdb czuje sie w duzym stopniu lub czesciowo zwigzanych ze stolicg Wielkiej Brytanii,
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zas 33 ankietowanych interesuje sie rownoczesnie dziatalnoscig Polonii. Tak ogromne czytel-
nictwo prasy polskojezycznej, ktére w tej grupie stanowi 95%, ilustruje jak znaczaca role
odgrywajg polskie wydawnictwa w Londynie dla oséb, ktére stosunkowo niedtugi czas
przebywajg na obczyznie. Potrzeba statego kontaktu z Polskg oraz che¢ zdobywania aktual-
nych informacji nt. wydarzen w kraju ojczystym moga by¢ bezposrednimi motywami siegania
po tg prase. Co wiecej, czes¢ osob, ktdre przybyty na Wyspy Brytyjskie nie zna jezyka angiels-
kiego w wystarczajagcym stopniu, badz nie zna go wcale, co uniemozliwia odnalezienie sie w
realiach obcego kraju, zwtaszcza na poczatku pobytu. Reklamy polskich sklepéw, wszelkiego
rodzaju firm wielobranzowych oraz ogtoszenia mieszkaniowe i oferty pracy wypetniajg czesto
wiekszg cze$é czasopism, jednak sg to strony, ktére przyciggajg uwage Polakéw w réznych
momentach pobytu na obczyznie. W pierwszej fazie przebywania w Londynie rodacy
poszukujg sklepdw z polskg zywnoscia, ogtoszen mieszkaniowych i ofert pracy a ci, ktorzy nie
znaj3a jezyka angielskiego doceniajg prase polonijng zwtaszcza za te reklamy zamieszczane w
jezyku polskim. W kolejnych miesigcach i latach rodacy mogg ponadto postrzegac prase
polskg jako zrédto informacji o dziatalnosci polskich firm na rynku brytyjskim, poczagwszy od
firm budowlanych, poprzez zaktady kosmetyczne a na kancelariach prawnych konczac.

Nie dziwi fakt, iz 37 ankietowanych z omawianej grupy, co jest rownoznaczne 70%,
czuje sie w duzym stopniu lub czesciowo zwigzanych z Londynem. Osoby rozpoczynajgce
kolejny etap swojego zycia w nowym miejscu, sukcesywnie integrujg sie z otoczeniem,
zdobywajg znajomych, przyjaciot, zyja w pewnym S$rodowisku sgsiedzkim, a wiec krotko
mowigc stajg sie czescig spoteczenstwa. Dlatego z biegiem lat, przywigzanie do miejsca za-
mieszkania jest proporcjonalnie wieksze. Jednak integracja z nowym srodowiskiem, przysto-
sowanie sie do nieznanego systemu spotecznego i prawnego dla czesci oséb moze by¢
karkotomnym zadaniem, wymagajgcym wiele czasu. Nie kazdy bedzie akceptowany w
najblizszym otoczeniu, co znacznie moze utrudni¢ swobodne zycie. Takie stanowisko prezen-
tuje 30% respondentéw (16 oséb), deklarujgc niewielkie badz zerowe przywigzanie do mias-
ta, w ktorym zyja.

Dla sporej ilosci badanych, a doktadniej dla 33 osdéb, dziatalnos¢ Polonii nie jest
obojetna. Pamietajac, iz redagowanie gazet w jezyku polskim jest czescig funkcjonowania
Polonii, mozna wysnué wniosek, iz pozostali ankietowani z grupy 53 0sdb czytajgcych prase
polskg, a zatem 20 respondentdéw, nie ma sSwiadomosci, ze siegajac po te wydawnictwa

zwracajg w pewien sposob takze uwage na dziatalnos¢ Polonii.
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Kolejna wspodtzaleznos¢ wystepuje w znikomej zbiorowosci 3 respondentow, ktorzy
zadeklarowali, iz niewiele badz nic nie tgczy ich z miejscem aktualnego pobytu, co wiecej nie
interesujg sie funkcjonowaniem Polonii i nie czytajg prasy polskiej. Taka postawa moze
dowodzi¢ checi odizolowania sie od spotecznosci polskiej mieszkajgcej w Londynie.

W trzeciej grupie znalazto sie 15 ankietowanych, ktérzy mieszkajg w Londynie od kil-
ku tygodni badzZ od kilku miesiecy. Zbiorowos¢ tg mozna scharakteryzowaé nastepujaco:

19.9 respondentéw siega po prase polonijng, co stanowi 60% w tej grupie;

20. 13 ankietowanych, a wiec 87%, twierdzi, ze niewiele lub nic ich nie taczy z Londynem;

21.73% Polakéw (11 oséb) w tej grupie nie przywigzuje uwagi do funkcjonowania Polonii
londynskie;j.

Powody czytania prasy polskiej przez respondentéw, ktérzy od niedawna przebywaja
poza granicami ojczyzny mogg by¢ réznorakie, jednak bez watpienia dwa motywy sg warte
wyszczegblnienia. Po pierwsze, che¢ podtrzymania kontaktu z ojczyzng, o czym
wspominatam w tej pracy niejednokrotnie oraz poszukiwanie w prasie polonijnej
uzytecznych informacji, ktére pozwolg na sprawne funkcjonowanie w rzeczywistosci brytyjs-
kiej. Oferty pracy, ogtoszenia mieszkaniowe i reklamy polskich instytucji, ktére naturalnie sg
zamieszczane w jezyku polskim, stajg sie obiektem poszukiwan kazdego Polaka, ktory w nie-
dawnym czasie zamieszkat w Wielkiej Brytanii. Nalezy podkresli¢, ze dla oséb nie znajgcych
jezyka angielskiego prasa polonijna jest niezastgpionym Zrédtem informacji z Polski,
najblizszej okolicy, jak rowniez z catego Swiata. Wsrdd czytajgcych prase polonijng, 7 oséb
nie czuje przywigzania do aktualnego miejsca zamieszkania. Taki stan rzeczy tatwo mozna
zrozumie¢, gdyz osoby, ktére od krétkiego czasu przebywajg w nowym miejscu, zazwyczaj
nie sg do niego przyzwyczajone, potrzebujg czasu na aklimatyzacje. Wiekszos¢ takich oséb
nie poznato jeszcze w wystarczajgcym stopniu nowego otoczenia, nie zdobylo wielu
przyjaciot, nie zdgzyto w duzym stopniu zwigzaé sie ze Srodowiskiem pracy. Stad nie moze
dziwi¢ powyzsza statystyka.

Fakt niktego zainteresowania dziatalnoscig Polonii (jedynie 4 ankietowani je
wykazujg) przez osoby z tej kategorii moze wynikaé z ich sezonowego pobytu w Wielkiej Bry-
tanii. Respondenci, ktérzy mieszkajg w Londynie przez niedtugi czas nie poswiecajg tak wiele
uwagi Polonii, jak chociazby ci mieszkajgcy w tym miescie od kilku lat. Ponadto, dla osdb,
ktore stawiajg pierwsze kroki na nowej ziemi, wazniejsza jest realizacja podstawowych potr-

zeb, jak np.: znalezienie wtasciwego mieszkania. Oczywiscie prasa polonijna, rozumiana jako
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jeden z wielu przejawow funkcjonowania Polonii, jest niezwykle pomocna dla emigrantéw w
pierwszym etapie ich pobytu na obczyznie, o czym juz wspomniatam wczesniej. Jednak
pozostate formy dziatalnosci kulturalnej, jak np.: koncerty, wystawy czy Biblioteka Polska,
pozostajg na szarym koncu kolejki potrzeb i zainteresowan poczatkujgcych emigrantow.

7 respondentéw, ktdérzy nie czujg sie przywigzani do obecnego miejsca zamieszkania,
réwnoczesnie nie wykazuje zainteresowania dziatalnoscig Polonii londynskiej, co wiecej nie
czyta prasy polonijnej. Mozna wnioskowaé, ze taka postawa wynika z zagubienia, ogdlnego
niedostosowania do nowego miejsca pobytu badz z préby odizolowania sie od spotecznosci

polskiej.

Wykres 3. Zaleznos¢ miedzy dtugoscig zamieszkiwania w Londynie, a zainteresowaniem

dziatalnoscig Polonii oraz czytelnictwem prasy polonijnej
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Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych uzyskanych w badaniach ankietowych

4.2. Czytelnictwo prasy polonijnej

Pytanie 6. dotyczyto czytelnictwa prasy polonijnej. 86 oséb odpowiedziato twierdzaco
na pytanie: , Czy czyta Pan/Pani prase polonijng?”, co stanowi 86% przebadanych. Ponadto,
41 z 48 mezczyzn przyznato, ze czyta prase polskg, natomiast w 52-osobowej grupie kobiet
wspoétczynnik ten wynidst 45. Wynik ten $wiadczy o ogromnym zainteresowaniu Polakéw

prasa polonijng wydawang w Londynie.
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Wykres 4. Czytelnictwo prasy polonijnej wydawanej w Londynie

Czy czyta Pan/Pani prase polonijna?

Ok
@ nie

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych uzyskanych w badaniach ankietowych

Kolejne pytanie odnosito sie do czestotliwosci, z jakg rodacy siegaja po prase
polonijng. Zaréwno w grupie kobiet, jak i mezczyzn najwiecej wskazan otrzymaty odpowied-
zi: ,kilka razy w tygodniu”, ,kilka razy w miesigcu” oraz ,,codziennie” Kolejne pozycje, tj.: ,raz
W miesigcu” oraz ,rzadziej” zebraty minimalng ilos¢ wskazan. Z danych tych mozna
wyciggna¢ wniosek, iz Polacy mieszkajagcy w Londynie relatywnie czesto czytajg prase

polonijng.

Wykres 5. Czestotliwos¢ czytelnictwa prasy polonijnej wydawanej w Londynie

Jak czesto czyta Pan/Pani prase polonijna?

04
0,35
03 [0 codziennie
0,25 [ kilka razy w tygodniu
0,2 (] kilka razy w miesigcu
0,15 [0 razw miesiacu
01 W rzadziej
0,05
0

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych uzyskanych w badaniach ankietowych

Punkt 8. w ankiecie odnosit sie do dtugosci czytelnictwa. Ponad potowa z 86 oséb

czytajacych prase polonijng, odpowiedziata, ze czyta tego typu wydawnictwa od 5 lat. Wska-
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zany przedziat czasowy oraz wynik 53% moze swiadczy¢ o wiekszym zainteresowaniu prasg
polonijng w Londynie od momentu przystgpienia Polski do Unii Europejskiej, a wiec od 2004
roku. Wydarzenie to doprowadzito do otwarcia wiekszosci europejskich rynkéw pracy, w tym
brytyjskiego, dla polskich pracownikéw. W konsekwencji wielu naszych rodakéw opuscito
ojczyzne i zamieszkato w Wielkiej Brytanii. Wychodzac naprzeciw potrzebom Polakéw,
powstawato woéwczas wiele wydawnictw polonijnych, a rynek polskiej prasy znacznie sie
rozbudowat. Fakty te prowadzg do przekonania, iz wiekszo$¢ oséb czytajacych prase polska,
ukazujaca sie w Londynie, czyta ja od momentu wejscia Polski do Unii Europejskiej. 22% an-
kietowanych siega po prase polonijng od roku. Oznacza to, iz osoby, ktére w stosunkowo
niedawnym czasie zamieszkaty w stolicy Wielkiej Brytanii, réwniez zwracajg uwage na prase
polonijng. Z drugiej strony mozna wysnu¢ wniosek, ze zainteresowanie prasg polskg w Lon-
dynie jest nadal duze takze wsrdd oséb, ktore od dtuiszego czasu zamieszkujg to miasto, a
zaciekawity sie omawianymi wydawnictwami w przeciggu ostatniego roku. 14% respon-
dentéw zadeklarowato, iz czyta prase polonijng od 10 lat i dtuzej. Ta grupa oséb
zamieszkiwata Londyn jeszcze przed przystgpieniem Polski do Unii Europejskiej, co oznacza
rowniez, iz miata dostep do mniejszej ilosci periodykdw polonijnych, ktére zostaty zatozone
jeszcze przed 1 maja 2004 roku. Niewielka ilo$¢ osdb stwierdzita, ze czyta prase polska od
kilku miesiecy badz od kilku tygodni. Odpowiedzi te sugerujg, ze do Londynu nadal naptywaja
Polacy, ktorzy chetnie siegajg po wydawnictwa polonijne. Nasuwa sie réwniez spostrzezenie,
iz istniejg osoby, ktdre dopiero niedawno zainteresowaty sie prasg polonijng na Wyspach

Brytyjskich, mimo, iz mieszkajg tam od znacznie dtuzszego czasu.

Wykres 6. Dtugos¢ czytelnictwa prasy polonijnej ukazujacej sie w Londynie

Od jak dawna czyta Pan/Pani prase polonijna?

B od kilku tygodni O od kilku miesigcy O od roku Wod5lat [0 od 10 lati wigcej

0,53
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Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie danych uzyskanych w badaniach ankietowych

4.3. Motywy czytelnictwa prasy polonijnej

Dwa punkty kwestionariusza ankiety odnosity sie do powoddéw, dla ktérych Polacy
siegajg po wydawnictwa polonijne. W pytaniu 17. respondenci wskazywali na informacje,
ktére sg dla nich najistotniejsze w prasie polskiej, natomiast w 19. wytypowali bezposrednie
motywy czytania tych czasopism. W obu zagadnieniach ankietowani mogli wybra¢ maksy-
malnie pie¢ odpowiedzi. W pytaniu 17., zaréwno w grupie kobiet, jak i mezczyzn rozktad naj-
popularniejszych odpowiedzi wyglagdat podobnie. Znaczaca réznica wystgpita w odpowiedzi
sinformacje sportowe”. Takich wiadomosci na tamach prasy polonijnej poszukiwato 19
mezczyzn i jedynie 4 kobiety. Respondenci uznali wiadomosci z Polski najbardziej poszukiwa-
nymi informacjami, o czym Swiadczy 73% wskazan. Wynik ten dowodzi duzego zaintereso-
wania czytelnikdw sprawami polskimi oraz biezgcymi wydarzeniami z ojczyzny. Polacy, bedac
na obczyznie, réoznymi sposobami zasiegajg informacji o Polsce, a prasa, jak wynika z
powyzszych danych, jest Zréoditem takich informacji. Réwnie popularne okazaty sie
wiadomosci z Londynu i Wielkiej Brytanii, ktére wybrato 54% ankietowanych. Oznacza to, ze
ponad potowa Polakéw interesuje sie aktualnym miejscem swojego zamieszkania, wydarze-
niami z najblizszej okolicy. Na kolejnym miejscu, z wynikiem 42%, uplasowaty sie wiadomosci
kulturalne. Zapowiedzi koncertow, wystaw, recenzje ksigzek i filméw, a takze relacje z
wydarzen kulturalnych, zaréwno z Polski, jak i z Wielkiej Brytanii, cieszg sie sporym zacieka-
wieniem ankietowanych. Ponad 1/3 respondentow (36%) stwierdzita, ze wiadomosci z
catego Swiata petnig znaczaca role, co ilustruje z jak duzg uwagg rodacy $ledzg zagadnienia
informacyjne. Biorgc pod uwage zaprezentowane wyzej dane, wnioskuje, ze dla ankietowa-
nych kwestia informowania o biezgcych zdarzeniach, zaréwno z bliskiego, jak i dalszego
otoczenia, jest najwazniejsza na tamach prasy polonijnej. Moze to rowniez swiadczy¢ o do-
cenieniu przez czytelnikdw roli informacyjnej, jaka ta prasa spetnia. Co wiecej, dla 35% ankie-
towanych porady prawne stanowig istotny element prasy polonijnej. Emigranci osiedlajac sie
w obcym kraju, czesto bez znajomosci jezyka, potrzebujg wyjasnienia jakie przystugujg im
prawa socjalne badZ prawa na rynku pracy. Znajomos$¢ kodeksu prawnego jest konieczna,
aby sprawnie funkcjonowa¢ w nowym miejscu zamieszkania. Stad tak istotna jest rola prasy
polskiej, ktéra na swoich famach prowadzi serie poradnikdw prawnych czy przewodnikow
finansowych. Dzieki temu, rodakom jest tatwiej stawiac pierwsze kroki na brytyjskim rynku

pracy, natomiast aklimatyzacja w nowym $rodowisku spotecznym nie wydaje sie tak trudna.
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Nalezy zwrdci¢ uwage na relatywnie niskie zaciekawienie dziatalnoscig instytucji polonijnych
na tamach wydawnictw polonijnych, ktére wynosi 23%. Z faktu tego mozna wyciggna¢ wnio-
sek, iz funkcjonowanie tychze organizacji nie jest wystarczajgco wyraziste, a ich dziatalnosé
nie stuzy Polonii, skoro tak matg uwage czytelnicy poswiecajg kwestiom instytucji polonij-

nych.

Tabela 1. Informacje, ktére sg najistotniejsze dla czytelnikdw prasy polonijnej wydawanej

w Londynie
INFORMACJE NAJISTORNIEJSZE DLA CZYTELNIKOW PRASY POLONIJNE)J
RODZAJ INFORMACIJI % WSKAZAN

wiadomosci z Polski 73
wiadomosci z Londynu, Wielkiej Brytanii 53
informacje kulturalne 42
wiadomosci z catego Swiata 36
porady prawne 35
dziatalnos¢ wtadz brytyjskich 28
informacje sportowe 27
dziatalnos¢ instytucji polonijnych 23
dziatalnos¢ lokalnych instytucji brytyjskich 20
ogtoszenia i reklamy 19

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych uzyskanych w badaniach ankietowych

Odpowiedzi udzielone w zagadnieniu 19. potwierdzajg wnioski, ktére wysnutam na
podstawie odpowiedzi na pytanie 17. Otdz zdecydowana wiekszos$¢ respondentéw, bo az
66%, stwierdzita, ze czyta prase polonijng, gdyz interesujg ich informacje z Polski. Kolejna,
duza grupa 40% Polakéw (doktadniej: 44% kobiet oraz 34% mezczyzn), przyznata, ze prasa
polonijna stanowi dla nich forme kontaktu z ojczyzng. Zatem dwie powyisze odpowiedzi
ilustrujg niezaprzeczalny zwigzek miedzy zainteresowaniem wydarzeniami w Polsce i prébg
utrzymania tacznosci z ojczyzng, a sieganiem po prase polonijng. Liczna grupa respondentow
(49%) za gtéwny motyw czytania tego typu prasy uznata informacje z Wielkiej Brytanii. Wyni-
ki zagadnienia 17. potwierdzajg sie w kolejnej odpowiedzi pytania 19., bowiem poszukiwanie

porad, uzytecznych informacji pozwalajacych na sprawniejsze funkcjonowanie w realiach
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brytyjskich, okazato sie powodem czytania prasy polskiej w przypadku 38% ankietowanych.
Podobny wynik otrzymata odpowiedz: ,czytanie czasopism polonijnych jest dla mnie formg
rozrywki”. Wypada zaznaczyé¢, iz w wypadku tej odpowiedzi, wskazania kobiet i mezczyzn
réznig sie miedzy sobg. A zatem dla wiekszej grupy kobiet (44%), anizeli mezczyzn (29%) kon-

takt z prasg polonijng jest forma rozrywki.

Wykres 7. Motywy czytelnictwa wydawnictw polonijnych

Dlaczego czyta Pan/Pani czasopisma polonijne?
[0 interesuja mnie informacje z Polski
70%
66%
60% [ interesuja mnie informacje z Wielkiej Brytanii
0% 49%
° interesuja mnie informacje z catego $wiata
o j j g
0% 40%  389% 37%
o
34% [0 jest to dla mnie forma kontaktu z ojczyzng
30%
= poszukuje porad, uzytecznych informacji
20%
poszukuje ofert pracy, ogtoszen
10% u :
0% [ jest to dla mnie forma rozrywki

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie danych uzyskanych w badaniach ankietowych

4.4. Tytuty prasy polonijnej najczesciej czytane przez respondentéw

Zagadnienie 16. miato na celu wykazanie jakie tytuty prasy polonijnej s3 najczesciej
czytane przez ankietowanych. Pytanie ma charakter pdétotwarty, co oznacza, iz oprocz jede-
nastu tytutdw polonijnych, w kafeterii umiescitam réwniez odpowiedz ,Inne, jakie?...”. Z
uwagi na réznorodnos$¢ rynku prasy polonijnej w Londynie, a jednoczesnie efemerydyczny
charakter wielu wydawnictw, dodanie tej ostatniej kategorii sprawito, iz zaden tytut nie
zostat pominiety. Dla porzadku tytuty wypunktowatam alfabetycznie. Odpowiedzi udzielane
przez kobiety i mezczyzn nie réznity sie od siebie znaczaco, dlatego zanalizuje wyniki zbi-

orcze. Najwiecej gtoséw otrzymat tygodnik ,Cooltura” (84%), ktéry zostat zatozony w 2004
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roku, a wiec w czasie, kiedy do Londynu zaczeli naptywac¢ pierwsi emigranci ,unijnoeuropejs-
cy”. Jego popularnos¢ ttumacze stabilng pozycjg na rynku wydawnictw polonijnych oraz
przywigzaniem czytelnikdw to marki, jakg zdotat wypracowaé przez kolejne lata. Polacy,
ktorzy osiedlili sie w Wielkiej Brytanii w roku powstania tego czasopisma, w pewnym sensie
ksztattowali i aklimatyzowali sie w nowym miejscu zamieszkania z pomocg , Cooltury”, popr-
zez swoje oczekiwania wptywali na jej zawarto$¢. Nalezy réwnoczesnie wspomnieé, iz ,Cool-
tura” jest tygodnikiem najbardziej rozbudowanym, z najwiekszg iloscig artykutow oraz rek-
lam i ogtoszen, co niewatpliwie przycigga czytelnikdéw. Kolejne miejsce zajat magazyn ,,Polish
Express” (67%). Ponad potowe wskazan zanotowato czasopismo ,,Goniec Polski” (57%). Oba
tygodniki zostaty zatozone jeszcze przed wstgpieniem Polski do Unii Europejskiej — pierwszy
w 2003, a drugi w 2002 roku. Ugruntowana pozycja na rynku prasy polonijnej oraz wypraco-
wanie witasnych, charakterystycznych profili, podobnie jak w przypadku ,Cooltury”,
przyczynito sie do znacznego poparcia tych czasopism. Na czwartym miejscu uplasowat sie
tygodnik ,, Panorama”, z 53% gtoséw ankietowanych. Jedyny dziennik na brytyjskim rynku
wydawnictw polonijnych cieszy sie popularnoscia wsréd 37% respondentéw. Nalezy
podkresli¢, ze ,Dziennik Polski” jest tez jedynym wydawnictwem ptatnym. Ten fakt moze by¢
powodem mniejszego zainteresowania dziennikiem, bowiem majgc do dyspozycji co najm-
niej kilka bezptatnych tygodnikéw??, poruszajacych réznorodne kwestie, Polacy sktaniaja sie
ku bezptatnym wydawnictwom. Ponad 1/5 gtoséw zebrat dwutygodnik ,,Nowy Czas”, nato-
miast pozostate czasopisma sg czytane przez niewielkg grupe ankietowanych. Ponadto w
kategorii ,Inne, jakie?...” kilkoro ankietowanych wpisato tytuty innych niz dostepne w kafete-
rii czasopism polonijnych. Chociaz pisma te zostaty wymienione zaledwie cztery razy, to war-
to odnotowac fakt ich zaistnienia. Byty to ,, Tygodnik Polski” oraz ,Tygodnik Oferta”.
Reasumujgc, powyzsze wyniki ilustrujg charakter rynku pism polonijnych wydawa-
nych w Londynie. Zdecydowana wiekszos¢ ankietowanych czyta cztery wiodgce magazyny,
ktére wypracowaty swadj charakter, forme przekazu i pozyskaty czytelnikédw. Nie bez znacze-
nia jest pigta pozycja , Dziennika Polskiego”, ktéry jako jedyna ptatna gazeta musi walczy¢ o
czytelnikdw kazdego dnia. Biorgc pod uwage taki stan rzeczy uwazam, ze jego usytuowanie

miedzy bezptatnymi magazynami nie jest najgorsze.

2 Czasopisma polonijne sg bezptatne na terenie Londynu.
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4.5. Znaczenie prasy polonijnej dla respondentéw

Respondenci poprzez udzielenie odpowiedzi na trzy pytania (9., 10., 11.) wyrazili
swoje opinie nt. znaczenia prasy polonijnej. Zagadnienie 9., ktére brzmi: ,Jakie znaczenie ma
dla Pana/Pani prasa polonijna?” wykazato, ze dla wiekszosci ankietowanych (45%) prasa po-
lonijna jest zrédtem informacji o Polsce. Wynik ten uzmystawia jak istotng role — role infor-
mowania o ojczyznie - petni prasa polska w Londynie. Dla znaczacej grupy Polakéw to
wtasnie pisma polonijne spetniajg funkcje tacznika z krajem ojczystym. Taka postawe pot-
wierdza kolejna odpowiedz, wybrana przez 26% ankietowanych, ktérzy uznali prase polska za
jeden ze sposobdéw kontaktu z ojczyzng. Co wiecej, z opinig, iz prasa polonijna dostarcza
wielu praktycznych rad dotyczgcych codziennego zycia w Wielkiej Brytanii, zgodzito sie 29%
Polakéw. Nastepne zagadnienie, w ktérym respondenci wskazywali najblizsze im opinie nt.
prasy polonijnej, potwierdzito wyniki zaprezentowane wyzej. 30% badanych zadeklarowato,
ze prasa polonijna buduje wiezi miedzy Polakami mieszkajgcymi na obczyznie, a Polsky. Dla
35% zapytanych, dzieki prasie polskiej tatwiej przystosowac sie do zycia poza granicami kraju.
Przytoczone dane dowodzg, iz prasa polska ukazujgca sie w Londynie, spetnia dwie istotne
funkcje. Literatura podaje multum zadan, ktére wydawnictwa polskie na obczyznie obraty
sobie za cel, jednak autorzy zgodnie potwierdzajg, iz podtrzymywanie ducha polskosci, in-
formowanie o wydarzeniach w Polsce, jak réwniez dostarczanie wiedzy o warunkach zycia w
nowym miejscu zamieszkania, nalezg do najwazniejszych. Ponadto, prasa polonijna powinna,
poprzez prezentowane tresci, promowac polskos¢, a wiec kulture i jezyk ojczysty, tradycje
oraz pamieé historycznaB. Kolejne pytanie kwestionariusza weryfikowato wiasnie tg ostatnig
kwestie. Zdecydowana wiekszos¢ respondentéow (64%) potwierdzita, iz prasa polonijna pro-
muje wartosci i wydarzenia wazne dla Polakéw. Jedynie 13% zapytanych zaprzeczyto, a 23%
nie miato wiasnego zdania na ten temat. Wypada nadmieni¢, iz opinie kobiet i mezczyzn
réznity sie w tej materii. Zdecydowanie wieksza grupa kobiet (82%) odpowiedziata

twierdzgco na powyzsze zagadnienie, a wsrod mezczyzn odsetek ten wyniost 59%.

2 A. Bajor: Jan Kowalik — badacz i bibliograf prasy polonijnej [w:] Kultura ksigzki i prasy polonij-

nej. Dziedzictwo narodowe i $wiatowe, red. M. Kalczynska, D. Sieradzka, ks. Z. Matecki, Katowice
2009, str. 145
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Wykres 8. Znaczenie jakie ma dla Polakéw mieszkajgcych w Londynie prasa polonijna

Jakie znaczenie ma dla Pana/Pani prasa polonijna?

[0 dostarcza wielu praktycznych rad dotyczacych

codziennego zycia w Wielkiej Brytanii

@ jest zrédtem informacji o Polsce

[0 jestjednym ze sposobow kontaktu z ojczyzng

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie danych uzyskanych w badaniach ankietowych

4.6. Ocena zawartosci prasy polonijnej
Respondenci wyrazali swoje opinie o stanie i zawartosci prasy polonijnej w czterech

pytaniach. Na pierwsze z nich, ktére brzmiato: ,Czy wedtug Pana/Pani nalezy co$ zmieni¢ w
prasie polonijnej?”, 55 ankietowanych z grupy czytajacych prase polsky, odpowiedziato
przeczaco. Pozostali, a wiec 31 0sob, co jest rdwnoznaczne 36%, stwierdzito, ze prasie polo-
nijnej potrzebne sg zmiany. Jednak niewiele oséb okreslato, co doktadnie powinno sie
zmieni¢. Pojedyncze glosy wskazywaty na nastepujgce kwestie:

22.nalezy pisa¢ prawde;

23. nalezy pisa¢ poprawnie ortograficznie i stylistycznie;

24. nalezy podnies¢ poziom czasopism;

25. nalezy zlikwidowaé papierowe wydanie czasopism;

26. nie powinno by¢ przedrukéw tekstéw, ktore ukazaty sie juz w Internecie;

27. artykuty powinny by¢ aktualne;

28. nalezy zamieszczaé wiecej informacji prawnych.
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Kolejne dwa pytania miaty uszczegdtowic ocene respondentéw, ktdrzy mogli wskazac,
czego jest za duzo badz za mato w omawianych wydawnictwach. Niestety nie kazdy respon-
dent skorzystat z tej mozliwosci i w konsekwencji w grupie kobiet padio 17, a wsréd
mezczyzn 20 odpowiedzi sugerujgcych, czego jest za mato w prasie polskiej. Oprécz jednost-
kowych  sugestii, takich jak: zbyt mato reportazy, geografii, motoryzacji, artykutéw
dotyczacych dzieci i mtodych matek, informacji prawnych i porad praktycznych, informacji o
klubach i zyciu kulturalnym w Londynie, powtdrzyty sie trzy odpowiedzi. Respondenci uznali,
ze niedostateczna ilos¢ miejsca jest poswiecana: historii Polski, sportowi oraz brakuje rzetel-
nych artykutéw. Ten ostatni zarzut mozna odnie$¢ do wczes$niejszego pytania, w ktorym
réwniez powtarzaty sie gtosy mdéwigce o niskim poziomie wydawnictw, o potrzebie pisania
prawdy oraz wytykajgce nieaktualnos¢ publikacji. Natomiast w nastepnym pytaniu ankieto-
wani byli zgodni, ze zbyt wiele reklam pojawia sie w prasie polskiej. Takg opinie wyrazito 33
badanych, co stanowi 38% czytelnikdw prasy polonijnej. Na kolejnym miejscu znalazty sie
ogtoszenia, ze wskazaniem 8%. Niewiele mniej, bo 6% ankietowanych uznato polityke za te-
mat zbyt powszechny w prasie. Nie moze dziwi¢ fakt, iz ankietowani uznali reklamy i
ogtoszenia za publikacje, ktérych jest za duzo w prasie polskiej. W znacznej liczbie czasopism
polskich w Londynie strony reklamowo-ogtoszeniowe zajmujg niemalze potowe catosci pis-
ma, a czasem zdarza sie, iz to publikacje dziennikarskie s3 dodatkiem do ogtoszen. Nie
sposob oceni¢ tego zjawiska jako jednoznacznie negatywne lub pozytywne. Mnogos$¢é reklam
i ogtoszen wynika w pewnym stopniu z zapotrzebowania na nie, poniewaz to czytelnicy
determinujg zawartos¢ prasy. Skoro poczytnos$é czasopism polonijnych jest duza, oznacza to,
ze czytelnicy pozytywnie odnoszg sie do ich zawartosci i akceptujg prezentowane tresci.
Jednak otwartg pozostaje kwestia jakosSci publikacji dziennikarskich, ktére de facto stanowig
w wielu przypadkach jedynie dodatek do sekcji reklamowo-ogtoszeniowych.

Respondenci zostali poproszeni o wystawienie ocen, w skali od 1 do 10 (gdzie 1 to
najgorsza ocena, a 10 najlepsza), poszczegdinym aspektom czasopism polonijnych. W
pierwszej dziedzinie — aktualnosci poruszanych tematéw — dominowata ocena ,5”, ktdorg
wskazato 28% badanych. Nizsze oceny, co rozumiem jednoznacznie jako negatywne,
wystawito tgcznie 16% respondentow. Natomiast oceny wyisze, a wiec zdecydowanie
aprobujgce przyznato 47% czytelnikdw prasy. Wynik ten oznacza, ze Polacy pozytywnie
oceniajg aktualnos¢ tematdw poruszanych na tamach czasopism polonijnych. Nastepnie res-

pondenci wartosciowali réznorodnos¢ tematow prezentowanych w prasie polskojezycznej.
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Najwiecej gtosow (30%) otrzymata ocena ,5”. 15% ankietowanych negatywnie ocenito
réznorodnos$¢ tematyczng pism polonijnych, wskazujgc na oceny od 1 do 4. Zdecydowanie
dobre opinie wyrazito facznie 40 badanych, co jest rownoznaczne 46%. Zatem ocena
rozmaitosci tematéw poruszanych na famach wydawnictw polonijnych wypadta zdecydowa-
nie zyczliwie. Trzecim ocenianym obszarem byt jezyk publikacji. W tym obszarze przewaga
dobrych opinii (oceny od 6 do 10) nad krytycznymi byta znaczna i wyniosta 61% do 29%.
Dane te sSwiadczg o tym, ze dla zdecydowanej wiekszosci respondentdw jezyk publikacji jest
przystepny i zrozumiaty. W dalszej kolejnosci badani wyrazili opinie nt. réznorodnosci za-
mieszczanych ogtoszen. 64% z nich przyznato dobre oceny (od 6 do 10), z czego 22%
wystawito najlepszy stopien w skali. Rozbudowane dziaty ogtoszeniowo-reklamowe w
wiekszosci pism polonijnych prezentuja rozmaite informacje, dlatego tez nie moga dziwic tak
pozytywne opinie na ich temat. Ostatni oceniany obszar dotyczyt przydatnosci publikacji w
codziennym zyciu na obczyznie. Srodkowa ocena w 10-cio stopniowej skali otrzymata gtosy
23% ankietowanych, natomiast fgcznie wartosci od 6 do 10 uzyskaty 45% poparcie. Wysokie
oceny przydatnosci artykutéw prasowych w sprawnym funkcjonowaniu w Wielkiej Brytanii
dowodzg, iz prasa polonijna spetnia role przewodnika - przybliza rzeczywistos$¢ kraju osiedle-

nia sie, informuje o warunkach zycia, pomaga w zrozumieniu brytyjskiego otoczenia.

4.7. Ocena kolportazu prasy polonijnej

Prasa polonijna jest dystrybuowana w Wielkiej Brytanii szczegdlnie w miejscach, gdzie
znajduja sie najwieksze skupiska Polakdw. Pisma te na terenie Londynu sg bezptatne, dlatego
tez mozna je spotkac nie w tradycyjnych kioskach czy salonach prasowych, a w polskich skle-
pach z zywnoscig, salonach kosmetycznych, przychodniach lekarskich, a nawet na stacjach
metra. Taka forma kolportazu oznacza szerokg dostepnos¢ prasy. Jest to z pewnoscig
utatwienie dla czytelnikdw, ktdérzy praktycznie w kazdym miejscu Londynu, a w konsekwencji
w dzielnicy gdzie mieszkajg, majg mozliwos¢ zdobycia prasy polskiej. Nieskomplikowany
dostep do wydawnictw polonijnych potwierdzajg wyniki ankiety. Najlepszg ocene w skali od
1 do 10 wystawito 30% ankietowanych, zas oceny dobre, tj. od 6 do 10 przyznato tgcznie 81%
badanych. Zatem wyniki te potwierdzajg, ze kolportaz prasy polskiej jest dobrze oceniany

przez czytelnikow.
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5. Podsumowanie

Bioragc pod uwage przedstawione powyzej efekty badan ankietowych, falsyfikuje

postawiong hipoteze, ktéra brzmi: system prasy polskiej wydawanej w Londynie ma

funkcjonalne znaczenie dla nielicznej grupy Polonii. Wyniki przeprowadzonych ankiet nie

tylko ukazaty funkcjonalne znaczenie, jakie prasa polonijna petni dla Polonii, ale takze

dowiodty rdéznorakich relacji miedzy ta prasg, a spotecznoscig polskg. Argumenty jakie

przemawiajg za stwierdzeniem, ze prasa polonijna, ukazujgca sie w Londynie, ma funkcjo-

nalne znaczenie dla licznej grupy Polonii, sg nastepujace:

1.

86% ze 100 ankietowanych czyta prase polonijng, z czego 24% mieszka w Londynie od
10 lat i dtuzej lub od urodzenia, 53% - od roku do 5 lat, a 9% znajduje sie w miescie od
kilku tygodni lub kilku miesiecy;

w grupie 49% Polakow, ktorzy interesujg sie dziatalnoscia instytucji polonijnych, az
84% twierdzi, ze to prasa polonijna jest zrédtem informacji o Polonii;

prase polonijng mozna uznaé za element codziennego zycia Polakéw przebywajgcych
w Londynie, bowiem 32% czytelnikdw czyta jg kilka razy w tygodniu, zas 26% - kilka
razy w miesigcu;

73% ankietowanych zadeklarowato, ze siega po prase polonijng, gdyz poszukuje
informacji o Polsce, zas 40% uznato, ze jest to dla nich forma wiezi z ojczyzna.
Podobne opinie pojawily sie w odpowiedzi na pytanie dotyczgce znaczenia
wydawnictw polskich — 45% respondentdw wskazato na prase polonijng jako na zrédto
informacji o kraju, 26% - jako na sposéb kontaktu z Polskg. Wyniki te unaoczniaja, ze
wydawnictwa polskie petnig funkcje podtrzymywania wiezi z krajem ojczystym;

dla 54% badanych to informacje z Londynu i Wielkiej Brytanii sg najistotniejsze w
prasie polskiej, ponadto 36% wskazato na informacje z catego swiata, co ilustruje, iz
prasa polonijna petni funkcje informacyjng;

porady i uzyteczne informacje nt. funkcjonowania w Wielkiej Brytanii s3 motywem
czytania prasy polonijnej dla 38% respondentdéw, zas poradnictwo prawne — dla 36%;
w danych tych przejawia sie funkcja wydawnictw polonijnych polegajgca na
informowaniu o warunkach zycia na Wyspach Brytyjskich;

w opinii 64% badanych prasa polonijna promuje wartosci i wydarzenia istotne dla
Polakdéw (np.: Swieta panstwowe, symbole narodowe), co sugeruje, iz wydawnictwa te

pielegnujg kulture ojczysty i podtrzymujg ducha polskosci na obczyznie.
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Zrozumienie zasad obowigzujgcych na brytyjskim rynku prasowym pozwala mi
przypuszczaé, iz w sporej czesci periodykédw polonijnych, zawartosc tresci bedzie nadal oparta
na reklamach i ogtoszeniach. Dopdki reklamodawcy beda gtéwnym Zrédtem finansowania
tych wydawnictw, dopdty zawarto$¢ ogtoszeniowa bedzie przewazata nad merytoryczng,
dziennikarskg czescig pism polonijnych. Prognozuje réwniez dalszy, dynamiczny rozwdj rynku
periodykdw polonijnych, ktdory bedzie zapewne ksztattowany przez wspomnianych wyzej
reklamodawcéw, ale tez poprzez potrzeby czytelnikdw oraz przeksztatcenia rynkowe.
Uwazam ponadto, iz zanim bedzie mozna moéwi¢ o ustabilizowanym rynku medidéw
polonijnych w Londynie, wiele obecnych tytutéw przestanie istnie¢, inne zmienig swoj
charakter, co wiecej powstanie szereg nowych wydawnictw. Wazne, by czasopisma te
probowaty, poprzez swojg tres¢, dotrze¢ do réznorakich grup Polakéw, pochodzacych z
réznych ,fal emigracyjnych”, a tym samym wyjezdzajgcych do Wielkiej Brytanii z odmiennych
powodow. Obecnie bowiem na rynku prasy polonijnej dominujg tytuty, ktérych zawartos¢
jest skierowana zwtaszcza do nowoprzybytych, brakuje tresci mogacych zainteresowac

Polakéw mieszkajgcych w Londynie od lat.
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SUMMARY

“Systems and functional characterictic of the Polish emigrational press in London”

The article tries to demonstrate the importance of the Polish press which is edited in
London, drawing upon the studies. The research, which was carried out in the capital of Ge-
rat Britain in 2010, was based on the survey.

The author presents various linkages between the Polish community attributes and
the Polish emigrational press in London. The motives for reading Polish magazines and a
readership index among Polish people were described. Moreover, the most popular titles of
the Polish press and their currency were shown. An outcome of the survey enables to give
an insight into contents of the Polish press as well as its distribution. Not only are the results
revealed in percentage terms, but also they are presented on several charts. The main as-
sumptions of a system and functional analysis were pointed, providing with different exam-
ples.

In the article there are given several conclusions and prognosis for the developement

of the Polish language press in London, which accurately summarise the paper.

Key words: Polish press abroad, Polish emigrational press, Systems analysis, Functional anal-

ysis
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Petra Polievkova

TELEVIZNA POLITICKO-DISKUSNA RELACIA AKO ZANROVA

A/ALEBO FORMATOVA KATEGORIA

Abstrakt: Autorka prispevku sodvolanim sa na odbornud literatiru poukazuje na
problematiku terminologického rozkolisania pojmu format, ktorého pouZivaniesa
v (slovenskom) medidalnom priestore spaja s elektronickymi médiami. Defini¢né
vymedzenie formatu sa zvlast problematizuje v suvislosti s jeho vnimanim ako
kategérie konceptne blizkej terminu Zzdner. Prispevok na priklade televiznej
politicko-diskusnej  reldcie  objasfiuje  mozZnost  pristupov  k obidvom

uvadzanym terminom.
KIacové slova: Format. Zaner. Televizna politicko-diskusna reldcia.

Dynamika ako konstitutivny rys medialnej sféry nachadza svoju reflexiu aj
v terminologicko-pojmovej oblasti. Najma s prichodom reality show ¢i zabavno-sutaznych
programov hladajucich r6znorodé talenty sa zacina aj v slovenskom medialnom priestore
vyraznejSie presadzovat pojem format. Je uz akymsi Standardom, Ze pre kazdé pojmové
névum je priznaénd terminologickd rozkolisanost. Vynimkou v tomto kontexte nie je ani

terminologicka inovacia anglosaského povodu — format.
Od SirSieho k uzSiemu vymedzeniu formatu
V SirSich sdvislostiach sa pod formatom mysli celkovd programova Struktura

elektronického média, ktord je predstavou média ako institucie o fungovani zloZiek

programu ako kompaktného celku, ide teda o premyslené programovanie média.!

! Porov.: GREGOVA, R. — RUSNAK, J. — SABOL, Jan.: Interpretacia textov elektronickych masovych
médii. Struény terminologicky slovnik. PreSov: Filozoficka fakulta PreSovskej univerzity v PreSove
2004, s. 86.
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S uvedenym koreSponduje aj vnimanie formatu ako komplexného dramaturgického riesenia
konkrétneho elektronického média, ktory je definovany so zdmerom ¢o najefektivnejsieho
oslovenia zelanej cielovej skupiny.? Format je tu teda vnimany z pozicie média ako institucie.

D. McQuail hovori oformate ako o urcitej Sabléne zjednoduSujucej nardbanie
s témami v zanrovych hraniciach; ide o subor produkénych praktik, procesov na vyber,
usporiadanie a prezentovanie informdcii, sprav.’ V obdobnych intencidch format vnima
dvojica Altheide — Snow, ktori o fom uvazuju ako o ,medidlnej stratégii prezentovania urcitej

témy”4

. K takémuto SirSiemu prijatiu formatu sa pribliZzuje aj I. Stadtruckera. Format vnima
ako postup, stratégiu toho, ako a kedy a o najvyhodnejSie prezentovat uréité témy.> V
tomto kontexte je rovnako uplatnitelna definicia, podla ktorej je format , obsahova stranka
titulu reprezentovana dramaturgiou, celkovd koncepcia reldcie“®. Uvedené formulacie
vychadzaju zo spoloénej premisy formatu ako dramaturgického postupu.

Format ako ,Standardizovand relacia vysielana vo viacerych médiach pri zachovdvani

rovnakych znakov (dramaturgia, audiovizudlny tvar a pod.)*’

, je dalsi definicny pohlad na
sledovany pojem. Tomu je blizka formulacia M. Bo¢aka — format ,,ako jasne a pevne definovana
koncepcia konkrétnej rozhlasovej alebo televiznej reldcie vyvinutd konkrétnym tvorcom a
majuca konkrétneho vlastnika, ktora zarucuje jeho rozoznatelhost vo vztahu k podobnym
produktom, zahfnajuca tiez pevne definovany subor produkénych praktik, uréenda na
pritiahnutie konkrétneho publika, ktord vdaka svojej rozsiahlej materializacii méze fungovat
ako komodita“®

Vychadzajuc z posledne uvadzanej definicie, najma z jej prvej ¢asti, mozno upozornit na
este uzSieho vnimanie. Formatom je, resp. by mohla byt konkrétna relacia vytvorena danym

.....

programovej Struktire daného média, pricom vlastnou dramaturgickou Upravou médium

% Porov.: BOCAK, M.: Format v medialnych $tidiach: terminologické tvahy. In: Rusnak, J. — Bogak, M.
(eds.): Média a text Il. PreSov : Filozoficka fakulta PreSovskej univerzity, 2008, s. 7.

® McQUAIL, D.: Uvod do teorie masové komunikace. Praha : Portal, 1999, s. 297.

* ALTHEIDE, D. L. — SNOW, R. P.: Media Worlds in the Postjournalism Era. New Your : Aldine de
Gruyter, 1991, s. 18.

® STADTRUCKER, |.: Tedria masmediélnej (dis)komunikacie. Bratislava : Vydavatelstvo Spolku slo-
venskych spisovatelov, 2007, s. 65.

6 Mediélny slovnik. http://medialne.etrend.sk/slovnik/pismeno-f.html.

"GREGOVA, R. - RUSNAK, J. - SABOL, J.: Interpretacia textov elektronickych masovych médii.
Struény terminologicky slovnik. PreSov : Filozoficka fakulta PU, 2004, s. 87.

8 BOCAK, M.: Format v medialnych $tudiach: terminologické tvahy. In: Rusnak, J. — Bo&ak, M. (eds.):
Média a text Il. PreSov : Filozoficka fakulta PreSovskej univerzity, 2008, s. 7.
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podciarkuje svoje ponatie a zamery v komunikovani obsahu prave takej relacie, ktora je z
roznych dévodov zastUpena v programovej Strukture aj iného média, a preto sa v medidlnych
priestoroch hladaju a ustaluju také Specifika spracovania, ktoré danu relaciu odliSuju od relacii
obdobného druhu a zamerania, priCcom urcujuce je, aby reldcia podciarkovala celkové
smerovanie média v spracovani dalSich svojich relacii, najma tych, ktoré si z obsahového

hladiska pribuzné prave tejto relacii.

Ponatie Zanru v (slovenskej) terminologii

Kazdy z ponukanych autorskych pohladov na format je insSpirujuci, odmietnut je vsak
zrejme namieste pristupy, ktoré formdat mechanicky zamienaju s pojmom Zaner. Takato
synonymia je zbytocna, kedZe zaner ma v slovenskom (nielen) medialnom priestore svoju
tradiciu, ktora nema byt preco atakovana médnostou pouzivania terminu format.

Stylistické vnimanie Zaner definuje ako relativne autonémnu modelovd $trukturu,
prostrednictvom ktorej sa kreuje povrchovad/formalna (kohézia) a hibkovéa/obsahova
(koherencia) podoba konkrétneho (aktualneho) textu. V porovnani s aktualnym textom ide
o abstraktnejsiu kategdriu este stale invariantnej povahy. Zéner je viak uz konkrétnejsi ako
formalny (kohézia) a obsahovy (koherencia) textovy model — tie reprezentuju bilaterdlnu
povahu potencidlneho textu.

V slovenskej Zurnalistike vSeobecne akceptovanou je definicia A. TuSera, podla
ktorého je zaner ,osobitnd forma odrazu skutocnosti, ktord ma ustdlené znaky aje
zakotvena v povedomi tvorcov aj adresatov.

| ked” pripustime, Ze vuziSom ponati je format predsa len vnimany ako pojem

koncepcne blizky Zanru, distinkcie medzi nimi je potrebné identifikovat.

Distinkcie medzi Zanrom a formatom

Ak by sme sa priklonili k formatu ako k praktike, potom sa ten bude v porovnani so
Zanrom javit ako schéma, ktora vcelku presne definuje kritérid vyberu udalosti/informdcii a ich
nasledného usporiadania v ramci konkrétneho Zanru, ktory je uz textovym modelom. Format

odkazuje na to, ako ma byt vysek faktickej reality spracovany do vyhovujicej podoby

® TUSER, A.: Ako sa robia noviny. Bratislava : Sofa, 1999, s. 82.
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v medziach takého Zanru, ktory je najvyhodnejSi na umocnenie Ziaducej prezentacie
vytvorenej mozaiky sveta. Zaner ui bezprostredne uréuje, ako sa bude o tejto faktickej
realite hovorit atext jej prisudzuje vyznamy, ktoré si ma prijemca (v réznom rozsahu, v
zavislosti od svojej subjektivity podliehajicej vsak kolektivnemu vnimaniu reality) osvojit.

Uz spominany |. Stadtrucker objasfiuje vztah Zanru a formatu na priklade televiznych
novin. Zaner uréuje ich obsah, format ich umiestnenie. Format Televiznych novin sa
napriklad vyznacuje dennym vysielanim, s pevne vymedzenym trvanim a s nasadenim do
najsledovanejsieho vysielacieho €asu.'® Kedze vak dalsie Gvahy v tejto $tudii smeruju

k vymedzeniu televiznej politicko-diskusnej relacie ako Zanrovej a/alebo formatovej
kategrii, ich oporou budu uzsie vedené definicie formatu.

Pozoruhodnym ¢&i podnetnym ndstrojom usmerfiujucim posudzovanie televiznej
politicko-diskusnej reldcie je Studia M. Bocaka Formdt v medidlnych studidch: terminologické
uvahy. V ramci tejto Studie sa o. i. ponuka prehladnd tabulka poukazujica na distinktivne
znaky sledovanych kategérii. V prvom stipci si pomenované rozliovacie aspekty pojmov,
nasleduju stipce s vlastnostami #anru a formatu. Sdm autor upozorfiuje, ze ide o uréenie

dominant, ktorych platnost nie je mozné vnimat absolutne.

Zaner format
rovina skimania kultora média
tvorca a vlastnik diskurzivna komunita jednotlivec / organizdcia

vznik postupny. spontanny nahly, zamerny
normy relativna volnost striktnd zavaznost’
kodifikacia nie nevyhnutna, ex post samozrejma, vopred
forma existencie (skor) idealna vyrazne materialna
subjekt kodifikacie reciepient (uzsie teoretik) autor
nazov abstraktny konkrétny
identita komunikatu mozna nejednoznacénost’ vysoka rozlisitelnost
funkcia komunikovatelnost komodifikovatel'nost
motiv vzniku efektivita (efektnost) zisk
komunikacie

Tab. 1: Diferencie medzi sledovanymi kategériami™*

1 STADTRUCKER, |.: Tedria masmedialnej (dis)komunikécie. Bratislava : Vydavatelstvo Spolku slo-
venskych spisovatelov, 2007, s. 65 — 66.

' BOCAK, M.: Format v mediainych $tudiach: terminologické tvahy. In: Rusnak, J. — Bogak, M. (eds.):
Média a text Il. PreSov : Filozoficka fakulta PreSovskej univerzity 2008, s. 13.
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Televizna politicko-diskusna relacia ako zanrova kategoria

Nutnost pojmovo-terminologického spriezracnenia televiznej politicko-diskusnej relacie
(v zmysle jej vnimania ako formatu a/alebo Zanru) vyplynula predovsetkym z toho, Ze (slovenské)
politické diskusie jednoznacne vykazuju spolo¢né znaky typizujuce podobu politicko-diskusnej
relacie, no zaroven kazda jedna z nich je nositefom Specifik, ktoré ju viac ¢i menej vyrazne
identifikuju — ak aj nie s konkrétnym médiom, tak minimalne predznamendvaju to, aké médium si
z hladiska svojich koncepénych zamerov na fiu moze narokovat. A (aj) uvedené zrejme
problematizuje jednoznacné vnimanie politicko-diskusnej reldcie bud ako Zanrovej, alebo ako
formatovej kategorie.

Formalna podoba politickej diskusie sa ustalovala postupne. Z hladiska svojho vyvoja
podliehala/podlieha konaniu tych diskurzov, ktoré mali/maju vplyv na jej kreovanie, pricom vidy
zostava otvorend modifikaciam rézneho rozsahu. Politicko-diskusna reldcia ako Zaner je odrazom
médiami stvarnovanej faktickej spolo¢ensko-politickej reality.

(Slovenské) politicko-diskusné relacie si svoju podobu budovali postupne, najma od
revoluénych zmien v roku 1989. Obdobna situdcia je vSak zrejme charakteristicka pre vSetky
Staty byvalého sovietskeho bloku. ,Deviatdesiate roky pripisali verejnému prejavu raz
interview, dialégu, debaty, diskusie, polemiky. UZ samotnda premena monologického
podorysu v dialogicky ovplyvnila Zaner verejného prejavu velmi vyrazne. Hovoriaci
neprenasa svoj prejav nepretrzite, a navyse ho musi stale prispésobovat novovznikajucej
komunikaénej situacii, ktorej charakter je velmi Casto konfrontaény az kontroverzm'/.”12 yA
tohto pohladu politicko-diskusné relacie spifiaji zanrovi podmienku postupného vzniku a
postupného ustalovania sa.

J. Kraus naznacuje, ze polemicky a Zivy dialég, ktory je vlastny aj politicko-diskusnym
relaciam, sa objavuje vdaka neznej revolucii, ked'si uz politickd moc a jej realizacia nevystacila s
Cisto teoretickymi Gvahami, a to, ¢o sa dovtedy odohravalo prevazne v disidentskych alebo
uzkych akademickych kruhoch, sa dostava do verejného diskurzu, v ktorom je uZ dovolené a

potrebné rychlo hladat odpovede na politické otazky ¢asto aj v priebehu ostrych nazorovych

2 EMEJRKOVA, S.: Medialni rozhovor jako zanr verejného projevu. Uvod. In: Cmejrkova, S. — Hoff-
mannova, J. (eds.): Jazyk, média, politika. Praha : Academia, nakladatelstvi AV CR, 2003, s. 80.
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kolizii.®* Zmenena situacia si tak vyZiadala aj zmeneny spdsob stvarfiovania skuto¢nosti a bola
to prave Zanrova zmena, ktoru si vynutila diskurzivna komunita ako reakciu na spolocensko-
-politické pohyby, t. j. nie formatova ndhla zmena vzniknutd v konkrétnom case, vytvorena
vedome a s konkrétnym cielom ako produkt jednotlivca alebo organizécie.14

Vsetky politicko-diskusné reldcie — bez ohladu na ich mediadlnu provenienciu — vykazuju
obdobnu zadkladnu schému: umoznuju kolizie reprezentantov politickych (ale aj medidlnych)
subjektov. Miera razancie tychto kolizii méZe byt zdmerne planovand vopred premyslenou
dramaturgickou stratégiou, t. j. pozvanim takej dvojice politickych aktérov, u ktorych je
predpoklad znacného ndzorového apokial moZno iosobnostného pnutia. Napriek
konfrontaénému rozmeru diskusie, jej aktéri vykazuju iSpecificky konsenzus, vyplyvajici
z primarneho zameru ziskat sympatie publika. Naplnenie tohto zameru podporuji uplatnenim
Specifickych, no uZz pomerne ustdlenych a identifikovatelnych postupov a stratégii. Cely
sledovany proces je jednoznacne vymedzeny uUvodom a zdverom, pre ktoré su priznacné
predvidatelné vstupné a zaverecné formulacie. To vSetko sa deje v ramci (a v danom case)
stabilnej kompozicnej stavby relacie. Doplinkové prvky (audiotexové hlasovania, pritomnost
divakov v studiu, Specifické zvukové a svetelné efekty, obrazové vstupy k téme, viedeomosty
apod.) svlastnou sémantickou hodnotou su nastrojom, vyuzitim ktorych ma medialna
institucia prileZitost vymedzit sa konkurencii nenarusujic pri tom popisanu zakladnt schému.
Tieto prvky nie su presne dané, su skor vysledkom kreativity a invencie, i ked zvaésa ide o
recyklovanu a inovovanu verziu prvku uz existujlice a pouzivaného v inom kontexte. VSetko
uvedené od politicko-diskusnej relacie neocakdvaju len jej priami aktéri, ale aj prijemcovia. Aj
v uvedenom kontexte ma politicko-diskusna relacia narok byt ponimana ako zaner.®

KedZe politicko-diskusna relacia nema nahly datum vzniku (s moZznostou jeho presného
uréenia), kedZe su zrejmé jej zmeny v Case a kedZe nie je mozné (ani) spatne zistit jej tvorcu,
ktory by uréoval a kontroloval jej komunikaéné normy, spifia tak dalsie kritéria, ktoré ju ako

Zaner odliSuju od formatu. Uz len to, Ze zatial absentuje ustalena a vSeobecne akceptovana

3 porov.: KRAUS, J.: Vyjadfovani polemicnosti a vyznamovych opozic v politickém diskurzu. In:
Cmejrkové, S. — Hoffmannova, J. (eds.): Jazyk, média, politika. Praha : Academia, nakladatelstvi AV
CR, 2003, s. 13.

% Pripomerime, Ze podla M. Bo¢aka ,format je nahlym (vznikol v konkrétnom &ase) a zamernym (bol
vytvoreny vedome a s konkrétnym ciefom) produktom jednotlivca alebo organizacie® a zaner ,,ako
sudast diskurzu je pre ¢lenov diskurzivnej komunity zavaznym.“ BlizSie pozri: BOCAK, M.: Format v
medialnych Stadiach: terminologické dvahy. In: Rusnak, J. — Bo¢ak, M. (eds.): Média a text Il. PreSov :
Filozoficka fakulta PreSovskej univerzity, 2008, s. 13.

' Blizie pozri definiciu zanru od A. TuSera v tejto $tudii, s. 3.


http://www.pulib.sk/elpub2/FF/Bocak1/index.html
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definicia politicko-diskusnej relacie, podporuje jej Zzanrové vnimanie, kedZe znaky Zanru su
popisované spatne, dodatocne, na zaklade vzajomného porovnavania podobného, t. j. aZ
vtedy, ked Zaner najde svoju relativne stabilnd podobu, zatial ¢o pri vzniku formatu je jeho
zavazna podoba vratane doplnkovych prvkov definovana vopred a akykolvek zasah musi byt
konzultovany a odobreny vlastnikom formatu.

Je tieZz zrejmé, Ze politicko-diskusna relacia nepatri medzi predajné artikle. So svojim
stdle dominujucim informacnym podorysom primarne nevznikd so zamerom produkovat
zisk; ten mozZe byt az sekundarnym, pre danu mediadlnu instituciu navyse nie zrejme
vyznamnym finanénym prinosom, ktory je zavisly od atraktivnosti a zavaznosti reldcie, a teda
od spravania sa percipienta. Politicko-diskusna reldcia je preto skor ocakavanou sucastou
programovej Struktury predovietkym plnoformatového média; doplifia spektrum relacii
zameranych na uspokojenie dopytu po informdaciach o spolocensko-politickom diani.
Médium jej zakladny zanrovy pédorys modifikuje v sulade so stratégiou svojej existencie v
medialnom prostredi a to tak, aby nepotlacil prave jej informaénd hodnotu, pricom vsak
vyberom doplnkovych prvkov a spésobom dramaturgického spracovania tato informacna
hodnota osciluje medzi efektivnostou a efektnostou jej podania.

Pri vnimani politickej diskusie ako Zanru je mozné vychadzat tiez z toho, Ze medidlny
(politicky) diskurz je vysledkom prirodzeného kontaktu autentickych medidlnych a politickych
subjektov, ktorych prvoradym zamerom je vymedzit sa voci konkurencii a zvySovat svoj
spolocensky vplyv. Ak by (zrejme) niektord medialna institucia hypoteticky ponukla format ako
priestor pre prezentaciu politickych subjektov, znamenalo by to, Ze ostatné média by ho
v takmer nezmenenej podobe museli prijat/odkupit. Formatovy diktat by automaticky
unifikoval aj prejavy politickych reprezentantov. V takomto umelo vytvorenom rdmci by
dominovala prevaha pripravenych reakcii, dochadzalo by k uplatfiovaniu postupov ,za kazdu
cenu” vyvolavajucich konflikt, o¢akavat by bolo moiné hladanie nie vidy uveritelného
konsenzu, humorné vsuvky by mohli ziskat nauceny a neprirodzeny patos. Za akychkolvek
okolnosti a za akejkolvek podoby takéhoto (hypotetického) formatu by tak medialne, no
predovsetkym politické subjekty boli nutené potlacit svoju identitu, stali by sa
nekonkurencieschopné, stratili by tak v konecnom dosledku dévod svojej existencie - Ci uz
ekonomicky, alebo mocensky. Takyto hypoteticky format je preto v skutoénosti nepredajnym

artiklom, ¢im sa popiera zdsadny znak skutoéného formatu.
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Zaner na rozdiel od formatu spomenutym subjektom vytvara podmienky na to, aby sa
mohli prejavit, upozornit na seba a aj napriek reSpektovaniu a prispésobeniu sa urcitym
pravidlam mali este stale dostatok priestoru upriamit pozornost na svoje Specifika; format by
ich nutil pohybovat sa medzi pevnymi mantinelmi, striktne a vopred by urcoval podmienky
ich spravania sa.

Zhriujuco mozno konstatovat, Ze politicko-diskusna relacia je Zaner, zakladom ktorého
je vidy interview. Jej ucastnikmi su spravidla predstavitelia politickych a medidlnych
subjektov vedomi si svojej pozicie, nie vSak vidy a za kazdych okolnosti reSpektujici takéto
vymedzenie instituciondlnej roly, ¢o je dokazom a zaroven aj vysledkom dynamiky ako
jedného z priznaénych znakov toho typu interview. Na rozdiel od tradicne chdpaného
interview nie je moderdtor vyhradne v pozicii pytajuceho sa, ofakdva sa jeho aktivna
angazovanost pri zachovani si objektivneho, profesionalneho nadhladu, ¢o vyustuje do jeho
viac ¢i menej UspeSného akceptovania ako rovnocenného partnera zo strany ostatnych
ucastnikov.

Politicko-diskusnd relacia reaguje na vyznamné témy v danom obdobi rezonujuce v
spolocnosti, ktoré uz predtym boli spracované v spravodajskych zanroch a nejde jej teda o
novost udalosti, ale skor o jej dostupné/existujice interpretdcie v rbéznej miere si
protireciace, ¢o indikuje dalsi z podstatnych znakov tejto Zanrovej formy — konfliktnost. Ta je
pricinou mozného narusenia ocakdavaného racionalneho charakteru politicko-diskusnej
reldcie emocionalno-expresivnymi prejavmi.

Na rozdiel od vacsiny ostatnych publicistickych Zanrov nie je kone¢na podoba politicko-
diskusnej relacie vyhradne produktom novinara — profesionala.

Prvotne je zamerand na percipienta z radov verejnosti. Ni¢ na tom nemeni ani
formalne signalizovand orientdcia na jej konkrétneho aktéra; prostrednictvom neho sa totiz
za kazdych okolnosti sleduje oslovenie nepritomného prijimatela - publika.

Jej jazykovo-kompozi¢ny pddorys osciluje od vecnej diskusie, cez infotainment

. , . , v . , . . 1
(informécie a zdbava) az po confronatinment (konfrontacia pre pobavenie).*®

'® pojmy infotainment a confrontainment bliz$ie pozri: CMEJRKOVA, S.: Medialni rozhovor jako Zzanr
vefejného projevu. In: Cmejrkova, S. — Hoffmannova, J. (eds.): Jazyk, média, politika. Praha : Acade-
mia, nakladatelstvi AV CR, 2003, s. 80.
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Obycajne je doplnena prvkami ako obrazové vstupy do témy spravodajského alebo
komentativheho razenia, audiotextové hlasovanie alebo disponuje inymi formami

umoznujucimi vyjadrit sa ,verejnému* prijimatelovi.

Televizna politicko-diskusna relacia ako formatova kategoria

Pri Specifikovani politicko-diskusnej relacie ako Zanrovej kategérie sa, ako uZ bolo
spomenuté, vychadzalo z najuzsich definicii formatu. Ak prijmeme ako kritérium posudzovania
televiznej politickej diskusie SirSie ponatia formatu, potom je pripustné uvaZzovat o nej aj ako
o formatovej kategorii. V takomto pripade su vsak v centre pozornosti indikatory, ktorymi sa
konkurencné politicko-diskusné reldcie vzdjomne odliSuju aktoré im zdroven priznavaju
konkrétnu medialnu identitu, dramaturgickym stvarnenim ich stotoziuju sreldciami
obdobnej/pribuznej obsahovej naplne domovského média.

Pre badatelské ucely tak politicko-diskusna relacia méze byt vnimana aj ako matéria, ktora
ma ukazat prave to, aké je celkové koncepcné (dramaturgické) smerovanie média, pokial ide
0 rozpoznavanie nim spracovavanych medialnych obsahov (o spolo¢ensko-politickom diani).

Zhriujuco — disparatnost ponatia politicko-diskusnej relacie ako Zanru alebo formatu tak
vyplyva (minimalne) z dvoch moznych vedecko-vyskumnych pristupov. Jeden z nich si format
definuje zo SirSej perspektivny, o znamena , Ze sa sleduje to, aky postup stvarnovania faktickej
reality medialna institucia preferuje (politickd diskusia priblizujica sa k formatovému ponimaniu),
¢im sa pravdepodobne ziska aj relativne uceleny obraz otom, aky je (koncepiny) postoj
medialnej institucie k spdsobu zobrazovania aktudlneho politicko-spolocenského diania vratane
(ne)vyraznej podpory niektorej z existujucich interpretacii socidlnej skutocnosti. V druhom
pripade sa pozornost sustreduje na abstrahovanie znakov politicko-diskusnej relacie a nasledne
jej vyuzitie ktomu, aby vjej ramci bolo mozné sledovat kvalitu vztahov medzi relevantnymi
politickymi  zoskupeniami, Urovenn (ich) jazykovej kultdry, aktudlnu spolocensko-

-politickd situaciu (politicka diskusia prijimajldca Zanrové ponatie).
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TV POLITICAL DEBATE — AS A GENRE OR A FORMAT

The publication’s author refers to scientific literature and points to the terminological
instability of the concept of format in the Slovak media. The author’s polemic is based upon
the genre, as a determinant of categorization. TV debates can be defined by these two
categories.
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Bronistaw Tumitowicz

DIALOG MIEDZYKULTUROWY W OBSZARZE MUZYKI KLASYCZNE]

Stowa kluczowe : muzyka, Polskie Radio, TVP KULTURA, opera, Chopin
WSTEP

Podejmujac dyskusje na temat specyfiki dziatania mediéw w epoce globalizacji oraz prze-
mian, jakie zachodzg w systemach spotecznych i medialnych pod wptywem globalnych prze-
ptywow rozmaitych tresci dostrzegamy ksztattujgcy sie w obszarze kultury nowy porzadek. Z
jednej strony media - dzieki nowoczesnym technologiom - odgrywajg zasadniczg role w pro-
cesach globalizacji wspotczesnych spoteczenstw. Z drugiej nowe technologie, sprzyjajace
przekazom ponadgranicznym, powodujg destabilizacje dotychczasowych zwyczajow kultu-
rowych i dorobku w tej dziedzinie. Coraz istotniejsze stajg sie proby skodyfikowania narodo-
wych polityk kulturalnych, jednak rzeczywistos¢, w ktérej media sg gtéwnym podmiotem,
nie poddaje sie tatwo zabiegom regulacyjnym. Przeptywy tresci medialnych przy uzyciu no-
wych technologii, ktére nie znajg granic, podlegajg w duzej mierze zasadom inercji.

Czy panstwo powinno prowadzi¢ polityke kulturalng bez polityki, zgodnie z liberalng zasada
policy of no policy, czy raczej wykazywaé wiekszg aktywnos¢ w sferze zarzgdzania mediami?
By¢é moze nowa perspektywa wymagataby bardziej skutecznej niz dotychczas polityki kultu-
ralnej i medialnej, zarowno na szczeblu narodowym, jak i ponadpanstwowym. Pytanie: kto

miatby by¢ nadawca tych decyzji, i w czyim interesie miatyby by¢ one podejmowane?
Muzyka - jedna z form dialogu

Dialog miedzykulturowy toczy sie jednak we wszystkich obszarach kultury niezaleznie od

zamierzen i plandw panstwa, a wiec takze w obszarze muzyki klasycznej.
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Czy kultura muzyczna poddaje sie zagadnieniom objetym terminem dialogu miedzykultu-

rowego?

| tak i nie

Tak, bowiem w réznych obszarach kulturowych inaczej wyglada kultura muzyczna. Istnieje

wiec wymiana débr kulturalnych, chociaz nie zawsze na zasadach rownoprawnych.

Nie, bo wspdtczesna kultura wprzezona w media elektroniczne jest zunifikowana. Wszyscy
nadajg praktycznie to samo. Nie ma autentycznego dialogu, jest konsumpcja zunifikowanych

tresci.

Muzyka sama w sobie jest instrumentem i zjawiskiem z dziedziny dialogu. Po pierwsze dialog
ze stuchaczami w uniwersalnym jezyku dzwiekéw prowadzi twdrca - kompozytor i odtworcy-
wykonawcy muzyki. Po drugie poszczegdlne gatunki muzyczne prowadza dialog miedzy sobg,
wptywajg na siebie wzajemnie a nawet walczg, prowadzg do wykluczenia jednych kosztem
drugich. Mozna sie postuzy¢ przyktadem wptywdw muzyki jazzowej na klasyczng i odwrotnie,
albo wptywami klasycznych styléw minimalistycznych na rézne odmiany popu. Istnieje dosy¢
ograniczony dialog pomiedzy stuchaczami - mito$nikami stylow rozrywkowych, popularnych i
powaznej klasyki, bo w istocie jedni nie sg sktonni zaakceptowa¢ drugich, nie rozumiejg ich,
nawet gardzg nimi. | wreszcie mozna przyjaé, ze w jaki$ sposdb "dialogujg" miedzy sobg po-
szczegblne media zajmujgce sie kulturg. Kanaty radiowe odbierajg sobie co lepsze pasma
czestotliwosci, ktére wiasnie najwazniejsze znaczenie majg przy odbiorze muzyki. Radiowcy
majg wiele pretensji do telewizji, ze ta nadanie za mato muzyki- prawdziwej i wartosciowej,

nie chce transmitowacd koncertdéw, nie podaje wiadomosci z tej dziedziny kultury itd.

Dialog miedzykulturowy w obszarze muzyki klasycznej (powaznej) na antenie TVP

KULTURA i Il PROGRAMU POLSKIEGO RADIA

Wsréd débr podlegajgcych wymianie znajdujg sie m.in.: wielkie polskie imprezy miedzynaro-
dowe jak Konkurs Chopinowski (Warszawa) i Konkurs skrzypcowy im. Wieniawskiego (Po-

znan), transmisje i relacje z premier operowych i festiwali muzycznych na swiecie (np. Me-
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tropolitan Opera w Nowym Jorku) i w Polsce, jak np. Festiwal Beethovenowski, Warszawska

Jesien, Misteria Paschalia.

W mniejszym stopniu, ale jednak w sposéb planowy do dialogu miedzykulturowego przygo-
towane sg programy czotowych instytucji muzycznych jak Filharmonia Narodowa, Teatr

Wielki-Opera Narodowa, Narodowa Orkiestra Polskiego Radia, Polska Orkiestra Radiowa.

Sporadycznie w mediach pojawiajg sie relacje z wystepdw i informacje o najwiekszych sukce-
sach zagranicznych polskich zespotéw i solistow.

Okazja do bardziej intensywnego oferowania pewnych tresci polskiej kultury muzycznej poza
granicami byta pdétroczna prezydencja Polski w UE - lipiec-grudzien 2011. Jej program mu-
zyczny obejmowat wiele wydarzen. Na poczatek (w Warszawie) zaprezentowano znakomite
dzieto Karola Szymanowskiego, opere "Krél Roger" w oryginalnej inscenizacji z polskimi wy-
konawcami. Na zakonczenie prezydencji (w Kijowie) odbyto sie uroczyste koncertowe wyko-
nanie tej opery. W Filharmonii Narodowej w Warszawie zabrzmiato prawykonanie pieédzie-
sieciominutowej kompozycji Pawta Mykietyna "Trzecia Symfonia", skomponowanej specjal-

nie na Inauguracje Prezydencji Polski w Radzie UE.

Jednym z filarow programu muzycznego prezydencji byt projekt "I, CULTURE Orchestra",
przedsiewziecie Instytutu Adama Mickiewicza . Orkiestra, wzorowana na tak uznanych ze-
spotach jak Orkiestra Mtodziezowa Unii Europejskiej i West-Eastern Divan Orchestra, zgro-
madzita mtodziez z Polski oraz z krajdw na wschéd od granic Unii Europejskiej: Armenii,
Azerbejdzanu, Biatorusi, Gruzji, Motdawii i Ukrainy. I, CULTURE Orchestra wystgpifa jesienia
2011 roku w najstynniejszych salach koncertowych Europy Berliner Philharmonie w Berlinie,
Palais des Beaux-Arts w Brukseli, Royal Festival Hall w Londynie i Teatro Real w Madrycie.
Przy okazji tego projektu mtodzi, utalentowani muzycy z Europy Wschodniej mieli okazje
pracowac pod kierunkiem najwybitniejszych wyktadowcdéw z czotowych zespotéw orkiestro-
wych Europy Zachodniej, takich jak London Symphony Orchestra, Opera de Lyon, Philharmo-
nia Orchestra i City of Birmingham Symphony Orchestra. Byto to najwieksze w dotychczaso-
wej historii Europy spotkanie mtodych muzycznych talentéw ze Wschodu z doswiadczonymi

w grze orkiestrowej muzykami Zachodu.
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Wsrdéd innych wydarzen o zdecydowanie promocyjnym charakterze i stuzgcych wymianie
miedzynarodowe] wypada wspomnie¢ zrekonstruowany w Polsce film niemy "Mania" z Polg
Negri, z grang na zywo muzyka Jerzego Maksymiuka - tournee filmu z muzyka réwniez obje-

to stolice kilku panstw europejskich.

W okolicach polskiej prezydencji pojawit sie tez zrealizowany czesciowo w Polsce petnome-
trazowy film animowany "Latajgca maszyna" z udziatem Lang Langa Swiatowej stawy pianisty
chinskiego grajacego Chopina itd. W pakiecie z filmem "Latajgca maszyna" oferowano réw-

niez kilka krétszych animowanych etiud filmowych takze z muzyka Chopina.

Program kulturalny prezydencji imponowat rozmachem i nowatorstwem uzytych form, co
wigzato sie tez z zaangazowaniem nadzwyczajnych srodkéw, jednak w codziennym "dialogu
miedzykulturowym" jestesmy bardziej zasciankowi, skupieni na wtasnych dokonaniach, kté-

re z trudem poddajg sie miedzynarodowej weryfikacji.

Muzyka w mediach

Waznym elementem promocji muzyki, ale takze instrumentem dialogu miedzykulturowego
sg media elektroniczne, gdyz zasoby i wydarzenia muzyczne sg dla nich wymarzong bazg i
tworzywem. Najwartosciowsza i najbardziej wyrafinowana tresciowo i warsztatowo muzyka
klasyczna skoncentrowana jest w dwéch kanatach medidw publicznych, w TVP Kultura i ra-
diowej "dwdjce". Poza nimi dostep tego gatunku muzyki do spoteczenstwa jest w zasadzie
zerowy, jesli nie liczy¢ komercyjnej RMF Classic, ktéra prezentuje muzyke jako rodzaj dzwie-

kowej tapety.

W Aneksie do artykutu przedstawiamy przyktadowo programy muzyczne w tygodniowej ra-

mowce obu stacji medidéw publicznych.

Z pobieznej analizy tych programow wynika, ze w zwyczajnym, losowo wybranym okresie
(jeden z tygodni lutego 2012), czasu poswieconego na emisje muzyki w obu antenach jest
sporo, w radiu jednak ok. 2 razy tyle, co w TVP Kultura, ale jest ona zwykle prezentowana w

ramach statych audycji, tj. wttoczona w wypracowany schemat. W programach radiowej
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"dwaojki" audycje stanowigce w przewazajgcej mierze emisje nagran ptytowych sg jednak
zaprojektowane z myslg o edukacji stuchaczy (np. Lekcje muzyki Piotra Orawskiego). W TVP
Kultura intencji edukacyjnej jest mniej, program muzyczny tej stacji wynika po prostu z ist-
niejgcej oferty wideo dostarczonej przez zagranicznych nadawcéw i, w mniejszym stopniu,
krajowych producentédw. Zresztg przygotowanie kadrowe kanatu tematycznego TVP do re-
alizacji programéw muzycznych jest duzo skromniejsze niz w radiu. W "dwdjce" pracuje wie-
lu muzykologdw i teoretykdw muzyki, do TVP Kultura podnajmowani sg z radia pojedynczy
specjalisci na szczegdlne okazje, np. do komentowania transmisji z Konkursu Chopinowskie-
go, czy Konkursu Skrzypcowego im. Wieniawskiego. Ostatnio, w 2011 roku, studio konkur-
sowe z Poznania poprowadzili Jacek Hawryluk i Adam Rozlach. W Tygodniku kulturalnym

pojawia sie natomiast sporadycznie krytyk muzyczny z "Rzeczpospolitej" Jacek Marczynski.

Dosy¢ wyrazng cechg programéw muzycznych w radiu i telewizji jest przewaga nagran i
transmisji zagranicznych nad muzyka rejestrowang i wykonywang w kraju, czego najbardziej
ewidentnym przyktadem jest emitowany w TVP Kultura duzy cykl "22 opery Mozarta" zare-
jestrowany podczas festiwalu w Salzburgu w 2006 r., gdzie wystawiono wszystkie sceniczne
dzieta Mozarta. Kazdorazowa emisja realizacji telewizyjnej kolejnego przedstawienia opero-
wego trwa prawie 3 godziny i stanowi wazny element "misji kulturowej TVP". Stacja ta wy-
petnia jednak zatozenia owej misji postugujac sie zakupiong w Niemczech rejestracja, gdy
tymczasem od ponad 20 lat w repertuarze Warszawskiej Opery Kameralnej sg na state
wszystkie opery W.A.Mozarta i s3 one wykonywane co roku w ramach letniego festiwalu (w
tym roku w dniach 15 czerwca - 26 lipca 2012 odbedzie sie juz XXII FESTIWAL MOZARTOW-
SKI W WARSZAWIE.). Paradoks tego przyktadu wymiany kulturalnej polega jednak na tym, ze
w Salzburgu wykonanie wszystkich 22 oper Mozarta byto wydarzeniem jednorazowym, ale
dzieki doskonatej promocji zostato upowszechnione w swiecie, choé poszczegdlne insceniza-
cje tych dziet byty niekiedy na Zzenujgcym poziomie, tymczasem "komplet oper Mozarta" w
realizacji WOK wciaz traktuje sie jako wydarzenie lokalne, ktore przez 22 lata nie doczekato
sie zadnej rejestracji audio ani wideo, nie bylo tez transmitowane na zywo przez Polskie
Radio ani telewizje. Nawet w antenowych zapowiedziach emisji kolejnych odcinkéw cyklu
"22 opery Mozarta" w TVP Kultura nie pojawita sie wzmianka, ze caty ten cykl mozna kazde-
go roku "na zywo" obejrze¢ w zupetnie przyzwoitej, jednorodnej i wysmakowanej insceniza-

cji w Warszawie.
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Ten konkretny przyktad "dialogu miedzykulturowego", najwyrazniej jednostronnego, daje do
myslenia i sktania do sformutowania tezy o wyjatkowo rozrzutnej ale tez biernej i zachowaw-
czej polityce medialnej w odniesieniu do zasobéw muzycznych. Polska kultura muzyczna
posiada mimo rozmaitych barier i ograniczen ogromny potencjat, ktéry jednak "nie wytrzy-
muje konkurencji" medialnej. Zresztg takze i polskie media zajmujace sie wtasnie w taki
ograniczony i kadtubowy sposéb nadawaniem tresci z obszaru muzyki klasycznej "nie wy-
trzymujg konkurencji" na rynku, co skutkuje ich ciggtym balansowaniem na krawedzi likwida-

cji. Postaram sie przedstawié te sytuacje w dalszej czesci artykutu.

A przeciez cata ta wymiana oferowanych tresci muzycznych odbywa sie w ramach systemu
demokratycznego, w ktérym decyzje podejmujg wtadze majace mandat spoteczny. O wpty-
wie medidw na spoteczenstwo i mediatyzacji we wszystkich obszarach kultury pisat prof.

Ignacy S. FIUT w pracy "Mediatyzacja publicznosci przez nowe media". *1

"Wspotczesna demokracja -czytamy w tym opracowaniu - nie bez racji nazywana jest demo-
kracjag medialng lub wrecz mediokracjg. Wynika to z wzrastajgcej roli medidw w polityce i
zyciu publicznym, z permanentnie i powszechnie ogarniajacej nas mediatyzacji. Mediatyzacja
(medializacja) wyznacza nowe relacje i zaleznosci miedzy politykg a mediami. Wptywa bez-
posrednio na procesy polityczne, decyzje obywateli i elit oraz okresla sposoby ksztattowania
woli i artykulacji interesdw. Nowoczesne spoteczenstwo przybiera charakter spoteczenstwa
medialnego, co oznacza, ze systemy medialne zmieniajg struktury spoteczne poprzez gteboka
ingerencje w rozne sfery zycia. Media kierujg sie przy tym specyficzng logikg selekcyjng, in-

terpretacyjng i inscenizacyjng, co wywotuje okreslony efekt medializacyjny.

Wzrost znaczenia medidw nie prowadzi bynajmniej do zacierania sie réznic spotecznych w
dostepie do wiedzy i informacji. Przeciwnie, rosng dysproporcje w tym wzgledzie, co ma
bezposrednie przetozenie na motywy partycypacyjne i szanse zwyktych obywateli. Nastepuje
segmentacja publicznosci, co powoduje wiekszg niz dawniej fragmentaryzacje medialnej
opinii publicznej. Mediatyzacja dotyczy 3 ptaszczyzn zycia spotecznego i w tych 3 ptaszczy-

znach powinna by¢ badana i opisywana.
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Po pierwsze, dotyczy makroptaszczyzny, czyli spoteczenstwa jako catosci, podlegajgcego
rozwojowi i zmianom;

po drugie, dotyczy zycia organizacyjnego i relacji organizacji (takze politycznych) do suprasys-
temu panstwa i systemu politycznego;

po trzecie wreszcie, dotyczy mikroptaszczyzny, czyli jednostek, zaréwno zwyktych obywateli,
jak i znaczacych aktoréw politycznych, co eksponuje chociazby

takie zjawiska, jak charyzma i populizm oraz zmedializowanie codziennosci.

Mediatyzacja nabiera szczegdlnego znaczenia w kampaniach politycznych, a zwtaszcza w

kampaniach wyborczych.

Cechy negatywne mediatyzacji "zanik debat merytorycznych ("odrzeczowienie"), ostros¢ i
napastliwo$é, zanik autentycznosci na rzecz inscenizacji oraz uzaleznienie od telewizji, per-

sonalny stosunek do aktoréw zamiast oceny ich programéw, zniechecenie do polityki" [...]

Model kultury muzycznej

Panujgcy w Polsce model kulturowy w dziedzinie muzyki jest w fazie ciggtego ksztattowania

sie, co sie odbywa w Scistym powigzaniu z mediami.

W ptaszczyznie edukacji profesjonalnej istnieje sie¢ panstwowych szkét muzycznych |i I
stopnia, co jest analogiczne ze szkolnictwem podstawowym i Srednim, oraz wyzszych uczelni
muzycznych - akademii bgdz uniwersytetdw muzycznych.

W dziedzinie edukacji powszechnej przez prawie 50 lat mieliSmy kompletny brak praktyczne-
go Spiewu w szkotfach, co skutkowato tym, ze nawet prezydenci Rzeczpospolitej majg pro-
blemy z zaspiewaniem hymnu narodowego. Spiewanie praktyczne koriczyto i koriczy sie na
etapie przedszkola, a pamietajmy, ze nie wszystkie dzieci dostgpity zaszczytu edukacji na tym
poziomie.

Mato kto zatem pamieta kiedy w polskich szkotach podstawowych prowadzono jeszcze regu-
larne lekcje $piewu. W prasie utart sie poglad, ze takie przedmioty jak plastyka i muzyka wy-
rugowano z programow szkolnych pod koniec lat dziewiecdziesigtych, ale proces "wypycha-

nia" ksztatcenia muzycznego ze szkoty powszechnej zaczat sie duzo wczesniej. Dopiero w
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2008 r. minister Bogdan Zdrojewski podpisat z Katarzyng Hall, minister edukacji, list intencyj-
ny w sprawie przywrocenia w szkole tych przedmiotow.

W rezultacie od 2011 roku wychowanie muzyczne, jako przedmiot obligatoryjny, wraca do
szkolnictwa powszechnego, do klas 4, 5i 6 (na razie z jedng godzing tygodniowo), co mini-
strowie kultury i edukacji narodowej mogg stusznie traktowac jako swaj historyczny sukces.
Moéwiac o rozépiewaniu mtodziezy wypada wspomnie¢ o uruchomionym przed kilku laty
Ogdlnopolskim Programie Rozwoju Chéréw Szkolnych "Spiewajaca Polska" skierowanym do
najmtodszych. Jednak program ten obejmuje na razie nieco ponad 300 szkét. W roku 2010
byty to 392 placéwki z catej Polski. W 2011 roku do programu przystgpito 319 chéréw. To

oczywiscie absolutny margines w stosunku do liczby szkét w kraju.

W dziedzinie muzycznej praktyki mamy w Polsce sie¢ zawodowych filharmonii i orkiestr
symfonicznych, jest kilka oper i wiele chéréw, a poza tym mnédstwo zespotéw mniejszych,
kameralnych, czesciowo prywatnych, oraz amatorski ruch muzyczny reprezentowany gtow-
nie przez orkiestry dete - strazackie, kolejarskie, gornicze, oraz chéry amatorskie. Osobng
kategorie stanowig zespoty rozrywkowe, ktére traktujg muzyke zarobkowo badz hobby-

stycznie.

Dostep tzw. szerokiego spoteczenstwa do muzyki klasycznej ograniczony jest przez progra-
mowe nieprzygotowanie, amuzyczng mentalnos¢ i brak informacji o ofercie i jej walorach.

Zainteresowanie zyciem koncertowym jest wiec niszowe i elitarne.

W mediach elektronicznych nadzieja

Bez watpienia najszerszg, bo docierajgcg do miliondw odbiorcéw, platformg upowszechnia-
nia muzyki sg jednak media elektroniczne. Na szczeblu ogdlnopolskim zajmujg sie tym dwa
kanaty medidw publicznych, Il Program Polskiego Radia, zwany popularnie "radiowg dwdj-
ka", oraz TVP Kultura. Nieprzypadkowo méwi sie o radiu, ze to najwieksza filharmonia w
Polsce. Podobnie mozna by powiedzie¢ o TVP Kultura, gdzie audycje poswiecone muzyce
klasycznej tez sg nadawane kazdego dnia, cho¢ w mniejszym wymiarze czasowym niz w

"dwdjce". W obrebie wiekszych miast dziata takze kilka radiostacji komercyjnych emituja-
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cych muzyke powazniejszg - przyktadem jest RMF Classic styszalny w 14 wiekszych miastach

kraju - kazdego dnia stacji stucha ok. 370 tysiecy Polakéw.

Temat usytuowania muzyki klasycznej w mediach w ujeciu podobnym do zawartego w tym
artykule jest rzadkoscig. Pojawia sie wytgcznie w opiniach waskiej grupy specjalistéow z tej
dziedziny. Np. podczas dyskusji panelowej w trakcie | Konwencji Muzyki Polskiej (Warszawa
maj 2011) poswiecone] "Obecnosci muzyki polskiej w mediach" prelegenci brali pod uwage
sytuacje wyselekcjonowang, wypreparowang, bo skupili sie tylko na muzyce w Polskim Ra-
diu, w "Polskich Nagraniach" i innych firmach ptytowych, oraz w branzowym czasopismie
dotowanym przez resort kultury - "Ruchu Muzycznym". Pominieta zostata Telewizja Polska,
ktorg zebrani uznali zgodnie za stracong dla muzyki. Mowa tu - oczywiscie - o muzyce po-
waznej, bo tzw. muzyka rozrywkowa w telewizji ma sie bardzo dobrze, wrecz kwitnie. -
Zobaczcie jak oni tanczg - méwiono w tej dyskusji - a kazdy moze $piewac i ma talent (czy
jakos$ tak). Wypowiadajacy sie - wraz z moderatorem panelu dr. Mieczystawem Kominkiem,
muzykologiem i rezyserem dZwieku, publicystg, dziennikarzem muzycznym, organizatorem
zycia muzycznego i wreszcie dyrektorem Polskiego Centrum Informacji Muzycznej - stworzyli
wokét muzyki w mediach atmosfere grozy, ktérg tonowat nieco wspétautor "Raportu o sta-
nie muzyki polskiej" - Andrzej Chtopecki - krytyk muzyczny, dziennikarz Programu 2 Polskiego
Radia, felietonista "Gazety Wyborczej", cztonek rady programowej festiwalu Warszawska

Jesien.

Uczestnicy wspomnianej dyskusji *2 postulowali nastepujace kroki:

W sprawie Polskiego Radia:

1. Grzechem pierworodnym byto oparcie struktury medidw publicznych na kodeksie han-
dlowym, ktéry wprowadzat obowigzek wypracowania zysku.

2. Nowy system podziatu abonamentu - na programy, a nie na stacje - i lista kategorii pro-
gramow misyjnych sformutowana przez Krajowg Rade Radiofonii i Telewizji powinna by¢
przedyskutowana z punktu widzenia obecnosci muzyki w kompetentnym gronie i odpowied-
nio skorygowana.

3. Absurdalna jest definicja muzyki polskiej stosowana przy okreslaniu procentowego udziatu

polskiej muzyki w programie radia i telewizji.
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4. Muzyka powinna sie pojawiac nie tylko w audycjach i programach muzycznych, ale row-
niez w innych okolicznosciach..

5. Stanowczo nalezy tez zada¢, aby w Telewizji Polskiej pojawiaty sie informacje o waznych
wydarzeniach muzycznych, na przyktad wsréd innych wiadomosci, tak jak podaje sie w gtéw-
nych Wiadomosciach Telewizji Polskiej informacje o waznych wydarzeniach sportowych.

6. Nalezy zweryfikowa¢ stanowisko Polski wobec Konwencji Rzymskiej. Nieratyfikowanie
niektorych jej postanowien dyskryminuje muzyke polskg, bo taisze jest nadawanie muzyki w
obcych wykonaniach.

7. Nalezatoby podjg¢ wspdlne dziatania réznych medidw w celu promocji muzyki polskiej i jej
wykonawcéw. Mogtaby to by¢ - na przyktad - Sciezka promocyjna dla mtodych wykonawcow

z pakietem promocyjnym réznych mediéw.

Media na skraju przepasci

W niniejszym opracowaniu zajmujemy sie jednak tylko mediami publicznymi, ktére progra-
mowo powinny spetnia¢ misje edukacyjng i wychowawczg w dziedzinie kultury wyzszej, i s
jej rzeczywistymi, w zasadzie jedynymi reprezentantami. "Dwdjka", ktdéra obecnie obchodzi
75 -lecie, z dumga nazywana jest najwiekszg w kraju filharmonig i salg teatralng. W kwietniu
2005 zostat natomiast uruchomiony kanat tematyczny TVP Kultura. A poniewaz media pu-
bliczne sg finansowane gtéwnie ze stabngcego abonamentu RTV, wiec w ostatnich latach
wiasnie te najbardziej misyjne kanaty kilkakrotnie stawaty przed perspektywa likwidacji.
Widmo rozwigzania wisiato i wisi takze nad zespotami muzycznymi Polskiego Radia. W ubie-
gtych latach rozwigzano krakowska orkiestre radiowa a byt krakowskiego chéru Polskiego
Radia wisi na wiosku. Takze w innych zespotach nie ma poczucia stabilizacji; co jakis czas sty-
szy sie 0 nowych zagrozeniach. Sztandarowa i reprezentacyjna Narodowa Orkiestra Polskiego
Radia z Katowic jest juz finansowana nie tylko ze srodkdw "abonamentu RTV", ale takze do-

towana przez resort kultury i z kasy miasta Katowice.

Tego typu problemy dotyczg nie tylko radiowych zespotéw muzycznych , ale catych kanatéw.

"Dwdjka" bytfa juz "likwidowana" kilkakrotnie ale na szczescie decyzje w ostatniej chwili wy-
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cofywano. W latach 1995-1998 powaznie méwito sie o zamknieciu tego kanatu. Rok 1997
byt szczegdlnie trudny dla Programu 2. W lipcu tego roku zdecydowano, ze zostanie on 24 IX
zawieszony na 2 miesigce, a na jego czestotliwosciach bedzie w tym czasie nadawany Pro-
gram 1, co spowodowane byto konserwacjg diugofalowego masztu w Raszynie. W wyniku
protestéw stuchaczy i instytucji kultury zdecydowano tylko o czasowym skréceniu godzin
emisji programu (16:00-2:00) i przeniesieniu jej na czestotliwosci Polskiego Radia BIS w "gor-
nym" zakresie UKF (poczatkowo chciano nawet potgczyé oba programy w jeden). Kulminacja
tego starcia nastgpita gdy dyrektorem "dwajki" byt Edward Pattasz. Ten wybitny kompozytor
i dziatacz muzyczny postawit na szali caty swéj autorytet i w 1998 roku ustgpit ze stanowiska,

ale "dwdjke" uratowat.

On sam ttumaczy swoje zwyciestwo "pospolitym ruszeniem" radiostuchaczy. O Program Il
dopominali sie niemal wszyscy, od Noblistéw, po nauczycielki w matych miasteczkach. Oni
udowodnili, ze nawet "mniejszo$¢" moze zadbaé o swoje potrzeby. Bolestaw Sulik, 6wcze-
sny prezes Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, powiedziat, ze dwdjka "wygrata", bo udato
sie poruszy¢ ludzi z wyszukanymi potrzebami. Jej zwolennicy szukali mozliwosci dotarcia do
réznych czynnikdw, m.in. do postdw i senatoréw ze swojego terenu. W ten sposdb zadziataty
wszystkie sprzyjajgce okolicznosci, w tym takze atmosfera okresu wyborczego, bo przeciez

same stowa, listy, protesty ustne, monity itd. - to wszystko juz sie troche zdewaluowato.

-Gdy odchodzitem z Polskiego Radia, przyrzektem sobie, ze jesli Dwéjka wréci na antene,
bede przez godzine lezat krzyzem w kosciele Sw. Krzyza, gdzie jest serce Fryderyka Chopina -
wspominat pdzniej Edward Patasz *3 . - | nie byto wyjscia. Lezatem. Walka o Il Program Pol-
skiego Radia udowodnifa, ze w kazdym tygodniu, Swiadomie, przez minimum 15 minut stu-
cha go trzy miliony ludzi. Jeden milion wtgcza Dwdjke przynajmniej na kwadrans kazdego

dnia. To nie jest mato. Zadna filharmonia nie ma takiego audytorium

W 1998 r. godziny nadawania zostaty zmienione - program zaczynat sie o 17:00, a koriczyt o
5:55. Z poczatkiem 1999 r. nastgpity pewne zmiany w ramoéwce Rozfgczenie obu anten -
dwoijki i BIS-ki- nastgpito dopiero 1 IX 2000 r. Wiekszo$¢ nadajnikdw ogdlnokrajowej sieci
zajmowane] dotad przez PR Bis / PR2 przejeta Dwdjka. Tego dnia rozpoczeto catodobowg

emisje programu. Ale zwyciestwo okupione odejsciem Pattasza nie byto trwate. Kolejny "za-
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kret" nastgpit jesienig 2006 r. pojawity sie plany rozszerzenia zasiegu PR1 na UKF gtownie
kosztem sieci Programu 2. Mimo protestdw stuchaczy operacje przeprowadzono kilka minut
po pétnocy w nocy z 30 na 31 maja 2007 r. Poczatkowo zasieg Dwéjki po "alokacji" miat by¢

jeszcze mniejszy, jednak potem zmniejszono zakres jego redukcji kosztem sieci PR Bis.

W marcu 2007 r. z funkcji dyrektora programu odwotana zostata Elzbieta Markowska, powo-
tany na to stanowisko zostat znany aktor Krzysztof Zaleski. Zagrozenia wiszgce nad tg anteng

wcigz sie odnawiaty.

8 lipca 2011 zndéw doszto do sytuacji nadzwyczajnej - "dwojka" zastrajkowata na 24 godziny.
Jej pracownicy wydali z tej okazji oswiadczenie: "Pogarszajaca sie sytuacja finansowa Pro-
gramu zmusita nas do wyjagtkowej formy protestu. To apel, ktory kierujemy do stuchaczy,
naszych przyjaciot, do srodowisk twoérczych, kolegéw dziennikarzy i tych, ktérzy decydujg o
losie publicznych mediéw. My - zespot Programu 2 Polskiego Radia, nie godzimy sie na de-
gradacje najwazniejszych elementéw misji radia publicznego. Naszg dziatalnosé¢ kulturalng i
edukacyjng prowadzilismy zawsze z petnym zaangazowaniem i na najwyiszym poziomie.
Pogarszajgca sie sytuacje finansowg traktowalismy dotad jako przejsciowe kitopoty. Dzisiejszy
stan debaty o mediach publicznych odebrat nam nadzieje na rozwigzanie problemu w naj-
blizszej przysztosci. Uwaga opinii publicznej jest kierowana niemal wytgcznie na problemy
telewizji i na spory polityczne. Mamy wrazenie, ze gtos kultury jest w dyskusji lekcewazony, a

nasza dziatalno$é - pomijana i przemilczana."

Zaprezentowana historia walki o przetrwanie "dwojki" oczywiscie ma u podtoza problemy
finansowe Polskiego Radia jako catosci, ale w istocie oddaje jednak generalny stosunek de-
cydentéw medialnych do kultury w ogdle. Bo przeciez owe dramatyczne wydarzenia mozna
poréwnac z sytuacjg katastrofy na petnym morzu. Gdy tonie okret szlachetne zasady nakazu-
jg ratowac w pierwszej kolejnosci kobiety i dzieci, ale dziwnym trafem okazuje sie, ze do sza-
lup przedostajg sie takze, albo nawet gtéwnie tedzy panowie, ktdrzy potrafig sitg piesci lub
argumentami finansowymi zapewnic¢ sobie miejscéwke. Tak byto i w przypadku "dwajki".
Odbierano jej prawo do istnienia, albo tylko lepsze czestotliwosci, pasma obejmujgce wiek-
szg czes¢ kraju, bo "wypasieni" politycy woleli, aby te wartosciowe "kaski" przypadty Pro-

gramowi Pierwszemu - uwazanemu za wizytéwke Polskiego Radia. W "jedynce" jednak juz od
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kilku dziesiecioleci nie nadaje sie wymagajacej najlepszego odstuchu muzyki klasycznej. Mi-
sja kulturotwodrcza okazywata sie wiec mniej wazna od mozliwosci ksztattowania postaw wy-

borczych partii w danym momencie rzagdzace;j.

TVP Kultura tez miata swoje powazne zagrozenia. Zapowiadano nawet jej likwidacje w 2009
roku. | zndw nastgpito poruszenie spoteczne, cho¢ nie tak intensywne jak w przypadku ra-
diowej dwdjki. W internecie pojawit sie apel - Jesli nie chcesz likwidacji TVP Kultura, podpisz

petycje!

Warto, dla lepszego zrozumienia kierunku zachodzgcych zmian przypomniec jaka byta pozy-
cja muzyki klasycznej w telewizji wczesniej, kiedy nie istniaty jeszcze zadne kanaty tematycz-
ne. W tym celu wypada cofngé sie pamiecia o kilkadziesiat lat wstecz np. do potowy lat 60.
XX wieku. Wtedy nie tylko Il Program PR, ale takze Pierwszy Program nadawaty regularnie
muzyke klasyczng, i to w wymiarze takim, jak dzis$ elitarna i niszowa "Dwdjka", tzn. zajmowa-
ta ona ok. 40 proc czasu antenowego -zresztg ten wskaznik z roku na rok spada i dzi$ jest juz
bliski 30 proc. Zas co do Telewizji Polskiej, to poniewaz zrodzita sie ona z "zebra radiowego",
w swych poczatkach byta wrecz "zainfekowana" muzyka klasyczng. Poza transmisjami kon-
certow, przedstawien operowych i baletowych na antenie kazdy program telewizyjny, infor-
macyjny, edukacyjny, rozrywkowy teatralny a takze kazda transmisja miaty swoj odrebny
dzwiekowy sygnat ok. 30-sekundowy - dzi$ powiedzielibySmy dzingiel. | byty to najbardziej
charakterystyczne urywki kompozycji klasycznych takich twoércow jak Lutostawki, Czajkowski,
Dworzak, Poulenc, Szostakowicz, Charpentier, Webern itd. Autorem oprawy dzwiekowej tej
miodej jeszcze TVP musiat by¢ cztowiek o wysmakowanych potrzebach muzycznych, jakich
dzi§ szuka¢ mozna tylko w $réd stuchaczy filharmonii albo przed odbiornikami radiowej
"Dwajki". Takze otoczenie radia i telewizji byto o wiele bogatsze w zespoty muzyczne. Po-
niewaz obie instytucje objete byly wspdlnym zarzagdem Komitetu ds. Radia i Telewizji, wiec
stynna katowicka , w zgodnej opinii krytykdw najlepsza w kraju Wielka Orkiestra Symfornicz-
na miata w nazwie swa afiliacje - Radia i Telewizji (dzi$ nazywa sie ona Narodowg Orkiestrg
Polskiego Radia- bowiem TVP z tego typu muzykg nie chce miec juz nic wspdlnego). Byty to

jednak czasy, w ktérych system rynkowy nie miat tak silnego oddziatywania na kulture.
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PODSUMOWANIE

Pozycja muzyki w mediach w okresie transformacji ustrojowej, tj. po 1989 roku, ukazata catg
stabos¢ formac;ji kultury wyzszej. Cos$ co jest najwartosciowszym przejawem artyzmu zostato
potraktowane niemal jak wrzéd na wycieficzonym ciele medium, w tym wypadku publiczne-

go radia i telewizji.

Oczywiscie nie nalezy tego stanu malowaé wytgcznie czarnymi barwami. Radiowa "dwdjka"
wcigz istnieje i spetnia swe kulturotwodrcze, formujgce, misyjne postannictwo. Najwieksze
wydarzenia naszego zycia koncertowego sg w ramach umoéw z Europejskg Unig Radiowa
(EBU) transmitowane do wielu krajéw. Ten zwyczaj traktowany jest zresztg obustronnie, Pol-
skie Radio nadaje w ramach tych samych porozumien transmisje koncertéw z zagranicy. Nasi
melomani majg w ten sposéb mozliwosé uczestniczenia np. w corocznych Festiwalach Wa-
gnerowskich w Bayereuth, czy londynskich PROMS-ach, a radiostuchacze innych krajéw eu-
ropejskich stuchajg koncertéw z naszych festiwali i konkurséw, m.in. Miedzynarodowych
Konkurséw Pianistycznych im. Fryderyka Chopina czy Miedzynarodowych Konkursdw Skrzyp-
cowych im. Henryka Wieniawskiego. Sg tez swiadkami wydarzen zachodzacych na festiwa-
lach "Warszawska Jesien" , Opera Rara, Sacrum Profanum, Wielkanocnych Festiwalach Beet-
hovenowskich, festiwalach Muzyka Naszych Korzeni itd. Tego typu wymiana jest w najlep-
szym tego stowa znaczeniu dialogiem miedzykulturowym, odnosi sie bowiem do stabiej pod-
dajgcego sie komercjalizacji obszaru kultury wyzszej. Waznym elementem tej wymiany jest
muzyka wspotczesna, co ma pierwszorzedne znaczenie dla promocji naszej kultury w kraju i

na swiecie.

Dwdéjka radiowa jest nadal pierwszg i jedyng stacjg ogdlnopolskg poswiecong kulturze wyso-
kiej. Na antenie prezentowana jest przede wszystkim muzyka klasyczna, ale réwniez folkowa,
jazz, piosenka literacka. Dziennikarze tego kanatu radiowego, ale takze TVP Kultura wielka
uwage przyktadajg do wszelkich wydarzen kulturalnych z dziedziny literatury pieknej, teatru,
kina, sztuk plastycznych. Na antenie Dwojki ustysze¢ mozna nagrania z bogatego zbioru ar-
chiwum Polskiego Radia. Prezentowane sg wybitne interpretacje mistrzéw oraz nowosci pty-

towe. Pod szyldem Dwajki odbywajg sie koncerty w radiowym Studiu imienia Witolda Luto-
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stawskiego w Warszawie. Szkoda, ze telewizja, nawet w postaci swego kulturalnego kanatu
tematycznego, rzadko tutaj zaglagda. Mimo wszystko jednak oferta znajdujaca sie w tych
dwéch kanatach napawa optymizmem, a jesli wierzy¢ komplementom wygtaszanym przez

obcokrajowcow przybywajacych do Polski, jest ewenementem w skali miedzynarodowe;.

Trzeba wiec dostrzega¢ nasze mozliwosci w tej dziedzinie, trudno jednak nie zauwazyé, ze
okres transformacji ustrojowej w Polsce przyczynit sie do degradacji badz nawet zaniku wie-
lu tradycyjnych form kultury. Powodem jest ich mediatyzacja i urynkowienie. Wine za ogra-
niczanie dostepu do kultury wyzszej ponosi panstwowy mecenas, ktoéry nie potrafi zadbac o
utrzymanie najbardziej wartosciowych dziedzin. Proces degradacji jest tez wynikiem niskie-
go poziomu kultury w elitach wtadzy. Ludzie, ktorzy nie bywajg na koncertach, w teatrze i
galeriach sztuki nie czujg zadnego powodu, aby przeznacza¢ spore publiczne pienigdze na
takie formy zycia. Na szcze$cie demokratyczne mechanizmy komunikacji a nawet protestu co
jaki$ czas przypominajg im o istnieniu "gérnej pétki" w kulturze, i o potrzebach spotecznych

w tym zakresie.

ANEKS

Muzyka klasyczna w losowo wybranym tygodniu na antenie TVP Kultura oraz Il Programu

Polskiego Radia

TVP KULTURA

Sobota
9:50 Miniatury muzyczne: Katarzyna Hotysz Spiewa arie z opery "Samson i Dalila" Camille'a
Saint-Saénsa, teledysk , Sopranistka Katarzyna Hotysz wykonuje arie Dalili z opery "Samson i

Dalila" Camille'a Saint-Saénsa. Przy fortepianie - Andrzej Tatarski.
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19:10 Verbier Festival 2009: Martha Argerich i Yuja Wang , koncert. Nagranie z festiwalu w
alpejskim Verbier 2009, na ktédrym wystgpity dwie wybitne pianistki: Argentynka Martha Ar-
gerich i Chinka Yuja Wang.

22.10 Tygodnik kulturalny

W programie podsumowanie najistotniejszych wydarzen kulturalnych tygodnia.

Program, ktéry w sposdb subiektywny podsumowuje najwazniejsze zjawiska ze swiata kultu-
ry i sztuki. Wybitni krytycy i znawcy sztuki dyskutujg o najciekawszych wydarzeniach ze swo-
ich dziedzin. Wraz z prowadzacym program Michatem Chacifiskim starajg sie wybrac¢ sposrod
nich to, ktére w danym tygodniu zrobito na nich najwieksze wrazenie. Swoje miejsce ma tu

takze muzyka klasyczna.

Niedziela 29.01

9:00 Rafat Blechacz - Koncert fortepianowy e-moll Fryderyka Chopina, muzyka klasyczna ,
Rafat Blechacz w 2005 r zwyciezyt w Miedzynarodowym Konkursie Pianistycznym im. F. Cho-
pina. W finale wykonat 'Koncert fortepianowy e-moll'.

16:25 Tygodnik kulturalny

W programie podsumowanie najistotniejszych wydarzen kulturalnych tygodnia.

Poniedziatek

13:05 Okolice Chopina

film dokumentalny, Polska . Film o podrdézy Chopina przez Kujawy i ziemie dobrzyriska i jej
odbiciu w jego twdrczosci. Analiza wspodtczesnych sladéw zwigzanych z Chopinem

22:20 Joshua Bell - Verbier Festival 2007, koncert. Joshua Bell pod dyrekcjg Andrew Davisa

gra Koncert skrzypcowy D-dur op. 35 Piotra Czajkowskiego i "Tzigane" Maurice'a Ravela.

Wtorek
16:30 Krystian Zimerman gra utwory Franciszka Schuberta, koncert. Cztery Impromptus op.
90 Franciszka Schuberta w wykonaniu Krystiana Zimermana.

45 min
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2:30 Warszawska Jesien 2001: Ziemia Ulro: Wytatuowane jezyki (1), opera multimedialna.
Przypomnienie Warszawskiej Jesieni 2001 i opery multimedialnej "Tattoed Tongues" z muzy-

ka Martijna Paddinga do libretta Frisa Haverkampa. To pierwsza czes¢ ... 65 min

Sroda
12:15 Dla ludzi mam zawsze twarz pogodna... Grazyna Bacewicz, film dokumentalny, Polska
1999. Opowies¢ o zyciu i twdrczosci wybitnej kompozytorki Grazyny Bacewicz. Materiaty

archiwalne ze zbioréw TVP, WFD i archiwum rodzinnego. 65 min

20:20 22 opery Mozarta: Wstep do opery "Rzekoma ogrodniczka", Filip tobodzinski rozma-
wia z krytykiem muzycznym Jackiem Marczyriskim na temat opery Wolfganga Amadeusza
Mozarta "Rzekoma ogrodniczka".

20:25 22 opery Mozarta: Rzekoma ogrodniczka , opera Wolfganga Amadeusza Mozarta
Podczas festiwalu w Salzburgu w 2006 r. wystawiono wszystkie sceniczne dzieta Mozarta.

Powstaty tez ich realizacje telewizyjne. Prawie 3 godziny

Czwartek
22:50 Studio Kultura - rozmowy: Olga Pasiecznik , magazyn kulturalny , Rozmowy z zaproszo-
nymi do studia ciekawymi gosémi. Dotyczg one na ogdt zagadnien zwigzanych ze sztuka, kul-

turg, historig. 40 min

Pigtek powtdrka

11:30 Studio Kultura - rozmowy: Olga Pasiecznik , magazyn kulturalny
19:05 Daniil Trifonov gra Koncert fortepianowy e-moll op. 11 Fryderyka Chopina
Daniil Trifonov, laureat Il nagrody 16. Miedzynarodowego Konkursu im. Fryderyka Chopina,

wykonuje | Koncert fortepianowy e-moll op. 11. 60 min

22:10 Tygodnik kulturalny , W programie podsumowanie najistotniejszych wydarzen kultu-

ralnych tygodnia.

Il Program Polskiego Radia



105

Naukowy Przeglad Dziennikarski nr1/2013
Journalism Research Review Quarterly Bronistaw Tumitowicz

Poniedziatek

9:00Muzyczny Kanon Dwodjki- 30 min. 13:00Koncert- 90 min 19:00Lekcja muzyki Piotra
Orawskiego - 30 min, 19:30Filharmonia Dwdjki- 120 min, 22:05Jazz piano forte 55 min,
23:00Nokturn 45 min.

Wtorek
9:00Muzyczny Kanon Dwojki 30 min, 13:00Koncert 90 min, 19:00Lekcja muzyki Piotra Oraw-
skiego 30 min, 19:30Filharmonia Dwdjki 120 min 22:00Puls jazzu 950 min, 23:00Nokturn 45

min

Sroda

9:00Muzyczny Kanon Dwadjki 30 min, 13:00Koncert 90 min 19:00Lekcja muzyki Piotra Oraw-
skiego 30 min, 19:30Filharmonia Dwdjki21:30 120 min 22.00 czas na jazz 60
min23:00Nokturn 45 min

Czwartek
9:00Muzyczny Kanon Dwodjki 30 min 13:00Koncert90 min, 19:00Lekcja muzyki Piotra Oraw-
skiego 30 min 19:30Filharmonia Dwaéjki 120 min, 23:00Nokturn 45 min

Pigtek
13:00Koncerty z pamieci 90 min, 19:00Lekcja muzyki Piotra Orawskiego 30 min

19:30Filharmonia Dwdjki 120 min 23:00Jam session w Dwdjce 45 min

Sobota
10:10Gtebokie stuchanie 120 min, 14:00Duza czarna 120 min 17:00Chopin osobisty 60 min

18:00Czas na jazz 60 min ,19:00Wieczér operowy 240 min

Niedziela
10:00Wariacje z muzyka- 100 min, 13:00Moja muzyka -60 min, 15:00Ptytomania -120 min,

19:00Filharmonia Dwdjki -310 min, 23:00Cztery struny swiata -45 min.
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Streszczenie

Artykut uwzglednia odniesienia wewnetrzne i miedzynarodowe mediéw wyspecjalizowa-
nych w promocji muzyki klasycznej, a w szczegdlnosci: TVP KULTURA i Il PROGRAMU POL-
SKIEGO RADIA. Analizuje oferte muzyczng tych dwdch kanatéw i poréwnuje z gtéwnymi wy-
darzeniami zycia muzycznego w kraju. Nastepnie odnosi sie do pozycji tych stacji w systemie
mediow elektronicznym Polski i przypomina o zagrozeniach na jakie napotykaty one w ostat-
nich latach. Wreszcie przedstawia zasade wymiany débr muzycznych w ptaszczyznie miedzy-

narodowej, ktéra odbywa sie za posrednictwem radia i telewizji publiczne;j.

INTERCULTURAL DIALOGUE IN THE FIELD OF CLASSICAL MUSIC

The author considers music to be one of the forms of intercultural dialogue. The promotional
element of classical music is the electronic media. In Poland, the representatives of such
electronicmedia are TVP Kultura and the “dwdjka” radio channel. Based on the analysis of
the Polish media itcan be concluded that music has been reduced to a tangential role after
the political transformation.
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Olimpia Gérska

FORMY PRZEDSTAWIANIA WIADOMOSCI
W TELEWIZYJNYM PROGRAMIE INFORMACYJNYM
NA PRZYKEADZIE KRONIKI KRAKOWSKIE] TVP

News to cos takiego, co powoduje, ze czytelnik méwi O, rany!*

Kronika Krakowska jest regionalnym programem informacyjnym obecnym na antenie niepr-
zerwanie od niemal 47 lat, od 16 wrzes$nia 1966 roku, gdy obraz byt jeszcze czarno-biaty.
Obecnie jest jedynym w Matopolsce telewizyjnym programem informacyjnym zawierajagcym

wiadomosci z Krakowa i regionu.

TVPL

sroda, 08 maja 2013

www.krakow.tvp.pl

Pierwszy kadr Kroniki — widok na Wawel, ujecie z Krzemionek.

! Arthur McEwen, wydawca w San Francisco Examiner w : Tony Harcup, Dziennikarstwo — teoria i praktyka,

to6dz 2010, str. 65.
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22:00:07

Telewizje prywatne nie majg w swojej ofercie oddzielnych programéw dotyczgcych infor-
macji regionalnych. Stawia to nadawce publicznego w uprzywilejowanej pozycji poprzez brak
bezposredniej konkurencji : odbiorcy zainteresowani wiadomosciami z regionu, poza Kronika
moga je czerpac z publicznego Radia Krakéw lub prywatnych stacji lokalnych oraz z lokalnej i
regionalnej prasy czy portali internetowych, natomiast jesli chodzi o ogdlnopolskie stacje
telewizyjne, to informacje z poszczegdlnych regionédw i miast sg wplecione w zaleznosci od
rangi wydarzenia do ogdlnych serwisdw informacyjnych i umieszczane tam o ile waga opisy-
wanej sprawy pozwala uznaé je za news godny zainteresowania mieszkancéw innych czesci

Polski.
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Obecne logo Kroniki

Kronika Krakowska jest jednym z 16 informacyjnych programéw regionalnych na antenie
Telewizji Polskiej (obecnie w pasmie TVP Info, wczesniej rowniez na antenie telewizyjnej
Dwdjki, a niebawem po rozdzieleniu pasm ogdélnopolskiej TVP Info i Telewizji Regionalnych —
na antenie oddzielnego pasma Telewizji Krakéw). W chwili obecnej gtdwne wydanie progra-
mu o 18.30 trwa 20 minut i obejmuje cato$é wydarzen zwigzanych z Krakowem i regionem (
przyktadowo Warszawski O$rodek Telewizyjny ma w tym czasie na antenie dwa oddzielne
programy — Telewizyjny Kurier Warszawski i Kurier Mazowiecki, rozdzielajgce sprawy samej
stolicy i regionu). Poza tym o godzinie 17 emitowana jest 3-minutowa Kronika Flesz,
stanowigca zapowiedzZ najwazniejszych tematow jakie bedg poruszone na antenie poéttorej
godziny pdziniej, a zarazem skrét najwazniejszych informacji z regionu. Ostatnie wydanie,
Kronika wieczorna, od 1 maja 2013 roku emitowana jest o godzinie 22 (do korica kwietnia
2013 o 21.45) i trwa 10 minut. Ten ostatni program, poza najnowszymi informacjami,
odnosnie wydarzen ktére miaty miejsce po zakonczeniu emisji Kroniki gtéwnej, wzbogacone
jest o fragment-cytat z programu Tematy Dnia (publicystyczny program emitowany zaraz po
Kronice o0 18.30, zapowiadany w niej i stanowigcy dopetnienie i pogtebienie najwazniejszego

lub najbardziej ztozonego problemu poruszanego tego dnia na antenie regionalnej).
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Fragment Tematéw Dnia w Kronice wieczornej 3 maja 2013

W Kronice wieczornej jest tez skrét najwazniejszych informacji dnia oraz przeglad prasy -

dziennikdw i magazynéw regionalnych, ktére trafig do kioskdw nastepnego dnia.

;f;u: J KRAKGW

" DZIENNIKPOLSKI

: S
Miejsca pracy m poj$é i
z dymem. Albo zdrowie. =

Pod szyldem Kroniki ukazuje sie tez Kronika Kulturalna (przygotowywana przez dziennikarzy
Kroniki), emitowana raz w tygodniu, trwajgca 5 minut, bedgca zaréwno podsumowaniem
najwazniejszych wydarzen kulturalnych regionu jak i zapowiadajgca nadchodzace. Warto

dodaé, ze inaczej niz Kronika , Kronika Kulturalna jest programem emitowanym po
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wczesniejszej rejestracji. Od 1 maja ten program ma zmieniong formute, dwdjke
wczesniejszych prowadzacych, wystepujacych naprzemiennie w co drugim programie,
zastgpity materiaty bez zapowiedzi przedstawianych przez prezentera (wczesniej prowadzacy
Kronike Kulturalng nagrywali swoje zapowiedzi poza studiem telewizyjnym, w miejscach
zwigzanych z omawianymi w programie wydarzeniami typu Teatr imienia Juliusza
Stowackiego, w przededniu jubileuszu , Niedziel z poezjg”, ktére sie tam odbywajg). W chwili

obecnej przejsécie z jednego materiatu do drugiego odbywa sie nie przez prowadzacego, tylko

przez jingiel z logiem Kroniki Kulturalne;j.

Ze wzgledu na charakter wydarzen omawianych w Kronice kulturalnej, nieco inna jest tez
forma materiatéw z nietypowym, bardziej ,,awangardowym” montazem, dzieleniem ekranu

na kilka czesci z jednoczesng emisjg kilku obrazéw itd.

A,
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Raz w tygodniu, na zywo, ukazuje sie rowniez Kronika sportowa, emitowana z tego samego
newsroomu co Kronika, cho¢ z innego miejsca — prowadzacy stoi przy pulpicie, a nie siedzi

przy gtdwnym stole prezenterskim) o formule klasycznej, z prowadzacym (naprzemiennie

prowadzi jg dwdch dziennikarzy sportowych).

Maciej Starowicz, prowadzacy Kronike sportowa:

TVPL ol

W zakresie form i sposobdw przedstawiania informacji, Kronika Krakowska siega po
zréznicowane metody. Cho¢ warto od razu zaznaczyé, ze ze wzgledu na skromniejsze niz w
najwiekszych stacjach ogdlnopolskich srodki finansowe jakimi dysponujg osrodki regionalne

Telewizji Polskiej, w tym oczywiscie réwniez Telewizja Krakéw, formy te nie zawsze moga by¢
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wykorzystywane z takg swobodg jak ma to miejsce w redakcjach o znacznie wiekszym
budzecie. Pienigdze licza dzi$ w dobie kryzysu finansowego wszyscy nadawcy i twdrcy pro-
gramoéw informacyjnych, rowniez ci najbogatsi, niemniej w Kronice planowanie przyktadowo
wejsé na zywo do programu, co wigze sie z dodatkowymi kosztami wystani wozu transmisyj-
nego i jego ekipy, musi by¢ wtasnie ze wzgleddéw finansowych traktowane obecnie nie jako
jedna z dostepnych na co dzien form, tylko raczej zaznaczenie trwajgcego w czasie emisji
programu wydarzenia szczegélnej rangi. W innej sytuacji, koszty wystania wozu transmisyj-
nego moga pokry¢ na tyle duzg czes¢ dziennego budzetu programu, ze mogtoby to zmusié
wydawcéw programu do obnizenia wycen pozostatych reporteréw ( ich stawka za materiat
waha sie w zaleznosci od jego rangi i trudnosci oraz czasu wykonania). Trzeba jednak
podkresli¢, ze dziennikarska rzetelnos¢, odpowiedzialno$¢ publicznego nadawcy i waga
sprawy majg nadal przy takim planowaniu znaczenie pierwszorzedne, w razie koniecznosci
zdarza sie wiec, ze w jednym programie dochodzi do nawet do kilku tgczen na zywo z kilko-
ma reporterami. W takiej sytuacji wydawca szukajgc ograniczenia kosztow, decyduje np. o
wejsciu korespondenta ze studia w Tarnowie, a nie z innej czesci Tarnowa czy podtarnows-
kiej miejscowosci. Wtedy na przyktad tak jak w dniu (tu sprawdze date gdy byty w zesztym
tygodniu dwa wejscia) do Kroniki ,wchodzili” korespondenci z Tarnowa i Zakopanego, ale

uzyty byt tylko jeden wéz — w Zakopanem (state tgcze Krzemionek ze studiem w Tarnowie).

Kronika poza redakcjg w Krakowie ma korespondentdw wtasnie w Tarnowie, Nowym Sgczu,
Zakopanem i Oswiecimiu i te osoby ,,obstugujg” swoje miasta i okoliczne tereny, nadsytajgc

do Krakowa korespondencje.

Do przesztosci nalezg czasy gdy sposdb przedstawiania informacji w Kronice odbywat sie w
stylu , ktéry dzi§ moglibysmy nazwaé koturnowym. Gdy rytm wiekszosci programoéw
wyznaczaty naprzemiennie na ekranie — zapowiedz prezentera i nastepujacy po nim materiat,
zapowiedZ — kolejny niemal identycznie co do formy skonstruowany materiat i gdy
przyttaczajgca wiekszos¢ materiatow reporterskich zbudowana byta wedtug jednostajnego
modelu: off, setka, off, setka, off. Dzi$ w mysl zasady, ze program ,, musi sie oglgdaé”, Kroni-
ka podobnie jak wszystkie redakcje programdéw informacyjnych, tych ogdlnopolskich i tych
regionalnych, szuka kazdego dnia oprdcz atrakcyjnej zawartosci poszczegdlnych materiatéw,
odpowiedniej kompozycji catosci programu. By oprocz zachowania hierarchii waznosci

odnosnie kolejnosci poruszanych tematdw, zapewnic¢ catosci najtatwiejszg w odbiorze i
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mozliwie najbardziej zréinicowang kompozycje. To najczesciej oznacza zmienng forme,
dtugos¢ i zawartos$¢ zapowiadanych przez prowadzgcego materiatéw. Odpowiedz na pytanie
jak przygotowaé materiat na konkretny temat zalezy wiec nie tylko od pomystu reportera i
proponowanych przez niego zdje¢ oraz doboru ,setkowiczow” czy tresci standuppera (choé
oczywiscie od tego sie zawsze wychodzi), ale réwniez od spojrzenia na przewidywane przez
wydawce miejsca w Spieglu. Przyktadowo jesli dany temat ma sie znalei¢ jako drugi
pomiedzy pierwszym i trzecim materiatem w Kronice, a pierwszy i trzeci z réznych przyczyn
majg mieé klasyczny ksztatt i dtugo$¢ przekraczajgcg 2 minuty, to ten rozdzielajacy je
materiat powinien stanowié¢ przetamanie tej konwencji i byé na przyktad minutowym para-
livem (nazywanym przez Kazimierza Zérawskiego samoistnym standupperem2 ) lub voice-
overem (czyli materiatem, w ktérym reporter nie nagrywa swojego komentarza, tylko mon-
tuje obrazki, a tekst czyta ze studia na zywo w czasie emisji prezenter —ta forma jest z natury
znacznie krétsza i trwa 20-30 sekund, bywa wzbogacona tez setky). Oczywiscie tego rodzaju
planowanie zawsze ustepuje miejsca podstawowej hierarchii waznosci. News dnia nie zosta-
nie umieszczony na drugim miejscu, po to zeby kompozycja programu byta atrakcyjniejsza,
tylko zawsze na wtasciwym sobie miejscu pierwszym, nawet jesli miataby na tym ucierpiec

atrakcyjnos¢ rytmu zmiennych form zawartosci programu.

Bo struktura Kroniki podporzadkowana jest konwencji, z ktérej wynika, zem kolejnos¢ infor-
macji wskazuje na ich istotnos$é®. Ale juz wydarzenie $redniej rangi, jesli jest np. jednym z
trzech, czterech podobnej wagi, zostanie umieszczone w takim miejscu w Kronice zeby np.
materiat typu voice —over rozdzielat dwa ,zwykte” materiaty z wczytanym przez reportera

offem i standuperem.

Widzowie Kroniki oprécz prowadzacych, o ktdrych nizej, znajg rowniez twarze wszystkich

reporterdow Kroniki, ze wzgledu na ich standuppery.

? Kazimierz Zé6rawski, Dtugi Stét, Warszawa 2010, str. 89-90.

3 Matgorzata Lisowska-Magdziarz, Media powszednie, Krakéw 2008, str. 153-154.
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1

Violetta Bratun

Anna Wachowska
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TV PLLUGY

Adam Liss

Agata Jedrzejczyk-Dylag

TV PLLGY

Marta Szkudlarek

Reporterzy czesto siegaja po te forme, zarédwno w odniesieniu do standuppera
poczatkowego, stanowigcego wprowadzenie do materiatu, mostkowego, bedacego
potgczeniem dwdch czesci felietonu i podsumowujgcego catosé jako pointa. Warto zwrdcié
uwage na para-livy, bedace zamknietg formg dziennikarska, stosowang najczesciej w sytuac-
jach gdy chce sie przekaza¢ jakas informacje bezposrednio z miejsca wydarzenia, jest ono
jednak mato atrakcyjne wizualnie, na przyktad obrady lub zamkniete dla prasy posiedzenia 4,

Dodatkowo, koszt para-live’a jest znacznie nizszy niz prawdziwego wejscia na zywo, bo re-

* Kazimierz Z6rawski, ibidem, str. 52-92.
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porter catos¢ swojej wypowiedzi kierowanej bezposrednio do kamery, nagrywa wczesniej z
operatorem, bez potrzeby angazowania wozu transmisyjnego. A efekt na ekranie jest

zblizony do prawdziwego wejscia na zywo.

Wojciech Hyla
KRONIKA

ITIV‘PM

11.05.2013 Kronika Gtéwna, para-live Wojciecha Hyli z miasteczka studenckiego AGH po ata-

ku na studentdow w czasie Juwenaliow
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6.05.2013, Kronika Gléwna, Maciej Dziura, paralive z Zakrzéwka po kolejnym utonieciu w

tym miejscu.

Osoby prowadzgace Kronike sg od lat wybierane zgodnie z oczywistg dzi$ zasadg, ze ,prezen-
ter informacji telewizyjnych musi mie¢ co$ wiecej niz atrakcyjng twarz (...). To doswiadczeni
dziennikarze, ktorzy przeszli chrzest bojowy w prasie, radiu i na stanowisku reportera w te-

lewizji.?

STRZALY NA WAWELU
MEZCZYZNA ZAATAKOWAL WYCIECZKE

Alicja Popiel

> Andrew Boyd, Dziennikarstwo radiowo-telewizyjne, Krakdw 2006, str.231-241.
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Pawet Chowaniec

Pawet Sroka

Justyna Janus-Konarska analizujac role prowadzacych serwisy informacyjne wskazuje na dwa
dominujgce style: informacyjny i rozrywkowy. W Kronice zdecydowanie blizej ambicji jej
szeféw i prowadzacych ten program, jest zwiazana z tym pierwszym stylem rola anchormana

(cztowieka-kotwicy) niz celebryty. Anchorman to jednoczesnie wydawca i prowadzacy,



136

Naukowy Przeglad Dziennikarski nr1/2013
Journalism Research Review Quarterly Olimpia Goérska

cztowiek stanowiacy podstawe i wizytéwke programu, jego twarz®. W Kronice kazdy z czwor-
ga prowadzacych jest jednoczesnie wspotwydawcg programu (kilka lat temu zrezygnowano
z dwéch oddzielnych funkcji — osoby podwydawcy i prezentera, dodajgc osobie prowadzacej
program wiasnie role wspétwydawcy. Jest to fukcja bardziej ograniczona decyzyjnie niz wy-
dawca gtéwny, jako ze prowadzacy nie zajmuje sie rozsytaniem reporteréw na zdjecia i pla-
nowaniem dnia w godzinach porannych, niemniej w chwili rozpoczecia dyzuru, gdy dotgcza
do wydawcy w newsroomie, staje sie wspotodpowiedzialny miedzy innymi za utozenie Spieg-
la, czyli kolejnosci materiatéw, ksztattu i kolejnos¢ forszpanu oraz tak zwane belki,
wyswietlane na dole ekranu w czasie czytania zapowiedzi, a bedacych dwuczesciowym

skrotem-tytutem catego materiatu i dopetnieniem biatej.

Jesli chodzi o styl prezentowany przez prowadzacych na antenie, to ze wzgledu na charakter
programu (informacje regionalne i lokalne, a wiec bliskie odbiorcy) jest to formuta bardziej
rozmowy niz suchych obwieszczen o doniostych wydarzeniach. Dziennikarze Kroniki stworzyli
tez internetowe forum swojego programu, w ktérym nie tylko czekajg na informacje od
widzéw o tym co sie wydarzyto, ale rowniez jedna z dziennikarek zajmujgca sie na co dzien
sprawami spofecznymi - rozmawia z piszagcymi widzami o sprawach dla nich waznych — nie
tylko pod katem planowania materiatu do programu, choé bedgc gotowa do przygotowania
materiatu interwencyjnego w razie potrzeby. Przypomnienie o forum dla widzéw i podanie
jego adresu pojawia sie w Kronice — najczesciej w gtéwnym wydaniu — gdy dziennikarze sg
szczegolnie ciekawi opinii widzdw na dany temat (np. przy zamieszaniu zwigzanym z nowymi

przepisami Smieciowymi czy wczesniej odnosnie zmiany rozktadu jazdy tramwajéw).

Kronika wykorzystuje réwniez w gtéwnym wydaniu forme kojarzong przede wszystkim z
publicystyka, czyli wywiad. Jest to krétka rozmowa, albo rozwijajgca materiat poruszony
chwile wczesniej na antenie (zazwyczaj wtedy krotki) badz , rzadziej, stanowigcg oddzielng
cato$é tematyczng. Rozmdéwcami prowadzacych sg albo eksperci — lekarze, naukowcy,
urzednicy, osoby dziatajgce spotecznie, albo reporterzy Kroniki, ktérzy w sytuacji gdy juz po
zmontowaniu materiatu pojawity sie dodatkowe informacje o sprawie, ktérg zajmowali sie

od rana, wchodzg do studia na dwie-trzy minuty i dodajg potrzebne wiadomosci.

6 Justyna Janus-Konarska, Rola prezenteréw w telewizyjnych serwisach informacyjnych, w Dziennikarstwo i

Media 2, red. I.Borkowski i K. Stasiuk-Krajewska, Wroctaw 2011, str. 197-115.
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Rozmowa w Kronice z Wojciechem Zurawskim, dziennikarzem ekonomicznym agencji Reu-

ters

Porzadkujgc formy stosowane przez dziennikarzy Kroniki pod wzgledem dtugosci ich trwania

nalezy wymienié:

Tzw. ,,sfowng” — czyli informacje bezzdjeciowa sytuujgca sie w zaleznosci od sytuacji i tematu
pomiedzy wzmiankg a notatkg = jak sama nazwa wskazuje, jest to informacja stowna, ale
nie chodzi o zapowiedZ materiatu reporterskiego czytang ze studia przez prowadzgcego (czyli
tzw biatg), tylko o informacje, ktéra stanowi zamknietg catos¢. Dotyczy to sytuacji, gdy in-
formacja dociera do twércéw programu w ostatniej chwili — wtedy moze by¢ to nawet jed-
nozdaniowa wzmianka, dotyczgca na przyktad odnalezienia ciata zaginionego turysty w Ta-
trach, przekazana prowadzacemu z rezyserki na stuchawke juz w trakcie trwania Kroniki i
podana widzom bezposrednio po jej otrzymaniu. Moze tez by¢ przygotowana przed emisjg i
bardziej rozbudowana tres$ciowo jak np. wiadomos$¢ o zniszczeniach dokonanych przez

nawatnice, ktéra krétko przed programem spustoszyta kilka matopolskich gmin — wtedy

7 Kazimierz Wolny-Zmorzynski, Andrzej Kaliszewski, Wojciech Furman, Gatunki dziennikarskie, Warszawa 2009,

str. 37-86.
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dziennikarze nie dysponujg jeszcze zdjeciami z miejsc wydarzen, ale majg petng informacje
od policji i strazakow ktdre drogi sg zalane i nieprzejezdne, ktére udato sie juz przywrdéci¢ do

ruchu itd.

Oddzielng ,,pozycjg” w spieglu moze by¢ tez tak zwana oblankowana setka. Prowadzacy czyta
zapowiedz, na przyktad ze matopolska policja rozbita szajke handlarzy narkotykdéw i po biatej
na antenie pojawia sie policjant, ktory dodaje kilka zdan o tym co wiadomo o zatrzymanych.
Tu warto doda¢, ze albo w czasie jego wypowiedzi widz moze widzie¢ na ekranie caty czas
twarz moéwigcego policjanta, albo jego wypowiedz moze by¢ ,zarzucona obrazkami”, czyli —
widzimy poczatek wypowiedzi policjanta, z podaniem na , wizytowce” jego nazwiska i funkcji,
potem styszymy drugie zdanie, ale widzimy juz materiaty operacyjne policji z zatrzymania

przestepcow i zndw wraca twarz méwigcego.

Voice-over — czyli biata i materiat obrazkowy bez wczytanego komentarza czyli offa repor-
terskiego. Zamiast reportera robi to na zywo ze studia prowadzacy. Zgodnie z tym co
wspomniatam wyzej, bywa ze voice-over rozpoczyna sie setka, a po niej doklejanych jest 20-
30 sekund zdje¢, na ktérych prowadzacy czyta. Bywa tez, ze wypowiedz czyli setka pojawia
sie w srodku lub nawet na koncu zdjeé. Przyktad: 6 maja w gtéwnym wydaniu Kroniki o 18.30
W voice-overze na temat nagrody Jerzmanowskich dla profesora Andrzeja Zolla, jego
wypowiedz pojawita sie na koncu, po komentarzu czytanym ze studia, w ktérym byty infor-

macje o tym co to jest za nagroda i jakie byto uzasadnienie przyznania jej krakowskiemu pro-
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fesorowi.

—

e -/

prof. Andrzej Zoll

AN
\ \-\ .
Ny

prawnik, laureat nagrody im. Jerzmanowskich

Materiat bez offa, bez komentarza ze studia, na samych setkach i efektach. Nie stycha¢ wte-
dy gtosu reportera, prowadzgcy czyta tylko biatg ze studia, a potem emitowany jest materiat,
zmontowany w catosci, a sktadajgcy sie z samych wypowiedzi rozmoéwcow i odgtoséw z
miejsca wydarzen. Bardzo czesto takg forme stosuje sie podczas informacji o czyims pogrze-
bie. Wtedy chcac unikngé pretensjonalnosci komentarza, dziennikarz oddaje w catosci gtos
osobom zegnajgcym zmartego i wzbogaca catos¢ muzyka koscielng czy fragmentami mod-

litwy z mszy Swietej pogrzebowej.
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SEKOWA
reporterzy Mieczystaw Karwala, Sylwia Maniak
zdjecia Mieczystaw Karwala

Materiaty bezoffowe stosowane sg tez przy tematach lzejszych, gdy np. pokazywana jest
rekonstrukcja historycznej bitwy zorganizowana przez pasjonatéw historii i gdy po zapowied-
zi prowadzacego o jakg bitwe chodzi i gdzie odbywa sie rekonstrukcja oraz z jakiej okazji,
catos¢ materiatu zbudowana jest na odgtosach wystrzatéw i wypowiedziach uczestnikow

zabawy.

Live'y i paralivr'y — czyli wejscia na zywo i samoistne standuppery (ktére moga zawierac

setki) trwajgce od minuty do dwdch minut.

KRONIKA

Pawet Sroka, wejscie na zywo do Kroniki z Tarnowa 4.05.2013
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Reporterskie wejscie na zywo do programu moze by¢ zamknietg formg — od powitania do
pozegnania przez prowadzgcego, lub, co czesto sie zdarza, reporter relacjonujgcy na zywo,
»wpuszcza” bezposrednio na antene przygotowany wczesniej materiat reporterski, ktorego

autorem jest on sam lub inni reporterzy.

Materiat typu bloczek, nazywany tez flashami, polegajacy na potaczeniu zazwyczaj trzech
krotkich 20-30 sekundowych czesci, mini-materiatéw, kazdego na inny temat, przedzielanych
nie studiem, czyli zapowiedziami prowadzacego, tylko singlem z logo programu (zapowiedz
poprzedza tylko pierwszg czes¢). Reporter lub — jesli kazda z czesci ma innych autoréw — pre-
zenter wgrywa offa do catosci. W ten sposdb najczesciej opracowuje sie podsumowanie dnia
w Kronice wieczornej, lub kilka wydarzen nizszej rangi w Kronice Gtéwnej. Ten sposdb po-
woduje ,,zageszczenie” informacji - w krétkim czasie, okoto poéttorej minuty, widz dowiaduje
sie o trzech wydarzeniach, cho¢ ze wzgledu na ograniczony czas, o kazdej ze spraw jest poin-

formowany dos¢ pobieznie.

Klasyczny materiat ztozony z Orfféw i setek, przygotowany i zmontowany w krakowskiej re-
dakcji na Krzemionkach lub jako korespondencja nadestany przez reporterdw z Tarnowa,

Zakopanego, Nowego Sacza lub Oswiecimia.

Materiat reporterski jest podporzgdkowany zasadzie, ze musi ,sie ogladaé”, czyli zawieraé
efekty (naturalne odgtosy z miejsca wydarzen),ma by¢ napisany prostym, potocznym
jezykiem i by¢ jak najbardziej zréznicowany obrazkowo , oraz uzupetniony w razie potrzeby
infografikg przygotowang przez grafikdw komputerowych — jak np. 7 maja gdy autorka
materiatu o maturach na planszy graficznej pokazata jakie przedmioty najchetniej wybierajg
tegoroczni maturzysci z Matopolski. Te podstawowe wytyczne odnosnie  konstrukcji
materiatu reporterskiego zostaty sformutowane m. in. mini-podreczniku Tomasza Lisa,
Krzysztofa Skowroriskiego i Mariusza Ziomeckiego.® Materiat reporterski trwa okoto dwdch

minut, maksymalnie dwie i pét

& Tomasz Lis, Krzysztof Skowronski, Mariusz Zlomecki, ABC dziennikarstwa, Warszawa 2002, str. 38-42
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Raport reporteréw Kroniki — szerszy materiat, czesto majacy kilku autoréw , bedacy na
przyktad podsumowaniem sytuacji po ataku zimy w catym regionie — wtedy na przyktad re-
porter w newsroomie krakowskim taczy w jednym materiale kilka elementéw, tych nagra-
nych przez siebie i tych nadestanych przez korespondentéw w postaci suréwki (nie zmonto-
wany materiat obrazkowy plus setki) z réznych czesci regiondw i sam pisze tekst oraz wgrywa

offa do catosci (czasem réwniez standuppera). Taki materiat ma okoto 3 minut.

- Biata czyli zapowiedz? prezentera materiatéw rdznej postaci zastuguje na oddzielng uwage,
chocby dlatego, ze jak przypomina mistrz gatunku i ulubieniec kilku pokolen widzéw, Andrzej
Turski z Panoramy TVP 2, ,nie od dzi$ wiadomo, ze widz najlepiej zapamietuje to, co mu
powiedziat prowadzgacy program informacyjny.” Dodaje, ze z jego doswiadczenia wynika, ze
najlepsza ,biata” jest krétszg wersjg catej informacji i zaleca aby pisac jg jak najprosciej, bez
ozdobnikéw, wedtug zasady ,napisz redaktorze mianowicie co sie wydarzyto i to juz w

pierwszym zdaniu, widz tylko na tym zyska.”®

.Te zalecenia Andrzeja Turskiego znajg rowniez
prowadzacy Kronike, jako ze dziennikarz sformutowat je w biuletynie dotyczacym witasnie
przegladu warsztatu dziennikarzy regionalnych osrodkéw TVP, ktérzy spotkali sie w Krakowie

w listopadzie 2012.1°

20 minut to do$é¢ dtugi czas programu, ale Kronika kilka lat temu zrezygnowata ze
$rodszpanu, zachecajgcego widzéw do ogladania dalszej czesci programu, przesuwajgc ak-
cent na forszpan bedacy zachetg do obejrzenia catosci i zapowiedzig najbardziej
poruszajgcych i najciekawszych materiatéw. Forszpan sktada sie najczesciej z trzech czesci,
kazda z nich zawiera: kilkanascie sekund zdje¢ w czasie ktérych prowadzacy na zywo czyta

jedno zdanie czy rodzaj rownowaznika zdania i najczesciej do tego doklejany jest fragment

° Oérodek Szkolenia i Rozwoju Akademia Telewizyjna TVP SA, 19 Przeglad i Konkurs Dziennikarski Oddziatow

Terenowych TVP S.A, Andrzej Turski, Po pierwsze warsztat, Krakdw 2012, str.15-16.

% bidem.
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setki. Chodzi o mozliwie najciekawszg zapowiedZ tego co sie w porgramie bedzie dziato.

STRAZACY WALCZYLI ZE SKUTKAMI ULEWY

MALOPOLSKA PO BURZ
=

Poczatek forszpanu Kronika Gldwna 4 maja 2013

Warto na koniec wspomnie¢, ze niezaleznie od ambicji tworzenia, rzetelnego, w zupetnie
innym niz tabloidowym stylu programu informacyjnego, do Kroniki rowniez dotarty juz daw-
no elementy infotainment. Kazimierz Wolny-Zmorzyniski zwraca uwage, ze to masowy od-
biorca narzucit poetyke przekazu, oczekujgc bardziej rozrywki i optymistycznych rozwigzan
niz powaznej, pogtebionej analizy zjawi:;ka.11 Przejawia sie to w zabawnych efektownych
pointach, w Kronice podobnie jak w wiekszosci redakcji sg dziennikarze-specjalisci od tema-
tyki lekkiej, a i pozostali reporterzy chetnie stosujg retoryke blizszg rozrywki niz klasycznej

suchej informacji (przyktad — temat o maturach zaczyna sie i koriczy piosenkga).

" Kazimierz Wolny-Zmorzynski, O wybranych problemach dziennikarstwa, genologia i mistrzowie, Kielce 2009,

str. 21-30.
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TVPLLLY

Kronika Gtéwna, 6.05.2013, materiat Agaty Jedrzejczyk Dylag o narodzinach hipopotama

karfowatego w ZOO

Zdarza sie tez czesto, ze na zakonczenie programu celowo planowany jest temat typu , light”,
ktorego waga informacyjna moze by¢ watta, ale wigzg sie z nim atrakcyjne zdjecia, na
przyktad dywany krokuséw zakwitte na Podhalu, czy narodziny potomka Romea i Julii, dwéch

hipopotaméw kartowatych w krakowskim Ogrodzie Zoologicznym.

FORMS OF PRESENTING NEWS IN A TELEVISION PROGRAM ILLUSTRATED WITH THE EXAMPLE
OF TVP CRACOW CHRONICLES

The article discusses the forms of presenting information in the Chronicles of the Krakow
branch of TVP. The author describes the role of local television, as well as the functioning of
the editorial departments. The order, with which the materials are presented in the

Chronicle, indicates its significance, while the form is associated with journalism.
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Anna Zakrzewska

OCHRONA DANYCH OSOBOWYCH W INTERNECIE

— ZARYS PROBLEMATYKI

Nieuchronny rozwdj Internetu stwarza nowe wyzwania dla skutecznej ochrony
prywatnosci w tym danych osobowych umieszczanych w globalnej sieci. W ostatnich latach
ogdlnoswiatowa sie¢ komputerowa jest najszybciej rozwijajgcym sie medium informacyjnym
ostatnich lat. Szacuje sie, iz z Internetu korzysta ponad dwa miliardy ludzi na $wiecie, z czego
prawie potowe stanowig uzytkownicy z Azji, jedng czwartg stanowiag Europejczycy.1 W Polsce
z Internetu korzysta ponad potowa spoteczenstwa, co stanowi okoto 17,3 min 0s6b.? Wraz ze
wzrostem liczby uzytkownikdw Internetu, wzrasta réwniez ilos¢ informacji na temat osdb,
ktore z sieci korzystajg. Przetwarzanie tych danych stwarza nowe zagrozenia dla prywatnosci
jednostek, pocigga takze ryzyko, ktérego skala jest nieporéwnywalnie wieksza w stosunku do
tego, z jakim mamy do czynienia w przypadku przetwarzania danych osobowych metodami
tradycyjnymi.3

Problematyka prawna wykorzystywania i przetwarzania danych osobowych w inter-
necie jest szczegdlnie skomplikowana, w szczegdlnosci z uwagi na brak ujednoliconego sys-
temu prawnego. Uzytkownicy Internetu nie zdajg sobie sprawy z zagrozen prywatnosci jakie
niesie ze sobg korzystanie z Internetu. Niewatpliwie ochrona danych osobowych jest jednym
z podstawowych praw Europejczykdéw, ale czy w naszym odczuciu mamy kontrole nad dany-

mi osobowymi wprowadzanymi do sieci?

! Dane szacunkowe wedtug stanu na 30.06.2012 r. na podstawie Internet World Stats, dostepny na:

[http://www.internetworldstats.com/stats.htm].

? Dane szacunkowe zanotowane w fali NetTracku wedtug stanu na listopad 2012 - styczen 2013, dostepny na:
http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/rekordowo-duzo-polakow-korzysta-z-internetu-facebook-i-youtube-

coraz-popularniejsze

} Fajgielski P., Ochrona danych osobowych w internecie — zarys problematyki, [w:] Skubisz R., Internet 2000.

Prawo-ekonomia-kultura, Lublin 2000, s. 88
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W dzisiejszych czasach Internet stanowi narzedzie dla uzyskania dostepu do infor-
macji. Okrzykniete nowym medium o zasiegu globalnym, nie podlegajgce kontroli jakiejkol-
wiek instytucji paistwowej czy prywatnej, jak i nie dajace sie w catosci kontrolowa¢, ze
wzgledu na zasieg i uwarunkowania techniczne. Stwarza to nowe mozliwosci udziatu w prze-
kazywaniu informacji albowiem uzytkownicy Internetu moga wywiera¢ wptyw na odbierang i
przekazywang tre$c.* z punktu widzenia prawoznawstwa istotne znaczenie majg wtasciwosci
Internetu, ktory jest medium o charakterze globalnym, a zjawiska zachodzace w nim maja
charakter eksterytorialny, umozliwia obrét informacja dzieki swojej specyfice i zapisowi cy-
frowemu, a rozpowszechnianie w Internecie coraz czeiciej ma charakter anonimowy.’
Cyberprzestrzen pozwala na nieograniczone mozliwosci w zakresie pozyskiwania i wymiany
informacji, a takze komunikowania sie, a co za tym idzie coraz fatwiej dotrzeé do informacji o
osobie. Swiadomo$¢ internautéw jest bardzo waina w kontekscie ochrony danych osobo-
wych. Uzytkownicy beztrosko wprowadzajg do sieci swoje dane osobowe nie majac

Swiadomosci jakie konsekwencje i przy tym zagrozenia moze to nies¢.

Zagadnienia ochrony danych osobowych w Internecie, trzeba rozwazac jednoczesnie
na trzech powigzanych ze sobg ptaszczyznach. Chodzi tu o kwestie dotyczace: poziomu
Swiadomosci uzytkownikéw Internetu co do zagrozen dla prywatnosci, wynikajgcych z kor-
zystania z sieci; rozwigzan technicznych gwarantujgcych poufnosc i integralno$é danych oraz

mozliwoéci anonimowego dostepu do sieci; regulacji prawnych w tym zakresie.® Swobodny

* Stanistawska-Kloc S., Ochrona baz danych, ZN UJ nr 82 - Prace z Wynalazczosci i Ochrony Wtasnosci Inelek-

tualnej, Krakéw 2002 ., s.22
> Skubisz R., Internet - problemy prawne, Lublin 1999, s. 9

® Celarek K., Prawa informatyczne a ochrona danych osobowych — szczegdlna rola administracji w procesie
rozwoju spoteczenstwa zinformatyzowanego, [w:] Majchrzak N., Zduniak A., Jako$s¢ wobec wyzwan i zagrozen

XXI wieku. 2 Poznan 2010, dostepne na: http://seminarium.21.edu.pl/ks/8edu2/spis.html, szerzej: Fajgielski P.,

Ochrona danych osobowych w Internecie — zarys problematyki, [w:] Skubisz R., Internet 2000. Prawo-

ekonomia-kultura, pod red. R. Skubisza, Lublin 2000, s. 91-101
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przeptyw informacji i nieograniczony dostep do niej musi by¢ rownowazony przez prawo do
intymnosci i ochrony débr osobistych kazdego cztowieka.’

Miedzynarodowe jak i krajowe przepisy z zakresu ochrony danych osobowych stuzg w
pierwszej kolejnosci realizacji dwdéch podstawowych funkcji. Z jednej strony majg by¢ in-
strumentem niezbednym dla poszanowania podstawowych praw i wolnosci, zwtaszcza pra-
wa do prywatnosci, z drugiej strony ich zadaniem jest ochrona intereséw uzytkownikéw naj-
nowszej technologii informatycznej i Internetu.?

Jednym z najstarszych aktéw prawnych poswieconych ochronie danych osobowych
jest Konwencja® nr 108 Rady Europy o ochronie oséb w zwiazku z automatycznym przetwar-
zaniem danych osobowych z dnia 28 stycznia 1981 r.2 uzupetniania nastepnie protokotami
dodatkowymi.™ Na skali miedzynarodowej gtéwnym aktem prawnym z dziedziny ochrony
danych osobowych jest takze Dyrektywa nr 95/46/CE w sprawie ochrony oséb fizycznych ze
wzgledu na przetwarzanie danych o charakterze osobowym oraz swobodnego przeptywu
tych danych z dnia 24 pazdziernika 1995 r. przyjeta przez Parlament Europejski i Rada Unii
Europejskiejlz. Zagadnienia zwigzane z ochrong danych osobowych, w tym takze kwestie
danych osobowych w kontekscie prawa do prywatnosci poruszajg liczne rezolucje i reko-

mendacje Komitetu Ministréw Rady Europy lub Zgromadzenia Parlamentarnego Rady Euro-

py.

’ Zasepa T., Internet. Fenomen spoteczenstwa informacyjnego, Czestochowa 2001, s. 147

® Barta J., Fajgielski P., Markiewicz R., Ochrona danych osobowych. Komentarz, Wydanie 5, Warszawa 2011, s.

27

° Konwencje podpisaty m.in. Austria, Belgia, Francja, Niemcy, Hiszpania, Norwegia, Portugalia, Holandia i Wielka
Brytania. Polska nie podpisata Konwencji poniewaz jednym z warunkdéw jej wejscia w zycie w danym panstwie
byto istnienie w prawie wewnetrznym odpowiednich gwarancji ochrony prawnej danych osobowych. Czytaj
szerzej: Mednis A., Ochrona danych osobowych w konwencji Rady Europy i dyrektywie Unii Europejskiej, PIP z
1997 r. z. 6, Czarnecki K., Ochrona danych osobowych systemie Rady Europy na przyktadzie Konwencji nr 108 o
ochronie oséb w zwigzku z automatycznym przetwarzaniem danych osobowych, [w: Gozdziewicz G.,
Szabtowska M., Prawna ochrona danych osobowych w Polsce na tle europejskich standardéw, Torun 2008, s.
187-197, Barta J., Fajgielski P., Markiewicz R., Ochrona danych osobowych. Komentarz, Wydanie 5, Warszawa
2011, s. 37-228

10 Konwencja z dnia 28 stycznia 1981 r. tekst jednolity DzU z 2003 r. nr 3, poz. 25

1 Protokét Dodatkowy z dnia 8 listopada 2001 r. do Konwencji o ochronie oséb w z automatycznym przetwar-
zaniem danych osobowych dotyczgcych organu nadzoru i transgranicznych przeptywow danych tekst jednolity
DzU z 2006 r. nr 3, poz. 15

12 Dyrektywa nr 95/46/CE w sprawie ochrony oséb fizycznych ze wzgledu na przetwarzanie danych o charak-

terze osobowym oraz swobodnego przeptywu tych danych z dnia 24 pazdziernika 1995 r.
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Problematyka ochrony danych osobowych w Polsce regulowana jest ustawg o ochro-
nie danych osobowych z dnia 29 sierpnia 1997 r.B (dalej u.o.d.o.), ktérej podwaliny stanowi
Konstytucja Rzeczpospolitej Polskiej z dnia 2 kwietnia 1997 r. Nalezy przytoczy¢ brzmienie
wspomnianej Konstytucji ,,Kazdy ma prawo do ochrony prawnej zycia prywatnego, rodzinne-
go, czci i dobrego imienia oraz do decydowania o swoim zyciu osobistym.” (art. 47 Konsty-
tucji RP), jednoczesnie ,Zapewnia sie wolno$¢ i ochrone tajemnicy komunikowania sie. Ich
ograniczenie moze nastgpic¢ jedynie w przypadkach okreslonych w ustawie.” (art. 49 Konsty-
tucji RP). Ponadto , Nikt nie moze by¢ obowigzany inaczej niz na podstawie ustawy do ujaw-
niania informac;ji dotyczacych jego osoby.”(art. 51 ust. 1 Konstytucji RP).

Ustawa o ochronie danych osobowych ma charakter generalny, w zwigzku z czym jej
przepisy znajdujg zastosowanie do dziatalnosci wszystkich bez wyjatku podmiotow
przetwarzajacych dane osobowe w ty takze m.in. witascicieli witryn internetowych, dos-
tawcow dostepu do Internetu®. Ustawa o ochronie danych osobowych ma wprawdzie za-
sadniczo charakter publicznoprawny, ale ma jednoczesnie wptyw na zakres ochrony prawa
do prywatnos’ci.15 Z jednej strony u.o.d.o. reguluje ochrone intereséw tych, ktérych dotycza
przetwarzane dane, z drugiej strony zajmuje sie kwestiami: wolnosci informacji,
udostepniania danych osobowych, a co idzie za tym traktuje o interesie oséb trzecich
zwigzanych z dostepem i wykorzystywaniem informacji. Kwestie przetwarzania danych oso-
bowych reguluje takze wustawa z 18 lipca 2002 r. o S$wiadczeniu ustug droga
elektroniczna®®(dalej: u.é.u.e), w szczegdlnoéci w zakresie rozdziatu 4, ktéry wprowadza regu-
lacje wobec postanowien u.o.d.o. Szczegdtowg regulacjg odnosnie specyfiki zautomatyzo-
wanego przetwarzania danych osobowych jest Rozporzadzenie Ministra Spraw
Wewnetrznych i Administracji z 29 kwietnia 2004 r. w sprawie dokumentacji przetwarzania

danych osobowych oraz warunkdw technicznych i organizacyjnych, jakim powinny

3 Ustawa o ochronie danych osobowych z dnia 29 sierpnia 1997 r. DzU z 1997 Nr 133 poz. 883
* Konarski X., Internet i prawo w praktyce, Warszawa 2002, s.104

> Woch E., Sfera zycia prywatnego i jej ochrona przed naruszeniami w Cyberprzestrzeni, [w:] Skubisz R., Inter-

net 2000. Prawo-ekonomia-kultura, Lublin 2000, s. 75

1® Ustawa o $wiadczeniu ustug drogq elektroniczng z dnia 18 lipca 2002 r. DzU 2002 Nr 144 poz. 1204
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odpowiadac urzgdzenia i systemy informatyczne stuzgce do przetwarzania danych osobo-
wych.17

Publicznoprawng ochrone przed nieuprawnionym przetwarzaniem danych osobo-
wych uzupetnia ochrona cywilnoprawna wynikajaca z art. 23 i 24 kodeksu cywilnego. Zda-
niem J. Barty i R. Markiewicza zakres dziatania przepiséw nie powinien by¢ ograniczany do
zakazu pozyskiwania i rozpowszechniania tych danych, ktére naruszajg prywatnos¢, czesc,
godno$é lub dobrg stawe. Autorzy podkreslajg, iz na gruncie kodeksu cywilnego dopuszczane
jest rekonstruowanie dobra osobistego w postaci prawa do dysponowania swoimi danymi
osobowymi.®® W doktrynie i orzecznictwie wyrdznia sie dwa stanowiska wobec relagji
pomiedzy ochrong débr osobistych, w ty w szczegdlnosci prawem do prywatnosci a prawem
do ochrony danych osobowych.* Zwolennicy pierwszego twierdza, iz prawo do ochrony da-
nych osobowych to element prawa do prywatnosci. Pozostali uwazajg, ze prawo do ochrony
danych osobowych jest odrebnym prawem. Marek Safjan podnosi, iz koncepcja ochrony da-
nych osobowych jest pochodng ochrony prawa do prywatnosci. Jego zdaniem stanowi twoér,
ktéry zrodzit sie z szerokiego ujecia prywatnosci i jest jej niechcianym, ale za to bardzo dy-
namicznie rozwijajacym sie dzieckiem.?® Prawo do prywatnosci jest $ciéle powiazane z pra-
wem do ochrony danych osobowych. Nalezy wiec uznaé, iz miedzy ochrong danych osobo-
wych a ochrong prawa do prywatnosci zachodzi stosunek krzyzowania.?! W wielu przypad-
kach moze dojsé¢ do naruszenia ddbr osobistych przez nieuprawnione przetwarzanie danych

osobowych, ale nie kazde nieuprawnione przetwarzanie bedzie naruszeniem débr osobistych

v Rozporzadzenie Ministra Spraw Wewnetrznych i Administracji z 29 kwietnia 2004 r. w sprawie dokumentacji
przetwarzania danych osobowych oraz warunkéw technicznych i organizacyjnych, jakim powinny odpowiadac

urzadzenia i systemy informatyczne stuzgce do przetwarzania danych osobowych DzU z 2004 Nr 100 poz. 1024

'® Barta J., Markiewicz R., Internet a prawo, Krakow 1998, s. 32
9 Sienczyto-Chlabicz J., Prawo mediow, Warszawa 2012, s. 111

20 Safjan M., Ochrona danych osobowych — granice autonomii[w:] Ochrona danych osobowych, red. Wyrzy-

kowski, Warszawa 1999, s. 12

2 Poréwnaj: Barta J., Fajgielski P., Markiewicz R., Ochrona danych osobowych. Komentarz, Wydanie 5, Wars-
zawa 2011, s. 148-153, Mednis A., Ochrona danych osobowych a zagrozenia prywatnosci — rozwigzania polskie,

[w:] Wyrzykowski M., Ochrona danych osobowych, Warszawa 1999, s. 168
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— jak trafnie zauwaza Monika Brzozowska, kazdg sytuacje nalezy rozpatrywac indywidual-
nie.??

Regulacje prawne z zakresu ochrony danych osobowych, zawierajg przede wszystkim
okreslenie ogdlnych zasad przetwarzania danych osobowych, sposobu ich przetwarzania
oraz praw o0sob, do ktérych odnoszg sie dane. Zgodnie z powyzszymi zasadami dane oso-
bowe powinny byé: przetwarzane zgodnie z prawem (a przy przetwarzaniu powinna by¢ za-
pewniona poufnos¢ i odpowiednie zabezpieczenie), zbierane dla oznaczonych zgodnych z
prawem celéw i nie poddawane dalszemu przetwarzaniu, merytorycznie poprawne i ak-
tualne, adekwatne w stosunku do potrzeb, dla ktérych sg gromadzone, przechowywane w
postaci umozliwiajgcej identyfikacje osoéb, ktérych dotyczg, a osoby, na ktérej temat dane sg
przetwarzane, powinny z kolei zosta¢ poinformowane o tym i mie¢ wglad do swoich danych
(przede wszystkim w celu ich uaktualnienia, czy tez wyrazenia sprzeciwu w wykorzystywaniu
do celéw marketingowych)23 Analizowanie przepisow regulujacych dziedzine ochrony danych
osobowych z racji swej obszernosci mogtoby stanowi¢ odrebne opracowanie dlatego tez
zostaty one jedynie wymienione. Uwaga zostanie skupiona gtéwnie na analizie problemu
ochrony danych osobowych w Internecie.

Zgodnie z art. 6. u.o.d.o. za dane osobowe uwaza sie wszelkie informacje dotyczace
zidentyfikowanej lub mozliwej do zidentyfikowania osoby fizycznej. Przedstawiona definicja
odpowiada standardowi miedzynarodowemu wyrazonemu choéby w dyrektywie unijnej, w
ktorej dane osobowe sg to wszystkie informacje odnoszgce sie do oznaczonej lub mozliwej
do oznaczenia osoby fizycznej.?* Dana osobowa to nie kazda informacja, ktéra okreéla dane-
go cztowieka. W ustawie sprecyzowano, iz osobg mozliwg do zidentyfikowania jest osoba,
ktorej tozsamos¢ mozina okresli¢ bezposrednio lub posrednio, w szczegdlnosci przez
powofanie sie na numer identyfikacyjny albo jeden lub kilka specyficznych czynnikéw

okreslajacych jej cechy fizyczne, fizjologiczne, umystowe, ekonomiczne, kulturowe lub

?? Brzozowska M., Ochrona danych osobowych w sieci, Wroctaw 2012. S. 106

2 Fajgielski P., Ochrona danych osobowych w Internecie — zarys problematyki, [w:] Skubisz R., Internet 2000.

Prawo-ekonomia-kultura, pod red. R. Skubisza, Lublin 2000, s. 96

* Jabtoniski M., Wygoda K., Dostep do informacji i jego granice, Wroctaw 2002, s 214



151

Naukowy Przeglad Dziennikarski nr1/2013
Journalism Research Review Quarterly Anna Zakrzewska

spoteczne. Przy czym informacji nie uwaza sie za umozliwiajaca okreélenie tozsamosci®> oso-
by, jezeli wymagatoby to nadmiernych kosztéw, czasu lub dziatan. Ustawa nie wskazuje kata-
logu danych osobowych, ktére powinny by¢ chronione, nie mozna wiec powiedzieé, iz kazda
informacja o osobie, w kazdej okolicznosci bedzie uwazana za dang osobowg w rozumieniu
u.o.d.o., dlatego tez kazdorazowo nalezy indywidualnie oceni¢ czy przetwarzane informacje
stanowig juz dane osobowe podlegajgce ochronie. Wazne jest to by informacja byta klarow-
na i by mogta by¢ zrozumiata przez osoby trzecie — wtedy spetnia przestanki zakwalifikowania
jej do miana danych osobowych. Zgodnie z powyzszg definicjag danymi osobowymi sg wszyst-
kie informacje, ktére dajg sie powigza¢ z konkretng osobg fizyczng, przy czym odrdznic
nalezy informacje, ktére umozliwiajg ustalenie tozsamosci danej osoby od informacji, ktére
dopiero w potgczeniu z innymi informacjami identyfikujgcymi wprost lub posrednio dang
osobe uzyskujg charakter danych osobowych np. informacja o wieku danej osoby, jej zainte-
resowaniach.’®

Generalnie w oparciu o przepisy u.o.d.o. mozna pokusi¢ sie o prébe stworzenia kata-
logu zwyktych i wrazliwych danych osobowych. Zwyktymi danymi osobowymi, bedg m.in.:
imie i nazwisko, data i miejsce urodzenia, miejsce zamieszkania (a takze adres jako wskazanie
miejsca zamieszkania); informacje dotyczace: rodziny, zawodu, miejsca pracy; numer ra-
chunku bankowego. Nalezy zwrdci¢ uwage, iz u.o.d.o. ktadzie szczegdblny nacisk na ogranic-
zenie w mozliwosci przetwarzania tzw. wrazliwych danych osobowych, takich jak stan zdro-
wia, kod genetyczny, natogi, zycie seksualne, informacje o orzeczeniach o ukaraniu i manda-
tach, a takze orzeczenia wydane w postepowaniu sgdowym i administracyjnym, pochodzenie
rasowe i etniczne, przekonania religijne lub filozoficzne, poglady polityczne. Katalog
wrazliwych danych osobowych jest katalogiem zamknietym. W niniejszym opracowaniu
skupie sie gtdwnie na omoéwieniu problematyki zwyktych danych osobowych.

Potencjat Internetu jest o wiele wiekszy niz nam sie wydaje, potrzeba dostosowania

przepisdw prawa do ciggle rozwijajacej sie globalnej sieci stworzyta potrzebe wyrdznienia

25 Zgodnie z powszechng definicjg tozsamos¢ to cechy wyrdzniajgce jednostki i grupy, okreslajace, kim lub czym
jest ta jednostka lub grupa i co ma dla nich znaczenie; najwazniejszymi zrodtami tozsamosci sg ptec, orientacja
seksualna, narodowos$¢ lub etnicznos$¢ i przynalezno$¢ klasowa. Tozsamos¢é wiec rozumiana jest jako cecha
wyrdzniajaca i odrézniajgca dang osobe fizyczng, definicja za : http://encyklopedia.pwn.pl

%6 Konarski X., Internet i prawo w praktyce, Warszawa 2002, s.115-114
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nowej kategorii danych osobowych okre$lanych mianem cyfrowych danych osobowych?®’. W
tej kategorii mieszczg sie dwie grupy danych: tradycyjne dane osobowe przetwarzane cyfro-
wo oraz wirtualne dane. Tradycyjne dane osobowe przetwarzane w systemie informatycz-
nym to dane elektroniczne, ktére jednoczesnie stanowig dane osobowe, a wsrdd nich z jed-
nej strony wszelka elektroniczna dokumentacja, w tym np. imie i nazwisko, adres, telefon,
PESEL itp., z drugiej zdjecie przetworzone cyfrowo, a nawet przetworzone cyfrowo linie papi-
larne. Drugg grupa danych sg wirtualne dane, ktére mozna podzieli¢ na dane, ktére istniejg
jedynie w cyberprzestrzeni i nie majg przetozenia w realnym swiecie, cho¢ za ich pomoca
jesteSmy w stanie zidentyfikowaé dang osobe oraz dane umieszczone w cyberprzestrzeni
(np. zdjecie cyfrowe umieszczone na portalu spotecznosciowym). Bardzo ciekawym i
majacym znaczenie dla ujednolicenia katalogu cyfrowych danych osobowych jest wyrok
Najwyzszego Sadu Administracyjnego z 18 listopada 2009 roku®®, dotyczacy umieszczenia na
znanym portalu spo’recznos',ciowym29 zdjecia ze szkoty sprzed 30 lat bez zgody osoby na nim
widniejacej, w ktéorym sad uznaf, iz zdjecie nawet bez podpisywania osoby na nim
umieszczonej podlega ochronie danych osobowych. Jak wskazat sgd, nawet jesli nie jestesSmy
w stanie natychmiast rozpoznaé danej osoby, ale mimo to jej identyfikacja jest mozliwa,
zdjecie to bedzie chronione jako dane osobowe, a co za tym idzie wizerunek®® danej osoby

jest rowniez uznawany za dane osobowe.

7 Cyfrowe dane osobowe — to kategoria danych osobowych w rozumieniu u.o.d.o., ktére sg lub mogg by¢ zapi-
sane na nosniku elektronicznym i moga by¢ uporzadkowane w pewne okreslonej, wewnetrznej strukturze,
dane te bedg mieé swoje odzwierciedlenie w rzeczywistosci oraz bedg wystepowac jedynie w sieci interneto-
wej, definicja skonstruowana przez Monike Brzozowska, definicja zaczerpnieta z: Brzozowska M., Ochrona

danych osobowych w sieci, Wroctaw 2012, s. 32
28 Wyrok NSA z 18.11.2009 roku (Sygn. akt | OSK 667/09) dostepne na stronie: http://orzeczenia.nsa.gov.pl

2 Wiecej na temat problemu ochrony danych osobowych w kontekscie portali spotecznosciowych czytaj w:
Osiej T., Portale spotecznosciowe a ochrona danych osobowych — wybrane zagadnienia [w:] Osiej T., Trelka J.,
Ochrona danych osobowych, Warszawa 2010, s. 41, Konarski X., Serwisy spotecznosciowe - nowy paradygmat
ochrony danych osobowych [w:] Ochrona Danych Osobowych. Skutecznos$¢ regulacji, red. Szpor G., Warszawa

2009, 5. 177-191

° Wizerunek jako dobro prawne kojarzone jest najczesciej z wyglagdem cztowieka, z zespotem cech
zewnetrznych charakterystycznych dla danej jednostki, a zwtaszcza z tym, co dla tego wygladu jest najbardziej
wyrdzniajgce — czyli twarza. Jednakze jak trafnie zauwazyt Janusz Barta i Ryszard Markiewicz na wizerunek
sktada sie ogdt zewnetrznych cech , ktére w oczach publicznosci charakteryzujg dang osobe. Dang osobe
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Do kategorii wirtualnych danych mozemy zaliczy¢, adres poczty elektronicznej, adresy
sieciowe URL oraz IP, pliki cookies, nazwa uzytkownika, login, nickname oraz adresy domeny
sieciowej.>!

Adres poczty elektronicznej (e-mail) bedzie zaliczany do danej osobowej jesli bedzie
zawiera¢ informacje, ktére pozwalajg na zidentyfikowanie danej osoby. Na przyktad adres,
na ktéry sktada jg sie imie i nazwisko (imie@nazwisko.pl), albo tez adres na ktoéry sktada sie
imie, nazwisko i firma (imie.nazwisko@firma.pl). Nalezy zauwazyg¢, iz adres zawierajgcy tylko
nazwisko, badZ tylko imie nie stanowi danej osobowej, poniewaz za jego pomoca nie
jestesmy w stanie jednoznacznie wskaza¢ tozsamosci uzytkownika. Ustugodawcy oferujg
darmowe adresy email dla uzytkownikdéw Internetu. W procesie ich zaktadania nikt nie wery-
fikuje autentycznosci osoby tworzacej konto. Uzytkownik wpisujgc swoje prawdziwe dane
osobowe, tworzy adres, do ktérego przyporzadkowane beda dane identyfikujgce jego

tozsamos¢ (imie.nazwisko@xxx.pl). Ponadto czesto jest tak, ze osoba rejestrujgca adres e-

mail, postuguje sie nim regularnie przez dtuzszy okres czasu, moze go tez uzywad i
publikowaé przy uzyciu réznych medidéw wraz ze swoimi danymi osobowymi. Sam adres
poczty elektronicznej nie bedzie miat charakteru danej osobowej zapisany w postaci nume-
rycznej tj. adres IP.

Odpowiedz na pytanie czy numer IP*? jest dang osobowa nie jest jednoznaczna. Adres
IP nie jest "numerem rejestracyjnym" komputera — nie identyfikuje jednoznacznie fizycznego
urzgdzenia — moze sie dowolnie czesto zmieniaé (np. przy kazdym wejsciu do sieci Internet)
jak réwniez kilka urzagdzen moze dzieli¢ jeden publiczny adres IP. Ustalenie prawdziwego
adresu IP uzytkownika, do ktérego nastepowata transmisja w danym czasie jest mozliwe dla
systemu/sieci odpornej na przypadki tzw. IP spoofingu — na podstawie historycznych zapisow

systemowych.33 Adres IP jest dang osobowa jesli na dtuzszy czas lub na state jest przypisany

wyrdznia¢ mogg ksztatt i kolor oczu, noszone przez nig okulary, fryzura, makijaz — o ile tylko w oderwaniu lub
tacznosci z innymi cechami sg one dla tej osoby charakterystyczne, Szerzej: Barta J., Markiewicz R., Media a
dobra osobiste, Warszawa 2009

*! Brzozowska M., Ochrona danych osobowych w sieci, Wroctaw 2012, s. 30-31

% Adres IP (ang. Internet Protocol) to numer nadawany interfejsowi sieciowemu, grupie interfejséw (broadcast,
multicast), badz catej sieci komputerowej opartej na protokole IP, stuzgca identyfikacji elementéw warstwy

trzeciej modelu OSI — w obrebie sieci oraz poza nig (tzw. adres publiczny), http://pl.wikipedia.org/wiki/Adres_IP

* http://pl.wikipedia.org/wiki/Adres_IP
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do konkretnego urzadzenia, a urzadzenie to jest przypisane konkretnemu uzytkownikowi.?*

Zdarzajg sie jednak sytuacje, w ktérych nie jest mozliwe jednoznaczne przypisanie numeru IP
do konkretnej osoby (np. zmienne IP, badZ to samo IP przydzielone na wiekszg liczbe
uzytkownikéow — kawiarenki komputerowe). W wielu przypadkach, nawet przy korzystaniu z
komputera w kawiarence internetowej, wykorzystujgc dane zarejestrowane przez system
nadzoru wizyjnego w zestawieniu z innymi danymi (np. dotyczgcych ptatnosci przy uzyciu
karty kredytowej), mozliwe jest zidentyfikowanie osoby korzystajgcej w danym czasie z da-
nego komputera.

Adres sieciowy URL (ang. Uniform Resource Locator) — oznacza ujednolicony format
adresowania zasobdw (informacji, danych, ustug) stosowany w Internecie i w sieciach lokal-
nych. URL najczesciej kojarzony jest z adresami stron www, ale ten format adresowania stuzy
do identyfikowania wszelkich zasobéw dostepnych w Internecie.®® Stosujac kryteria oceny
narzucone przez u.o.d.o. mozemy dojs¢ do wniosku, iz adres sieciowy URL bedzie dang
osobowg jesli bedzie zawiera¢ informacje dotyczace zidentyfikowanej lub mozliwej do ziden-
tyfikowania osoby fizycznej. Tak wiec jesli bedzie zawierat chociazby imie, nazwisko i firme
mozna uznag, ze jest dang osobowa.

Nazwa uzytkownika, login, ktére uzywane sg na potrzeby logowania sie do serwisu,
mogg by¢ uznane za dang osobowa. Zalezy to od tego, czy na ich podstawie z wykorzysta-
niem dodatkowych informacji - np. tych ktére posiada administrator serwisu badz tych do
ktorych majg dostep inni uzytkownicy mozna zidentyfikowac¢ osobe postugujacg sie dang
nazwg uzytkownika, loginem. Uzytkownicy Internetu czesto na portalach spotecznosciach,
czy forach internetowych postugujg sie nikcname (z ang. pseudonim). Co ciekawe, gdy osoba
uzytkujgca dany nick zdradzi swojg tozsamos$é i opublikuje swoje dane pod swoim nickiem,
wowczas stanie sie on dang osobowg, dlatego tez wiekszos¢ administratoréw postepuje z

nickami tak jak z danymi osobowymi.*®

** Wyrok NSA z 19.05.2011 r., | OSK 1079/10, LEX nr 990136
** Definicja http://pl.wikipedia.org/wiki/Uniform_Resource_Locator

3 Szerzej: Brzozowska M., Ochrona danych osobowych w sieci, Wroctaw 2012, s. 30-31
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Pliki Cookies - tzw. "ciasteczka" w zwigzku z nowelizacjg prawa telekomunikacyjne-
go37 staty sie widoczne praktycznie w kazdym obszarze Internetu. Cookies to niewielkie in-
formacje tekstowe, wysytane przez serwer www i zapisywane po stronie uzytkownika (zaz-
wyczaj na twardym dysku). Domysine parametry ciasteczek pozwalajg na odczytanie infor-
macji w nich zawartych jedynie serwerowi, ktory je utworzyt. Ciasteczka sg stosowane
najczesciej w przypadku licznikéw, sond, sklepéw internetowych, stron wymagajgcych logo-
wania, reklam i do monitorowania aktywnosci odwiedzajgcych. Ciasteczka mogg zawierac
rozmaite rodzaje informacji o uzytkowniku danej strony www i ,historii” jego facznosci z
dang strong (a wtasciwie serwerem). Zazwyczaj wykorzystywane sg do automatycznego roz-
poznawania danego uzytkownika przez serwer, dzieki czemu moze on wygenerowaé
przeznaczong dla niego strone. Umozliwia to tworzenie spersonalizowanych serwiséw www,
obstugi logowania, , koszykéw zakupowych” w internetowych sklepach itp.*

Jesli w plikach cookies zapisywany jest niepowtarzalny identyfikator uzytkownika, moze on
naleze¢ do kategorii danych, na podstawie ktérych mozliwe bedzie zidentyfikowanie osoby,
ktérej on dotyczy. Wykorzystanie trwatych plikéw cookies lub podobnych rozwigzan
zawierajgcych niepowtarzalny identyfikator uzytkownika pozwala na sledzenie uzytkownika
okres$lonego komputera nawet w przypadku, gdy korzysta on z dynamicznie przedzielanych
adreséw |P. Dziatania takie nie mogg by¢ jednak wykonywane bez wiedzy oséb, ktdrych
dotycza i wymagajg uzyskania ich uprzedniej zgody. Trwate pliki cookies, zawierajgce nie-
powtarzalny identyfikator uzytkownika komputera, mogg naleze¢ do kategorii danych, na
podstawie ktérych mozna ustali¢ tozsamosé osdéb i w tym rozumieniu mogg stanowié dane
osobowe.* Nalezy podkresli¢, iz prawo wprost nie chroni danych identyfikujgcych
uzytkownikdw posrednio, czyli np. adresu IP, informaciji o liczbie wejs¢ na konkretng strone.
Za dang osobowg uznajemy np. informacje o dokonywanych w sklepie internetowym zaku-
pach, czy tez odwiedzanych witrynach internetowych, o tyle o ile mozliwa jest identyfikacja

danej osoby.

7 Ustawa prawo telekomunikacyjne z dnia 16 lipca 2004 r. DzU z 2004 Nr 171 poz. 1800
*® Definicja dostepna na stronie: http://pl.wikipedia.org/wiki/Ciasteczko

39 Szerzej: Opinia 1/2008 Grupy Roboczej ds. Ochrony Danych powotanej na mocy art. 29 z dnia 04.04.2008 r.
Peten tekst opinii na stronie: http://ec.europa.eu/justice/policies/privacy/docs/wpdocs/2010/wp171_pl.pdf
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Dane osobowe podlegajgce ochronie to dane odnoszgce sie zarowno do oséb fizycz-
nych jak i przedsiebiorcéw w obrocie gospodarczym.40 Nalezy zaznaczyé, iz kazdg kwalifikacje
osobowego charakteru cyfrowych danych osobowych nalezy traktowaé indywidualnie,
uwzgledniajgc definicje ustawowg danej osobowej i majgc na uwadze wszelkie poboczne
okolicznosci.

Przetwarzanie danych osobowych to wszelkie operacje wykonywane na danych oso-
bowych - zwtaszcza w systemach informatycznych. Do takich operacji zaliczamy gromadze-
nie, utrwalanie, przechowywanie, opracowywanie, zmienianie, udostepnianie oraz usuwanie
danych osobowych. ** Analizujac ar.t 2 u.0.d.o. mozna podnie$¢ teze, iz ustawe stosuje sie
na wszystkich etapach przetwarzania danych osobowych, bez wzgledu na istnienie zbioru
danych, czy metode przetwarzania danych.*> Osoby bad? podmioty, ktére maja zamiar
przetwarza¢ dane osobowe sg zobowigzane do zgtoszenia zbioréw danych, ktére sg przet-
warzane w okreslonych celach (np. obstuga sprzedazy, marketing, udostepnianie danych).
Niezaleznie, czy podmiot nabyt dane w sposdb bezposredni, czy posredni, uznawany jest on
administratorem danych. Zgodnie z ustawowg definicjg administrator to podmiot, ktory de-
cyduje o celach i $rodkach przetwarzania danych osobowych.** Ponadto na gruncie u.o.d.o.

musi zapewni¢ odpowiedni poziom zabezpieczenia danych.

0 W zwigzku ze zmiang przepiséw dotyczacych ewidencjonowania przedsiebiorcéw od dnia 1 stycznia 2012 r.
przepisy ustawy ochronie danych osobowych dotyczg informacji identyfikujgcych przedsiebiorcow w obrocie
gospodarczym, o ile — dla konkretnego stanu faktycznego — bedg stanowity dane osobowe w rozumieniu art. 6
ustawy o ochronie danych osobowych. Tym samym administratorzy danych osobowych dotyczacych przedsie-
biorcow bedg musieli wypetni¢ wszelkie obowigzki wynikajgce z ustawy o ochronie danych osobowych, w tym
te dotyczace rejestracji zbiorobw danych osobowych, informacje zaczerpniete ze strony

http://www.giodo.gov.pl/

41 Czytaj szerzej na temat zakresu przedmiotowego ustawy [w:] Karp G., Zakres przedmiotowy ustawy o ochro-
nie danych osobowych, PIP 2009, z. 9, Drozd A., Zakres zakazu przetwarzania danych osobowych, PIP 2003, z.2.
GIODO nie wypowiada sie jednoznacznie na ten temat. Z jednej strony podaje, ze ,publikacje w prasie i

ksigzkach zawierajace dane osobowe w formie nieuporzgdkowanej, nie stanowia przetwarzania danych osobo-
wych, a wiec nie podlegajg przepisom ustawy o ochronie danych osobowych”. Z drugiej strony uznaje, iz w
rozumieniu definicji zbioru danych wszelkie materiaty w formie akt, w tym sgdowe, prokuratorskie, policyjne i

inne zawierajgce dane osobowe s3 zbiorem akt. Informacje dostepne na stronie http://www.giodo.gov.pl

* Przez zbiér danych rozumie sie kazdy posiadajacy strukture zestaw danych o charakterze osobowym,

dostepnych wedtug okreslonych kryteriéw, niezaleznie od tego, czy zestaw ten jest rozproszony lub podzielony



157

Naukowy Przeglad Dziennikarski nr1/2013
Journalism Research Review Quarterly Anna Zakrzewska

W rozumieniu u.o.d.o. przetwarzanie danych osobowych ma miejsce juz na etapie
pozyskiwania danych osobowych. Pozyskiwanie danych moze odby¢ sie bezposrednio od
0s6b, ktérych dane dotyczg, lub w sposdb posrednio, czyli od podmiotéw, ktére juz
wczesniej nabyty dane osobowe w sposdb bezposredni. Serwisy internetowe, takie jak: stro-
ny www, sklepy, portale spotecznosciowe badz tematyczne, fora internetowe przetwarzaja
informacje o uzytkownikach - zaréwno takie, dzieki ktorym mozna jednoznacznie ustali¢
tozsamos¢ uzytkownika, jak i takie za pomoca ktérych mozliwe jest ustalenie tozsamos$ci da-
nej osoby.

Ustawa przewiduje pie¢ podstaw prawych uzasadniajgcych legalno$é przetwarzania
danych osobowych przez administratora.** Wséréd nich w przypadku podmiotéw z sektora
prywatnego podstawg prawng przetwarzania danych osobowych moze by¢ zgoda podmiotu
danych osobowych lub wykonanie umowy lub usprawiedliwiony cel administratora danych.
Nie bez powodu wymieniajagc podstawy prawne przetwarzania danych osobowych
postawitam znak rdwnosci, gdyz spetnienie chocby jednej przestanki uprawnia do przetwar-
zania danych osobowych.45 Dlatego tez jesli administrator danych nie uzyska zgody osoby na
przetwarzanie jej danych moze skorzystac z innej przestanki legitymujgcej do przetwarzania
danych. Oceny przestanki uprawniajgcej do przetwarzania danych osobowych administrator
powinien dokona¢ samodzielnie analizujgc zaistniaty stan faktyczny. Zgodnie ze sztandarowa
zasadg prawa ochrony danych osobowych przetwarzanie danych osobowych nie moze
odbywac sie niezgodnie z celami, na ktore dane zostaty zebrane. Oczywiscie chodzi o cele, na
ktore dany podmiot zostat poinformowany w chwili gromadzenia jego danych osobowych.
Sytuacje, gdy dochodzi do przetwarzania danych osobowych w zwigzku z wykonaniem
umowy, bedzie chodzié¢ o relacje administrator — kontrahent. Tu np. administrator bedzie
mogt przetwarzaé dane osobowe w celu np. wystawienia faktury VAT, przestanie katalogu z
ofertami, czy w konicu dochodzenie roszczen wynikajgcych z zawartych uméw. Usprawiedli-

wionym celem przetwarzania danych osobowych bedzie takze oferowanie witasnych pro-

funkcjonalnie. Nalezy podkresli¢ jednak, iz przetwarzanie danych osobowych moze mieé¢ takie postac

rozproszong — poza zbiorem danych.
44 . .
Poréwnaj art. 23 u.o.d.o.

*por. Fajgielski P., Zgoda na przetwarzanie danych osobowych, s. 41 [w:] Konarski X., Internet i prawo w prak-

tyce, Warszawa 2002
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duktow i ustug badz przekazywanie informacji w sposéb posredni, czy bezposredni na temat
produktéw, czy ustug w celu wywotania reakcji, czyli osiggniecia celu w postaci sprzedazy.
Podkresli¢ nalezy, iz przedstawiona wyzej sytuacja dotyczy jedynie oferowania wtasnych
produktow i ustug, aby oferowaé cudze produkty i ustugi koniecznym jest uzyskanie zgody
osoby, do ktérej skierowana jest oferta.*® Specyficznym sposobem obejécia tego przepisu, z
ktérym spotykamy sie na co dzien jest wystanie zapytania o wyrazeniu zgody na przestanie
niezamawianej informacji handlowe;.

Poza regulacjg ustawowag znajduje sie przetwarzanie danych osobowych przez osoby
fizyczne, dokonywane wytacznie w celach osobistych lub domowych, ponadto u.o.d.o. nie
stosuje sie réwniez do prasowej dziatalnosci dziennikarskiej47 oraz do dziatalnosci literackiej
lub artystycznej, chyba ze wolnos¢ wyrazania swoich poglagdéw i rozpowszechniania infor-
macji istotnie narusza prawa i wolnosci osoby, ktdrej dane dotyczg. Jednakie podmiot
przetwarzajacy dane osobowe do ww. celéw powinien zastosowac srodki techniczne i orga-
nizacyjne zapewniajgce odpowiednig ochrone tych danych. Wspomniane wytgczenie stoso-
wania przepisow u.o.d.o. jest swoistg prébg pogodzenia gwarantowanych konstytucyjnie:
prawa do ochrony danych osobowych ( art. 51 Konstytucji RP), prawa do wolnosci wyrazania
pogladdéw, pozyskiwania informacji i rozpowszechniania informac;ji ( art. 54 Konstytucji RP), a
takze prawem do wolnosci twdrczosci artystycznej ( art.73 Konstytucji RP).*®

Zgodnie definicja zaczerpnietg z prawa prasowego, prasa oznacza publikacje perio-
dyczne, ktére nie tworzg zamknietej, jednorodnej catosci, ukazujace sie nie rzadziej niz raz w
roku, opatrzone statym tytutem albo nazwg, numerem biezgcym i datg, a w szczegdlnosci:
dzienniki i czasopisma, serwisy agencyjne, state przekazy teleksowe, biuletyny, programy
radiowe i telewizyjne oraz kroniki filmowe. Prasg sg takze wszelkie istniejgce i powstajgce w
wyniku postepu technicznego $rodki masowego przekazu, w tym takze rozgtosnie oraz

radiowezly zaktadowe, upowszechniajgce publikacje periodyczne za pomocg druku, wizji,

e Poréwnaj Wyrok NSA z 05.01.2010 r. | OSK 399/09 LEX nr 1264792
* W rozumieniu ustawy z dnia 26.01.1984 r. Prawo prasowe Dz.U Nr 5, poz. 24

*® Por. Sakowska M., Mtynarska-Sobaczewska A., ,Klauzula prasowa” z ustawy o ochronie danych osobowych

jako gwarancja wypowiedzi, PIP 2005, z.1, s. 68-69
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fonii lub innej techniki rozpowszechniania. Prasa obejmuje rowniez zespoty ludzi zajmujgce
sie dziatalnoscia dziennikarska.49

Jednak, czy w Swietle powyzszej definicji Internet tez jest prasg? Po pierwsze nalezy
sktoni¢ sie ku twierdzeniu, iz Internet to nowy $rodek masowego przekazu.50 Nie bez kozery
uzytam sformutowania ,nowy $rodek masowego przekazu”, gdyz w doktrynie przyjeto
poglad, iz jest to srodek komunikacji indywidualnej o globalnym zasiegu.51 Po wtére mozna
przyjaé, iz periodyczne wprowadzanie i rozpowszechnianie w Internecie odpowiednika tra-
dycyjnej prasy ukazujgcej sie na rynku mozna traktowac jako prase. W przypadku braku od-
powiednika pracy tradycyjnej cechami kwalifikujgcymi do miana pracy bedzie: periodycznos$é
ukazywania sie w sieci, staty tytut, numeracja i uwidocznienie daty. Chodzi gtéwnie o regu-
larnie rozpowszechniane w internecie biuletyny, serwisy, serwisy i inne periodyki.52 Jednakze
stwierdzenie, iz Internet jako cato$¢ jest prasg bytoby za daleko posuniete i niezasadne. Wie-
lokrotnie w doktrynie powtarzano, iz w $wietle obowigzujgcego prawa polskiego nie mozna
uznaé, ze Internet jako taki miesci sie w zakresie pojecia prasa. Ponadto nie ma zadnych
podstaw i racjonalnych przestanek do tego, by osobom wprowadzajgcym materiaty do sieci
nadawac status dziennikarza.”® Z tego wzgledu chociazby, iz umieszczenie materiatu w sieci
jest indywidualng decyzjg osoby, ktérej status osobowy i przygotowanie jest obojetne, a
czesto zdarza sie tez, ze materiat jest anonimowy, nadto o blizej nieokreslonym pochodze-

niu.>* Ponadto na gruncie prawa prasowego dosc¢ rzadkie bedg przypadki uznania publikacji

* W rozumieniu art. 7 ust. 2 pkt 1 ustawy z dnia 26.01.1984 r. Prawo prasowe Dz.U Nr 5, poz. 24

50 & . . . , . . . .
Srodki masowego przekazu, mass media, media masowe, srodki masowego komunikowania to urzadzenia,

instytucje, za pomocg ktérych kieruje sie pewne tresci do bardzo licznej i zréznicowanej publicznosci; prasa,

radio, telewizja, takze tzw. nowe media: telegazeta, telewizja satelitarna, Internet; definicja zaczerpnieta z

http://encyklopedia.pwn.pl
> Nowiriska E. [w:] Barta J., Markiewicz R., Matlak A., Prawo medidéw, Warszawa 2008, s. 103

2 por, art. 54 b Prawa prasowego oraz Barta J., Markiewicz R., Internet a prawo, Krakéw 1998, s. 40-41, Barta
J., Markiewicz R., Media a dobra osobiste, Warszawa 2009, s. 360, Barta J., Markiewicz R , Postep techniczny w
mediach, [w:] Barta J., Markiewicz R., Matlak A., Prawo mediéw, Warszawa 2008, s. 202-208, Maciag J.,
Stanistawska S., Internet - prasa - prawo [w:] ZN UJ nr 68 - Prace z Wynalazczosci i Ochrony Wtasnosci Inelek-
tualnej, Krakéw 1997, s. 67, Jabtonski M., Wygoda K., Dostep do informacji i jego granice, Wroctaw 2002, s 294

>* Barta J., Markiewicz R, Postep techniczny w mediach, [w:] Barta J., Markiewicz R., Matlak A., Prawo mediow,

Warszawa 2008, s. 199

> Por. Barta J., Markiewicz R., Internet a prawo, Krakdéw 1998, s.34-38
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internetowych za czasopisma, czy dzienniki, a co za tym idzie tylko w wyjatkowych sytuac-
jach publikacje internetowe bedg wymagaty rejestracji.55 Za prase w internecie nie bedzie
uznawano takze przekazéw nie podlegajacych procesom przygotowania redakcyjnego, w
szczegolnosci blogéw, korespondencji elektroniczne, portali spo’recznos’ciowych.56 Zjawisku
internetowej prasy towarzyszg pytania i watpliwosci. W literaturze dostrzega sie wiele prob-
lemoéw i kontrowersji wynikajgcych z szybko rozwijajgca sie globalng siecia.

Obecnie Internet to przede wszystkim zrédto dostepu do informacji i jednoczesnie
najwieksze niekontrolowane medium, ktére ma coraz wiekszy zasieg i coraz wieksze znacze-
nie. Zapewnia dostep do okreslonej informacji ogromnej liczbie oséb i pozwala na dowolne
jej przetwarzanie w rozumieniu ustawy o ochronie danych osobowych. Rdwnoczesnie nie
wyksztatcity sie jeszcze wtasciwe mechanizmy dotyczace ochrony praw jednostki, jesli prawa
te zostaty naruszone wskutek informacji ujawnionej w sieci internetowej. W zwigzku z
powyzszym wieksza powinna by¢ rola organéw ochrony prawa, w tym Generalnego Inspek-
tora Ochrony Danych Osobowych w ksztattowaniu praktyki przestrzegania obowigzujacych
przepiséw prawa rowniez w sieci internetowe;.

Wydaje sie koniecznym uzupetnienie obecnej regulacji prawnej o nowe przepisy
poszerzajace zakres ochrony danych osobowych w internecie. W przysztosci nieuniknionym
jest takze pracowanie stosownych nowych regulacji prawnych uwzgledniajacych specyfike
przetwarzania i ochrony danych osobowych w $rodowisku sieciowym. Nie chodzi tu tylko i
wyfacznie o regulacje dotyczgce u.o.d.o. ale takze i luki legislacyjne w zakresie szeroko rozu-
mianej ochrony dobr osobistych w internecie. Zasady dotyczgce przetwarzania danych oso-
bowych muszg nieustannie by¢ precyzowane i uaktualniane ze wzgledu na specyfike i nature
Internetu. Wysitki prawnikdw powinny by¢ wsparte nowymi rozwigzaniami technicznymi
wspomagajgcymi ochrone danych osobowych w Internecie. Cyberprzestrzen potrzebuje sku-

tecznego systemu ochrony prywatnosci, co bedzie miato przetozenie na gwarancje

> Chwalba J., Prawo prasowe a publikacje internetowe, [w:] ZN UJ nr 109 - Prace z Wynalazczosci i Ochrony

Wtasnosci Inelektualnej, Krakéw 2010, s. 87

*® Por. Bodnar A., Wstep [w:] Bodnar A., Bychawska-Siniarska D., Prawo w sieci - korzysci czy zagrozenia dla
wolnosci stowa?, Warszawa 2010, s. 5-10, Waglowski P., Prawo w sieci [w:] Bodnar A., Bychawska-Siniarska D.,

Prawo w sieci - korzysci czy zagrozenia dla wolnosci stowa?, Warszawa 2010, s. 17-20,



161

Naukowy Przeglad Dziennikarski nr1/2013

Journalism Research Review Quarterly Anna Zakrzewska

bezpieczenstwa uzytkownikow globalnej sieci. Niezmiernie wazne jest, bysmy bezpiecznie

korzystali z Internetu, majgc swiadomos¢ zagrozen, jakie czyhajg na nas w sieci. Czesto nie

uswiadamiamy sobie, ze jesli co$ zdarzy sie w Swiecie wirtualnym, moze mieé¢ powazne kon-

sekwencje w swiecie rzeczywistym.
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PROTECTION OF PERSONAL DATA ON THE INTERNET — ISSUE OUTLINE

The development of the Internet has created new challenges for the effective protection
of privacy, including personal data. The article examines international and national
regulations in this field. The main conclusion is the need to introduce new regulations,

which would be adapted to new media.
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Badania nad zawartos$cig wspdtczesnej prasy
polskiej sg zjawiskiem wyjgtkowo rzadkim
dlatego tez z duzym uznaniem trzeba
przywita¢ prace Kamili Kaminskiej, ktéra
przeanalizowata stosunek najwiekszych pols-
kich dziennikéw opiniotwdrczych do stanu
wojennego wprowadzonego 13 grudnia 1981
roku. Ta obszerna praca zasadza sie na meto-
dologii badan prasoznawczych (analizie
zawartosci) oraz historycznych. Z jednej strony
znajdziemy w niej refleksje nad
okolicznosciami wprowadzenia i przebiegu
stanu wojennego, z drugiej zas syntetyczny
zarys dziejéw badanych dziennikdw oraz
analize celowo dobranej proby badawcze;j.
Autorka podzielita ksigzke na siedem
rozdziatow. w pierwszym z nich
zatytutowanym Polityczne, spoteczne oraz
prawne uwarunkowania wprowadzenia stanu
wojennego dokonata przegladu zastanej litera-
tury zwigzanej z tematem. Ten fragment pra-
cy, jak i cata publikacja, charakteryzuje sie
poprawnym warsztatem metodologicznym,

obiektywizmem i starannoscia w

formutowaniu wnioskéw. Dzieki temu otrzy-
mujemy syntetyczng, a zarazem wyczerpujaca
analize wszelkich informacji, pogladdéw i opinii
dotyczacych stanu wojennego. Autorka daleka
jest przy tym od ferowania zbyt pochopnych
whnioskow, ale z duzg precyzjg prezentuje stan
badan nad analizowanym zjawiskiem, kon-
frontuje przeciwstawne opinie, przytacza mato
znane Zrédta.

Rownie wysoko ocenié trzeba rozdziat
drugi (Dzienniki informacyjno — publicystyczne
na rynku prasowym w Polsce po 1989 r.), w
ktorym przedstawiono najwieksze polskie
gazety wydawane po 1989 roku. W tym przy-
padku Autorka korzystata nie tylko z ogdlnie
dostepnej literatury, ale tez positkowania sie
samodzielnie pozyskanym materiatem pra-
sowym. Dzieki temu wzbogaca nasza wiedze o
badanych dziennikach, a zarazem przedstawia
ich autorskg, oryginalng historie. Cho¢ za-
pewne mozna by nieco wiecej powiedzie¢ o
faktycznym spotecznym oddziatywaniu bada-
nych gazet, np. poprzez przypomnienie ich

naktadow i zakresu czytelnictwa, to bardziej



Naukowy Przeglad Dziennikarski

nr1/2013

Journalism Research Review Quarterly

wymagajacy czytelnik moze uzupetni¢ te
wiedze siegajgc po wczesniejsze publikacje, o
ktérych Autorka solennie informuje zaréwno
w przypisach, jak i rozbudowanej
zatgcznikowej bibliografii. W sumie wiec otr-
zymujemy cenny materiat, ktéry skonfronto-
wany ze starszymi publikacjami stanowi istot-
ny wktad do badan nad najnowszymi dziejami
polskiego czasopismiennictwa.

Kolejnych pie¢ rozdziatdéw prezentuje
zawarto$¢ badanych dziennikéw. Autorka
przyjeta najprostsze, a dzieki temu, najsku-
teczniejsze rozwigzanie jakim byta analiza
podyktowana rzeczywisty zawartos$cig bada-
nych gazet. Teoretycznie mozna bylo te
procedure badawczg przeprowadzi¢ nieco
inaczej przyjmujac jednolity klucz kategoryza-
cyjny dla wszystkich badanych dziennikéw, a
rozdziatom nada¢ charakter problemowy.
Mozna jedynie przypuszczaé, ze przyjecie ta-
kiego zatozenia badawczego w znacznie
wiekszym stopniu nadatoby pracy charakter
rozprawy typowo historycznej, ale utrudnitoby
ujawnienie réznic wystepujgcych pomiedzy
poszczegdlnym dziennikami oraz negatywnie
odbito sie na prezentacji ich zawartosci.

Niezaleznie od tych nieco seminaryj-
nych watpliwosci stwierdzi¢ trzeba, ze Autorka
z duzg precyzjg i konsekwencjg, odwotujac sie
do licznego materiatu kwantytatywnego,
przedstawita obraz stanu wojennego kreslony
przez ,Gazete Wyborczg”, ,Nasz Dziennik”,
»Rzeczpospolitg”, , Trybune” i , Zycie”.

Kazdy z rozdziatow koncza

przekonujgce  wnioski oraz informacje

dotyczagce autorow danej gazety oraz
uzywanych przez nich gatunkéw prasowych.
Spostrzezenia te w syntetycznej formie
powtdrzono w zakoniczeniu pracy. Autorka
dochodzi do stusznego wniosku, ze ,debata
nad stanem wojennym w Polsce na famach
analizowanych dziennikéw byta warunkowana
ich preferencjami spoteczno — politycznymi”
(s. 311). Przez te ostatnie pojecie rozumiata
linie redakcyjng dziennika badz tez poglady
spoteczno — polityczne dominujgce w redakcji.

Jak  mozina byto  przypuszczaé
najwiekszym rozdzwiek w ocenie stanu wo-
jennego wystgpit pomiedzy , Trybung” i , Nas-
zym Dziennikiem”. ,Trybuna”, niezaleznie od
tego kto nig kierowat i jaki byt sktad zespotu
redakcyjnego, niezmiennie  prezentowata
poglady  Wojciecha Jaruzelskiego.  Jesli
pojawiaty sie nowe fakty czy dokumenty
zwigzane ze stanem wojennym dziennik lewicy
pomniejszat ich znaczenie i podejmowat z nimi
polemike. Zespot redakeyjny byt zafascynowa-
ny osobg generata kreujgc go — jak pisze Au-
torka — na: cztowieka o ponad przecietnej
inteligencji, wybitnego polityka, meza stanu,
znakomitego wojskowego, patriote i wzér do
nasladowania. Odwotujgc sie do zawartosci
,Naszego Dziennika” Autorka charakteryzuje z
kolei generata jako: dyktatora PRL, zsowiety-
zowanego generafa, renegata, homo sovieti-
cusa, targowiczanina, stugusa Moskwy, zbrod-
niarza, zdrajce, ruskiego itp.

Dzieki badaniom Kamili Kaminskiej
wiemy, ze bardziej wywazane i wyrafinowane

stanowisko wobec stanu wojennego
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zajmowalty , Gazeta Wyborcza”, ,, Rzeczpospoli-

”

ta” i ,Zycie”. ,Gazet Wyborcza”, glownie

piérem  Adama  Michnika  poszukiwata
réznorodnych, nade wszystko geopolitycznych
uwarunkowan, ktére sktonity Wojciecha Jaru-
zelskiego do wprowadzenia stanu wojennego.
Na famach ,Gazety” protestowano przeciwko
jakimkolwiek prébom rozliczania autoréw
stanu wojennego. Opinie pisma o 13 grudnia
1981 roku i jego konsekwencjach w znaczne;j
mierze  determinowaty  realne  efekty
,okragtego stotu” oraz zachowanie bytych
komunistéw po wyborach czerwcowych z
1989 roku. Pokojowe przekazanie wtadzy byto
wystarczajacym argumentem aby przebaczy¢ i
zapomnie¢ wczesniejsze winy.

Autorka stusznie dostrzegta stopniowg
ewolucje postawy ,Rzeczpospolitej”. O ile
poczatkowo dziennik ten uprawiat wywazong
krytyke wobec Wojciecha Jaruzelskiego, to
pod kierunkiem Pawtfa Lisickiego przeszedt do
zdecydowanego ataku. Jednoznacznie nega-
tywne i krytyczne wypowiedzi sygnowali m.in.
Bronistaw Wildstein, Rafat Ziemkiewicz, Piotr
Zaremba, czy Piotr Semka. Nie inaczej rzecz sie
miata z ,Zyciem”, z ktérym publicysci ci byli

wczesniej zwigzani.

Zwykle dokonujac analizy preferencji
ideowo — politycznych poszczegdélnych tytutow
prasowych badamy ich postawe podczas kam-
panii wyborczych. Praca Kamili Kaminskiej
uswiadamia nam jednak specyfike polskiej
prasy informacyjno — publicystycznej. Rownie
wazna jest dla niej nie tylko biezgcg walka
polityczna, ale tez stosunek do konkretnych
faktow historycznych. Mozna zatem
stwierdzié¢, ze dzieki wysitkowi badawczemu
Autorki wiemy nie tylko jakie sg preferencje
spoteczno — polityczne poszczegdlnych dzien-
nikdéw. Dowiadujemy sie ponadto, ze réwnie
blisko im do formuty prasy opinii, jak i do ga-
zet informacyjnych.

W sumie uznaé mozina wysitek ba-
dawczy Kamili Kaminskiej za w petni uzasad-
niony. Otrzymalismy ciekawg prace rzetelnie
prezentujaca jedng z najwazniejszych polskich
debat prasowych. Trudno bedzie pisa¢ o naj-
nowsze] historii Polski i polskich gazet bez

odwotywania sie do tej publikacji.

Tomasz Mielczarek
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AUTOR: BOGUSEAW NIERENBERG

TYTUL: ZARZADZANIE MEDIAMI. UJECIE SYSTEMOWE

WYDAWNICTWO: WYDAWNICTWO UNIWERSYTETU JAGIELLONSKIEGO

MIEJSCE I ROK WYDANIA: KRAKOW 2011,5S.267

Bogustaw Nierenberg podjat wyzwanie
napisania pierwszej ksigzki o zarzagdzaniu me-
diami w ujeciu systemowym. W swojej mono-
grafii prezentuje dorobek naukowy uczonych
amerykanskich i skandynawskich oraz wtasne
badania dotyczace zarzadzania mediami,
ktére prowadzit przez wiele lat. Autor doko-
nuje uporzgdkowania definicyjnego. Ttumaczy
funkcjonowanie mechanizméw rzadzacych
Swiatem mediéw i objasnia zmiany, jakie w
nim zachodza. Stara sie opisa¢ nie tylko
strukture zarzadzania mediami, ale przede
wszystkim ukazac jego istote. Analizujac zja-
wiska odnoszace sie do zarzgdzania mediami,
przyjmuje metodologie systemowg, w mysl
ktorej opisywane procesy widzi jako
powigzang ze sobg catosé.

Badania nad zarzadzaniem mediami sg
stosunkowo mtoda dyscypling. Pierwsze takie
prace prowadzone byly w Stanach Zjednoczo-
nych dopiero w latach 50. XX wieku, co
wigzato sie z powstajgcymi tam wielkimi kon-
cernami medialnymi. W Polsce pionierskie
opracowanie na ten temat autorstwa Bogdana
Junga ukazato sie w 1998 r. Zagadnieniami
tymi na gruncie polskim zajmuje sie tylko kilku

naukowcow, a wsréd nich oprécz Bogustawa

Nierenberga: Tadeusz Kowalski, Bogdan Jung i
Jerzy Beliczynski.

Monografia ,Zarzadzanie mediami.
Ujecie systemowe” jest pierwszg
kompleksowg prdbg  usystematyzowania
wiedzy na temat zarzadzania mediami w
Polsce. Ksigzka sktada sie z trzech czesci, pod-
zielonych na dziesie¢ rozdziatdow oraz
szczegdtowe podrozdziaty. W ten sposdb autor
porzadkuje ogrom materiatu, czynigc ksigzke
przejrzystg i pomocng w znalezieniu potrzeb-
nych i interesujgcych tresci.

W  pierwszym rozdziale badacz
nakresla geneze nauk o zarzadzaniu oraz nauk
szczegdtowych, m.in. takich jak zarzadzanie
kulturg czy os$wiaty. Prezentuje zarzadzanie
mediami jako rodzacg sie nowa subdyscypline
naukowa, cieszaca sie coraz wiekszym zainte-
resowaniem. Drugi rozdziat poswieca metodo-
logii systemowej, opisuje rdzine koncepcje
systemowe oraz systemy medialne. W trzecim
rozdziale przedstawia koncepcje teoretyczne
odnoszace sie do zarzadzania mediami. W
swoich rozwazaniach uwzglednia paradoks
Petera F. Druckera, ktéry pisat, ze informacja
jest tym cenniejsza im powszechniejsza.

Stwierdzenie to jest odwréceniem zasad kla-

sycznej ekonomii, w mysl ktérej rzadkie dobro
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jest cenne, a powszechnos$¢ obniza jego cene.
Autor objasnia ten paradoks za pomoca
wtasnej formuty ,guzikdéw medialnych i infor-
macyjnych”.?® Pisze, ze gdyby stanat na stoku
narciarskim obok Adama Matysza, to wiasnie
na skoczku skupitaby sie uwaga otoczenia i
miejsce na jego kombinezonie bytoby chetnie
kupowane przez reklamodawcéw. W ten
sposéb ttumaczy, jak uwaga oraz liczba od-
biorcéw przektada sie dochody przedsiebi-
orstw medialnych. Badacz mediéw odnosi sie
takze do koncepcji dualnego charakteru me-
diow stworzonej przez Roberta G. Picarda.
Media majg bowiem do spetnienia dwie
funkcje: misje spoteczng i komercyjna.””

Peter F. Drucker pisat, ze informacja
bedzie podstawowym zasobem XXI wieku. W
rozdziale czwartym autor bada wiec syste-
mowe i ekonomiczne aspekty informacji, ktére
obecnie przestaty byé domeng informatykow.
Natomiast w pigtym rozdziale skupia sie wokét
ekonomicznych aspektéw zarzadzania media-
mi, rodzajow rynkéw medialnych, a takze
zarzadzania finansami przedsiebiorstw me-
dialnych. Przywotuje definicje ,ekonomiki
medidw”, wsrdd ktérych istotne miejsce
zajmujg badania Alana B. Albarrana.
Zarzadzanie reklama jest nieodtgcznym ele-
mentem rynku medialnego i dlatego temu
zagadnieniu zostat poswiecony rozdziat szosty.

Bogustaw Nierenberg zwraca uwage, ze rek-

%4 B Nierenberg, Zarzadzanie mediami,

Krakow 2011, s. 83.
%5 B Nierenberg, Zarzadzanie..., dz. cyt., s.
81.

lama stanowi podstawe utrzymania wielu
organizacji medialnych.206

W rozdziale siédmym koncentruje sie
na ludziach pracujacych w mediach — dzienni-
karzach i menadzerach. Zauwaza, ze zmienit
sie zawdd dziennikarza. W tym miejscu
odwotuje sie do ,ostatniego romantyka me-
diow” Ryszarda Kapuscinskiego i jego stow, ze
we wspodfczesnym Swiecie maleje zapotrzebo-
wanie na dziennikarzy, a rosnie na media-
workeréw (pracownikéw medidw). Dzieki
rozumieniu sensu i istoty zmian w mediach ich
zarzadcy mogg wytworzy¢ nowe narzedzia i
formy sprzedazy swoich ustug i produktow.

Bogustaw  Nierenberg pisze, ze
zarzadcy medidéw muszg obserwowaé rynek
mediow, a takze przewidywac trendy i kierun-
ki rozwoju przemystu medialnego.”®” Powinni
dostrzega¢ zmiany, jakie zachodzg na rynku
medialnym i wykorzystywac je w tworzeniu
strategii marketingowych, czemu poswiecony
jest rozdziat 6smy. Badacz zaznacza, ze muszg
wiec bra¢ po uwage rdzne czynniki ustalajac
swoje strategie marketingowe, takie jak:
zmiany na rynku mediéw, globalizacje,
rewolucje informacyjng oraz rosngce oczeki-
wania klientdw. Wymienione determinanty
majg zwigzek z dwoma istotnymi zjawiskami:

cyfryzacja i konwergencja, dzieki ktérym

2% B Nierenberg, Zarzadzanie..., dz. cyt., s.

14.

207

15.

B. Nierenberg, Zarzgdzanie..., dz. cyt., s.
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jestesmy Swiadkami rewolucji komunikacyj-
nej.’%

Rozdziat dziewigty poswieca prawnym
i etycznym aspektom zarzadzania mediami,
granicom wolnosci medidow, a takze zwraca
uwage, ze za rzadko méwi sie o etyce zawodu
dziennikarza. Ukazuje tez zjawisko ,piractwa
medialnego”, rozpowszechniania tresci za
darmo w Internecie i tamania praw autorskich,
co przektada sie na straty finansowe przedsie-
biorstw medialnych. Ostatni, dziesigty rozdziat
ukazuje przewidywania i prognozy rozwoju
przedsiebiorstw medialnych. Walery Pisarek
wielokrotnie przestrzegat przed zbyt daleko
wybiegajgcymi w czasie prognozami medidw.
W latach 70. naukowcy przewidywali, ze
Krakéw przekroczy liczbe miliona
mieszkanicdw, a na rynku prasowym
pozostang tylko gazety popotudniowe.’”
Zadna z tych hipotez sie jednak nie sprawdzita.
To samo zdanie, ze nie nalezy zbyt bardzo
wybiegac w przysztos¢ w prognozowaniu, pod-
ziela Bogustaw Nierenberg w swojej nowej
ksigzce.™°

Ksigzka przedstawia i porzadkuje
wazne zagadnienia dotyczace zarzadzania
mediami. Prezentuje badania $wiatowej stawy
naukowcoéw i znawcdw medidw takich jak:
Robert G. Picard, Alan B. Albarran, Peter F.

Drucker, Dennis McQuail, polskich nau-

208

15.

29\ . Pisarek, Od redaktora, ,Zeszyty Prasoz-
nawcze” 2012, nr 1-2, s. 5.

219 B Nierenberg, Zarzadzanie..., dz. cyt., s.
16.

B. Nierenberg, Zarzgdzanie..., dz. cyt., s.

kowcow: Bogustawy Dobek — Ostrowskiej,
Barttomieja Golki, Macieja Mrozowskiego,
Tadeusza Kowalskiego, Bogdana Junga, a takze
wieloletnie badania i obserwacje samego
Bogustawa Nierenberga. Autor pisze jasnym,
klarownym stylem, dzieki czemu jego ksigzka
jest zrozumiata, a czytelnik stopniowo wta-
jemniczany jest w swiat medidw i rzadzacych
nim proceséw. Monografia ta jest doskonatym
podrecznikiem dla studentdéw dziennikarstwa,
kierunkéw zarzadzania, a takze fachowcow z
branzy medialnej, ktérzy chcieliby lepiej
zrozumie¢ zmiany w otaczajagcym nas Swiecie

mediow.

Anna Modzelewska
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AUTOR: K. WOLNY-ZMORZYNSKI, W. FURMAN, J. SNOPEK

TYTUL: DZIENNIKARSTWO A LITERATURA W XX 1 XXI WIEKU POD

REDAKCJA K. WOLNEGO-ZMORZYNSKIEGO, W. FURMANA 1 J. SNOPKA

WYDAWNICTWO: WYD. POLTEXT

MIEJSCE I ROK WYDANIA: WARSZAWA 2011

Artykuty, ktdore znajdziemy w zbioro-
wej monografii Dziennikarstwo a literatura w
XX i XXI wieku pod redakcjag naukowa Kazi-
mierza Wolnego—Zmorzynskiego, Wojciecha
Furmana i Jerzego Snopka (z serii Akademickie
Warsztaty Dziennikarskie) udowadniajg, ze
zwigzku dziennikarstwa z literaturg nie mozna
ograniczy¢ tylko do wykazania prostego i dosc
oczywistego pokrewienstwa obu dziedzin.
Stwierdzenie, ze dziennikarstwo jest ,cérka”
literatury stanowi tutaj tylko punkt wyjscia do
szerszych i gtebszych rozwazan na temat tych
relacji.

Poprzedzone wstepem teksty pogru-
powano w trzy rozdziaty. Artykuty, ktore
znajdziemy w czesci pierwszej ,Zagadnienia
ogoblne — kwestie teoretyczne” skupiajg sie na
scharakteryzowaniu podstawowych zaleznosci
jakie facza dziennikarstwo i literature oraz
nakresleniu obszaréw problemowych, jakie
rodzg owe relacje. Autorzy udowadniajg, ze
obie dziedziny oddziela bardzo cienka, wielo-

krotnie nawet trudna do wyznaczenia, granica.

Jednym z powoddw takiego stanu
rzeczy wydaje sie by¢ stabngca spoteczna rola
literatury. ,,Paradygmat sztuki w ogdle, a wraz
z nim mocna, bezdyskusyjna pozycja literatury

w kulturze stabnie”*'!

- diagnozuje Maryla
Hopfinger. Zdegradowana spotecznie literatu-
ra traci centralng role osrodka normatywnego
jezyka, ktorg we wspotczesnej rzeczywistosci
komunikacji spotecznej, przejmujg osrodki
medialne, zwtaszcza ,mowione” — radio i te-
lewizja.

Jednak literatura, nawet zdegradowa-
na, pozostaje naturalnym Zrddtem technik i
chwytéw, ktérymi dziennikarz zaciekawia
odbiorce. Korzystanie z literackich srodkéow
ma takze inny powdd. Jak zauwaza Jerzy
Jastrzebski: ,(...) nie potrafimy rzeczywistosci —
ani spotecznej, ani przyrodniczej — po prostu

opisa¢ badz w materiale stownym czy obra-

2 Hopfinger M., Wspotczesne przemiany lite-

ratury a dziennikarstwo. Prasa, radio, telewizja
[w:] Dziennikarstwo a literatura w XX i XXI

wieku, Warszawa 2011, s 15.
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zowym odtworzyé. Mozemy jg tylko
opowiedzie¢ w zgodzie z regutami jezyka i
gatunku mowy oraz naszymi potrzebami, wy-
mogami komunikacyj-

percepcji i sytuacji

nej”**2. Przymus ,opowiadania”, a nie ,opisy-
wania” rzeczywistosci w tym wiekszym stop-
niu ,,popycha” dziennikarstwo w strone litera-
tury.

tekst,

Dziennikarski nawet poparty

rzetelng faktografia i spetniajacy postulat
obiektywnosci, nie jest pozbawiony ele-
mentéw fikcyjnych. Refleksja Jerzego Snopka
na temat szeroko pojetej literatury faktu, w
Swietle powyzszych zwigzkow, jest
nastepujaca: ,,Coraz czesciej mamy do czynie-
nia z fikcjg stylizowang na dokument i z doku-
mentem rdznorako dopetnianym fikcjg. Gra-
nice sie zacierajg i co w zwigzku z tym dzieje
sie z prawda przypisang temu drugiemu i
wartoscig estetyczng jako naczelnym atrybu-
tem tej pierwszej?”*".

Rozdziat tomu -

drugi ,Miedzy

literaturg a dziennikarstwem” to bardziej
szczegbdtowy, oparty w wiekszosci na konkret-
nych przyktadach, przeglad zagadnien, ktore
rodzi stwierdzone juz gtebokie powinowactwo
dziedzin. Z jednej strony prowadzone s3

rozwazania na temat roli literatury w

12 Jastrzebski J., Dziennikarstwo jako literatu-

ra XXI wieku [w:] Dziennikarstwo a literatura w
XX i XXI wieku, Warszawa 2011, s 30.

13 snopek J., Pisarstwo — dziennikarstwo.
Wzajemne relacje. Uwagi wstepne [w:] Dzien-
nikarstwo a literatura w XX i XXI wieku, Wars-

zawa 2011, s 36.

wyksztatceniu przysztych dziennikarzy, z dru-
giej autorzy m.in. przygladajg sie relacji praw-
dy i fikcji w dziennikarskim tekscie, rezultatowi
zwrotu ku subiektywnemu dziennikarstwu czy
funkcji samego punktu widzenia w pracy
dziennikarza.

Andrzej Kaliszewski stara sie okresli¢
jaka role w ksztatceniu przysztych dziennikarzy
powinna odgrywac dzi$ literatura. Autor zwra-
ca uwage, Ze nastawiony na specjalizacje sys-
tem ksztatcenia nie sprzyja tworzeniu intelek-
tualnych, myslacych krytycznie elit, do ktdrych
zalicza sie przeciez dziennikarzy. Literatura i
nauki humanistyczne s3 — dowodzi autor -
niezbedne do skutecznego mowienia o
Swiecie. Z nauk humanistycznych pochodzi
sztuka narracji, dla dziennikarskiego fachu
narzedzie niezwykle cenne, poniewaz ,ten

zawdd plasuje sie przeciez w czotéwce profesji

konstytuowanych na opowiadaniu,
objasnianiu, przyblizaniu, ocenianiu
$wiatdw”?™.

Maciej Kawka stara sie z kolei

porownaé¢ formy jakie przybiera kategoria
punktu widzenia w tekstach literackich a jakie
w dziennikarskich. Autor twierdzi, ze o ile w
przypadku literatury punkt widzenia ma tylko
jedna funkcje — artystyczng kreacje, to w przy-

padku dziennikarstwa uzyty punkt widzenia

214 Kaliszewski A., Literatura XX i XXI wieku w

ksztatceniu dziennikarzy. [w:] Dziennikarstwo a
literatura w XX i XXI wieku, Warszawa 2011, s.
64.
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moze stuzyé réznym celom, np. zawodowym
czy politycznym.

Zbigniew Bauer pyta o proporcje fikcji
i faktografii w literaturze faktu. Autor,
zwracajgc uwage na zwrot tekstdw Non — Fic-
tion w strone fikcji przywotuje amerykanski
nurt Nowego Dziennikarstwa, w ktérym
dziennikarz, zwolniony z rygoru ,paktu fakto-
graficznego”, ,miat prowokowaé, wywotywad
pewne fakty i zachowania swoich bohateréw

wobec nich”?**

. Skrajng postac¢ New Jeurnalism
przyjat w dziennikarstwie kierunku gonzo.
Bauer przybliza ten nurt poprzez
charakterystyke reporterskiego stylu prekur-
sora - Huntera S Thompsona. Gonzo to:
,skrajny subiektywizm, nieukrywanie osobis-
tych ocen, posunietych do insynuacji i osobis-
tych atakéw, epatowanie wulgaryzmami, szy-
derstwami, drwing”**®.

Dominka Szmyt i Alicja Mysliwiec w
swoich artykutach pokazujg, ze relacja
pomiedzy dziennikarstwem i literaturg nie jest
jednostronna, bowiem nie tylko autorzy ma-
sowych mediéw ,terminujg” u pisarzy, takze
literatura czerpie z dziennikarskiego dorobku.
Szmyt udowadnia, Ze wspdtczesna polska
dramaturgia w wielu przypadkach nabratfa
charakteru dziennikarskiej interwencji, a teks-

ty dramaturgiczne nie stronig np. od ele-

mentéw reportazu. Z drugiej strony media

215 Bauer Z., Dziennikarstwo “gonzo”; epizod

czy trwafty trend w dziennikarstwie? [w:] Dzien-
nikarstwo a literatura w XX i XXI wieku, Wars-
zawa 2011, s 87.
1% |bidem, s. 89.

stanowig obecnie bardzo wazny, atrakcyjny i
aktualny temat, z ktérym w swoich
powiesciach mierzg sie pisarze np. Dorota
Mastowska czy Marta Dzido.

Artykuty zebrane w ostatnim rozdziale
tomu - ,Pogranicza” dotyczg analizy wybra-
nych aspektéw ogdlnie pojetej sfery medialne;j
i w wielu przypadkach luzno nawigzujg do
gtéwnego tematu wydawnictwa.

Reasumujac, zawarte w zbiorze
artykuty dotykajg najzywotniejszych prob-
lemow, z ktérymi zmierzy¢ sie muszg dzienni-
karze, zaréwno aktywni dzi$ jak i przyszli. Re-
lacja prawdy i fikcji w dziennikarskim tekscie,
wymogi ,paktu faktograficznego” czy wybor
pomiedzy obiektywnym a subiektywnym
punktem widzenia to tematy nabierajgce dzis$
aktualnosci, taczace sie z podstawowymi za-
gadnieniami  dziennikarskiej etyki pracy.
Aktualnos¢ zawartych w zbiorze tekstow
podkreslajg takze przytoczone przez ich au-
toréw ciekawe a budzgce emocje w publicz-
nym dyskursie przyktady, czesto z nieodlegtej
przesztosci: bazg rozwazan jest m.in. kwestia
medialnej recepcji katastrofy Smolenskiej,
kontrowersje dotyczgce dorobku Ryszarda
Kapuscinskiego w kontekscie publikacji Artura
Domostawskiego czy popkulturowy obraz
dziennikarza wytaniajacy sie z trylogii Stiega
Larssona ,,Millenium”.

Szerokie spektrum problemdw, jakie
wypunktowujg teksty ze zbioru ,Dzienni-
karstwo a literatura XX i XXI wieku” pozwala
uswiadomié czytelnikowi, a zwtaszcza adep-

tom dziennikarskiego fachu, wage i ztozonos¢
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relacji taczacych obie dziedziny. Jednoczesnie
omawiana ksigzka stanowi ciekawy wktad w
naukowg refleksje nad teorig i praktyka

twdrczosci medialne;.

Marcin Pluskota
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MIEDZYNARODOWA KONFERENCJA NAUKOWA

»MODELE DZIENNIKARSTWA WE WSPOLCZESNYM SWIECIE”

UNIWERSYTET JAGIELLONSKI, KRAKOW, 16-17 KWIETNIA 2013 R.

Na Uniwersytecie Jagiellonskim odbyta sie miedzynarodowa konferencja naukowa
»Modele dziennikarstwa we wspdétczesnym Swiecie”, organizowana przez Katedre Genologii
Dziennikarskiej i Komunikacji Wizualnej UJ. W trwajgcych dwa dni obradach wzieto udziat
ponad stu naukowcdw z réznych osrodkéw akademickich z kraju i zagranicy. Byli wsréd nich
wybitni medioznawcy, a takze doktoranci i studenci, ktérzy dopiero rozpoczynajg swojg
dziatalno$¢ naukowa. W czasie obrad prelegenci debatowali na temat probleméw
wspoiczesnego dziennikarstwa oraz jego nowych modeli, a takze wyzwan i zmian, dynamicz-

nie zachodzacych na rynku mediow.

Konferencje otworzyli: prof. dr hab. Bogustaw Nierenberg (prodziekan Wydziatu
Zarzadzania i Komunikacji Spotecznej UJ), dr hab. Matgorzata Lisowska - Magdziarz (dyrektor
Instytutu Dziennikarstwa UJ) oraz prof. dr hab. Kazimierz Wolny - Zmorzynski (kierownik Ka-
tedry Genologii Dziennikarskiej i Komunikacji Wizualnej UJ). Nastepnie gtéwni organizatorzy
konferencji — prof. dr hab. Kazimierz Wolny - Zmorzynski, prof. dr hab. Wojciech Furman (Un-
iwersytet Rzeszowski) i dr Krzysztof Gron (UJ) uroczyscie wreczyli ksigzke ,,Komunikacja wi-
zualna w dziennikarstwie” prof. dr hab. Tomaszowi Gobanowi-Klasowi (UJ), dedykowana

medioznawcy z okazji 70-lecia urodzin.

Na ten dzien zaplanowano tez obrady plenarne, sktadajgce sie z dwdch czesci. Pierw-
szej z nich przewodniczyt prof. dr hab. Janusz W. Adamowski (Uniwersytet Warszawski). W
tej czesci programu prof. dr hab. Tomasz Goban-Klas wygtosit referat na temat modeli od-
biorcow wobec wspdtczesnych modeli dziennikarstwa. Nastepnie ks. prof. dr hab. Leon Dy-
czewski (Katolicki Uniwersytet Lubelski) méwit o zobowigzaniach i niezaleznosci dziennikarzy.
Prof. dr hab. Jacek Sobczak (Wyzsza Szkota Psychologii Spotecznej w Warszawie, Uniwersytet
Warszawski) prezentowat dziennikarzy jako mediaworkerdw, skupiajac sie na etosie ich za-
wodu, omawiajgc wymogi prawa oraz oczekiwania rynku. Prof. dr hab. Wiestaw Godzic

(Wyzsza Szkota Psychologii Spotecznej w Warszawie) wygtosit referat , Kto wrobit dziennika-
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rza? czyli od terapeuty do celebryty”. Prof. UJ dr hab. Teresa Sasinska-Klas ukazata dzienni-
karstwo i profesje medialne w kontekscie zmian, a prof. dr hab. Jerzy Jastrzebski (Uniwersy-
tet Wroctawski) prezentowat dziennikarza jako eksperta. Prof. dr hab. Andrzej Koziet (Uni-

wersytet Warszawski) zwracat uwage na temat iluzji dziennikarskiego obiektywizmu.

Obradom drugiej sesji plenarnej przewodniczyt dr hab. Marek Sokotowski (UWM
Olsztyn). Podczas tej czesci konferencji prof. US. dr hab. Krystyna Doktorowicz (Uniwersytet
Slaski) prezentowata dziennikarstwo uczestniczace, zastanawiajac sie, czy jest to nieoczeki-
wana zmiana miejsc, czy nowy model dziennikarstwa profesjonalnego. Prof. dr hab. Jacek
Dabata (KUL) omawiat podstawowe wyznaczniki braku profesjonalizmu w dziennikarstwie.
Prof. dr hab. Tomasz Mielczarek (Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach) skupit sie na
polskim modelu edukacji dziennikarskiej, ukazujgc rozbieznos¢ miedzy stanem faktycznym a
rzeczywistymi potrzebami. Prof. dr Denis Porto Rend (Universidad de Rosario, Kolumbia)
definiowat dziennikarstwo transmedialne i pojecie ,,nowych nowych mediéw”. Prof. dr Fati-
ma Navarro Maillo (Universidad de Elche, Hiszpania) opowiadata o mediach
spotecznosciowych, koncentrujgc sie na lajkowaniu i udostepnianiu tresci. Oba ostatnie re-
fertaty z jezyka hiszpanskiego ttumaczyta dr Matgorzata Kolankowska (Wyzsza Szkota Filolo-

giczna we Wroctawiu).

Drugiego dnia obrady toczyly sie rownolegle w siedmiu sekcjach zatytutowanych:
»Miedzy odpowiedzialnoscig a sensacjg”, ,Konteksty spoteczno — polityczne”, ,Konteksty
miedzynarodowe”, ,,Wokot deontologii i edukacji dziennikarskiej”, ,Nowe media”, ,, Wokét
zagadnien poetyki dziennikarstwa”, ,Media regionalne i lokalne”. Tego dnia referaty

zaprezetowato osiemdziesieciu jeden prelegentéw.

W pierwszej sekcji ,,Miedzy odpowiedzialnoscig a sensacjg” prowadzonej przez prof.
dr hab. Wiestawa Godzica, a po przerwie przez dr hab. Matgorzate Lisowska - Magdziarz,
prelegenci zajeli sie problemem ewolucji figury dziennikarza w mediach, tabloidyzacji i cele-
brytyzacji mediéw oraz idealnymi modelami dziennikarstwa w zderzeniu z rzeczywistoscia.
Dr hab. Matgorzata Lisowska-Magdziarz wygtosita refertat na temat ewolucji figury dzienni-
karza w interaktywnych mediach audiowizualnych. Mgr Magdalena Ciereszko (Uniwersytet
Warszawski) méwita o ,tanczacych” z gwiazdami tygodnikach spoteczno-politycznych. Mgr
Marta Mazurek (UMCS) skoncentrowata sie na celebrytyzacji wspoétczesnego dziennikarstwa.

Mgr Wiktor Marchut opowiadat o ksztattowaniu wizerunku celebryty w mediach. Mgr Maria
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Wasicka (Uniwersytet im. A. Mickiewicza w Poznaniu) ukazywata idealny model dzienni-
karstwa w zderzeniu z rzeczywistos$cig. Dr Anna Sugier-Szerega (KUL) poswiecita uwage ty-
godnikom opiniotwdérczym, badajgc ich rzetelno$é i tabloidowos¢ w kontekscie relacji o
Swiecie Niepodlegtoéci w 2012 roku. Mgr Anna Goc (UJ) nakreélita obraz dziennikarzy rzetel-
nych i szukajgcych sensacji, powotujgc sie na strategie argumentacyjne w wybranych wywia-
dach Tomasza Lisa, Moniki Olejnik i Oprah Winfrey. Mgr Agnieszka Morzy (Uniwersytet
Warszawski) zwracata uwage na zagadnienia zwigzane z dziennikarstwem tabloidalnym,
umieszczajgc je miedzy trywializacjg informacji a medialng reprezentacjg tzw. underclass.
Mgr Mateusz Zapata (Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach) méwit na temat
wspotczesnego srodowiska dziennikarzy komiksowych w Polsce. Mgr Paulina Czarnek (Un-
iwersytet £odzki) skupita sie na komercyjnych przekazach rozgtosni radiowych. Dr Aleksandra
Pawlik (Uniwersytet tdédzki) omawiata seriale w radiu publicznym, zastawiajgc sie, czy

zmierzajg w strone sztuki czy komercji.

Drugiej sekcji ,, Konteksty spoteczno - polityczne” przewodniczyt prof. dr hab. Tomasz
Mielczarek. Ta czes$¢ obrad dotyczyta kreatywnosci w pracy dziennikarskiej, politycznego
dziennikarstwa, problemoéw subiektywizmu i obiektywizmu, a takze ewolucji roli dziennikarza
oraz potrzeby redefinicji poje¢ zwigznaych z mediami. Prof. Ut dr hab. Barbara Bogotebska
(Uniwersytet todzki) méwita na temat kreatywnosci w dziennikarstwie, umiejscawiajac je
miedzy kulturg subiektywng a obiektywna. Prof. UR dr hab. Wojciech Furman (Uniwersytet
Rzeszowski) rozwazat, czy Krzysztof Skowronski jest dziennikarzem, czy politykiem. Dr Krzysz-
tof Grzegorzewski (Uniwersytet tddzki) charakteryzowat model dziennikarstwa politycznego
we wspodiczesnych przekazach telewizyjnych na przyktadzie telewizji TVN24. Dr Weronika
Swierczyniska-Gtownia (UJ) méwita na temat dziennikarzy na wspétczesnym rynku medial-
nym oraz redefinicji roli i zadan dziennikarzy w procesie tworzenia i przeptywu informacji. Dr
Michat Bukowski (UJ) analizowat, czy doktryna spotecznej odpowiedzialno$ci medidow (wcigz)
ma uzasadnienie polityczne. Mgr Jakub Czopek (Uniwersytet Rzeszowski) omawiat obraz
Swiata w programach informacyjnych. Mgr Karolina Albinska (Uniwersytet +toédzki)
rozpatrywata, czy prezenter porannej audycji radiowej jest ustugodawca, czy kreatorem
ustug. Dr Monika Wawer (UJ) objasniata, kim jest wspdtczesnie dziennikarz oraz co o rolach
dziennikarzy telewizyjnych moéwig badania audytorium. Dr lzabella Starzec-Kosowska

(Dolnoslagska Szkota Wyzsza we Wroctawiu) omawiata ewolucje roli i zadan telewizyjnego
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dziennikarza muzycznego na podstawie analizy badan program muzycznych z lat 1994-2010.
Mgr Grzegorz Gielniewski (UMCS) rozprawiat nad réznymi dylematami wspoétczesnego
dziennikarstwa. Dr Matgorzata Stawek-Czochora (KUL) méwita na temat dziennikarza i sztuki
ulicy. Dr Justyna Szulich-Katuza (KUL) obrazowata model dziennikarstwa aksjologicznie
zaangazowanego na przyktadzie dyskursu dziennikarzy ,,Przekroju” i ,,Polityki” o zaptodnieniu

in vitro.

Sekcje trzecig , Konteksty miedzynarodowe” prowadzita prof. UJ dr hab. Teresa
Sasinska-Klas. Prelegenci skupili sie wokdt problemoéw dziennikarstwa w réznych krajach,
mowili na temat ewolucji roli mediéw masowych, nowej kultury dziennikarstwa, poréwny-
wali systemy medialne poszczegdlnych panstw oraz formy srodowiskowej kontroli
aktywnosci dziennikarskiej w wybranych europejskich systemach medialnych. Znaczna czes¢
wystgpien w tej czesci konferencji dotyczyta amerykanskich mediow. Dr hab. Alicja Jaskiernia
(Uniwersytet Warszawski) dywagowata na temat dziennikarstwa w Stanach Zjednoczonych,
zastanawiajg sie, czy mamy do czynienia z dziennikarskim ,fast foodem”, czy nowg kulturg
dziennikarsky. Dr Pawet Ptaneta (UJ) przedstawiat ewolucje roli mediéw masowych w poli-
tyce zagranicznej Stanéw Zjednoczonych. Dr Pawet Urbaniak (Uniwersytet Wroctawski)
przyblizyt formy srodowiskowej kontroli aktywnosci dziennikarskiej w wybranych europejs-
kich systemach medialnych. Dr Inga Kawka (UP) ukazata zawdd dziennikarza w prawie Unii
Europejskiej. Dr Lidia Pokrzycka (UMCS) analizowata wspdtczesne wzorce dziennikarstwa na
przyktadzie Polski i Islandii. Dr hab. Andrzej Nowosad (UJ) dokonat analizy porownawczej
systemu medialnego Butgarii, Rumunii, Serbii, Macedonii, Czarnogory i Grecji w odniesieniu
do modelu spolaryzowanego pluralizmu D. Hallina i P. Manciniego. Prof. hab. llona Bier-
nacka-Ligeza (Uniwersytet Opolski) prezentowata wyzwania i zagrozenia lokalnego dzienni-
karstwa prasowego w norweskim domu mediowym. Mgr Iwona Leonowicz-Bukata (Wyzsza
Szkota Informatyki i Zarzgdzania w Rzeszowie) charakteryzowata srodowiska dziennikarzy
wspotczesnych medidw polskojezycznych w Wielkiej Brytanii na przyktadzie Londynu. Mgr
Helena Wilczewska-tepkowska objasnita model dziennikarstwa telewizyjnego na przyktadzie
,Wiadomosci” i ,MaHopambl”. Mgr Marcin Pluskota przedstawit model wybitnych

osobowosci telewizyjnych i jego funkcje na wybranych przyktadach z USA i Polski.

Czwarta sekcja ,,Wokét deontologii i edukacji dziennikarskiej” moderowana byta przez

dr Terese Stawinskg (UJ). Obrady dotyczyly zagadnien zwigzanych z etyka dziennikarska,
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prawami i obowigzkami dziennikarzy, zadaniami oraz rzetelnoscia mediéw, a takaze
deontologig dziennikarstwa w nowym medialnym $wiecie. Dr Teresa Stawinska (UJ) oraz red.
Jean-Pierre Chapelle (z-ca redaktora naczelnego francuskiego dziennika Ouest-France) mowi-
li o deontologii dziennikarstwa w nowym medialnym sSwiecie, a takze zastanawiali sie, czy
deontologia moze by¢ jednym z narzedzi pozwalajgcych odzyskaé utracone zaufanie od-
biorcéw do mediéw. Dr Bartosz Gtowacki (Warszawska Wyzsza Szkota Humanistyczna im. B.
Prusa) zreferowat wybrane zagadnienia zwigzane z etyka dziennikarskg. Prof. UWM dr hab.
Marek Sokotowski (Uniwersytet Warminsko — Mazurski w Olsztynie) badat etyczny wymiar
biografii ,Kapusciiski non - fiction” Artura Domostawskiego. Dr Joanna Szylko-Kwas oraz dr
Maria toszewska-Otowska (Uniwersytet Warszawski) analizowaty wybrane orzeczenia
sadowe na temat naruszenia czci w reportazu dziennikarskim. Mgr Anna Dudzifiska (Wyzsza
Szkota Informatyki i Zarzgdzania w Rzeszowie) dywagowata na temat dziennikarstwa rzetel-
nego w kontekscie wtdrnej wiktymizacj bohateréw materiatéw medialnych. Dr Danuta Kepa-
Figura (UMCS) obrazowata swiat w informacji dziennikarskiej, odnoszac sie do analizy
jezykowej. Dr Katarzyna Bernat (Wyzsza Szkota Ekonomii i Prawa w Kielcach, Radio PLUS)
scharakteryzowata media i dziennikarstwo w $wietle nauczania papiezy: Jana Pawta Il i Be-
nedykta XVI. Lic. Wioletta Chwedoruk (Akademia Obrony Narodowej w Warszawie) okre$lata
prawa i obowigzki zwigzane z ochrong tajemnicy dziennikarskiej. Dr Agnieszka Stepiriska (Un-
iwersytet im. A. Mickiewicza w Poznaniu) oméwita gtdwne zadania dziennikarzy w oczach
réznych kategorii pracownikow mediéw. Dr Anna Matgorzata Pycka (Warszawska Wyzsza
Szkota Humanistyczna im. B. Prusa) objasniata, jak rozmawiac z kobietami na przyktadzie
wywiaddéw Teresy Toranskiej dla ,,Wysokich Obcaséw”. Dr Jan Pleszczyriski méwit o mediach
tozsamosciowych a problemach wiedzy medialnej. Mgr Radostaw Aksamit (Uniwersytet
Slaski w Katowicach) prezentowat, co polscy dziennikarze sadza o szkolnictwie wyzszym w
ujeciu lll poziomu teorii agenda-setting. Dr Ewa Nowak (UMCS) relacjonowata polityki pub-
liczne w Swietle teorii zaktdcanej rownowagi (punctuated equilibrium). Mgr Barbara Bogacka
(Uniwersytet Slaski) nakreélita problematyke wspoétczesnego dziennikarstwa w Polsce

odnosnie rdwnego statusu kobiet i mezczyzn.
Pigtej sekcji ,Nowe media” przewodniczyt prof. dr hab. Tomasz Goban-Klas. Ta czes¢
obrad obejmowata tematy z zakresu wykorzystania nowych medidw w pracy dziennikarskiej

jako nowego sposobu komunikacji z odbiorcami, a takze kanatu dystrybucji i promocji trady-
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cyjnych mediéw. Prelegenci mowili o wykorzystaniu medidow spotecznosciowych, technologii
mobilnych, ksztattowaniu modelu dziennikarstwa internetowego, a takze o przysztosci prasy
oraz o jezyku portali interentowych. Dr Krzysztof Kowalik (Uniwersytet Warszawski)
prezentowat model dziennikarstwa internetowego. Dr Matgorzata Kolankowska (Wyzsza
Szkota Filologiczna we Wroctawiu) poréwnywata dziennikarstwo internetowe i pamiec. Dr
Ksenia Kakareko (Wyzsza Szkota Psychologii Spotecznej Warszawie) zastanawiata sie, czy in-
ternet zatrzyma prase i méwita o plagiacie oraz dozwolonym uzytku w odniesieniu do etyki
dziennikarska. Dr Katarzyna Drag, dr Piotr Drag (Uniwersytet Papieski Jana Pawta Il w Krako-
wie) traktowali o dziennikarzach na Twitterze. Mgr Karolina Burno (UMCS) ukazywata role
publicystéw tygodnikéw opinii w polskiej blogosferze. Dr Monika Worsowicz (Uniwersytet
tédzki) przedstawiata raport big picture jako realizacje modelu dziennikarstwa narracyjnego.
Mgr Joanna Szegda (KUL) opisywata, jak telefon komdrkowy zmienia zawdd dziennikarza.
Mgr Anna Latos (Uniwersytet Slaski) analizowata wptyw dziennikarstwa online na odbiorcéw
oraz jezyk nagtéwkdéw wybranych portali internetowych. Mgr Stanistaw Dunin-Wilczynski
(KUL) omawiat tradycyjne dziennikarstwo wobec Instagramu. Mgr Magdalena Pataj (UMCS)
mowita o nowe] jakosci komunikacji, ktérg dajg nowe media, badajgc obecnosé polskich
dziennikarzy na Twitterze.

Sekcje széstg ,,Wokot zagadnien poetyki dziennikarstwa” moderowat prof. dr hab.
Andrzej Koziet, a nastepnie po przerwie dr hab. Andrzej Kaliszewski (UJ). Prelegenci skoncen-
trowali sie na zagadnieniach zwigzanych z warsztatem dziennikarskim, wyzwaniach w dobie
infotainmentu, jak réwniez na dylematach dziennikarstwa, komunikacji wizualnej w me-
diach, a takze sposobach uprawiania dziennikarstwa przez réznych reporteréw. Dr Magdale-
na Slawska (Uniwersytet Slaski) omawiata warsztat dziennikarski na przyktadzie autotema-
tycznych tekstow dziennikarskich. Dr hab. Andrzej Kaliszewski (UJ) definiowat recenzje

dziennikarskg, przedstawiajgc oblicza klasycznego gatunku w dobie infotainmentu. Mgr Alic-

ja Mysliwiec (UJ) charakteryzowata, jak rozwija sie polski infotainment. Mgr Diana Rubene
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(Daugavpils Universitate, totwa) obrazowata model dziennikarstwa ,,emocjonalnego” na
przyktadzie felietondw Janusza L. Wisniewskiego. Dr Krzysztof Gron (UJ) méwit o wizualizacji
gatunkéw dziennikarskich jako metodzie przekazywania informacji. Mgr Katarzyna Siezie-
niewska (Uniwersytet Warszawski) nakresdlata dylematy wspodtczesnego dziennikarza. Mgr
Joanna Drozd (Uniwersytet Gdanski) opisywata reporterskie wedréwki Barbary Wachowicz.
Dr Jan Miklas-Frankowski (Uniwersytet Gdanski) prezentowat strategie reporterskie Jacka
Hugo-Badera na przyktadzie ,Biatej gorgczki”. Dr Magdalena Piechota (UMCS) analizowata
reportaze literackie Lidii Ostatowskiej. Mgr Anna Modzelewska (UJ) przedstawita sposéb ob-
razowania ludobdjstwa w reportazach Wojciecha Tochmana. Lic. Mateusz Zimnoch (UJ)
opisywat zwrot empiryczny, méwigc o polskim reportazu wspétczesnym w Swietle kategorii
doswiadczenia. Mgr Martyna Nowakowska (UMCS) zestawiata reporteréw kontra nowe me-
dia, opisujagc nowg szkote reportazu. Mgr Dominika Popielec (UMCS) charakteryzowata
dziennikarstwo sledcze Daniela Estulina. Mgr Krzysztof Piskorz (UMCS) obrazowat polska

przestepczos$é w tekstach Piotra Pytlakowskiego.

Ostatniej, siédmej sekcji ,Media regionalne i lokalne” przewodniczyt prof. dr hab.
Wiktor Pelplinski (Uniwersytet Gdanski). Ta cze$¢ programu poswiecona byta problemom i
wyzwaniom dziennikarstwa lokalnego w globalnym S$wiecie, taktykom interwencyjnym,
funkcji gazet regionalnych w kampaniach wyborczych, a takze specyfice pracy dziennikarza w
takich mediach. Prof. UO dr hab. Janina Hajduk-Nijakowska (Uniwersytet Opolski)
przedstawiata dziennikarstwo lokalne w globalnym swiecie. Ks. prof. UP JPII dr hab. Michat
Drozdz (Uniwersytet Papieski w Krakowie) ukazywat role radia lokalnego w ksztattowaniu
tozsamosci matych ojczyzn z perspektywy ,,RDN Matopolska”. Dr Pawet Kuca (Uniwersytet
Rzeszowski) okreslat informacyjng i opiniotwdrczg funkcje gazety regionalnej w kampaniach
wyborczych na przyktadzie Gazety Codziennej ,Nowiny”. Dr Justyna Lehun (Uniwersytet
Opolski) omawiata taktyki interwencyjne dziennikarzy w prasie lokalnej. Dr Bogumita Fiotek-
Lubczynska oraz mgr Agnieszka Barczyk (Uniwersytet tédzki) prezentowaty temat tédzkich
dziennikarzy w stuzbie nauki. Dr Ewa Jurga — Wosik (Uniwersytet A. Mickiewicza w Poznaniu)
przedstawiata media lokalne Wielkopolski i jej pogranicza wobec sportowych zainteresowan
kobiet i mezczyzn. Dr Agnieszka Hess (UJ) opisywata udostepnianie tamoéw jako element re-

lacjonowania wyboréw samorzgdowych w matopolskiej prasie. Mgr Ewa Konstanty (UJ)
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okreslata specyfike pracy dziennikarza w gazecie lokalnej na przyktadzie ,Wiesci Wolbroms-
kich”.

Obradom towarzyszyty dyskusje i wymiany mysli. Trwajgce dwa dni debaty
podsumowat prof. dr hab. Kazimierz Wolny - Zmorzynski, przewodniczacy komitetu nauko-
wego i gtéwny organizator konferencji. Uroczystego zamkniecia konferencji dokonat prodzie-

kan Wydziatu Zarzadzania i Komunikacji Spotecznej Uniwersytetu Jagiellonskiego prof. dr

hab. Bogustaw Nierenberg.

Anna Modzelewska
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KONFERENCJA NAUKOWA

»ZLARZADZANIE MEDIAMI. TEORIA I PRAKTYKA”

pod honorowym patronem rektora Uniwersytetu Jagiellonskiego prof. dr hab. med. Wojciecha Nowaka
Organizator: Zaktad Zarzadzania i Ekonomiki Mediéw Instytutu Kultury Uniwersytetu Jagielloriskiego

Strona konferencji: www.zarzadzaniemediami.confer.uj.edu.pl

W dniach 7 i 8 marca 2013 r. odbyta sie konferencja naukowa ,Zarzagdzanie Mediami.
Teoria i Praktyka” organizowana przez Zaktad Zarzadzania i Ekonomiki Medidw Instytutu
Kultury UJ. W konferencji wzieli udziat prezesi, dyrektorzy i redaktorzy naczelni przedsiebi-
orstw medialnych z catej Polski, a takze naukowcy zajmujacy sie badaniem mediow i
zarzadzaniem. Przez dwa dni praktycy i teoretycy medidw debatowali na temat sytuacji me-
didow, przemian, probleméw oraz kierunkéw zmian. Konferencji towarzyszyto podpisanie
listu intencyjnego miedzy rektorem UJ prof. dr hab. med. Wojciechem Nowakiem i
przewodniczacym Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji Janem Dworakiem, w ktérym zadekla-
rowali wole wznowienia Konferencji Mediéw Publicznych w 2014 r. Jej przedmiotem bedzie
namyst badawczy nad rolg, przemianami i zadaniami mediéw publicznych w Polsce i na
Swiecie.

Konferencja ,Zarzgdzanie Mediami. Teoria i Praktyka” byfa pierwszym tego typu
przedsiewzieciem w Polsce. Prof. dr hab. Bogustaw Nierenberg podkreslat, ze taka dyskusja
jest potrzebna, gdyz media stojg wobec nieznanych nigdy wczesniej wyzwan i problemodw.
Rozwdj nowych technologii informacyjno-komunikacyjnych, postepujacy proces koncentracji
i monopolizacji w warunkach globalizacji oraz kryzys spoteczny i ekonomiczny wptywajg na
funkcjonowanie medidéw, wymuszajgc ciggte przystosowanie sie do nowych warunkdéw ryn-
kowych. W tej sytuacji szczegblnego znaczenia nabiera zarzadzanie mediami, ktére wymaga
coraz bardziej specjalistycznej wiedzy z rdinych dziedzin oraz zdobywania nowych
umiejetnosci.

Pierwszego dnia obrad w Collegium Novum odbyta sie sesja plenarna, sktadajgca sie z
trzech czesci. Pierwszej przewodniczyt prof. dr hab. Janusz Adamowski z Uniwersytetu Wars-
zawskiego. W jej ramach prof. dr hab. Jerzy Mikutowski Pomorski (Uniwersytet Ekonomiczny

w Krakowie) wygtosit referat na temat medialnych dylematéw zaposredniczenia. Nastepnie
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prof. dr hab. Jacek Sobczak (Uniwersytet im. Adama Mickiewicza) mowit na temat otwartych
zasobow, zastanawiajac sie, czy w dzisiejszych czasach sg one remedium czy przeklenstwem.

W czasie drugiej czesci sesji prowadzonej przez prof. ALK dr hab. Stanistawa
Jedrzejewskiego (KUL, Akademia Leona KoZminskiego), organizatorzy taczyli sie z Nowym
Jorkiem, dzieki czemu w konferencji zabrali gtos profesorowie z Uniwersytetu Fordham: Da-
vid A. Gautschi i Bozena Mierzejewska. Nastepnie referat wygtosit prof. dr hab. Tomasz Go-
ban-Klas (UJ), ktory mowit o zarzadzaniu jakoscig w dziennikarstwie.

Ostatnia, trzecia cze$¢, odbyta sie pod przewodnictwem prof. dr hab. Ewy Nowinskiej
(UJ). Podczas obrad prof. ALK dr hab. Stanistaw Jedrzejewski prezentowat strategie rozwoju
mediéw publicznych w $wiecie konwergencji. Prof. US dr hab. Krystyna Doktorowicz z Un-
iwersytetu Slaskiego méwita o uzytkownikach nowych mediéw i ich strategiach wobec glo-
balnych strategii medialnych. Referatom towarzyszyty dyskusje, wymiany mysli oraz
réznorodne pytania.

Pierwszego dnia konferencji w Klubie pod Jaszczurami zostat zorganizowany takze
panel studencki z udziatem gosci, m.in. przewodniczagcego KRRiT Jana Dworaka oraz pre-
zeséw, dyrektoréw i redaktoréw naczelnych wielu przedsiebiorstw medialnych. W trakcie
obrad zaprezentowato swoje referaty szesciu studentédw Instytutu Kultury UJ z kierunkéw
zarzadzanie kulturg i mediami.

Drugiego dnia konferencja odbywata sie na Kampusie 600-lecia Odnowie-

nia Uniwersytetu Jagiellonskiego. Podczas trzech paneli zatytutowanych: ,Definiowanie i
problematyka ogdlna mediow”, ,Ekonomika i zarzadzanie mediami” oraz ,Problematyka
zawartosci przekazu medialnego” referaty zaprezentowato dwadziescia jeden prelegentéw.

Debaty skupity sie wokét trzech kluczowych pytan zwigzanych z mediami. Pierwsze
dotyczyto tego, jak w czasach burzliwych przemian i wyzwan, zwtaszcza w kontekscie nowe-
go zasobu podstawowego, jakim jest informacja, nalezy definiowa¢ pojecie mediéw, aby
oddawato ono ich istote. Drugie zwigzane byto z tym, jak w nowych realiach zarzagdzaé¢ me-
diami oraz gdzie szuka¢ zrddet ich finansowania, zeby mogty spetnia¢ swoje podstawowe
funkcje. Trzecie natomiast koncentrowato sie wokét zagadnienia, jak zachowaé podstawowe
wartosci moralne w coraz bardziej zinstrumentalizowanym swiecie mediéw.

Dwudniowg konferencje podsumowat prof. dr hab. Bogustaw Nierenberg, ktéry byt
przewodniczgcym komitetu organizacyjnego i pomystodawca konferencji. Dziekowat uczest-

nikom za przybycie i raz jeszcze podkreslat potrzebe méwienia o zarzgdzaniu mediami w wa-
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runkach ciggtych zmian. Panele dyskusyjne podsumowali réwniez ich przewodniczacy: prof.
ALK dr hab. Stanistaw Jedrzejewski, prof. PO dr hab. Pawet Fracz i prof. US dr hab. Krystyna
Doktorowicz. Gtos zabrat takze prof. dr hab. Jerzy Mikutkowski Pomorski, méwigc o potrze-
bie kontynuacji i tworzenia nowoczesnych badan nad mediami, ktére w czasach PRL-u
prowadzit Osrodek Badan Prasoznawczych. Wielu uczestnikdw zapowiedziato juz udziat w
Konferencji Medidw Publicznych, ktéra odbedzie sie w 2014 r.

Anna Modzelewska





