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Magdalena Rézycka

CYFRYZACJA: SZANSE 1 ZAGROZENIA PUBLICZNE] TELEWIZ]JI RE-

GIONALNE]

1. Wstep

W Polsce istniejg powazne bariery w tworzeniu naziemnych komercyjnych regional-
nych stacji telewizyjnych. Bariery te to gtdwnie czynniki finansowe. Nie méwigc juz o inwes-
tycjach technicznych, jak rdwniez o kapitale ludzkim. Barierg o duzym znaczeniu jest réwniez
ptytkosé rynkéw reklamowych, nie bedacych w stanie zapewnié utrzymania komercyjnych
stacji'. Dlatego nadal tak istotna role w krajobrazie medialnym Polski odgrywaja regionalne
osrodki telewizji publicznej.

Zadania publicznej telewizji w Polsce reguluje ustawa o radiofonii i telewizji z 29
grudnia 1992 rl z ustawy wynikajg takze jej zadania wzgledem spotecznosci lokalnych.
Obowigzujgcy dokument okresla obowigzki nadawcy wzgledem odbiorcéw w zakresie:
ksztattowania wzorcéw osobowych, postaw spotecznych i obywatelskich, roli mediéw pub-
licznych w kreowaniu kultury. Autorzy zapisu deklarujg che¢ zbudowania spoteczeristwa ob-
ywatelskiego, chcg promowa¢ spdjnosé spoteczng i przeciwdziata¢ wykluczeniu
spotecznemu, wspiera¢ rozwdj mysli tworczej i budowac wiarygodny punkt odniesienia w
$wiecie nadmiaru informacji®. Art 21 ust 1a pkt.1 stwierdza, ze do zadarn nadawcéw publicz-
nych nalezy miedzy innymi: nadawanie programoéw realizujgcych demokratyczne spoteczne i
kulturalne potrzeby spotecznosci lokalnych®.

W Polsce dziata 16 regionalnych osrodkéw TVP. Ich podstawowym zadaniem jest rea-
lizacja tzw. misji regionalnej, rozumiane] jako zaspokajanie potrzeb mieszkaricéw regionu,

dla ktérych nadawany jest program. Dotyczy to zaréwno informacji, poradnictwa, wymiany

! M. J. Zabtocki, Stan obecny i przewidywane kierunki rozwoju telewizji niepublicznej w Polsce, [w:]
Transformacja telewizji w Polsce, (red.) W. Dudek, Wyd. Uniwersytetu Slgskiego, Katowice 1996, s.
99.

% Ustawa z 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 29 stycznia 1993 r.).

% T. Skoczek, Media publiczne w Polsce, Mazowiecka Oficyna Wydawnicza, Warszawa 2009, s. 61.
* Ustawa z 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 29 stycznia 1993 r.).
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pogladdw i opinii na tematy dotyczace zycia danego regionu — spotecznego, gospodarczego,
politycznego, szeroko pojetej kultury, nauki i rekreacji, a takze objasniania rozmaitych zja-
wisk dziejgcych sie w danym $rodowisku®. W wypadku polskiej publicznej telewizji regional-
nej okreslenie misja w zasadzie pokrywa sie z zadaniami wyznaczonymi przez ustawe o radi-
ofonii i telewizji® — jest ona jednak dostosowana do specyfiki i spektrum problemowego lo-
kalnych spotecznosci.

Telewizja cyfrowa stwarza dla oddziatéw terenowych mozliwosci znacznego rozsze-
rzenia programu i zasiegu ich dziatania. Po petnym uruchomieniu multipleksu trzeciego (27
kwietnia 2014 r.) zasieg regionalnych oddziatéw obejmie 98 %. populacji, a kazdy z 16 od-
dziatéw bedzie miat mozliwos¢ uruchomienia catodobowego programu regionalnego7. Stra-
tegia TVP S.A. na lata 2012 - 2015 zaktada odbudowe potencjatu twérczego i produkcyjnego
oddziatow terenowych, ktdre beda mogty produkowac i emitowaé wlasne programy: infor-
macyjne, publicystyczne, reportaze — na znacznie wiekszg skale niz obecnie. Czas antenowy
oddziatéw terenowych to aktualnie ok. 26 godzin tygodniowo® .

Wydaje sie jednak, iz cho¢ szansg dla regionalnych mediéw jest cyfryzacja — zagroze-
niem jest nadal problem finansowania mediéw publicznych.

Podczas konferencji w Lublinie ,Szanse Oddziatéw Terenowych TVP S.A. w dobie te-
lewizji cyfrowej”, (trzecie z cyklu tego typu spotkan w Polsce, poswieconych dyskusji nad
przysztoscig i sposobami funkcjonowania regionalnych osrodkéw telewizji publicznej w kon-
tekscie procesu cyfryzacji) prezes TVP S.A., J. Braun stwierdzit: (jak zaznaczyt - ,troche pro-
wokacyjnie”), ze jesli kondycja finansowa telewizji publicznej sie nie poprawi, to moze sobie
wyobrazi¢ sytuacje, ze nie bedzie osrodkéw regionalnych telewizji publicznejg. Wydaje sie
jednak, iz likwidacja oddziatdw publicznej telewizji, bytby to w istocie upadek funkcji mediéw
publicznych w Polsce.

Pytanie o szanse oddziatdw TVP SA., to w gruncie rzeczy pytanie o szanse rozwoju
demokracji lokalnej oraz telewizji regionalnej jako skutecznego narzedzia rozwoju spoteczen-
stwa obywatelskiego. Wydaje sie bowiem, iz podstawg misyjnej, proobywatelskiej stuzby

byty — i nadal s3g regionalne osrodki telewizyjne i radiowe. Region to najlepsza przestrzen dla

® Ustawa o radiofonii i telewizji z 29 grudnia 1992 ., art. 21.

® Tamze.

’ biznes.onet.pl/cyfryzacja-regionalnych-osrodkow-tvp-wymaga-pieni - dostep 2 lipiec 2012

8 www.tvp.pl>» O TVP > O TVP » Aktualnosci - dostep 2 lipiec 2011.

o biznes.interia.pl/media/.tvp-cyfryzacja-szansa-rozwoju-regionalnych - dostep 2 lipiec 2012 .


http://www.google.pl/url?url=http://www.tvp.pl/o-tvp&rct=j&sa=X&ei=3pXxT7b1I4jA0QW-qNDmDQ&sqi=2&ved=0CFwQ6QUoADAE&q=publiczne+media+regionalne+a+cyfryzacja&usg=AFQjCNE-hV8wEY4ZaRos-oRJ19hgGymMuw
http://www.google.pl/url?url=http://www.tvp.pl/o-tvp/o-tvp&rct=j&sa=X&ei=3pXxT7b1I4jA0QW-qNDmDQ&sqi=2&ved=0CF0Q6QUoATAE&q=publiczne+media+regionalne+a+cyfryzacja&usg=AFQjCNGWUuG6u4_SucpdWOIXNtcVKLTZbw
http://www.google.pl/url?url=http://www.tvp.pl/o-tvp/o-tvp/aktualnosci&rct=j&sa=X&ei=3pXxT7b1I4jA0QW-qNDmDQ&sqi=2&ved=0CF4Q6QUoAjAE&q=publiczne+media+regionalne+a+cyfryzacja&usg=AFQjCNHeoZri5K9fqYigQVUh_FfqISp0MQ&cad=rja
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medialnej wymiany i poréwnan. Komunikacja i dialog sg za$ elementarnym warunkiem kaz-
dej zmiany. Aby stworzyé podwaliny do budowy spoteczerstwa obywatelskiego najlepiej
odwotywaé sie do spraw lokalnych, regionalnych. Im sg one blizej obywatela tym wieksza
istnieje szansa na jego petniejsze zaangazowanie. Wydaje sie, ze media lokalne stanowig
podstawe spoteczenstwa obywatelskiego i cho¢ borykajg sie z problemami finansowymi,
nadal petnig wazng role opiniotwdrczg, informacyjng. Szczegdlne znaczenie w procesie tym
przypisuje sie mediom elektronicznym, ktére przekaz masowy uczynity stale obecnym w zy-
ciu codziennym.

Wydawac sie wiec moze, iz stwierdzenie, ze cyfryzacja jest szansg dla realizacji demo-
kracji na poziomie lokalnym, nie jest jedynie semantyczng grg stdw, jest powaznym argu-
mentem przemawiajgcym za odbudowg potencjatu twérczego i produkcyjnego regionalnych

osrodkdéw publicznej telewizji.

2. Regionalne publiczne stacje telewizyjne — podstawy organizacyjno-prawne

Pierwsze propozycje ustaw medialnych zostaty przygotowane juz w 1990 r. przez rzad
i parlament. W poczatkowym okresie dyskusji ujawnity sie m.in. dwie tendencje: dazenie do
zachowania i politycznego wykorzystania scentralizowanej struktury telewizji i druga: jej re-
formy przez decentralizacje, przedstawiona przez dyrektoréow regionalnych osrodkdow tele-
wizji (tzw. projekt gdariski)®®. W projekcie tym pojawita sie propozycja nadania osobowosci
prawnej osrodkom regionalnym oraz pomyst, aby powigzaé je w federacje tworzgcg program
drugi. W efekcie miato to stworzyé szanse na reprezentacje spotecznosci lokalnych w
zarzadzaniu telewizjg regionalnga. Silny akcent pofozony zostat na znaczenie stacji regional-
nych i lokalnych w ramach zintegrowanego systemull.

Strukturalng regionalizacje medium publicznego w petni postanowiono zrealizowa¢ w
radiu. W telewizji publicznej zdecydowano sie zachowac¢ integralnos¢ strukturalng TVP SA,,
tak by dokonac jedynie regionalizacji w zakresie programowym. W praktyce oznaczato to

wpisanie do zadan nadawcéw publicznych m.in.: nadawanie programoéw regionalnych i

19 M. Mizejewski, Transformacja telewizji w Polsce po roku 1989 na tle zmian politycznych, Wyd.
Panstwowa Wyzsza Szkota Zawodowa w Przemyslu, Przemysl 2005, s. 112.

1 7. Kosiorowski, Dysjunkcje Misji. Media publiczne pomiedzy stuzbg, rynkiem a politykg.. Wyd.
Ksigznica Pomorska & Stowarzyszenie Radia Publicznego, Szczecin - Poznan 2008, s. 10.
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przeksztatcenie PR i TV w spétki publicznej radiofonii i telewizji*2. Rozwiazania te oznaczaty
najwiekszg bodaj w Europie — jezeli poming¢ system niemiecki — dekocentracje oraz
decentralizacje radiofonii i telewizji publicznej, a jednoczesnie natozenie na nig ogromnych
zadan programowychl3.

Dla TVP SA.. ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r. przewidywafa strukture spétki z
oddziatami terenowymi (art. 26 u. r.t.v.), ktére staty sie jednostkami scisle osadzonymi w
strukturze organizacyjno-prawnej TVP SA. Wsrdd zadan programowych telewizji publicznej
wymieniono nadawanie programoéw regionalnych (art. 21 ust. 1 a, pkt. 1)**. W ustawie do-
datkowo przyjeto rozwigzania majgce chroni¢ oddziaty i programy regionalne. Sg to™:

e zasada, ze dyrektora oddziatu powotuje rada nadzorcza na wniosek zarzadu, (art.

30, ust. 3) nie za$ sam zarzad;

e przepis, ze przy oddziatach dziatajg rady programowe, jako ciata opiniodawczo-
doradcze, majgce dbac o regionalny charakter i jako$¢ programu (art. 28 i 30 u.
r.t.v);

e przepis, nastepnie przeniesiony do art. 8 ustawy z dnia 21 kwietnia 2005 r. o
opfatach abonamentowych, ze KRRiT, ustalajgc sposdb podziatu wptywéw ab-
onamentowych, ustala minimalny udziat oddziatéw terenowych TVP S.A.;

e zasada, ze KRRIiT na wniosek zarzadu spétki po zasiegnieciu opinii dyrektoréw te-
renowych oddziatéw, okresla minimalny udziat audycji tworzonych przez tere-
nowe oddzialy spétki w poszczegdlnych programach ogdélnokrajowych, co ma
zapewni¢ udziat tematyki regionalnej i produkcji oddziatdw w programach
docierajgcych do catego kraju (art. 30 ust. 5 u. r.t.v.).

Zgodnie z zatozeniami strategii rozwoju spétki ustalono, ze do zakresu dziatania
oddziatu terenowego nalezy m.in.: tworzenie i rozpowszechnianie regionalnego programu
telewizyjnego, produkcja, zlecanie produkcji oraz zakup audycji telewizyjnych, wspétudziat w
tworzeniu i realizacji programéw ogdlnokrajowych oraz programu TV Polonia®®. W chwili

prawnego konstytuowania sie publicznych regionalnych stacji telewizyjnych ich udziat w ryn-

127 Kosiorowski, Radiofonia publiczna. Prawno-ekonomiczne uwarunkowania misji radia publicznego
realizowanej przez jednoosobowe spotki skarbu panstwa, [w:] Z. Kosiorowski, Radiofonia publiczna,
Wyd. SRP, Poznan - Szczecin 1999., s. 59.

® Tamze, s. 83.

4 Ustawa z 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 29 stycznia 1993 r.).

® Tamze.

'® M. Mizejewski, Transformacja telewizji w Polsce po roku 1989 na tle zmian politycznych...., s. 245.
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ku telewizyjnym w Polsce wynosit 5 %*’. Nalezy bowiem wspomnie¢, iz historia polskiej tele-
wizji regionalnej siega drugiej potowy lat 50-tych, gdy w kilku miastach wojewddzkich zaczety
powstawaé¢ studia owczesnej telewizji panstwowej: w todzi, Poznaniu, Katowicach
i Gdarisku®,

Wprowadzenie w zycie przepiséw, dotyczacych funkcjonowania w nowych warun-
kach publicznych regionalnych stacji telewizyjnych spowodowato, ze oddziaty codziennie
emitowaty wtasne programy. Dodatkowo nadawaty audycje w roztgcznej sieci programu Il
(nadajniki wtasne oddziatéw miaty czesto ograniczony zasieg, chodzito wiec o skorzystanie z
sieci programu Il), by dotrze¢ do catego regionu, jak rowniez wiecej zarobi¢ na reklamach;
produkowaty audycje dla programéw ogdlnokrajowych; dostarczaty informacje dla Telewi-
zyjnej Agencji Informacyjnej. W ramach programow wiasnych telewizje regionalne zaczety
nadawaé audycje poswiecone poszczegdlnym miejscowosciom swojego regionu, gdzie dany
oddziat utrzymywat redakcje lub placéwke korespondencka. Jak wskazujg badania prezen-
towane przez J. Swiderskiego, w omawianym okresie Osrodek Telewizyjny w Bydgoszczy
emitowat najwiecej audycji sportowych, srednio dwa razy wiecej niz pozostate oddziaty. Te-
lewizja Gdanisk wyrdzniata sie duzg liczbg audycji dla mniejszosci etnicznych. Najwiekszym
osrodkiem regionalnym byta Telewizja Katowice, emitujgca catodobowy i najmocniej osad-
zony w tematyce regionalnej program. Miata réwniez najdtuzszy czas emisji filmow fabular-
nych (ponad 9 godzin dziennie)®. Osrodek Telewizji Krakdw przeznaczat stosunkowo duzo
czasu na emisje filmow fabularnych oraz wiecej niz pozostate osrodki na audycje religijne. Z
kolei Telewizja Lublin, podobnie jak osrodek krakowski, nadawata duzo filméw fabularnych.
Telewizja tddZ najwiecej czasu przeznaczata na filmy dokumentalne, emitujgc jednoczesnie
niewiele audycji produkcji krajowej. Program Telewizji Poznan zawierat zréznicowang oferte
programow3g. Telewizja Rzeszéw wyrézniata sie prezentacjg problematyki scisle zwigzanej z
regionem. Telewizja Szczecin miata rozbudowang funkcje kontaktowg, podobnie jak osrodek
warszawski. Ponadto osrodki te miaty poréwnywalnie duzy udziat audycji informacyjnych i

publicystycznych. Warszawski Osrodek Telewizyjny miat wyrazny profil informacyjno-

" Badania OBOP z pazdziernika 1997 r. na zlecenie Biura Analiz Programowych TVP SA., [za:] M.
Mizejewski, Transformacja telewizji w Polsce po roku 1989 na tle zmian politycznych...., s. 246

'8 T Skoczek, Telewizja regionalna: szkic do opisu, Wyd. MCDN, Krakéw 2002, s. 129.

19 J. Swiderski, Radio i telewizja w Polsce po 1989 r., [w:] Transformacja systeméw medialnych

w krajach Europy Srodkowo-Wschodniej po 1989 roku, (red.) B. Dobek - Ostrowska, Wyd. Uniwersyte-
tu Wroctawskiego, Wroctaw 2002, s. 197-198.
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publicystyczny. Telewizja Wroctaw emitowata duzo publicystyki lokalnej, audycji rozrywko-
wych oraz zdecydowanie wiecej muzyki niz inne oddziaty. W budowie byty wéwczas osrodki
TVP w Biatymstoku, Opolu i Zielonej Gorze.

Przychody osrodkéw regionalnych w 1996 r. wyniosty zaledwie 30 milionéw zt. (z rek-
lamy i sprzedazy produkcji wiasnej). Zas koszt ich utrzymania wynosit srednio 10 razy
wiecejn. Juz wéwczas K. Jakubowicz twierdzit??, iz w otoczeniu stacji komercyjnych osrodki
regionalne telewizji publicznej bedg miaty tendencje do zmniejszania widowni, a tym samym
i dochododw z reklam. W 1999 r. zarejestrowano lokalne komercyjne stacje telewizyjne w 12
najwiekszych miastach polskich. Natomiast telewizje w sieci kablowej posiadato ponad 120
miejscowosci®®. Wiekszos¢ z tych lokalnych telewizji dzié juz nie istnieje.

Oddziaty regionalne telewizji publicznej w nowych warunkach, nie byty zdolne sa-
modzielnie wypetni¢ czasu antenowego witasnymi, autentycznie regionalnymi programami.
Niezaleznie od indywidualnych przypadkdéw, oddziaty srednio przeznaczaty 50 % czasu ante-
nowego na pozycje importowane, 20 % na retransmisje TVP Polonia i tylko 30 % czasu ante-
nowego na produkcje w’rasna“. Na poczatku lat dziewiecdziesigtych XX w. w regionalnych
osrodkach telewizyjnych przeprowadzono kontrole finansowe. Wykazaty one kiopoty
zaréwno ze zrownowazeniem budzetdw, jak i problemy techniczne?. Zarzad TVP SA. ocenit
sytuacje w tzw. ,regionach” jako niezadowalajacg z ekonomicznego punktu widzenia. Srodki
techniczne pozostajace w dyspozycji oddziatéw terenowych byty wykorzystywane w stopniu
niewystarczajgcym. Oddziaty posiadaty zbyt duzy, czesto zZle zainwestowany majgtek w sto-
sunku do mozliwosci jego wykorzystania i obstugi. Zbyt wysokie byty réwniez koszty zatrud-
nienia i tym samym pracy. Dlatego wydatki zwigzane z ich dziatalnoscig w poréwnaniu z pub-
licznymi nadawcami na zachodzie Europy byty trzykrotnie wyzsze?®. Badania wykazaty takze,

iz udziat publicznej telewizji regionalnej w rynku nadawcéw telewizyjnych wynosit zaledwie 4

% Tamze.

% M. Mizejewski, Transformacja telewizji w Polsce po roku 1989 na tle zmian politycznych..., s. 246.
2 K. Doktorowicz, W. Dudek, Brytyjski model komercjalizacji telewizji i poczatki transformacji telewizji
w Polsce, Wyd. Uniwersytetu Slgskiego, Katowice 1995, .s. 61.

% M. Gierula, B. Grzonka, Prasa lokalna w latach 1989-1991 (na przyktadzie wojewddztw; bielskiego,
czestochowskiego, katowickiego i opolskiego) ,,Zeszyty Prasoznawcze” 1992 nr 1-2, s. 199.

4 K. Jakubowicz, Media Publiczne, Poczatek korica czy nowy poczatek, Wyd. Akademickie i Profesjo-
nalne, Warszawa 2007.s. 235-237.

# R. Pactawski, Zadania telewizji publicznej wzgledem spoteczno$ci lokalnych i regionalnych, [w:]
Regionalizm Lokalizm Media, (red.) E. Chudzinski Prowincjonalna Oficyna Wydawnicza Bochnia -
Warszawa 2001, s. 16.

% Tamze, s. 19.
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% chociaz w oddziatach terenowych telewizji znajdowato sie 38 % majgtku trwatego spotki,
50 % $rodkéw inwestycyjnych oraz zatrudnionych byto 40 % ogétu pracownikéw?’.
Swiadomos¢ niezdolnoéci TVP SA., do utrzymania w diuzszym czasie tak drogiego modelu
funkcjonowania oddziatéw terenowych juz we wrzeéniu 1994 r. — czyli w pierwszym roku
funkcjonowania TVP SA., sktonita Zarzad Spétki do zainicjowania wspdlnej polityki progra-
mowej i zakupowej (aby unikngé dublowania podobnych pozycji programowych przez rézne
oddziaty). W tym celu powotano Biuro Oddziatéw Terenowych jednostke zarzadzajacy i
koordynujacg prace oddziatow?.

Wspdtpraca miedzy oddziatami byta stopniowo zaciesniana i w 1998 r. zarzad przyjat
koncepcje tzw. ,sieci” nazwanej nastepnie TVP3 Regionalna. Zgodnie z nig sie¢ nadaje
wspdlny program, ztozony z produkcji oddziatoéw oraz uzyskany z innych zrédet, a takze kilku-
godzinny wtasny program oddziatdw odtgczonych od sieci. W konsekwencji tych dziatarn 3
marca 2002 r. ruszyfa tzw. Tréjka Regionalna. Jej zatozenia oparte byty na funkcjonujgcym od
dziesieciu lat modelu francuskiej telewizji regionalnej. Programy informacyjne konstruowane
byty wedtug zasady: region — kraj — Swiat. Osrodki regionalne TVP SA. otrzymaty jednolitg
oprawe wizualng. Dotyczyto to nie tylko czotdwek programéw informacyjnych, ale takze ich
scenografiizg.

Programy tworzone przez oddziaty do 2002 r. miaty charakter uniwersalny z przewaga
audycji publicystycznych, informacyjnych, filméw dokumentalnych. Zawieraty réwniez filmy
fabularne, przedstawienia teatralne i audycje muzyczne. Jeszcze w 2001 r. okoto 23 % infor-
macji, nadawanych przez osrodki regionalne KRRiT zakwalifikowata jako lokalne®. Jednak od
2002 r. przyjeto zatozenie, ze pasma wiasne skfadajg sie gtdwnie z pozycji informacyjnych i
publicystycznych, natomiast wiekszos$¢ pozostatej produkcji oddziatdw wytwarzana jest na
zlecenie TVP3 i emitowana w pasmach wspdlnych.

Regionalne publiczne stacje telewizyjne mimo reformy wecigz byly deficytowe.
Wprawdzie wskazniki deficytowosci zaczety maleé, jednak oddziaty w dalszym ciggu musiaty

redukowa¢ kapitatochtonne sktadniki swojego majatku i koszty state®’. Wydaje sie jednak, iz

%" Tamze , s. 20.

8 T. Skoczek, Media publiczne w Polsce, Mazowiecka Oficyna Wydawnicza, Warszawa 2009, s. 117.
B, Nierenberg, Finansowanie telewizji publicznej a jej zadania wzgledem spoteczno$ci lokalnych na
przykiadzie wojewodztwa opolskiego, ,,Problemy zarzgdzania w dziatalnosci samorzgdu terytorialne-
go”, Wyd. Uniwersytetu Opolskiego, Opole 2002, s. 347-359.

% Informacja o podstawowych problemach radiofonii i telewizji. KRRIiT 2001, www.krrit. gov.pl

% T. Skoczek, Telewizja Publiczna Szkic do opisu, Wyd. MCDN, Krakéw 2002., s. 75.
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deficytowos¢ byta i nadal wpisana jest w obecng strukture telewizji regionalnej. Zas z faktu,
ze program regionalny np. w 2005 r. w 72 % finansowany byt z abonamentu wynika, ze TVP
SA. nie chciata kierowa¢ do oddziatéw znaczacych srodkéw pochodzacych z reklamy ogdlno-
krajowej, inwestycja ta bowiem nie miatfa i nadal nie ma szans zwrotu. Budzet TVP3 sktada
sie z odpisu abonamentowego, sprzedazy materiatdw na rzecz innych anten, z wptywéw rek-
lamowych oraz sponsoringu32. Srodki te s jednak niewystarczajace.

W latach 2000-2005 kolejne zarzady TVP SA. wydzielaty na potrzeby oddziatéw tere-
nowych niewielkg cze$¢ programu regionalnego. W tym czasie zaden z oddziatéw tereno-
wych nie otrzymat od zarzadu na program witasny wiecej czasu niz 4 godziny w ciggu doby. W
2004 r. dzienny czas nadawania programu przez oddziat wynosit zaledwie 2,4 godz.33. w
2005 r. 82 % rocznego czasu nadawania zajmowat wiec program wspadlny, a tylko 18 % — pro-
gram oddziatéw terenowych rozpowszechniany w pasmach roztgcznych.

Historia programow regionalnych TVP SA. jest wiec historig statej, coraz dalej idacej
rezygnacji z pierwotnych ambicji i ograniczenia kosztéw realizacji zapisu ustawowego. TVP
SA. nie moze bowiem zrezygnowac z nadawania programéw regionalnych, gdyz jest to jej
ustawowy obowigzek. Co innego nadawcy komercyjni, ktérzy czesto deklarowali utworzenie
osrodkow regionalnych, a nastepnie wycofywali sie z pomystédw po przeliczeniu kosztow ich
utrzymania34.

Wydaje sie, iz TVP SA. zmuszona jest robi¢ wszystko, nawet ze szkodg dla
spotecznosci regionalnych, by ograniczyé koszty realizacji obowigzku zwigzanego
z nadawaniem programéw regionalnych®. 6 pazdziernika 2007 r. na bazie TVP3 stworzono
TVPInfo — telewizje informacyjng, ktéra rowniez powotana zostata niezgodnie z
funkcjonujaca w Polsce ustawa o rtv®®. TVPInfo podobnie jak TVP3 Regionalna wykracza bo-
wiem poza ustawowe ramy i jeszcze bardziej utrudnia realizacje ustawowego obowigzku
nadawania programow, realizujgcych demokratyczne, spoteczne i kulturalne potrzeby
spotecznosci lokalnych. Choé tzw. ,sieciowanie programu” w sposdb oczywisty obniza koszty,

generuje wieksze zyski, to mieszkancy regiondw nie muszg interesowac sie skutecznoscia

% Tamze, s. 55.

% K. Jakubowicz, Media Publiczne, Poczatek korica czy nowy poczatek..., s. 236-237.

% M. J. Zabtocki, Stan obecny i przewidywane kierunki rozwoju telewizji niepublicznej w Polsce, [w:]
Transformacja telewizji w Polsce, (red.) W. Dudek, Wyd. Uniwersytetu Slgskiego Katowice 1996, s.
99.

% K. Jakubowicz, Media Publiczne, poczatek korica czy nowy poczatek..., s. 237.

% Ustawa z 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 29 stycznia 1993 r.).
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zarzadzania w zakresie osiggania efektywnosci poprzez sprzedaz czasu antenowego. Takie
myslenie prokonsumpcyjne nie jest oczywiscie naganne. Jednakze w odniesieniu do medidow
prywatnych. Media publiczne choé¢ réwniez powinny rzadzi¢ sie prawami ekonomii — osiggaé
efektywno$é, maja jednak inne ustalone przez ustawodawce zadania®. w dyskusjach
dotyczacych finansowania medidw regionalnych zapomina sie bowiem o ich potencjalnej
tozsamosci, ktorg ustawodawca zawart w art. 21 ustawy rtv z 29 grudnia 1992 r.%,

Wydaje sie, ze telewizja regionalna winna podejmowac zadania przynalezne temu
rodzajowi dziennikarstwa, ktére Amerykanie okreslajg mianem civijournalism lub publicjour-
nalism, dla ktérego wazniejszg, od komercyjnie pojmowanej atrakcyjnosci i pogoni za
wskaznikami oglgdalnos$ci, jest stuzba publiczna rozumiana m.in. jako wspieranie

spoteczeristwa obywatelskiego, lokalnych wspdlnot i obywatelskich inicjatyw™.

3. Wizerunek i zasieg spoteczny publicznej regionalnej stacji telewizyjne;j

— studium przypadku TVP Katowice

Kondycja publicznych regionalnych mediéw elektronicznych w Polsce jest trudna z
wielu powodéw. Przede wszystkim decydujg o niej wzgledy finansowe. Wydaje sig, iz redukc-
ja regionalnosci, ktdrej doswiadczajg odbiorcy stacji regionalnych, w zwigzku z ich ciagta
reforma (tzw. sieciowanie) to odbicie sytuacji finansowej regionéw, ale tez i bardziej ogdlna
refleksja méwigca o kondycji medidw w Polsce. Telewizja publiczna w regionie stanowi to de
facto i de nomine oddziat telewizji regionalnej zarzgdzanej centralnie. W efekcie medium,
ktére ma potencjalnie najwieksze szanse dotarcia do szerokich kregdw spotecznych,
W rzeczywistosci — ograniczone pod wzgledem srodkéw ktdrymi dysponuje oraz czasu ante-
nowego wydzielonego przez centrale — niewiele moze zdziata¢ jako forum debaty w spra-
wach regionu. W dodatku rozdarcie wynikajgce z jednej strony z nakazu dochodowosci — co
wynika ze statusu prawnego spétki prawa handlowego, a z drugiej — z obowigzku

wypetniania misji powoduje, ze osrodki regionalne, niezaleznie od tendencji politycznych

" A. Rudawski, Polskie Radio Regionalne Spétka akcyjna-nowa koncepcja organizacji regionalnej
radiofonii publicznej w Polsce, Wyd. Publiczna Radiofonia Regionalna, 3 (11): 10-13.

% Ustawa o radiofonii i telewizji z 29 grudnia 1992 r., art. 21

%9 T. Skoczek, Regionalne i lokalne media elektroniczne, Systemowe mozliwosci rozwoju, Mazowiecka
Oficyna Wydawnicza, Warszawa 2007, s. 135.
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panujgcych w réznych okresach na szczeblu centralnym, podlegajg od dtuzszego czasu raczej
procesom ,zwijania” niz rozwoju’.

W kontekscie powyzszych rozwazan nalezy wskazac na fakt, iz problemy telewizji re-
gionalnej w Polsce nie sprowadzaja sie jedynie do pieniedzy, ale réwniez do postrzegania jej
miejsca w strukturze TVP SA. Reforme telewizji publicznej zawsze bowiem zaczynano od
oddziatéw. Juz w 2004 r. powstat pomysty na konsolidacje tego segmentu nazwany: ,Strate-
gia Transformacji Oddziatéw Terenowych”. Strategia J. Dworaka i P. Gawfa nie przewidywata
jednakze tak daleko idacej konsolidacji — i w konsekwencji eliminacji tematéw regionalnych
i lokalnych, jakiej doswiadczylismy w drugiej potowie 2007 r., kiedy zlikwidowano TVP3
Regionalng uruchamiajgc w to miejsce TVPInfo*.

Wsrod medioznawcdw powszechna jest opinia, ze zmiana telewizji regionalnej w
TVP3, a nastepnie TVPInfo (kanat informacyjno-publicystyczny), Zle przystuzyta sie telewizji
publicznej. Spowodowata regres programowy w oddziatach i ich silne podporzadkowanie
centrali®’. Wydaje sie réwniez, iz konsekwencja prowadzonej w stosunku do oddziatéw tere-
nowych polityki jest znaczna redukcja ich tozsamosci oraz spadek odbioru spotecznego.
Egzemplifikacjg powyzszych rozwazan jest publiczna stacja regionalna TVP Katowice.

To stacja, ktdrg oglada¢é mogg mieszkancy wojewddztwa Slgskiego z nadajnikéw na-
ziemnych lub w sieciach kablowych. Zasieg techniczny TVP Katowice jest praktycznie iden-
tyczny z jej zasiegiem geograficznym. Obejmuje ponad 4,6 min oséb, — co stanowi okoto 13 %
populacji kraju w wieku powyzej 4 lat i niemal 100 % ludnoéci wojewddztwa $laskiego®. Na
usytuowanie w lokalnym pejzazu medialnym TVP Katowice miata rowniez wptyw jej relatyw-
nie dfuga historia. 3 grudnia 1957 r. powstata Telewizja Katowice. Wtedy nadano pierwszy
program obejmujacy zasiegiem potudniowg i zachodnig cze$¢é kraju (obecne wojewddztwo

Slaskie, znaczng czes¢ wojewddztwa opolskiego i matopolskiego, matg czes¢ wojewddztwa

9 M. Ponikowski, Golas na dachu. Kilka uwag o mediach regionalnych, [w] Media a rozwéj regionalny,
Pomorski Kongres Obywatelski, (red.) J. Szomburg., Wyd. Instytut Badan nad Gospodarkg Rynkowsa,
Gdansk 2006, s. 31.

*1 T. Skoczek, Media publiczne w Polsce, Mazowiecka Oficyna Wydawnicza, Warszawa 2009, s. 121-
122.

2 K. Jakubowicz, Media publiczne w Polsce teraZzniejszos¢ i przysztos¢, [w:] Media publiczne

w Polsce terazniejszosc¢ i przysztosc, (red.) J. W. Adamowski, Oficyna Wydawnicza Aspra-JR, War-
szawa 2007,

s. 113.

43.http://www.tvp.pI/tvp3kat0Wice - dostep 21 lipiec 2010.
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$wietokrzyskiego, t6dzkiego, wielkopolskiego i dolnoélaskiego) oraz cze$¢ Czechostowacji*.
Waznym czynnikiem wptywajgcym na ksztatt telewizji regionalnej jest réwniez tzw. patrio-
tyzm lokalny. Do tego typu obszaru zaliczy¢ mozna m.in. nawigzywanie w nazewnictwie
tytutéw prasowych, stacji radiowych, telewizyjnych, bezposrednio do nazw historycznie
zwiazanych z regionami®. O jakosci kontaktéw czesto bowiem decyduje swojsko$¢ i
komunikatywnos¢ medium, a mechanizm kontaktéw zasadza sie na selekcji pozytywne;j:

- 46
~Swoje”, ,nasze”

. Za$ Telewizja Katowice od 1957 r. kojarzona jest jednoznacznie ze
Slaskiem.

Najlepszy okres TVP Katowice przypadat na czasy jej konkurencji z prywatng telewizja
PTV Rondo sieci N. Grauso. Jednakze drugg potowe lat 90-tych cechowat staty i systematycz-
ny spadek zasiegu spotecznego. Zjawisko to szczegdlnie nasilito sie w 1999 r., kiedy
w poréwnaniu z rokiem poprzednim TVP Katowice stracita 30 % swoich odbiorcéw. W ocenie
M. Gieruli zmniejszenie zasiegu telewizji byto dos¢ réwnomierne we wszystkich obszarach jej
technicznego funkcjonowania, chociaz w przypadku wojewddztwa czestochowskiego byto
najgtebsze. Prawie caty okres dekady lat 90-tych (z wyjatkiem 1999 r.) telewizja utrzymywata
wysoka pozycje spoteczng w porédwnaniu z innymi mediami o zasiegu regionalnym (np.
dziennikami regionalnymi i Radiem Katowice). Telewizja Katowice byta gtéwnym Zrdédtem
informacji o problemach regionalnych dla mieszkaricéw wojewddztwa $lgskiego. Drastyczne
ograniczenie zasiegu spotecznego nastgpito po wprowadzeniu tzw. pasma wspodlnego tele-
wizji regionalnej®’.

Badania wskazuja, iz widzowie przynajmniej na Slasku postrzegaja wspdlne pasmo ja-
ko jeszcze jeden program ogodlnopolski, ktérego struktura zasadniczo nie odbiega od juz
istniejgcych na rynku48. Wynika to z faktu, iz po pierwsze, program o dominujgcym pasmie
wspolnym gubi istote telewizji regionalnej — pozbawia jg waznego atutu, jakim sg szeroko

prezentowane tresci regionalne w réznych formach. Po drugie, programy wspdlnego pasma

* Tamze.

> M. Jachimowski, Regiony periodycznej komunikacji medialnej., Wyd. Uniwersytetu Slgskiego, Kato-
wice 2006, s. 226.

®s. Michalczyk, Media lokalne w systemie komunikowania., Wyd. Uniwersytetu Slgskiego, Katowice
2000, s. 143.

*" M. Gierula, Spoteczny odbiér mediéw na Slgsku w okresie transformacji - wybrane zagadnienia, [w:]
Srodki masowej informacji w Polsce po likwidacji instytucji cenzury (1990-2000), (red.) J. W. Ada-
mowski, Wyd. Aspra, Warszawa 2000, s. 274.

*® M. Jachimowski, Telewizja regionalna w regionalnym systemie informacii, [w:] Radio i telewizja In-
formacja kultura, polityka, (red.) W. Dudek, Oficyna Wydawnicza ATUT, Katowice 2000, s. 112.
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muszg posiadac cechy uniwersalne, tak by byty atrakcyjne i zrozumiale dla odbiorcow z in-
nych regiondw. Tracg tym samym swoisto$¢ regionalng, tak istotng dla regionalnego odbior-
cy. W ocenie M. Jachimowskiego pasmo wspdlne i centralne zarzadzanie czescig ich progra-
mu z Warszawy, nie jest sposobem na przezwyciezenie trudnosci regionalnych osrodkéw — a
potwierdza to spadek ich odbioru spotecznego *°. Telewizja regionalna spetnia wspétczeénie
zbyt wiele funkcji w regionalnym systemie informacji, aby ogranicza¢ jej lokalnos¢,
regionalnosé.

Z punktu widzenia niniejszej publikacji istotne sg badania dotyczace wizerunku pub-
licznej regionalnej stacji telewizyjnej oraz jej akceptacji przez odbiorcéw.

Badanie dotyczgce TVP Katowice zostato przeprowadzone w 2011 r. metodg ankiety
anonimowe] wsréd losowo wybranej populacji. W badaniu wzieto udziat 114 oséb w tym
57,01 % kobiet (65 osdb) oraz 42,99 % mezczyzn (49 oséb). Najliczniej w badanej prébie re-
prezentowane byto wyksztatcenie wyisze (54, 38 % wskazan) nastepnie wyksztatcenie
$rednie (42,1 %). Jedynie 3,5 % badanych posiadato wyksztatcenie zawodowe. Jezeli chodzi o
sytuacje zawodowa to 55,26 % respondentdéw byty to osoby pracujgce, zas 39,47 % stanowili
uczniowie lub studenci wyzszych uczelni. Jedynie 3 ankietowanych miato status bezrobotne-
go, 2 osoby zajmowaty sie prowadzeniem gospodarstwa domowego, a 1 byfa rencista.

W badanej prébie dominowaty osoby mieszkajgce w miastach powyzej 100 tys.
mieszkancow (73, 68%). 24,56 % badanych mieszkato w miastach nie przekraczajgcych 100
tys. mieszkancéw, jedynie 2 osoby pochodzity z terenéw wiejskich. Wsrdd respondentéw
dominowaty osoby w wieku od 20 do 30 lat i stanowity 68,42 % proby, zas osoby w wieku od
30-40 lat ok. 14, 3 % badanej populacji. Z kolei respondenci w przedziale wiekowym od 40 —
50 lat, stanowili ok. 10 % ankietowanych. Jedynie 1,75 %. miato mniej niz 20 lat

Analiza danych wskazuje, ze znaczna czes¢ badanej populacji, bo az 73,68 % oglada
TVP Katowice. 64 osoby (56,14 %) deklarowaty, iz oglada TVP Katowice rzadko, natomiast 20
oséb (17,54 %), ze sg czestymi widzami stacji. Z kolei 26,31 % (30 osdb) respondentéw
zadeklarowato, iz nie oglada TVP Katowice. Opinie respondentéw zaprezentowano na wykre-

sie nr.1.

9 Tamze.
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Wykres 1

Wskazniki oglagdalnosci TVP Katowice w ocenie respondentéw

17,54%

O Tak, rzadko
HE Nie, nigdy
56,14% O Tak, czesto

26,31%

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badar ankietowych

Na wybor stacji telewizyjnej w gtdwnej mierze wptywa jej oferta programowa. Taka
odpowiedz wskazaty 82 osoby. Kolejne dwie najczesciej wybierane to jakos¢ emitowanych
programow (56 osdb) oraz rzetelnos¢ przekazywanych informacji (56 osob). Jedynie 19 oséb
sposrdod badanych respondentéw przy wyborze stacji telewizyjnej zwracato uwage na jej inic-
jatywy takie jak np.: organizacja koncertéw, piknikdw czy objecie patronatem wydarzen kul-

turalnych. Odpowiedzi przedstawia wykres nr.2.
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Wykres 2

Czynniki wptywajgce na wybdr stacji telewizyjnej
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Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie badar ankietowych

Media, ktore funkcjonujg na rynku w warunkach konkurencji muszg uwzgledniaé
logike popytu i podazy, tworzgc swe przekazy w taki sposdb, aby zostaty one zaakceptowane
przez widzéw?™. Dla kazdego nadawcy sprawg priorytetowga pozostaje kierowanie oferty pro-
gramowej do jak najszerszego grona odbiorcéw. Wydawato sie wiec by¢ zasadnym zbadanie
rozpoznawalnosci oferty programowej TVP Katowice.

Telewidzowie w odpowiedzi na zadane otwarte pytanie: Jakie programy emitowane
na antenie Telewizji Katowice oglgda Pani / Pan najczesciej?, odpowiadali przytaczajgc kon-
kretne tytuty audycji lub tez opisujac ich tematyke i poruszane zagadnienia. Do najczesciej
ogladanych programdéw emitowanych na antenie TVP Katowice nalezg Aktualnosci (51 oséb).
Jest to magazyn informacyjny emitowany o godzinie 18:30 oraz o godzinie 21:45 (wydanie
wieczorne). Skonstruowany jest wedtug zasady: region — kraj — swiat. 17 ankietowanych
wymienito wiadomosci regionalne oraz programy informacyjne. Wymienione zostaty rowniez
takie programy jak: wiadomosci sportowe, ,Kroniki miast”, ,Forum regionu”, reportaze,

prognozy pogody, telewizyjny klub ESK dla Katowic, programy o zdrowiu czy emitowany w

*Y B. Ociepka, Dla kogo telewizja? Model publiczny w postkomunistycznej Europie Srodkowej, Wyd.
Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2003, s. 8.
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sezonie narciarskim magazyn , Narciarski weekend”. W rubryce inne zawarto pojedyncze
odpowiedzi respondentéw, takie jak np. Sylwester z Telewizjg Katowice, ,Koncert zyczen”
czy ,Zblizenia filmowe”. Opinie dotyczgce programéw TVP Katowice zestawiono w tabeli nr.
1.

Tabela 1

Najczesciej oglgdane programy emitowane przez TVP Katowice

Program telewizyjny Liczba oséb

Aktualnosci 51

[E
~

Wiadomosci regionalne, programy informacyjne

Sport

Kroniki miast

Forum regionu

Reportaze

Prognoza pogody

Telewizyjny Kub ESK dla Katowic

Programy o zdrowiu, C.U.D. zdrowia

Narciarski weekend

| N[ N W P U O N

Inne

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badar ankietowych

W interesie regionalnej stacji telewizyjnej jest tworzenie dobrego produktu, gdyz jesli
traci ona widzéw, zaczyna na lokalnym rynku zajmowac pozycje marginalng, a tym samym
nie ma dla kogo realizowaé misji**.

Dla wiekszosci badanych (62,27 %) TVP Katowice nie spetnia oczekiwan dotyczacych
oferty programowe;j stacji, w tym dla 10 z nich zdecydowanie nie spetnia ich indywidualnych
wymagan. Jedynie 38 oséb (33,33 %) uwaza, iz oferta programowa TVP Katowice raczej

spetnia ich oczekiwania. Opinie respondentéw prezentuje wykres nr.3.

> W. Godzic, Rozumieé telewizje rozumie¢ widza [w:] E. Nurczyhska-Fidelska, (red.) W $wiecie me-
diow, Wyd. Rabid, Krakéw 2001, s. 42.
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Wykres 3.

Czy TVP Katowice spetnia oczekiwania widzéw dotyczgce oferty programowe;j stacji?

Liczba osob
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Zdecydowanie tak

38

Tak

Raczej tak

61

Nie

Zdecydowanie nie

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badar ankietowych

Wydaje sie, iz podstawg misyjnej, proobywatelskiej stuzby byty i nadal sg regionalne

osrodki telewizyjne i radiowe. Region to najlepsza przestrzen dla medialnej wymiany i

poréwnan. Analiza badan wskazuje jednak, iz az 44,73 % badanych nie miato zdania na temat

realizacji misji publicznej przez TVP Katowice. Z kolei 42,1 % respondentéw uwazato, iz stacja

realizuje misje publiczng. Natomiast 13,15 % ankietowanych stwierdzito, ze stacja nie spetnia

narzuconych przez ustawe o radiofonii i telewizji z dnia 29 grudnia 1992 r. wymagan

dotyczacych realizacji misji publicznej. Rozktad odpowiedzi prezentuje wykres nr. 4.

Realizacja misji publicznej przez TVP Katowice

Wykres 4
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15

Nie mam zdania

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badari ankietowych
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Media lokalne czesto stajg sie osrodkiem wielu nowych inicjatyw. Gromadzg wokét
siebie grupy sympatykéw, organizujgc spoteczne zycie lokalne, kulturalne, polityczne, spor-
towe. Sprzyjajg przemianom w sferze szeroko pojetej swiadomosci spotecznej. Ponad
potowa badanej populacji (68,42 %) stwierdzita, iz nie brata udziatu w wydarzeniach, ktérych
organizatorem byta TVP Katowice. Zaledwie 31,58 % ankietowanych zadeklarowata uczest-
nictwo w inicjatywach medialnych stacji, wsréd ktérych wymieniono: finaty Wielkiej Orkies-
try Swigtecznej Pomocy, pikniki z Telewizjg Katowice, dni otwarte, obchody nocy sylwestro-
wej, Dzien Matki z TVP Katowice, Rawe Blues Festiwal, Slaskie Laby, Bale Globtrotera, Fajfy z
jazzem, Telefoniade, koncerty charytatywne ,Gérale géralom”, koncert muzyki slgskiej w

Domu Muzyki i Tarica w Zabrzu. Odpowiedzi respondentéw prezentuje wykres nr. 5.

Wykres 5

Partycypacja widzéw w wydarzeniach organizowanych przez TVP Katowice
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Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badar ankietowych

Wydaje sie, ze przetrwanie na medialnym konkurencyjnym rynku publicznych regio-
nalnych stacji telewizyjnych nie bedzie mozliwe bez rozwigzan dotyczacych kilku podstawo-
wych problemdw. Pierwszym najistotniejszym jest zapewnienie stabilnego systemu finanso-
wania. Drugim réwnie waznym, jest podjecie profesjonalnych dziatan, ktdrych konsekwencjg
bedzie zmiana wizerunku stacji.

Wsréd ankietowanych, 44,73 % stwierdzito, iz TVP Katowice brak jest cech

nowoczesnosci a dla 21 z nich (18,42 %) stacja zdecydowanie nie jest nowoczesna. 25,43 %
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respondentdw nie miato zdania na temat nowoczesnosci tego regionalnego medium. Dla 34
0s6b Telewizja Katowice jest telewizjag nowoczesng (w mniejszym lub w wiekszym stopniu).
Wiekszos$¢ badanych (75 osdb) uwaza, iz Telewizja Katowice jest wiarygodnym i solidnym
medium. Ponad potowa respondentéw (50,87 %) nie miata zdania na temat apolitycznosci
omawianej telewizji. 30 os6b odpowiedziato, ze ich zdaniem TVP Katowice jest apolitycznym
srodkiem masowego przekazu natomiast 26 ankietowanych twierdzito, iz Telewizja Katowice
nie jest apolityczna. Az 68 respondentéw (59,63 %) uznato, iz Telewizja Katowice jest profes-
jonalna. O tym, iz Telewizja Katowice jest medium regionalnym $wiadczg odpowiedzi az 95
ankietowanych (83,33 %). 77 respondentéw uwaza natomiast, ze TVP Katowice dba o kwes-
tie spotfeczne.

Tabela 2 przedstawia charakterystyke nastepujacych cech TVP Katowice:
nowoczesnos$¢, wiarygodnosé i solidnos$é, apolitycznosé, profesjonalizm, regionalizm, dbatos¢
o kwestie spoteczne w oczach respondentéw. Oceny cech charakterystycznych przyznawane
zostaty w siedmiostopniowej skali gdzie: ,-3” — oznacza, iz TVP Katowice zdecydowanie nie
posiada danej cechy, ,0” — oznacza, iz respondent nie ma zdania na dany temat, ,,3” — oznac-

za, iz Telewizja Katowice zdecydowanie posiada dang ceche.

Tabela 2
Cechy TVP Katowice
Odpowiedzi ankietowanych (liczba oséb)
a

-3 -2 -1 0 1 2 3
Cechy
Nowoczesna 21 9 21 29 20 12 2
Wiarygodna,

0 4 1 34 23 38 14
solidna
Apolityczna 7 9 10 58 12 11 7
Profesjonalna

1 8 6 31 29 28 11
Regionalna

0 1 2 16 7 39 49
Dbajacao

0 3 1 33 29 30 18
kwestie spoteczne

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badar ankietowych
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Majac na uwadze coraz szybszy rozwdj technologiczny oraz planowane przejscie te-
lewizji publicznej z analogowego nadawania sygnatu telewizyjnego na cyfrowy, trzeba miec
Swiadomos¢, ze katowicki oddziat TVP S.A. aby utrzymaé dotychczasowych oraz pozyskiwaé
nowych widzéw, oprécz inwestycji w zaplecze techniczne i technologiczne, bedzie musiat
zaplanowaé w profesjonalny sposéb strategie dziatan stuzacych identyfikacji tego regional-
nego medium z ich podstawowym odbiorcom — widzem regionalnym.

Propozycje zmian w TVP Katowice wyszczegdlnione przez badang grupe oséb
najczesciej dotyczyty oferty programowej stacji (63 odpowiedzi). Zmiany te dotyczyty m.in.
poszerzenia oraz unowoczesnienia oferty programowej poprzez emisje ciekawych filmow czy
seriali, emisje audycji skierowanych do dzieci i mtodziezy, wiekszg liczbe programéw
dotyczacych regionu Gérnego Slaska i Zagtebia. W odpowiedziach pojawiata sie réwniez cheé
ogladania programow rozrywkowych oraz relacji sportowych. 27 osdb sposréd badanych nie
miato zdania na temat proponowanych zmian w Telewizji Katowice. 9 oséb zwrécito uwage
na zbyt krétki czas antenowy przeznaczony na emisje programoéw Telewizji Katowice. Ankie-
towani zaproponowali zmiany dotyczace unowoczes$nienia stacji (4 osoby), szaty graficznej,
wystroju studia (3 osoby) oraz zwiekszenie jej rozpoznawalnosci poprzez reklame oraz spon-
soring (3 osoby). Jeden ankietowany uznat, iz w TVP Katowice nalezatoby zmieni¢ dostownie

wszystko. Opinie respondentéw prezentuje tabela nr. 3.
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Tabela 3

Proponowane zmiany w TVP Katowice

Liczba oséb

Poszerzenie, unowoczesnienie oferty programowej 63
Nie mam zdania 27
Zwiekszenie czasu antenowego na emisje programow
wtasnych Telewizji Katowice °
Unowoczesnienie 4
Szata graficzna 3
Zwiekszenie rozpoznawalnosci oraz rozgtosu o stacji 3
Wszystko 1

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badar ankietowych

Publiczny charakter mediéw lokalnych oznacza, iz sg one waznym elementem syste-

mu komunikowania spotecznego, w ktérym trwa nieustanny dialog o waznych wspélnych

sprawach. Uczestniczg w nim bowiem rézne podmioty zycia spotecznego, politycznego, kul-

turalnego, gospodarczego, religijnego. Media publiczne, stajgc sie istotnym nosnikiem opinii

publicznej, moga przedstawiac racje stron, argumenty i propozycje. W ten sposéb nastepuje

przenikanie sie sfery publicznej i prywatnejsz.

Analiza wynikéw badan wskazuje, ze ponad potowa respondentéw (59,64 %)

dostrzegto korzysci ptynace z istnienia TVP Katowice dla spotecznosci lokalnej. Wsrdd nich

wymieniane sg m.in.: krzewienie regionalizmu, szybkie i bezposrednie przekazywanie infor-

macji o regionie Slaska i Zagtebia, integracja spoteczna, promocja rzemiosta w regionie, edu-

kacja dzieci i mtodziezy, budowanie swiadomosci regionalnej. Dane prezentuje wykres nr. 6.

%2 R. Kowalczyk, Media lokalne w Polsce, Wyd. Naukowe Contact, Poznan 2009, s. 78.
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Wykres 6.

Korzysci z istnienia TVP Katowice dla spoteczno$ci lokalnej
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Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie badar ankietowych

Wyniki przedstawionych w artykule badan upowazniajg do stwierdzenia, ze jednym z
najwazniejszych zadan jakie stoi przed TVP Katowice jest budowa opinii nadawcy nowoczes-
nego, czemu stuzy¢ ma m.in. poszerzenie oraz unowoczes$nienie oferty programowe;j stacji.
Istnieje rowniez potrzeba wprowadzania nowych audycji telewizyjnych. Zmian wymaga takze
polityka programowa stacji w sferze czasu antenowego przeznaczonego na emisje pro-
gramoéw wtasnych Telewizji Katowice. Widzowie domagajg sie zwiekszenia czasu antenowe-
go, ktéry zostat ograniczony wraz z utworzeniem dnia 6 pazdziernika 2007 r. TVP Info — tele-
wizji informacyjne;.

Ponadto badania wykazaty, ze dla wiekszosci respondentéw (62,27 %) TVP Katowice
nie spetnia oczekiwan dotyczgcych oferty programowej stacji. Co istotne, az 44,73 % ankie-
towanych nie miato zdania na temat realizacji misji publicznej przez TVP Katowice. Zas ponad
potowa badanych (68,42 %) zadeklarowata, iz nie brata udziatu w wydarzeniach organizo-
wanym przez tego regionalnego nadawce. Warto nadmienié, ze wsrdd wskazanych przez
respondentdw inicjatyw medialnych w ktérych uczestniczyli, byty m.in. takie jak np. ,Bale
Globtrotera” nieobecne na antenie TVP Katowice juz od lat 7. Jednakze analiza danych wska-
zuje na fakt, iz ponad potowa badanych (59,64 %) dostrzegta korzysci ptyngce z istnienia TVP

Katowice dla spotecznosci lokalnej.
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4. Podsumowanie.

Cyfryzacja polskiej telewizji to duza szansa dla rozwoju lokalnych osrodkéw telewizji
publicznej. W najblizszych latach oddziaty stang przed szansg wykorzystania rozwoju techno-
logicznego, majac swoje miejsce na multipleksie. 16 oddziatéw ma bowiem zagwarantowang
24-godzinng emisje. Czy programowo zostanie ta szansa wykorzystana to juz zupetnie inna
kwestia. W istocie cyfryzacja stwarza jedynie pewien potencjat, ale nie daje gwarancji, ze
zostanie on wykorzystany. Niezbedny jest bowiem stabilny system finansowania.

Jeszcze kilka lat temu Zarzad TVP. SA. martwit sie, ze wptywy abonamentowe
stanowig zaledwie 40 %. finansowania publicznej telewizji. Dzi$ jest to jedynie 12 %. Dlatego
niezbedna jest zmiana prawa, ktdra pozwoli na skuteczniejsze $cigganie optat na media pub-
liczne.

Cyfryzacja jest wiec szansg — szansg, ktéra jednak bez zmiany zasad finansowania me-
diow lokalnych nie rozwigze problemu obecnego w debacie publicznej juz od poczatku lat 90
— tych. W istocie bowiem, historia publicznych regionalnych stacji telewizyjnych to historia
statej, coraz dalej idacej rezygnacji z pierwotnych ambicji i ograniczenia kosztéow realizacji
zapisu ustawowego. Zagrozeniem dla oddziatéw publicznej telewizji jest bowiem sposdb ich
finansowania. Budzet TVP3 sktada sie z odpisu abonamentowego, sprzedazy materiatéw na
rzecz innych anten, z wptywéw reklamowych oraz sponsoringu. Srodki te byty — i nadal sg
niewystarczajgce. Za$ wykorzystanie szansy jakg stwarza cyfryzacja dla oddziatdw tereno-
wych TVP. SA. wymaga duzych naktadéw finansowych.

Polscy politycy rozwazajgcy kolejne projekty ustaw medialnych winni pamietaé, iz
deficytowosé publicznych mediéw regionalnych od samego poczatku wpisana byfa w ich
funkcjonowanie i mimo wielu reform (tzw. sieciowanie) nadal pozostajg jednostkami deficy-
towymi. Zadan do ktérych sg zobowigzane: informowanie o zyciu spotecznym, gospodarc-
zym, politycznym, kulturalnym i sportowym wszystkich regiondw Polski — jako z natury defi-
cytowych — nie wypetni zadne medium komercyjne. Jedynie publiczne media regionalne
moga realizowac misje publiczng dla lokalnych spotecznosci.

Przetrwanie na medialnym konkurencyjnym rynku publicznych mediéw regionalnych
nie bedzie mozliwe, bez ustawowego wsparcia ze strony stanowigcych prawo. Dlatego w

wielu krajach europejskich przyjeto rozstrzygniecia ustawowe, zmierzajgce do ochrony lokal-
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nych, regionalnych stacji telewizyjnych i radiowych. Uznajgc, ze media te sg gwarancjg reali-
zacji zasad pluralizmu w zyciu spotecznym i kulturalnym. Te zadania wymagajg jednak

srodkéw zwanych abonamentem, ktéry musi by¢ rzeczywisty, a nie wirtualny.
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JEZYKOWE SYGNALY WSPOLNOTOWOSCI I TOZSAMOSCI LOKALNE]

W TYTULACH PRASY REGIONALNE]

(NA MATERIALE PRASY WOJEWODZTWA SLASKIEGO)

W najszerszym znaczeniu termin ,prasa” odnosi sie do ogétu czasopism i dziennikéw
ukazujgcych sie w obrebie danego kraju, a w potocznym obiegu stanowi synonim ,gazety”.
Wprawdzie w tytule artykutu mowa jest o prasie lokalnej, jednakze okreslenie to uzyte zosta-
to umownie i odnosi sie do dwdch form wydawniczych: prasy lokalnej i sublokalnej, ukazuja-
cej sie w obrebie regionu (tu: wojewddztwa $lgskiego). Dziatanie to jest Swiadome, nie jest
bowiem celem piszgcego klasyfikowanie poszczegdlnych tytutéw pod tym wzgledem, ale
wykazanie jezykowych pierwiastkdw wspdlnotowosci i tozsamosci zawartych w tytutach. W
obliczu licznych definicji prasy lokalnej oraz z uwagi na charakter jezykoznawczy niniejszego
tekstu pozostanmy na wezszym znaczeniu tego terminu. Przyjmijmy wiec, ze , prasa lokalna,
to bardzo niejednolita grupa wytwordw prasowych, ktérych wspdlng cechg jest fakt ukazy-
wania sie poza gtdwnym centrum lub gtéwnymi osSrodkami zycia spoteczno — politycznego
oraz kulturowego danego kraju i kolportowania ich na okreslonym (zwykle granicami we-
wnetrznego podziatu administracyjnego) terytorium”.

Przytaczanie poszczegdlnych tytutéw jako egzemplifikacji omawianych zjawisk wigze
sie tez z zatozeniem, ze podmiot prasy lokalnej to nie tylko spotecznosé lokalna jako catosé,
lecz jej czesci sktadowe, wydzielane w oparciu o kryterium przekonan, zainteresowan, pro-
blemy zawodowe, przynaleznos¢ polityczng, religijng i organizacyjna.

Jakkolwiek z zatozenia tytut jest postrzegany jako element kompozycyjny jakiego$
utworu (a w pewnym sensie prasa moze byc¢ tak rozumiana), pozostaje on zwykle poza re-
fleksjg jezykoznawczg. Tymczasem tytut czasopisma traktowany by¢ moze jako onim. Posiada
przeciez typowg dla nazwy wiasnej strukture i semantyke; jest jakags frazg jezykowsg, ktdra w
okres$lonych warunkach stanowi komunikat zrozumiaty dla odbiorcy. Posiada zatem dwa

wymiary: zewnetrzny — jest etykietg i cos oznacza; wewnetrzny — stanowi zapowiedz catosci,
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ujawnia zakres zawartych w pismie tresci i tematyke pojawiajgcych sie wewnatrz artykutow
prasowych.

W przypadku prasy lokalnej/sublokalnej rola tytutu czasopisma ujawnia sie
szczegolnie mocno: informuje o rodzaju pisma (pod wzgledem czestotliwosci ukazywania sie:
tygodnik, miesiecznik itd., przyjetej formy: biuletyn, informator, kronika itd., zakresu ukazy-
wania sie, np. region, miasto, powiat), ujawnia gtéwnych bohateréw dyskursu (np.: urzad
gminy — jej mieszkancy, stowarzyszenie — jego cztonkowie i sympatycy itd.), zapowiada tresci
(okresla dostownie zawartos¢ tematyczng pisma lub metaforycznie, aluzyjnie wskazuje na ich
waznos¢ dla jakiejs grupy). Tytut czasopisma lokalnego petni wiec przede wszystkim dwie
funkcje: nominacyjno-identyfikacyjng i — jako metatekst — semantyczna.

Tym, co odrdznia tytuty prasy lokalnej i sublokalnej od prasy ogélnopolskiej jest bard-
zo wyrazne nawigzywanie do wspélnoty, a doktadnie — matej wspdlnoty, jak tez podkreslanie
jej tozsamosci. W dalszych partiach tekstu uwydatnione zostang jezykowe wyznaczniki tych
wartosci oraz mechanizmy stuzgce budowaniu i utrwalaniu poczucia przynaleznosci do
wspolnoty. Pod tym wzgledem obserwacji poddano ponad sto tytutdw prasy ukazujgcej sie w
wojewoddztwie slgskim.

Wspomniano powyzej, ze tytut jest zapowiedzig innych tekstédw. Przez teksty rozu-
miec przy tym nalezy spdjne sekwencje zdan powstate w jakims celu z woli nadawcéw, ktoére
jako komunikaty deszyfrowane sg dzieki réznym sygnatom i symptomom delimitacji. Tekst
nie jest systemowy i chociaz niejednokrotnie bywa podobny do innego, kazdy jest inny — ot
przynajmniej dlatego, jak twierdzi Michat Bachtin, ze powstaje w odmiennej sytuacji komu-
nikacyjnej. Natomiast — przyjmujgc za Gérardem Genette’em — parateksty stanowig miejsce
ytransakcji” czy ,kontraktu”, w ktérym realizuje sie pewna strategia oddziatywania na od-
biorce, majgca prowadzi¢ do dobrego przyjecia tekstu i jego lektury wiasciwej, a wiec takiej,
jaka zaktada autor i jego sprzymierzency.

Bez watpienia zatem tytut nalezy uznac za jeden z gtéwnych — jedli nie gtéwny w
ogole — paratekst. Wprawdzie paratekstami sg rowniez: nazwisko autora, przypisy, motto,
przedmowa, dedykacja (jako periteksty), ale tez jednostki tekstowe wieksze: wywiady, re-
cenzje, korespondencja (jako epiteksty). Jednakze to tytuty, jak twierdzi Walery Pisarek, in-
formujg o samym desygnacie, w tym przypadku o czasopismie, ale tez zawierajg informacje o

tekstach w nim zawartych, a méwigc o formie, przekazujg pewne sugestie o tresci. Wskazu-
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jac na dany obiekt i wystepujac w roli swoistego wprowadzenia, jako paratekst tytut czasopi-
sma petni wiec funkcje identyfikacyjna, z kolei informujgc o formie lub tresci — opisowa.

Przyjmujac, ze czasopisma ogdlnokrajowe to prasa adresowana do wszystkich czytel-
nikdw, bez wzgledu na ich wyksztatcenie, pteé, zawdd, miejsce zamieszkania, itp., wypada
zauwazy¢, ze na famach czasopism lokalnych podejmowane sg niemal wytgcznie problemy,
ktéore interesujg mieszkancéw danej gminy lub kilku gmin, powiatu lub kilku powiatéw,
sprawy, z ktérymi oni sie utozsamiaja. Z reguty przejawami tego sg leksykalne komponenty
tytutéw. Spdjrzmy na przyktady. Nowe Zagtebie to tytut, ktéry poprzez nazwe Zagtebie sygna-
lizuje, ze tresci w nim zawarte skupiajg sie na sprawach dotyczacych Dabrowy Gdrniczej i
Sosnowca oraz kilku przylegajagcych gmin. Gfos Ziemi Cieszynskiej jest tytutem wskazujgcym
na poruszanie spraw waznych nie tylko dla Cieszyna, ale tez dla kliku okolicznych gmin (ana-
logicznie Oblicza Ziemi Raciborskiej). Natomiast tytut Nad Sofq i Koszarawq zawiera dwa hy-
dronimy, ktére wskazuja, ze dwutygodnik poswiecony jest sprawom Zywiecczyzny i powiatu
zywieckiego. Z kolei tytut pisma ukazujacego sie na Slasku — Kurier Jurajski, poprzez odnie-
sienie do Wyzyny Krakowsko-Czestochowskiej, sugeruje, ze gazeta zasiegiem obejmuje tylko
te $laskie miejscowosci, ktére lezg w granicach makroregionu (powiat myszkowski i zawier-
cianski).

Pojawiajgce sie w przywotanych tytutach nazwy witasne sugerujg nie tylko zasieg da-
nego pisma. Petnig takze funkcje integrujgcg, wyznaczajg wspodlnotowy charakter gazety,
sygnalizujgc poruszanie probleméw dotyczgcych grupy ludzi zamieszkujgcych dane teryto-
rium i zagadnien, z ktérymi oni sie utozsamiajg. W tym kontekscie pojecie ,prasa lokalna”
,nadaje a priori i akcentuje charakter podmiotowosci nie obiektu prasowego, lecz wtasnie
publicznosci czytelniczej i tam lokuje programowe funkcje i zadania pism”. Tym samym tytuty
stanowig swego rodzaju oferte skupienia sie wokét danego pisma grona oséb, wytworzenia
sie dodatkowo wspdlnoty uznajgcej dane czasopismo za miejsce jej gtosu i ukazujacej ten
gtos w szerszym niz miasto czy gmina kontekscie.

Podobnie przedstawia sie sprawa czasopism o wezszym zakresie wystepowania. Z tg
jednak réznicg, ze utozsamienie sie odbiorcédw z tematyka wystepujacg wewnatrz pisma jest
mocniejsze, a budowana wspadlnota bardziej trwata. Rzecz jasna, wynika to z faktu bliskosci
problemdw poruszanych w gazecie wobec odbiorcow, wrecz bezposrednio$ci podnoszonych
w niej spraw wzgledem odbiorcéw. Nie bez powodu tytuty tego typu prasy przyjmujg charak-

ter tytutéw mieszanych, rematyczno-tematycznych, okreslajgcych forme danego pisma i jego
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zawartos¢ jednoczesnie. Inaczej mowigc, w tytutach tych zazebia sie informacja o czestotli-
wosci ukazywania sie gazety (np. tygodnik, miesiecznik, kwartalnik) lub/i formie jej ukazywa-
nia sie (np. informator, biuletyn) z informacjg o zakresie tematycznym i/lub o grupie docelo-
wej (wiec ukierunkowaniu na dang wspdlnote). Niektore gazety wydawane sg przez lokalne
organy samorzgdowe i stuzg gtéwnie do propagowania informac;ji dotyczacych dziatan wtadz,
spraw urzedowych, oficjalnych. Ich tytuty przyjmujg zwykle ksztatt tytutéw tematycznych.
Egzemplifikacjg tego sa: Biuletyn Informacyjny Urzedu Miasta Ruda Slgska (Ruda Slaska),
Kurier Radzionkowski. Biuletyn Informacyjny Mieszkaricow Radzionkowa (Radzionkéw), In-
formator Samorzqgdowy Gminy Wreczyca Wielka (Wreczyca Wielka), Informator Urzedu Mia-
sta | Gminy Zarki (Zarki), Informator Gminy Swinna (Swinna), ale tez: Wiadomosci Z Ratusza
(Blachownia), Wiesci Z Ratusza (Miasteczko Slaskie), Wiadomosci Ratuszowe (Cieszyn), Ratu-
szowe Nowinki (Ruda Slaska), Na Ratuszu (Ryduttowy). Zdarza sie jednak i tak, ze tytuty prasy
wydawanej przez lokalne wiadze posiadajg charakter tytutéw niejednoznacznych, jak na
przyktad: Spoiwo (Poczesna; wydawca: Samorzad Gminy Poczesna), Rodnia (Bierun; wydaw-
ca: Urzad Miasta Bierun), Aleje 3 (Czestochowa; wydawca: Biblioteka Publiczna im. dr. Wt.
Bieganskiego w Czestochowie), Rynek 7 (Bytom; wydaweca: Urzad Miejski w Bytomiu).
Trudno pomingé w tym miejscu czasopisma wydawane przez instytucje religijne (np.
parafie, zakony czy grupy dziatajgce w kosciele katolickim). Trudno, bo przeciez spetniajg one
wazng role, o ktérej niemal dekade temu pisata Katarzyna Pokora-lgnatowicz: ,Mowi sie, ze
kolumny gazet, mikrofony radiowe i telewizyjne kamery sg ambong, z ktorej wspdfczesne
spoteczenstwo czerpie wiele dla swych moralnych i duchowych postaw. Jesli to prawda,
sprawg doniostej wagi staje sie to, aby Kosciét nie tylko uczestniczyt w formutowaniu zasad
filozofii zycia spotecznego, [...] ale réwniez aby zaznaczyt swojg bezposrednig obecnos¢ na
owej ambonie. [...]"”. Przyjmujac przy tym, ze Kosciét to ‘wspdlnota ludzi jednego wyznania,
zwtaszcza wspdlnota chrzescijanska’ (USIP), nie jest zaskoczeniem, ze tytulty wydawanych
przez niego pism, w wiekszosci opierajg sie one na stownictwie bezposrednio nazywajgcym
wspdlnote lub dookreslajgcym tozsamosé (rodzaj) tej wspdlnoty, ale tez zawierajg leksyke o
wyraznych konotacjach zwigzanych z pojeciami jednosci, ekumeny, wspodtdziatania i wspot-
uczestnictwa. Egzemplifikacjami sg tutaj: Arka (gazeta parafialna Parafii Opatrznosci Bozej w
Katowicach Zawodziu; arka ‘wedtug Biblii: statek, na ktérym Noe ocalit z potopu siebie, swo-
ja rodzine i wybrane zwierzeta’ USJP, daw. ‘skrzynia’ USJP, por. Arka Przymierza ‘wedtug Bi-

blii: poztacana skrzynia, w ktérej przechowywano tablice z dziesieciorgiem przykazan’), Blizej
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Siebie (tygodnik wydawany przez Parafie sw. Franciszka z Asyzu w Bielsku-Biatej Wapienicy),
Familia (pismo wydawane przez Parafie Opatrznosci Bozej w Bielsku-Biatej; familia ‘rodzina’
USJP), Wspélnota (tygodnik Parafii Katedralnej Narodzenia NMP w Zywcu), Jednos¢ (gazetka
wydawana przez Parafie Rzymsko - Katolicka pw. Swietej Tréjcy w Bytomiu; jednos¢ ‘spoista i
zorganizowana catos$¢’ USJP, ‘harmonijne wspoétzycie i jednomysine dziatanie’ USIP), Nasza
Wspdlnota (pismo wydawane prze Parafie Wniebowziecia Najswietszej Maryi Panny w Ol-
szynie k. Herbow).

Powszechnie wiadomo, ze w obrebie wiekszych wspdlnot z czasem wytwarzajg sie in-
ne, mniejsze — badz to sformalizowane, oficjalne (w postaci apolitycznych stowarzyszen, to-
warzystw naukowych i kulturalnych, organizacji, gospodarczych itd.), badZz takie, ktére
integrujg ludzi na podstawie pogladdéw, zainteresowan, wyznawanych wartosci itd. Tytuty
czasopism przez nie wydawanych sg bardziej literackie i okreslajg, do jakiego rodzaju
wspolnoty sg kierowane, czego przyktadami sg Raptularz Kulturalny (Dgbrowa Gérnicza) oraz
Coolturalny Powiat (Bedzin).

Warto zaznaczy¢, ze niezaleznie od tego, czy tytut jest na tyle rozbudowany, by w
jakim$ stopniu streszczaé zawartosc pisma, czy jednowyrazowy, ani tez od tego, czy jest jed-
noznaczny, czy tez nie, jest on wypowiedzig metatekstowg, ktorej interpretacja moze byé
zweryfikowana dopiero w trakcie lektury catosci. Z tym tez wigze sie inna kwestia: tytut po-
winien przyciggna¢ klienta i zacheci¢ go do kupienia gazety, zatem zadziataé¢ dokfadnie tak,
jak etykieta na jakimkolwiek innym produkcie (petnié¢ funkcje przyciagajacg). W tym celu po-
winien przemawia¢ do odpowiedniej grupy konsumenckiej, wyrdzniac sie na tle innych ,,pro-
duktéow”. Ten mechanizm marketingowy coraz czesciej dziata w przypadku tytutéw lokalnej
prasy, ktéra w dobie medidw elektronicznych musi sprosta¢ konkurencji w postaci nie tylko
prasy o szerszym zasiegu (zwtaszcza ogdlnopolskiej), ale tez dostepnych w mediach elektro-
nicznych miejskich czy gminnych portali informacyjnych. Innymi stowy, skoro poprzez tytut
czasopismo podejmuje gre z odbiorcg, w przypadku gazet lokalnych ta gra opierac sie po-
winna na odwotywaniu sie do emocji poprzez nawigzywanie do lokalnych wartosci, z ktérymi
odbiorcy sie utozsamiajg, czy sugerowanie problematyki bliskiej odbiorcom, presuponujgc
ich wspotudziat w opisywanych wydarzeniach i mozliwos¢ wptywania na prezentowane sytu-
acje. Tytut czasopisma lokalnego powinien byé zatem czyms$ wiecej niz tylko sloganem re-
klamowym czy znakiem firmowym — winien budowa¢ i utrzymywa¢ wiez z odbiorcami, okre-

$lac ich tozsamosé, sugerowacé wystepowanie we wspdlnym interesie.



Naukowy Przeglad Dziennikarski nr2/2013
Journalism Research Review Quarterly Jarostaw Pacuta

Jesli spojrzy sie na tytuty czasopism lokalnych z tej wtasnie perspektywy, zauwazyé
mozna, ze czesto przypominajg teksty para-reklamowe, bo jako pewne akty komunikacyjne
sg forma sterowania swiadomoscig i zachowaniem poprzez stowo oraz formg przekazu in-
formacji. Szczegdlnie tytuty prasy lokalnej majg za zadanie stworzy¢ dobrg atmosfere wokoét
pisma, wyrdznienia go sposrdd innych, postawiania w opozycji do innych, konkurencyjnych.

W przypadku tytutdw prasy lokalnej nierzadko pojawiajg sie rézne srodki jezykowo-
stylistyczne, ktérych celem jest zwrdcenie uwagi odbiorcy, zaciekawienie go i utrwalenie sie
w pamieci. Choé¢ w przypadku tytutdw prasy lokalnej rozwigzania tego typu nie sg zbyt cze-
ste, co by¢ moze wynika z tradycji i historii pisma lub — w obliczu stanu czytelnictwa w
Polsce, dostepu do medidw elektronicznych, a takze odmiennej niz jaki$ czas temu hierarchi-
zacji potrzeb i wartosci mtodszego pokolenia — nakierowania na odbiorce konserwatywnego,
nie brak ich w zebranym materiale. Odwotajmy sie do przyktadow.

W Bedzinie ukazuje sie Coolturalny Powiat — pismo, ktérego tytut opiera sie na
wkomponowaniu w brzmienie wyrazu kulturalny pochodzacego ze slangu angielskiego i
obecnego w jezyku polskiej mtodziezy wyrazu cool ‘co$, co jest modne, atrakcyjne i robi duze
wrazenie; modny, wspaniaty, robigcy wrazenie; wspaniale, fantastycznie, cudownie’
(WSWO), ‘oceniany pozytywnie; taki jak nalezy, modny, na czasie’ (WSJP) i zaznaczeniu tego
w zapisie nazwy. Pismo z Wilamowic posiada tytut oparty na grze stéw — Wilamowice | Oko-
lice, podobnie jak gazeta wychodzgca w Suszcu — Nowiny Suszeckiej Gminy, czy ta, ukazujgca
sie w Krzanowicach — Krzanowice | Okolice. Natomiast na terenie Sosnowca, Dabrowy
Goérniczej, Jaworzna i Zawiercia ukazuje sie, w zasadzie jako dodatek do miesiecznika ,,Nowe
Zagtebie”, magazyn poswiecony kulturze, ktérego tytut — Zagfebiarka —
jest gra znaczen i form: po pierwsze jest neologizmem utworzonym od nazwy Zagfebie (choc
brzmi jak nazwa narzedzia wykorzystywanego miedzy innymi przez stolarzy i budowlancéw),
po drugie nabiera dodatkowego charakteru w potgczeniu z podtytutem Magazyn zanurzony
w kulturze, bo przeciez zanurzy¢ to tyle, co ‘zagtebié co$ w czyms [...]; wlozy¢ co$ w giab
czegos’ (USJP).

Z ciekawszych zjawisk warto tez podaé tytuty, ktére sg sfrazeologizowanymi wyraze-
niami, jak jest to na przyktad w przypadku tytutéw KrzyZzanowickie Gminne Wiesci (Krzyza-
nowice), Nasze Wiesci Gminne z Mszany i Wiesci Gminne (pismo o takim tytule majg dwie
gminy: tekawica i Kochanowice), ktére kojarzg sie ze znang frazg z ,Konrada Wallenroda”

Mickiewicza: ,, 0 wiesci gminna! Ty arko przymierza/ Miedzy dawnymi a mtodszymi laty. [...] z
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owsem we wtosach — jak niesie wies¢ gminna — jeste$ niewinna”, gdzie wie$s¢ gminna to
‘podanie ludowe’, a takze sformutowaniem wies¢ gminna niesie, uzywanym w sytuacji, gdy
mamy do czynienia z nie do konca pewnymi wiadomos$ciami, pogtoskami, informacja-
mi zastyszanymi lub nieoficjalnymi.

Wytwarzanie sie poczucia wspdlnotowosci przebiega tu dwutorowo. Po pierwsze,
uzycie w tytutach wspomnianych srodkéw powoduje zblizenie sie do odbiorcy, poniewaz
dzieki nim tekst przekazu staje sie dla niego bliski jezykowo, a jednoczesnie obrazujg one
przekaz, jakim staje sie nie tylko tytuf, ale cata gazeta, jej tres¢. Po drugie, w tytutach tych
pojawiajg sie elementy jezykowe, ktdore wskazujg na to, z czym odbiorca sie na pewno utoz-
samia, a co jednoczesnie identyfikuje jego — czyli miejscowosc.

W tytutach czasopism lokalnych funkcja przyciggajgca (czy szerzej — perswazyjna)
ujawnia sie wiec w scistym zwigzku ze wskazaniem na wspdlnote. Jednak wrazenie bliskosci i
zazytosci z odbiorcami gazet i pozyskanie ich przychylnosci, przy wytworzeniu poczucia
wspottworzenia wspolnoty, przynaleznosci do niej, ale tez sprawieniu, ze odbiorcy utozsa-
miajg sie z sugerowanymi przez tytut wartosciami, tresciami, dajg takze inne rozwigzania
jezykowe. Gtéwnymi sg zastosowanie w tytutach form drugiej osoby i uzycie ,uwspdlniaja-
cych” zaimkow.

Jednym z najczesciej wystepujgcych jest zaimek my, odnoszacy sie do grupy osdb,
czego przyktadami sg: My — tytut gazety wydawanej przez Parafie Swietych Pierwszych Me-
czennikéw Polski w Czestochowie, oraz My — tytut gazety wydawanej w Katowicach przez
Zarzad Krajowy Polskiego Zwigzku Katolicko-Spotecznego. Pod wzgledem frekwencji najlicz-
niej wystepuje jednak postaé dzierzawcza nasz, oznaczajgc, ze to, co jest wyrazone przez
wystepujgcy w tytule rzeczownik (zwykle w postaci nazwy miejscowej), ktérego zaimek do-
tyczy, nalezy lub odnosi sie do zespotu 0sdb, z ktérych jedng jest odbiorca, albo tez stanowi
przedmiot szczegdlnego zainteresowania interlokutoréw. | tak na przyktad mamy: Naszg
Gazete — Miesiecznik Gminy Wilkowice, w Bojszowach Naszq Rodnie, w Koziegtowach Naszg
Gmine, w Mierzecicach Naszqg Gmine Mierzecice, w Mszanie Nasze Wiesci Gminne, w Ozaro-
wicach Nasze Gminne Sprawy, w Porgbce Naszqg Gmine Porgbke, w Radziechowach-Wieprzu
Naszq Gmine Radziechowy - Wieprz, w Zabrzu Nasze Zabrze Samorzgdowe, w Istebnej Naszg
Trojwies, z kolei w Bytomiu Naszqg Wspdlnote (pismo Parafii Wniebowstgpienia Panskiego), w
Olkuszu Naszq Fare (gazetka Parafii Sw. Andrzeja Apostota), w Bedzinie Nasz Kosciot (pismo

Parafii pw. Swietej Katarzyny w Bedzinie - Grodzcu), w Siewierzu Naszq Parafie (dwumie-
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siecznik katolicki Parafii Sw. Macieja Apostota), a ponadto: nieregularnik Czestochowskie.
Nasz Region w Europie, tygodnik Nasz Lud: wolne stowo dla ludu slgskiego, miesiecznik wy-
dawany przez Katowicki Holding Weglowy S.A. Nasz Holding. Rzadziej natomiast zaimek my
pojawia sie w formie fleksyjnej nas (w wyrazeniach): U Nas (wydawca: Parafia sw. Jézefa
Robotnika w Tarnowskich Gérach), U Nas (wydawca: Wiejski Dom Kultury w Gorzycach),
Wokdt Nas (wydawca: Solidarnosé i Komitet Oporu Spotecznego w Gliwicach).

Podobnie przedstawia sie sprawa tytutéw, ktérych komponentem jest zaimek twdj,
oznaczajacy, ze to, na co wskazuje rzeczownik, nalezy, odnosi sie do osoby, do ktérej kieruje
sie wypowiedz, albo tez jest szczegdlnie lubiane przez osobe, do ktorej sie zwraca (‘ludzie
bliscy osobie, do ktérej zwraca sie méwigcy’, ‘to, co nalezy do osoby, do ktdrej zwraca sie
mowigcy’ USJP). Klarownymi przyktadami sg: Twoje Tychy (Tychy), Zielona Gazeta: twdj ty-
godnik lokalny (Katowice), Twoj Informator Wyborczy SLD (Katowice), Super Nowa: twoja
gazeta regionalna (Bielsko-Biata, Zywiec, Cieszyn), Twoja Gazeta Trzebnicka (Trzebnica),
Twoja Gazeta (Tychy).

Oczywiscie, podobnej w roli mégtby wystgpié¢ takze zaimek dzierzawczy wasz. Z jednej
strony okresla on przeciez przynaleznos¢ do grupy, w sktad ktérej wchodzi odbiorca, czyli
czytelnik; z drugiej natomiast dotyczy kwestii, ktére ta grupa wybiera, uznajac je za najlepsze
pod jakim$ wzgledem. Jednakze oprécz tego, ze zaimka tego uzywa sie w odniesieniu do
0s0b, z ktérymi rozmdwcy czujg wiez opartg na przynaleznosci do tej samej grupy, to jedno-
cze$nie wprowadza on rozgraniczenie, zaktada przeciwstawnos¢: my, redakcja — wy, czytelni-
cy, a to sugeruje, ze nie do konca jest to relacja wzajemnosci. By¢ moze stad bierze sie nie-
mal catkowity brak tytutéw, ktérych komponentem jest ten zaimek.

Niektdre tytuty bezposrednio odsytajg do pojecia wspdlnoty. Zdarzajg sie wéréd nich ta-
kie, ktorych komponentem jest wtasnie wyraz wspdlnota, posiadajgcy znaczenie stownikowe
‘odznaczanie sie wspdolnymi cechami, wspdlne posiadanie lub przezywanie czegos; to, co
taczy, zespala’ (USJP), badz wyraz pokrewny — wspdlny, majacy sensy: ‘wykonywany lub
przezywany przez wiele osob, razem z innymi; nalezgcy do wielu oséb; jednakowy dla wielu
0so6b’. Przyktadami sg tutaj: Wspdlne Sprawy (Poreba), Wspdlny Chorzéw (Chorzéw) czy Pis-
mo Samorzqdu Terytorialnego ,, Wspdlnota” (ukazujace sie takze na terenie Slaska).

Nierzadko tez tytutami czasopism lokalnych lub ich sktadnikami sg leksemy synonimiczne

wzgledem wyrazu wspdlnota. Tak jest w przypadku czasopism: Spoiwo z Poczesnej, wszak
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rzeczownik spoiwo posiada znaczenia: ‘czynnik spajajgcy jakas grupe, spotecznos$é itp.’
(USJP), ‘materiat spajajacy sktadniki jakiejs catosci’ (USJP), czy Jednos

, pisma wydawanego przez Parafie pw. Swietej Tréjcy w Bytomiu, gdyz jednos¢ definio-
wana jest jako ‘spoista i zorganizowana catos¢’ (USJP), ‘harmonijne wspétzycie i jednomysine
dziatanie’ (USJP). Podobnie przedstawia sie sprawa tytutu miesiecznika wydawanego w Cze-
stochowie przez Stowarzyszenie Liga Krajowa — Rodzina, Wspdlnota Lokalna, Ojczyzna, bo
przeciez w triadzie tytutowej — oprdcz wspominanego juz rzeczownika wspdlnota — zawiera-
ja sie tez dwa inne wyrazy z semem ‘to, co taczy, zespala, wigze’: leksem rodzina oznacza
przeciez ‘matzonkow i ich dzieci, a ogdlniej tez osoby zwigzane pokrewienstwem i powino-
wactwem; réd’ (USJP), natomiast wyraz ojczyzna ma znaczenie ‘kraj, w ktérym sie ktos uro-
dzit, ktérego jest obywatelem lub z ktérym jest zwigzany wiezig narodowg; miejscowosc,
kraj, gdzie co$ powstato lub gdzie wystepuje’ (USJP).

Do pojecia wspdlnoty odsytajg rowniez stowa o pozytywnych konotacjach, a posiada-
jace interpretacje: ‘w strone/w kierunku (kogos, czegos), do (kogo$, czegos), ku (komus,
czemus), nie opodal (kogos, czego$)'. Dotyczy to tytutdw zawierajgcych przystdwek blisko,
ktory przewaznie wystepuje w stopniu wyzszym, intensyfikujgc to, o czym mowa. | tak: w
Katowicach ukazuje sie lokalna gazeta internetowa Blizej Katowic, w Bielsku-Biatej tygodnik
Blizej Siebie (Parafia s$w. Franciszka z Asyzu w Bielsku-Biatej, Wapienica), z kolei w Gliwicach
miesiecznik Blizej Parafii (Parafia Matki Boskiej Czestochowskiej w Gliwicach, Trynek). Czeste
uzywanie w tytutach tego przystéwka jest uzasadnione, jako ze posiada on miedzy innymi
nastepujgce interpretacje: ‘o czyms co znajduje sie w bardzo matej odlegtosci od miejsca, w
ktérym jestesmy lub o ktérym méwimy; o czym$ zwigzanym bezposrednio z nami, nas doty-
czacym’ (USJP, WSIJP).

Warto nadmieni¢, ze pojecie wspolnoty lokalnej sugerowane bywa takze przez wyra-
zy, ktére w pierwszym odczuciu na wspdlnotowos¢ nie wskazujg. W potgczeniu z innymi wy-
razami tworzgcymi tytut, efekt odestania do wspdlnoty i odwotania do tozsamosci przynosza.
Czesto przeciez w sytuacji, gdy w wypowiedziach nie ma jakiegos$ stowa lub gdy pojawia sie
ono nie jako jawnie wyrazona informacja, ta luka zostaje wypetniona jego wartoscig seman-
tyczng, skojarzeniami. Komunikat wytania sie wéwczas z sumy znaczen rdéznych stow —
wyrazonych wprost oraz konotowanych — i do odbiorcy przemawia jako catos¢. | tak na przy-
ktad przez gmine rozumie sie zwykle ‘podstawowgq jednostke podziatu administracyjnego i

samorzadu terytorialnego kraju’ (USJP) lub — potocznie — ‘urzad gminy’ (USJP), ale przeciez
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wyrazu gmina uzywa sie tez w odniesieniu do mieszkancow danej jednostki administracyjnej.
Taka forma wyrazania jednosci grupy spotecznej jest bardzo czesta. Spotykamy przeciez
Wiadomosci Gminy Hazlach (Hazlach), Wiesci Gminne (tekawica, Kochanowice), Krzyzano-
wickie Gminne Wiesci (Krzyzanowice) i Herby. Informacje Gminne (Herby). Podobnie zresztg
przedstawia sie sprawa tytutéw z wyrazem miasto, ktéry posiada znaczenia: ‘duzy, gesto i
planowo zabudowany teren; wtadze administracyjne takiego terenu’ (USJP), ale tez ‘miesz-
kancy tego terenu’ (USJP). Sposrdd licznych przyktadéw takich tytutéw mozina przywotac:
Kurier Miejski (Sosnowiec) i Miasteczko (Sosnicowice).

Rzecz jasna, do poje¢ wspdlnoty i tozsamosci odsytajg tytuty, ktérych komponentami
s3 nazwy miejscowe lub utworzone od nich formy przymiotnikowe. One to — zwykle w zes-
tawieniu z wyrazami gfos, echo, a takze wiesci i synonimicznym (cho¢ rzadszym) wiadomosci,
bedgcymi drugim cztonem tytutu — wskazujg, ze sprawy omawiane na tamach pisma dotyczg
konkretnej spotecznosci, spraw, na ktére ma ona wptyw, o ktérych moze decydowad i ktdrej
nie sg one obojetne. Zreszty: leksem gfos odsyta nie tylko do ‘zdolnosci mdwienia; prawa
przemawiania lub moznosci wypowiedzi’ (USJP), ale tez znaczy tyle, co ‘zdanie, sad, opinia’
(USJP); z kolei wyraz echo, ktory prymarnie definiowany jest jako ‘powtdrzenie dzwieku spo-
wodowane odbiciem fali akustycznej od jakiej$ powierzchni’ (USJP), znaczy takze tyle, co
‘nawigzanie do czegos z przesztosci’ (USIP) i ‘wies¢ o czyms lub reakcja na cos’ (USJP). Takie
formy tytutéw spotykamy w przypadku wielu czasopism, a jako przyktady mozna podaé: Gfos
Wojkowic (Wojkowice), Gfos Gminy Niegowa (Niegowa), Gtos Ornontowic (Ornontowice),
Gtos Panek (Panki), Gtos Gminy Psary (Psary), Gfos Pszczyriski (Pszczyna), Gfos Gminy Wilko-
wice (Wilkowice), Wiadomosci Ziemi Woznickiej (Wozniki), Wiadomosci Znad Piotrowki
(Zebrzydowice), Wiadomosci Kozianskie (Kozy), Wiadomosci Goczatkowickie (Goczatkowice
Zdroj), Wiesci Znad Brennicy (Brenna), Wiesci Z Kroczyc i Okolicy (Kroczyce), Echo Czeladzi
(Czeladz), Echo Zarnowca (Zarnowiec), Echo Jaworza (Jaworze), Echo Gminy Koszecin (Kosze-
cin), Echo Szczekocin (Szczekociny), Echo Wisty (Wista), Echa taz (Lazy).

Warto réwniez zauwazyé, ze dla podkreslenia tozsamosci lokalnej i w celu wytworzenia
poczucia wspodlnoty w funkcji tytutéw lub ich komponentéw uzywa sie regionalnych, gwaro-
wych form jezykowych, zwtaszcza stownictwa zwigzanego z miejscowg kulturg, tradycjg i
historig. Tak jest na przyktad w przypadku wydawanego w Tarnowskich Gdrach pisma Gwa-
rek Slgski, bo przeciez wyraz gwarek oznacza ‘gérnika majacego pozwolenie na kopanie

kruszcu’ (USJP) i jako zapozyczenie jest $ladem wptywdw niemieckich na Slasku, wszak ma
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zwigzek z niemieckimi rzeczownikami der Gewerke ‘wtasciciel kopalni’, das Gewerk ‘cech,
bractwo’ (WSWO). W tej grupie tytutéw znajduje sie takze Radliniok (pismo wydawane w
Radlinie przez Agencje Wydawniczo-Informacyjng ,Jak”), ktérego forma jezykowa wigze sie z
typowa dla dialektu $lgskiego wymowa dawnej pochylonej (Sciesnionej) samogtoski [d] jako
[0]. Innymi egzemplifikacjami sg tytuty Rodnia (pismo wydawane jest w Bieruniu) oraz Nasza
Rodnia (gazeta ukazuje sie w Bojszowach), oparte na rzeczowniku rodnia, ktérego na Slasku
uzywa sie w znaczeniach: ‘pokolenie, rodowdd; mata ojczyzna’.

Mozna uznaé, ze w tytutach prasy (sub)lokalnej niejednokrotnie wyraza sie wszystko to,
co wigze sie ze wspdlnoty, jej konstytuowaniem i ugruntowywaniem, a jednocze$nie wynika
z zadan medidw lokalnych, czyli: wszechstronnej, biezgcej informacji lokalnej, promowania
inicjatyw lokalnych, kontroli wtadz lokalnych, petnienia funkcji ,,trybuny spotecznosci lokal-
nej”, integrowania srodowiska lokalnego, ksztattowania lokalnej opinii spotecznej, wspiera-
nia lokalnej kultury, promowania ,, matej ojczyzny”. Dociekania teoretyczne na temat mediow
lokalnych powinny zatem zajmowac wazne miejsce w nauce o komunikowaniu masowym. W
przypadku prasy lokalnej, rozumianej zaréwno jako prasa samorzadowa, prywatna, jak tez
srodowiskowa i koscielna, wyptywa to nie tylko z faktu dominacji ilosciowej, ale takze z uwa-
gi na realizowang w zyciu spotecznym funkcje, ujawniajgca sie zwykle juz na poziomie sa-
mych tytutdw. To wiasnie tytuty sugerujg cele poszczegdlnych czasopism lokalnych, do
ktérych nalezg z reguty: rozwdj demokracji, integracja i umacnianie poczucia lokalnej tozsa-
mosci. Ujawniajg one jednak co$ wiecej — krytyke zatomizowanego spoteczeristwa masowe-
go (zanik poczucia wspdlnoty), krytyke konsumpcji i produkcji zorientowanej na masowego
odbiorce, sprzeciw wobec traktowania mniejszych wspdlnot jako spotecznosci petnigcych
jedynie funkcje pomocniczg wzgledem panstwa.

Osiggnieciu tych celéw sprzyjajg emocjonalno$é odbioru i zminimalizowanie krytycznego
myslenia odbiorcow, ktére osigga sie poprzez wykorzystanie w tytutach stownictwa warto-
Sciujacego dodatnio lub wprost nazywajgcego wartosci pozytywne. Podobnie bowiem jak w
reklamie, tego typu leksyka ,ma te wtasciwos¢, ze ton uczuciowy wyrazu dominuje [...] nad
trescig znaczeniowga”. Co wiecej, zwtaszcza za posrednictwem wykorzystywanych w tytutach
zaimkow dokonuje sie porozumienie pomiedzy nadawcg a odbiorcami, presuponowana jest
bezposrednios¢ kontaktu, a jednoczesnie ujawnia sie opozycja: my (wspodlnota, jednosé) —
oni (do wspdlnoty nie nalezgcy, jesli nie czytajg gazety i/lub nie identyfikuja sie z poruszany-

mi w niej sprawami, sg im one obojetne). Mozna zatem powiedzie¢, ze w tytutach prasy
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(sub)lokalnej odzwierciedlajg sie teorie na temat spotecznosci nazywanych wspdlnotg. Bar-
dziej lub mniej bezposrednio odnoszg sie bowiem do zbiorowosci terytorialnych, ktérych
potrzebami subiektywnymi sg poczucie wiezi emocjonalnej oraz podejmowanie dziatan altru-
istycznych; za ich posrednictwem ujawniana jest tez stycznos¢ problemoéw cztonkdéw spo-
tecznosci, ktdra w duzym stopniu przyczynia sie do utrzymywania spoistosci miedzy jednost-

kami, tworzenia sie wiezi i zaangazowania w sprawy wspadlnoty

Streszczenie

Jarostaw Pacuta

Akademia Techniczno-Humanistyczna w Bielsku-Biatej

Jezykowe sygnaty wspolnotowosci i tozsamosci lokalnej w tytutach prasy regionalnej (na ma-

teriale prasy wojewddztwa slgskiego)

Tytut jest postrzegany jako element kompozycyjny jakiego$ utworu (a w pewnym sensie pra-
sa moze byc¢ tak rozumiana), ale pozostaje on zwykle poza refleksjg jezykoznawcza. Tytut
czasopisma traktowany by¢ moze jako onim, posiada wiec typowgq dla nazwy wtasnej struk-
ture i semantyke; jest jakas frazg jezykowa, ktéra w okreslonych warunkach stanowi komu-
nikat zrozumiaty dla odbiorcy. Posiada zatem dwa wymiary: zewnetrzny — jest etykietg i co$
oznacza; wewnetrzny — stanowi zapowiedz catosci, ujawnia zakres zawartych w pismie tresci
i tematyke poszczegdlnych artykutéw prasowych. Rola tytutu czasopisma szczegdlnie mocno
ujawnia sie w przypadku prasy lokalnej/regionalnej: informuje o rodzaju (pod wzgledem cze-
stotliwosci ukazywania sie: tygodnik, miesiecznik itd., przyjetej formy: biuletyn, informator,
kronika itd., zakresu ukazywania sie, np. region, miasto, powiat), ujawnia gtéwnych boha-
teréw dyskursu (np.: urzad gminy — jej mieszkancy, stowarzyszenie — jego cztonkowie i sym-
patycy itd.), zapowiada tresci (okresla dostownie zawartos¢ tematyczng pisma lub metafo-
rycznie, aluzyjnie wskazuje na ich waznos$¢ dla jakiejs grupy). Tytut czasopisma lokalnego
petni wiec przede wszystkim dwie funkcje: nominacyjno-identyfikacyjng i — jako metatekst —

semantyczng. W artykule uwydatnione zostaly zawarte w tytutach jezykowe wyznaczniki
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wspodlnotowosci i tozsamosci. Pod tym wzgledem obserwacji poddano tytuty prasy ukazujg-

cej sie w wojewddztwie slgskim.

Summary

Jarostaw Pacuta

University of Bielsko-Biata

The linguistic signals of community and the local identity in titles of the local press (on ma-

terial of the press of the Silesian province)

The title is perceived as the composition element of some work (and in a way the press can
this way be understood), however he stays apart from linguistic reflection usually. The title
of the magazine can be treated as onim (the proper name); he has the structure typical of
the proper name and semantics; he is some linguistic phrase which in named terms consti-
tutes the announcement intelligible to the recipient. And so the title has two dimensions:
outside - he is a label and he is marking something; internal - he constitutes the announce-
ment of the whole, he is disclosing the scope of the contents included in the letter and the
subject matter of individual articles. Peculiarly firmly the role of the title of the magazine is
becoming apparent in case of the regional local press, because he is informing newspapers
of the kind (in terms of the frequency of appearing [weekly, monthly etc.], of assumed form
[bulletin, guide, chronicle etc.], of scope of appearing [e.g. region, city, district]), the title is
detecting the main characters of the discourse (e.g.: commune office - her residents, associ-
ation - his members and sympathizers etc.), he is also announcing contents (he literally de-
termines the thematic content of the letter or metaphorically, indirectly is pointing to their
importance for some group). So the title of the local magazine is performing two functions
above all: of nomination and identification and also — as the metatext — semantic. In the ar-
ticle linguistic indicators of community and identities were highlighted. In this respect titles

of the press being published in a Silesian province were observed.
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SMIERC W FOTOGRAFII DZIENNIKARSKIE]

WSPOLCZESNE ASPEKTY ODBIORU

Obrazy smierci w fotografii dziennikarskiej t3czg sie z wojng, kleskami zywiotowymi, zdar-
zeniami losowymi, egzekucjami. Wspodfczesnie konflikty zbrojne i fotografia staty sie nieroztaczne.
Wypadki generujg zapotrzebowanie na uwiecznianie za pomocg aparatéw fotograficznych. Smieré
to temat tabu, dlatego fotografie dziennikarskie zawierajgce komponent tematyczny $mierci sg
materig narazong na krytyke. Ich oddziatywanie zalezy od sposobu przedstawienia, czasu i medium
wykorzystanego jako nosnika.

Jak podkresla Pawet Kwiatkowski zdjecie nie przemawia do odbiorcy jedynie warstwg
faktograficzna. Stanowi sfere sktadajaca sie z emocji, zdarzen, atmosfery.>®> Wywotuje u odbiorcy
uczucia za pomocg okreslonych srodkédw wyrazu. Zapotrzebowanie na obrazy nieszczes¢ wynikajg z
ciekawosci oraz podsycajg poczucie, ze to nie my doznajemy przykrosci. Susan Sontag zauwaza, ze
odbiorca czesto jest bardziej wrazliwy na reprezentacje w formie fotografii, niz na samg
rzeczywisto$¢. Waznym aspektem podnoszgcym komfort samopoczucia podczas patrzenia na ludz-
kie dramaty jest Swiadomos¢ odlegtosci niepokojgcego zdarzenia lub zjawiska.54 Fotografia unieru-
chamia to, co juz sie wydarzyto lub wydarzy, zazwyczaj w krdotkim odstepie czasu. Zdjecia
przedstawiajgce negatywne graniczne zdarzenia i emocje powinny skutecznie oddziatywa¢ percep-
cyjnie na odbiorce, w takim sposdb aby pozostawia¢ slad w jego pamieci. W zaleznosci od zako-
dowanych w pamieci dos$wiadczen, kregu kulturowego czy odlegtosci od zdarzenia rozciggtosc i
reakcje odznaczajg sie zréoznicowaniem. Kenneth Kobre przywotuje przypadek fotografii Billa Eisne-
ra, na ktorej widnieje strazak trzymajgcy martwe dziecko, ofiare pozaru. Zdjecie zostato opubliko-
wane na pierwszej stronie Detroit Free Press. Poczatkowo wywotato oburzenie opinii publicznej,
ale w ostatecznym bilansie iloé¢ komentarzy negatywnych i pozytywnych byta poréwnywalna.>

W 1993 roku Kevin Carter wykonat fotografie, ktéra przedstawia umierajgcg z gtodu

dziewczynke. Reakcja na obraz miata kilka skutkdw w przestrzeni publicznej: otrzymat prestizowa

%% p. Kwiatkowski, Przedsiebiorstwo Apokalipsa: o etyce dziennikarskiej, Rebis, Poznan, 2003, s.73.

** 3. Sontag, O fotografii, t. Stawomir Magala, Wydawnictwo Karakter, Krakéw 2009, s. 177-178.

%° K. Kobré , Fotografia prasowa. Z obiektywem za kulisami niezwyktych wydarzen, t. Michat Lipa, Helion,
Gliwice 2011, s. 383-384.
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nagrode Pulitzera, zwrdcit uwage na problem gtodu w Sudanie, ale réowniez doprowadzit do
dyskusji na temat moralnej odpowiedzialnosci fotoreportera. Bez watpienia fotografia ta jest ek-
stremalnym przyktadem na to, jak osobista ambicja fotoreportera moze wejs¢ w kolizje z moralng
odpowiedzialnoécig.>®

Fotografia Eddiego Adamsa pochodzgca z 1968 roku obrazuje moment przed egzekucjg
wietnamskiego cywila z rgk funkcjonariusza policji Wiethamu Potudniowego. Zdjecie to miato
przetomowe znaczenie w zwrdceniu uwagi amerykanskiego spoteczeistwa na brak uzasadnienia
dla wojny w Wietnamie. Po publikacji fotografii na pierwszej stronie New York Times'a pojawity sie
zaskakujace reakcje czytelnikéw gloryfikujgce generata dokonujgcego egzekucji na partyzancie. O
sile oddziatywania swiadczy wrazeniowo doswiadczalny znak przysztej Smierci. Za Rolandem
Barthes'em mozemy w tym przypadku odnies¢ sie do réwnoczesnosci istnienia, czyli do czasu
»przesztego- przysz’rego".57 Moment napiecia pomiedzy zatrzymanym kadrem, a samoistnym wyt-
warzaniem dalszego ciggu wydarzen stwarza pole narracyjne intensyfikujgce przezywane przez
odbiorce emocje.

Fotograficzne wizerunki Smierci wykazuja wiekszg site oddziatywania gdy nawigzujg figura-
tywnie do znanych ikonografii. Pieta jest motywem, ktéry niejednokrotnie pojawia sie w fotografii
dziennikarskiej. Przyktadami sg dwie fotografie nagrodzone w miedzynarodowym konkursie World
Press Photo. Pierwszy z nich to obraz rozpaczy Gruzina po $mierci brata. Centralnym punktem sg
skrzyzowane ramiona zrozpaczonego mezczyzny obejmujgcego martwe ciato oraz jego sugestywna
mimika twarzy. Fotografia pojawiata sie na pierwszej stronie w wielu tytutach prasowych. Wielo-
krotne umieszczanie go na tamach swiadczy o atrakcyjnosci wizualnego oddziatywania. Z jednej
strony fotografia ma przyciggna¢ uwage, z drugiej realizowa¢ obowigzek fotoreportera informo-
wania o najistotniejszych wydarzeniach. Drugim przyktadem przedstawienia nawigzujgcym stylis-
tycznie do Piety jest fotografia autorstwa Samuela Arandy, laureata ubiegtorocznej edycji World
Press Photo. Kobieta w czarnej burce obejmuje rannego mezczyzne. Sukces fotografii polega m.in.
na uchwyceniu figuratywnosci odczytywanej przez wzory kulturowe. Konotowanie znaczenia z
rozpoznawalnym wizerunkiem Matki Boskiej i Chrystusa stanowi istotny zabieg podkreslajgcy

dramatycznosc¢ fotografowanej sceny.

% |_. Langton, Photojournalism and Today's News. Creating Visual Reality, Willey-Blackwell, 2009, s. 177-
178.

°" R. Bartes, Swiatfo obrazu: uwagi o fotografii, t. Jacek Trznadel, Wydawnictwo Aletheia, Warszawa 2008,
s. 160-161.
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Znaczenie wizerunkéw posmiertnych wzrosto wraz ze znaczeniem tabloidyzacji tresci. Foto-
grafia Elvisa jest kwintesencjg wchtoniecia obrazu $Smierci do kultury konsumpcyjnej i popularne;.
Pojawita sie na oktadce tabloidu The National Enquirer, byt to najlepiej sprzedajacy sie numer pis-
ma. Odbidr polega na znaczeniu osoby samego Elvisa, ktéra stata sie natychmiast rozpoznawalng
ikong. Wartosc tej fotografii przektada sie na znaczenie i popyt w spoteczenstwie, ktore inkorpo-
ruje wybrane szokujgce obrazy. Przyktadem mocno zarysowanej w polskiej medialnej
rzeczywistosci jest publikacja fotografii martwego korespondenta wojennego Telewizji Polskiej-
Waldemara Milewicza. Super Express opublikowat zdjecie, na ktérym ciato dziennikarza utozone
jest w pozycji siedzacej. Ekspresji sytuacji dodaje dwdch przygladajgcych sie z zaciekawieniem
mezczyzn. Z nagtdwka dowiadujemy sie, ze Milewicz nie zyje, jednak na fotografii sprawia
wrazenie $pigcego. Podpis generuje sposéb odbioru fotografii, ktéra wstrzgsa z kilku powodoéw:
ukazata sie w wysokonaktadowym tytule, dotyczy znanej i cenionej osoby oraz przedstawia
martwe ciato. Wizerunek $Smierci w takiej konfiguracji staje sie obiektem z mozliwoscig urynkowie-
nia.

Fotografia dziennikarska obejmujaca tematyke Smierci jest obszarem
wieloptaszczyznowych oddziatywan. Sposéb ujecia decyduje o klasyfikacji zdjecia do publikacji i
poddania go oglgdowi odbiorcow. W zaleznosci od czasu wydania, charakteru i linii programowej
selekcja tego typu fotografii jest wyrazem zasadnosci ujawniania lub prébg wzbudzenia sensacji.
Przedstawienia $Smierci pokazujg krytyczne momenty, ostateczne konsekwencje wynikajgce z
dziatan zbrojnych, nieszczesliwych wypadkow. Kwestia publikacji obejmuje problemy natury mo-
ralnej i wynikajace z niej reakcje spoteczne. Fotoreporter ujawniajgc opinii publicznej kontrower-
syjny obraz Smierci wywotuje nie tylko dyskusje, ale rowniez naraza sie na ostrg krytyke graniczgca
z wykluczeniem. Wynika to z faktu, ze tematyka $mierci na fotografii dziennikarskiej wzbudza
emocje. Wzmocnienie efektu uzyskuje sie m.in. poprzez nawigzania ikonograficzne znane z historii
sztuki badz, poprzez te, ktére sg zakorzenione w zbiorowej wyobrazni. Obrazy $mierci w mediach
majg wartos¢ materialng. Fotografia dziennikarska zawierajgca tego typu przekaz niewatpliwie
moze ulec procesowi konsumpcji poprzez nadanie jej materialnej wartosci, nastepnie publikacji
oraz poddania jej ogladowi odbiorcéw. Smieré¢ w warstwie wizualnej jest nie tylko widowiskowa,

ale powoduje zaangazowanie percepcyjne odbiorcy.
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DEATH IN PHOTOJOURNALISM. MODERN ASPECTS OF RECEPTION

The subject of death in journalism photography is embroiled in a number of aspects
connected with tragic situations, events, or disasters. Visualisation of death is not only based
on a photographic message but also it is composed of emotional focus. The influence of
these images is dependent; among others, on tension, references to iconography of history
of art or the one rooted in the collective imagination. The post-mortem photo of Elvis
Presley published in The National Enquirer, or the image of dead Waldemar Milewicz in Su-
per Express, the war correspondent of Telewizja Polska (Polish Television), show tabloidiza-
tion and common demand for images of death.
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W MEANDRACH INTERNETU

NOWE MEDIA W DOKTRYNIE KOSCIOEA KATOLICKIEGO I W JEGO PRAKTYCE

Internet to najwazniejsze medium wspotczesnej cywilizacji. Kto z niego nie korzysta, po-
zostaje daleko w tyle, nie ma dostepu do istotnej wiedzy oraz wielu mozliwosci rozwoju —
zostaje poniekad wykluczony z zycia spoteczno-kulturalnego. Internet wazny jest zwtaszcza
z punktu widzenia organizacji spotecznych i religijnych, w tym Kosciota katolickiego. Czy
polski Kosciot posiadt umiejetnosé jego skutecznego wykorzystania do komunikacji oraz

budowania swojego wizerunku?

Mozna powiedzie¢, ze Internet jest zbiorem miliardéw stron WWW, z ktérych kazda
zawiera réznego rodzaju informacje. Jest to wiec ogromna sie¢ réznorodnych baz danych,
wykorzystywana na co dzien przez miliony ludzi na catym swiecie: w pracy, w domu, podczas
podrézy, w wolnym czasie, w ramach kontaktéw spotecznych. Strona internetowa moze by¢
jednak czyms$ wiecej niz gazeta codzienna: moze petnic¢ nie tylko funkcje informacyjne, ale
rowniez komunikacyjne. Jest to mozliwe dzieki najwazniejszej wtasciwosci nowych medidow
jaka jest interaktywnosé, czyli mozliwos¢ uzyskania reakcji zwrotnej uzytkownikow (feed-
back). Strona WWW jest réwniez powszechnie wykorzystywana jako narzedzie budowania
Public Relations oraz element ksztafttowania tak zwanego e-wizerunku, czyli obrazu firmy

(organizacji) w Swiadomosci otoczenia, kreowanego za pomocg mediéw elektronicznych.

Media - narzedzie szatana?

Poczatek ksztattowania sie stanowiska Kosciota katolickiego wobec pierwszego w
historii medium, prasy, przypadtf na lata 1831-1878 i pontyfikaty dwdch papiezy: Grzegorza
XVI oraz Piusa IX (K. Pokorna-lgnatowicz, 2002). Pierwszy z nich byt przeciwnikiem catej dok-
tryny liberalnej, oskarzyt tez prase o odcigganie ludzi od wiary katolickiej, czemu dat wyraz w
Encyklice Probe nostis z 18 wrzes$nia 1840 roku. Pius IX zastynat natomiast wydaniem encykli-

ki Quanta cura (8 grudnia 1846), w ktérej — obok herezji oraz idei rozdziatu Kosciota od
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panstwa — potepiat ,szkodliwe publikacje”. Pewnym przetomem mozna nazwac pontyfikat
Leona Xl (1878-1903), ktéry nieco ztagodzit stanowisko Stolicy Apostolskiej wobec gazet.
Uwazat, ze prasa jako zjawisko nie jest ztem, a dobrze wykorzystana moze przynies¢ wiele
korzysci Kosciotowi (K. Pokorna-lgnatowicz, 2002). W encyklice Etsi nobis Leon XlII wysunat
teze, ze cztowiek uksztattowany intelektualnie i religijnie sam moze wybierac sobie lekture,
nie trzeba mu jej narzucaé. Taki punkt widzenia byt nowoscig w stosunku do poglagdéw
wyrazanych przez wczesdniejszych papiezy. Nie zmienia to faktu, ze od XIX wieku do lat 20. XX
wieku Kosciot katolicki uwazat media za zagrozenie dla swojej pozycji oraz moralnosci wier-
nych. W tym okresie powstaty indeksy ksiag zakazanych, ktdre nie przyniosty jednak zamier-
zonych efektéw. Pewne pogtebienie refleksji teologicznej nad mediami nastgpito za pontyfi-
katu Piusa XIl (1939-1958), ktéry zabiegat o czeste kontakty z dziennikarzami. Jednak i tutaj
zmiana w postawie Stolicy Apostolskiej wigzata sie raczej z zastosowaniem innego tonu
nauczania i poszerzeniem zakresu widzenia problemu niz z merytoryczng zmiang wykfadni

Kosciota w tej dziedzinie.

Katolicka (r)ewolucja medialna

Redefinicje spotecznego nauczania Stolicy Apostolskiej, zwtaszcza dotyczgcego medidw,
przynidst dopiero Sobdr Watykanski Il, a takze pontyfikat Jana XXIIl. To on w znacznym stop-
niu okreslit stanowisko Kosciota wobec elementarnych probleméw déwczesnego Swiata,
wprowadzit tez do nauczania jezyk peten zyczliwosci i zrozumienia, ktérym od tamtej pory
postugujg sie jego nastepcy. Podczas Soboru Watykanskiego Il przyjeto szesnascie doku-
mentédw wytyczajgcych gtéwne kierunki dziatalnosci Kosciota katolickiego, wsrdd nich trzy
miaty ogromny wptyw na stosunek hierarchii koscielnej do mediéw: Konstytucja duszpas-
terska o Kosciele w $wiecie wspdtczesnym Gaudium et spes, Dekret o srodkach spotecznego
przekazywania mysli Inter mirifica oraz Instrukcja duszpasterska o $rodkach spotecznego
przekazu Communio et progressio, ktéra byta swoistym aktem wykonawczym dekretu. W
Gaudium et spes Stolica Apostolska deklaruje, ze stara sie odczytacé ,,znaki czasu” i pomagacé
ludziom odnalezé sie w nowych warunkach, a takze dopasowac siebie samg do tych realiéw
w celu lepszego stuzenia $wiatu. Dekret soborowy Inter mirifica postulowat zwiekszenie roli
Papieskiej Komisji ds. Srodkéw Spotecznego Przekazu, a jego najwiekszym novum byto usta-
nowienie Swiatowego Dnia Srodkéw Spotecznego Przekazu. Jednak dopiero Instrukcja Com-

munio et progressio zdaje sie w petni aprobowac i rozumie¢ nature mediéw oraz potencjat,
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jaki w sobie majg, nazywajgc je darem BoZzym wprost koniecznym do gtebokiego poznania
czesto ztozonych problemdw i dziatalnosci wspdtfczesnego spoteczeristwa. W Instrukcji Stolica
Apostolska konstatuje tez, ze ordynariusze majg staraé sie o prowadzenie apostolstwa za
posrednictwem srodkéw spotecznego przekazu.

Tak zwane nowe media w nauczaniu Kosciota katolickiego wymieniane sg od lat 90.
XX wieku. Pierwszy raz, cho¢ nie w sposéb bezposredni, ich obecnos$é odnotowat Jan Pawet Il
w oredziu pod tytutem Misja Kosciota w erze komputeréw na XXIV Swiatowy Dzien Srodkéw
Spotecznego Przekazu (1990 rok), stwierdzajac, iz powinnosciq cztonkdw Ludu BoZego jest
tworcze wykorzystanie nowych odkryc i technologii dla dobra ludzkosci i do realizacji Bozego
planu wobec swiata. Od tego momentu Magisterium systematycznie i coraz czesciej
zwracato uwage na rozwdj nowych technologii. W lutym 2005 roku, na kilka miesiecy przed
sSwWojg smiercig, Jan Pawet Il w liscie apostolskim I/ rapido sviluppo (Szybki rozwdj) stwierdzit
jednoznacznie, ze chrzescijanie muszg liczy¢ sie z kulturg medialng, w ktérej zyja, a caty
Kosciét powinien pamietac, iz zwraca sie do podmiotéw, na ktére wpltywajg jezyk i kultura
wspotczesna.
Kazdego roku réwniez Benedykt XVl w swoich oredziach na Dzied Srodkéw Spotecznego
Przekazu, ogtaszanych zwykle 24 stycznia, w dniu wspomnienia $w. Franciszka Salezego, pa-
trona dziennikarzy i katolickiej prasy, dzielit sie wtasng refleksjg dotyczgcg medidw. Oczywis-
ty fakt nastania ery cyfrowej podkreslany jest juz w kazdym z listéw, a co roku papiez ktadzie
nacisk na konkretne szanse i zagrozenia, ktére — jego zdaniem — niesie ze sobg zycie w zcy-
fryzowanym spoteczenstwie. Jedne z wazniejszych listéw papieskich na ten temat to Milcze-
nie elementem komunikacji oraz Prawda, przepowiadanie i autentycznosc¢ zycia w erze cy-

froweyj.

WWWspodlnota w Sieci

Truizmem jest stwierdzenie, ze Kosciét katolicki musiat odnotowaé obecnos¢ nowych me-
didw oraz nauczy¢ sie wykorzystywania ich w ewangelizacji, gdyz — w mysl powszechnej dzis
zasady — nie istniejgc w Sieci, jego egzystowanie w rzeczywistosci bytoby niekompletne i
mniej efektywne. Zasadnym pozostaje natomiast pytanie, jak Kosciét katolicki radzi sobie z
nowymi mediami, a zwtaszcza z komunikacjg za ich posrednictwem.

Postanowitam przeprowadzié¢ badania, ktére datyby cho¢ czesciowa odpowiedz na to pyta-

nie. Objetam nimi strony internetowe organizacji i zgromadzen Kosciota katolickiego,
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znajdujgce sie w Krakowie na terenie dekanatu Krakéw-Centrum. Uznatam, ze taki dobdr
proby gwarantuje utrzymanie znacznego stopnia zréznicowania materiatu badawczego, przy
koniecznym ograniczeniu liczby analizowanych stron WWW. Analizie poddatam zaréwno
techniczno-estetyczne komponenty stron (byta to | grupa wskaznikéw), jak rowniez obecnosé
i sposdb wykorzystania tych elementéw, ktére stuzg komunikacji 2.0 (inaczej
interaktywnosci). Zatem najpierw oceniatam dostep i sprawnos¢ dziatania, layout i design,
adres, nawigacje, styl i edycje, przejrzystos¢ i czytelno$¢ oraz aktualnosc strony. Nastepnie
przesztam do badania ,wskaznikdéw interaktywnosci”: zaktadki Kontakt, Ksiega Gosci/Forum
oraz odnos$nikdw do kanatéw na portalach spotecznosciowych. Z oczywistych wzgledéw w
niniejszym artykule nie ma miejsca na to, aby szczegétowo opisac przebieg przeprowadzo-
nych przeze mnie badan. Niemniej jednak pozwole sobie podzieli¢ sie wnioskami z nich
ptynacymi oraz wtasnymi przemysleniami dotyczacymi wykorzystania nowych mediow przez
Kosciot katolicki oraz napieciami, ktére — moim zdaniem — sg nieodzownym elementem ,re-
lacji” Internet-wspdlnota (religijna/spoteczna).

Generalnie strony internetowe organizacji koscielnych w dekanacie Krakéw-Centrum
prezentowaty przyzwoity poziom. Zdecydowana wiekszos$¢ wspdlnot katolickich na tym tere-
nie ma swojg strone WWW i za jej pomocg stara sie dociera¢ do otoczenia wewnetrznego i
zewnetrznego. Ku mojemu zdziwieniu badania wykazaty znaczne réznice pomiedzy parafial-
nymi stronami internetowymi a witrynami nalezagcymi do zakondéw i duszpasterstw akade-
mickich. Te pierwsze wypadty znacznie gorzej: funkcjonowaty zazwyczaj jako ,stupy informa-
cyjne” (informacja publiczna). Byly stabsze i ubozsze pod wzgledem formy oraz tresci niz
strony zakondw czy duszpasterstwa akademickiego. Zakony i duszpasterstwa tworzyty strony
WWW, ktére czesto juz samg grafikg, designem, nietuzinkowo skonstruowanymi tekstami
zachecaty do kontaktu, zainteresowania sie organizacjg. Wykorzystywaty przy tym jeden z
czterech modeldw praktycznych dziatan Public Relations, ktdrym jest asymetryczne komuni-
kowanie dwukierunkowe (por. J.E. Grunig, T. Hunt), nie zas tylko informacja publiczna, jak to
byto w przypadku stron parafialnych. Duszpasterstwa akademickie i wiele zgromadzen za-
konnych sprawnie postuguje sie tez portalami spotecznosciowymi (zwtaszcza Facebookiem),
na co wskazuje liczba komentarzy i fandw na poszczegdlnych fanpage'ach. Jednak tego typu
portale wcigz pozostajg rzadko wykorzystanym narzedziem komunikacji. Duszpasterstwa
akademickie i zakony wyraznie wyrdzniajg sie na tle parafii w kwestii budowania e-wizerunku

oraz ksztattowania PR. Swiadczy o tym chociazby powotywanie specjalnych komorek
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wewnatrz organizacji, takich jak np. Biuro Promocji Prowincji przy zakonie franciszkanéw czy
badania internetowe prowadzone przed rokiem na stronie internetowej dominikandw,
majace na celu ulepszenie witryny oraz dopasowanie jej do preferencji uzytkownikdéw.
Najwiekszg ciekawostkg z badan byt pewien zaskakujacy fakt: jeden z zakonéw zenskich, co
istotne — kontemplacyjnych, zatem w naturze ktérego nie lezy przemozna komunikacja ze
Swiatem zewnetrznym, wykazywat znacznie wiekszy stopien interaktywnosci (wyczerpujgce
odpowiedzi na e-maile, przejmowanie inicjatywy komunikacyjnej) niz niejedna parafia, ktéra
z natury rzeczy powinna szybciej reagowaé na wszelkie préby kontaktu podejmowane przez

zainteresowanych.

Razem a jednak osobno?

Katarzyna Pokorna-lgnatowicz napisafa, ze nowe media sg dla KoSciota nowg ambong.
W odniesieniu do Kosciota nieustannie podkresla sie koniecznos¢ przetozenia jego tradycyj-
nego nauczania na jezyk nowych mediéw. Pojawiajg sie rézne propozycje dla ,,zmediatyzo-
wanych katolikdw”; jedng z nich sg — bijgce ostatnio rekordy popularnosci — internetowe
rekolekcje przed najwiekszymi Swietami: Bozym Narodzeniem czy Wielkanocga. Tego rodzaju
fakty, jak réwniez przeprowadzone przeze mnie badania dowodzg, ze Kosciét katolicki wcale
niezle radzi sobie z uzywaniem Internetu do przepowiadania Dobrej Nowiny. Jego sprawne
wykorzystywanie jest wazne zwilaszcza jesli chodzi o ,zdobywanie” ludzi mtodych, dla
ktorych najnowsze technologie sg tak naturalne, jak media tradycyjne dla pokolenia ich rod-
zicow.
Jednak warto réwniez spojrzeé na ten problem z innej perspektywy: pomimo tego, ze media
czesto mogg niwelowac rdznice spoteczne, redukowac analfabetyzm, sprzyja¢ rozwojowi
edukacji etc., to znane jest tez ich destrukcyjne dziatanie. Jednym z nich jest eskapizm, czyli
ucieczka od rzeczywistosci w bardziej atrakcyjne, kolorowe, wygodne, wirtualne swiaty.
Koscidt zas to przede wszystkim doswiadczenie wspdlnoty, gdzie niezbednym elementem sg
odpowiednie postawy prospoteczne oraz redukcja rozbuchanego indywidualizmu na rzecz
kolektywizmu. Trudno nie przyznac racji Tobiasowi Jonesowi, ktdry w ksigzce Sny o utopii.
Podroze w poszukiwaniu dobrego zycia stwierdzit — po odwiedzeniu kilku wspotczesnych,
réznorodnych religijnie wspdélnot w Wielkiej Brytanii i we Wtoszech — ze zycie we wspdlnocie
jest zawsze aktem sprzeciwu, wyrazem opowiedzenia sie po stronie kontrkultury, za statosScig

i trwatoscia. To, co tgczy ludzi w ramach wspdlnoty — oprécz pewnych idei — to najprostsze
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czynnosci, wykonywane razem i pro publico bono. Zatem oprécz pewnego rodzaju mitu (sys-
temu wartosci), ktéry wyznacza horyzont wspdlnoty, jej podstawowq cechg jest po prostu
fizyczne bycie razem, wspdlne dziatanie. Internet sprzyja tymczasem raczej kulturze indywi-
dualistycznej, atomistycznej, niz kolektywnej. Cho¢ moze pomagaé faczy¢ ludzi za pomoca
pewnych form i tresci, to jednak czesto czyni to doraznie, ad hoc. Napiecie miedzy Kosciotem
katolickim a nowymi mediami wydaje sie by¢ zatem nieuniknione i do pewnego stopnia na-
turalne. Fakt, ze wspotczesna kultura jest kulturg jednostek, postepujacego indywidualizmu,
stawia Kosciét rzymskokatolicki, ale i kazdg inng wspdlnote, przed problemem jasnego
okreslenia swoich celéw w postugiwaniu sie nimi, ale réwniez wytyczenia granic w ich uzyciu,
ktérych przekroczenie moze zagrazac stabilnosci i jednosci wspdlnoty jako takiej. Pytanie
tylko, czy wytyczenie takich granic oraz ich efektywne przestrzeganie jest jeszcze mozliwe

w czasach dominacji ptynnego postmodernizmu?

Bibliografia:
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List apostolski Il rapido sviluppo

Jan Pawet Il Misja Kosciota w erze komputerow

K. Pokorna-lgnatowicz Kosciot w swiecie mediéw. Historia-dokumenty-dylematy
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Benedykt XVI Prawda, przepowiadanie i autentycznos¢ Zycia w erze cyfrowej

Konstytucja duszpasterska o Kosciele w Swiecie wspotczesnym Gaudium et spes

IN THE MEANDERS OF THE INTERNET NEW MEDIA IN THE DOCTRINE OF THE CATHOLIC
CHURCH AND ITS PRACTICE

The author points to the role which media play in the teachings of the Church. The article
relates to, among others, the texts of John Paul Il. There is a visible tension between the
Catholic Church andnew media. In summary, the author expresses doubt whether it is
possible that the functioning of the Catholic community could be possible, in times of the
domination of liquid postmodernism.
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Katarzyna Ptonka-Bielenin

WPLYW MEDIOW LOKALNYCH NA FUNKCJONOWANIE ORGANIZACJI

POZARZADOWYCH.

1. Zagadnienia wstepne

Wspotczesnie wptyw medidw, bez wzgledu na to czy s3 to media tradycyjne (czyli
prasa, radio, film), czy tez nowoczesne media elektroniczne (telewizja, internet) — stat sie
prawdziwg potegg, a zarazem nieodtgcznym atrybutem dnia codziennego. Media staty sie
najlepszym zrodtem informacji, jak rowniez najskuteczniejszym srodkiem komunikacji
spotecznej. W dobie rozwoju spoteczenstwa informacyjnego58 nadaje sie im szczegdlny wy-
miar przede wszystkim w zakresie wptywu na ksztattowanie postaw obywatelskich oraz
kreowanie rzeczywistos’cisg.

Wptyw jaki obecnie wywierajg media na Zzycie spoteczne jest tak istotny, iz
w opinii niektérych medioznawcéw media stanowig nie czwartg wtadze, lecz pierwsza6°.
Nalezy jednak zwrdci¢ uwage na subtelng réznice miedzy pojeciem ,,wptywu”, a ,wiadzy”.
Oczywiscie daje sie zauwazy¢ rosngcg potege medidw w zakresie oddziatywania na zycie

spoteczne, przy czym nie jest to tozsame z pojeciem ,wtadzy”. W sensie wtasciwym wtadza

B A, Dolska-Zaghdoudi, Spotecznos¢ internetowa jako zbiorowy odbiorca w komunikacji spotecznej
XXI wieku [w:] red. W. Machury, Etyka w mediach, Media odzwierciedleniem rzeczywistosci, Poznan-
Opole 2010r., s. 80 - Spofeczenstwo informacyjne-terminem tym okresla sie spoteczenstwo, w ktérym
towarem staje sie informacja traktowana jako szczegélne dobro niematerialne, rownoznaczne lub
nawet wazniejsze od débr materialnych. Spoteczenstwo informacyjne ,odnosi sie do technicznych
narzedzi komunikacji, magazynowania i przeksztatcania informacji. Teorie rozwoju spotecznego
przedstawiajg spoteczenstwo informacyjne jako kolejny etap rozwoju spotecznego, po spoteczenhstwie
przemystowym. Nazywane jest ono réwniez spoteczeristwem postmodernistycznym, ponowoczesnym
lub poprzemystowym?”.

% Red. M. Sokotowski, Media w Polsce. Pierwsza wladza IV RP, Warszawa 2007r., s.7

OA Szynol, Dziennikarz lokalny w obliczu intereséw politycznych i biznesowych redakcji [w:] red.

M. Sokotowski, Media w Polsce. Pierwsza wiadza |V RP, Warszawa 2007r., s. 97. ,Czwarta wtadza” —
wspotczednie mianem takim okresla sie dziennikarzy. Jednak termin ten jest znacznie starszy, przyj-
muje sie, iz termin ten po raz pierwszy zostat zastosowany juz w drugiej potowie XVIII w. przez Ed-
munda Burke.
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to zdolno$¢ osiagania pozadanego celu takze wbrew postawom przedmiotu wtadzy®'. Zatem
w tym ,sensie media nie byly i nie bedg obdarzone wtadza, jesli poming¢ witadze ich
wiascicieli i kontroleréw nad publikowanymi przekazami”®®. Przy czym niewatpliwie maja
one wptyw poprzez zdolnos$é¢ oddziatywania na postawy spoteczne, w szczegdlnosci na
spotecznosci lokalne. Nadto mozna odrézni¢ tzw. twardy determinizm wtadzy, ktéra dazy do
realizacji sowich celdw w sposdb nieuchronny, wiasciwie absolutny, cho¢ nie zawsze sku-
teczny. Natomiast determinizm miekki mediéw charakteryzuje sie tym, iz rzadko (jesli w
ogodle) wywierajg absolutne, wrecz niemozliwe do unikniecia wptywy spoteczne. Czesciej
tworzg warunki dla okreslonego dziatania, umozliwiajg wydarzenia, ktérych skutki oraz czyn-
niki sg przez nie wywotywane, a nie spowodowane. Przy czym nie ma tutaj jasnego zwigzku
przyczynowego, a raczej jest to ,modus oddziatywania”. Zatem wptyw medidéw raczej jest
probabilistyczny, a nie kategoryczny. Jednak wptyw ten jest z pewnoscia realny®?.

Nadto nie mozemy moéwi¢ o ustrojowo usankcjonowanym istnieniu ,czwartej
wifadzy”, na co wskazuje podstawowa zasada ustrojowa trojpodziatu wtadzy (dzielgc wtadze
na ustawodawczg, wykonawczg, sgdowniczg). Oczywiscie z punktu widzenia omawianej
problematyki jest to pewnego rodzaju uzurpacja, przy czym trudno nie zauwazy¢ istotnego
wptywu medidw na funkcjonowanie spoteczenstwa obywatelskiego“.

Media przyczyniajg sie do ksztattowania $Swiadomosci obywatelskiej, tworzenia i
umacniania wiezi w spoteczenstwie obywatelskim. Sfera publiczna charakteryzuje sie tym, iz
stanowi przestrzen komunikacyjng, ktéra umozliwia nawigzywanie interakcji miedzy jednost-
kami, grupami i organizacjami reprezentujagcymi rdzne interesy, ideologie czy dazenia.
Wspdtzaleznosc, ktdra wystepuje miedzy dziataniem mediéw a funkcjonowaniem demokrac-
ji opiera sie na tym, iz media pomagajg w nawigzywaniu interakcji miedzy wszystkimi pod-
miotami spotecznymi oraz dazg do aktywizacji spoteczefAstwa i wyzwalania réznorodnych
form zaangazowania spotecznego i politycznego. Natomiast tam gdzie media pobudzajg do
uczestnictwa w przedsiewzieciach i inicjatywach o charakterze obywatelskim, mozna moéwic

o spotfeczenstwie obywatelskim, a wiec o wyzszej formie aktywizacji spotecznej, ktorej prze-

%1 Wtadza to zdolno$é podmiotu wtadzy do narzucania swej woli, zmuszania do okreslonego zacho-
wania i kontrolowania przedmiotu wtadzy.

%2 T. Goban-Klas, Media: od ,czwartej” do ,pierwszej” wtadzy? [w:] red. M. Magoskiej, Media, wiadza,
prawo, Krakéw 2005r., wyd. I, s. 20

® |bidem, s. 20-21

% E. Nowiniska, Media jako czwarta wtadza? Co na to prawo? [w:] red. M. Magoskiej, Media, wiadza,
prawo, wyd. |, Krakéw 2005r., s. 10
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jawiam jest dobrze rozwiniety , trzeci sektor”. Poza dziataniami o charakterze politycznym i
spotecznym, wazne sg takze inicjatywy podejmowane przez obywateli na poziomie lokalnym.
Istotne sg przedsiewziecia ludzi, ktérzy dziatajg w organizacjach pozarzgdowych i podejmuja
wysitek, aby zycie lokalnej spotecznosci stato sie lepsze. W znacznym stopniu wysitek ten
polega na szeroko pojetej partycypacji spotecznej i aktywnym obywatelstwie oraz na otwar-
tym wyrazaniu swoich opinii i intereséw, miedzy innymi przez stosowanie narzedzi multime-

dialnych®.

2. Pojecie organizacji pozarzadowych a organizacji pozytku publicznego

Wptyw mediéw lokalnych na funkcjonowanie organizacji pozarzagdowych wyraza sie
przede wszystkim w formie ich wspodtpracy z organizacjami dziatajagcymi na terenie ich
wydan. Podejmujgc problematyke oddziatywania mediéw lokalnych na funkcjonowanie or-
ganizacji pozarzadowych na wstepie nalezy ustali¢ znaczenie wskazanego pojecia.

Pojecie organizacji pozarzgdowych (ang. non governmental organization—NGO) sto-
sowane jest przez Organizacje Narodéw Zjednoczonych oraz inne miedzynarodowe insty-
tucje. Ze Standéw Zjednoczonych biorg swéj rodowdd miedzy innymi takie okreslenia jak non-
profit organizations oraz third sektor (trzeci sektor). Okreslenie , Il sektor” ma odrdzni¢ ten
typ organizacji od pozostatych dwéch sektoréw, tj. administracji publicznej (sektor 1) i orga-
nizacji nastawionych na osiggniecie zysku (sektor Il lub sektor for-profit, zwany inaczej sekto-
rem prywatnym). Termin ,spoteczenstwo obywatelskie” uzywane jest zamiennie z tymi
pojeciami, czasem stuzy takze do okreslenia spofeczenstwa, w ktérym , trzeci sektor” jest
dobrze rozwiniety®®.

Powotany wyzej termin postrzegany jest jako zespdt organizacji, ktére nie nalezg

ani do prywatnego sektora zarobkowego, ani panstwowego. Przy czym juz w XIX wieku

% A. Bialy, Media w spoteczenistwie obywatelskim i w trzecim sektorze [w:] Media obywatelskie

a organizacje pozarzadowe, Trzeci Sektor, Kwartalnik o problemach spoteczenstwa obywatelskiego
2008r., nr 14, s. 8-9

% D. Sulkiewicz-Nowicka, J. Mierzejewska, M. Eyman, P. Lijewski, F. Rosciszewski, K. Wygnanski,
Jeszcze raz ,O demokracji w Ameryce” czyli przewodnik po organizacjach pozarzgdowych w USA,
Wyd. Bank Informacji o Organizacjach Pozarzadowych KLON/JAWOR, Warszawa 1996r., czesc¢ |, s.
7; takze H. 1zdebski, Fundacje i stowarzyszenia, Komentarz, orzecznictwo, skorowidz, Krasnobréd
2004r., s. 11.
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istniaty organizacje, nie wywodzgce sie ani ze sfery kapitalistycznej, ani panstwowej, ktére
powstawaly na gruncie nowoczesnej demokracji, zaakceptowane byly przez witadze
panstwowe oraz uznane przez pracodawcéw. Zatwierdzono statusy organizacji
spoétdzielczych, stowarzyszen wzajemnej pomocy i zwigzkow.

Zjawisko wystepowania ,trzeciego sektora”, ktére w Stanach Zjednoczonych
okresla sie mianem ,sector non-profit”, a w Wielkiej Brytanii , voluntary sector” jest przed-
miotem zainteresowania ekonomistéw, socjologéw i politologdw®’.

Wspotczesne, gdyby nie byto ,trzeciego sektora”, czyli organizacji pozarzagdowych
spoteczenstwo obywatelskie nie mogtoby funkcjonowac. W polskiej literaturze istnieje kilka
termindw na okreslenie pojecia organizacji pozarzadowych. Do najczesciej spotykanych
okreéleri naleza: organizacje typu ,,non-profit”, dobrowolne, niezalezne, niekomercyjne®.

Za organizacje ,trzeciego sektora” uwaza sie nienalezgce do sektora publicznego
podmioty o celach niezarobkowych (,non-profit”) lub bardziej adekwatne okreslenie,
niedziatajgce w celu osiggniecia zysku (,non-for-profit”). Pierwsze okreslenie wystepuje w
definicji stowarzyszenia zawartej art. 2 ustawy z dnia 7 kwietnia 1989r. Prawo o stowarzys-
zeniach®, a drugie wystepuje w ustawie z dnia 27 sierpnia 2009r. o finansach publicznych”
oraz w ustawie z dnia 24 kwietnia 2003r. o dziatalno$ci pozytku publicznego i o wolontaria-
cie’.

Zgodnie z trescig art. 3 wust. 2 wyzej powofanej ustawy ,organizacjami

pozarzagdowymi s3: niebedgce jednostkami sektora finanséw publicznych, w rozumieniu us-

®7'S. Golinowska, Teoretyczne postawy dziatania organizacji pozarzadowych [w:] Polityka spoteczna.
Teksty zrédtowe, wybor i oprac. L. Dziewiecka-Bokun i K. Zamorska, Wyd. Uwr., Wroctaw 2003r., s.
63-64. Z ekonomicznego punktu widzenia potrzebe dziatania organizacji typu ,,non-profit” uzasadnia
préba urzeczywistnienia przez te organizacje potrzeb spotecznych, na tych obszarach na ktérych sek-
tor publiczny i prywatny nie chciat lub nie mégt sprostowaé wytyczonym dziataniom. Niewatpliwie or-
ganizacje te majg charakter instytucji uzupetniajgcych i sytuujg sie miedzy panstwem a rynkiem. Z
punktu widzenia socjologicznego organizacje pozarzadowe sg wyrazem kolektywnego dziatania opar-
tego na dobrowolnosci, spontanicznosci, a takze autentyczno$ci potrzeb, ktére dzieki temu mogg by¢
zaspokojone. Réznorodnos¢ oraz wielkos¢ tych instytucji, a takze ich udziat w realizacji pozytku
spotecznego przyczynia sie do rozwoju spoteczenstwa obywatelskiego, organizujgcego sie dla reali-
zacji wspolnych potrzeb. Natomiast na gruncie politologii organizacje pozarzgdowe wystepujg jako
trzon spoteczenstwa obywatelskiego, czyli sg zarébwno zapleczem, weryfikatorem, jak i spotecznym
kontrolerem dziatalnosci politycznej.

% K. Ptonka-Bielenin, Status administracyjno-prawny organizacji pozytku publicznego, Katowice
2010r., s. 20

69 tj. Dz. U. 2 2001r. Nr 79, poz. 855 z pdzn. zm.

0 Dz. U. z2009r. Nr 157, poz. 1240 z pézn. zm.

4. Dz. U. z 2010r. Nr 234, poz. 1536.
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tawy o finansach publicznych i niedziatajgce w celu osiggniecia zysku, osoby prawne lub jed-
nostki organizacyjne nieposiadajgce osobowosci prawnej, ktérym odrebna ustawa przyznaje
zdolnosc¢ prawng, w tym fundacje i stowarzyszenia, z zastrzezeniem ust. 4”.

Organizacje mogg uzyskiwac takze status organizacji pozytku publicznego, co
wigze sie z okreslonymi korzysciami, jak réwniez naktada na nie pewne obowigzki. Wptyw
mediéw lokalnych w zakresie promowania dziatalnosci organizacji pozytku publicznego
jest szczegdlnie istotny. Kluczowe znaczenie dla uzyskania, przez organizacje pozarzadowe
oraz podmioty wymienione w art. 3 ust. 3 pkt 1 i 4 ustawy o dziatalnosci pozytku publicz-
nego i o wolontariacie, statusu organizacji pozytku publicznego ma spetnienie warunkéw

okreslonych w art. 20 pkt 1-6, z zastrzezeniem art. 21 powotanej ustawy72.

2 Stosownie do art. 20 ustawy o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie wymogi te sg
nastepujace:

a). nalezy prowadzi¢ dziatalno$¢ pozytku publicznego na rzecz ogétu spotecznosci lub okreslonej
grupy podmiotéw, pod warunkiem Zze grupa ta jest wyodrebniona ze wzgledu na szczegdlnie trudng
sytuacje zyciowg lub materialng w stosunku do spoteczenstwa;

b). moze prowadzi¢ dziatalno$¢ gospodarczg, ale wytgcznie jako dodatkowg w stosunku do
dziatalnosci pozytku publicznego;

¢). nalezy nadwyzke przychoddw nad kosztami przeznaczaé na dziatalnosé, o ktdrej mowa w pkt a;
d). ma statutowy kolegialny organ kontroli lub nadzoru, odrebny od organu zarzadzajgcego i
niepodlegajgcy mu w zakresie wykonywania kontroli wewnetrznej lub nadzoru. Przy czym
cztonkowie organu kontroli i nadzoru:

- hie mogg by¢ cztonkami organu zarzadzajgcego ani pozostawac z nimi w zwigzku matzenskim,
we wspolnym pozyciu, w stosunku pokrewienstwa, powinowactwa lub podlegtosci stuzbowej,

- nie mogg by¢ skazani prawomocnym wyrokiem za przestepstwo umysinie Scigane z oskarzenia
publicznego lub przestepstwo skarbowe,

- mogg otrzymywac z tytutu petnienia funkcji w takim organie zwrot uzasadnionych kosztow lub
wynagrodzenie w wysoKosci nie wyzszej niz przecietne miesieczne wynagrodzenie w sektorze
przedsiebiorstw ogtoszone przez Prezesa Gtéwnego Urzedu Statystycznego za rok poprzedni;

e). cztonkowie organu zarzgdzajacego nie moga by¢ skazani prawomocnym wyrokiem za
przestepstwo umysinie Scigane z oskarzenia publicznego lub przestepstwo skarbowe;

f). statut lub inne akty wewnetrzne organizacji pozarzgdowych oraz podmiotéw wymienionych w
art. 3 ust. 3 pkt 1i 4, zabraniaja:

- udzielania pozyczek lub zabezpieczania zobowigzan majgtkiem organizacji w stosunku do jej
cztonkéw, cztonkdéw organdw lub pracownikéw oraz oséb, z ktérymi cztonkowie, cztonkowie or-
ganow oraz pracownicy organizacji pozostajg w zwigzku matzenskim, we wspélnym pozyciu albo w
stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii prostej, pokrewienstwa lub powinowactwa w
linii bocznej do drugiego stopnia albo sg zwigzani z tytutu przysposobienia, opieki lub kurateli,

- przekazywania ich majatku na rzecz ich cztonkéw, cztonkéw organdw lub pracownikéw oraz ich
0s0b bliskich, na zasadach innych niz w stosunku do 0sdéb trzecich, w szczegolnosci jezeli przeka-
zanie to nastepuje bezptatnie lub na preferencyjnych warunkach,

- wykorzystywania majgtku na rzecz cztonkéw, cztonkéw organdw lub pracownikéw oraz ich oséb
bliskich na zasadach innych niz w stosunku do 0sdéb trzecich chyba, Zze to wykorzystanie
bezposrednio wynika z celu statutowego,
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Wszystkie warunki, ktére zostaty okreslone w dyspozycji art. 20 powotane] ustawy
muszg zostaé spetnione facznie przez organizacje pozarzgdowa albo podmiot, o ktérym mo-
wa w art. 3 ust. 3 pkt 1i 4 aby mogty uzyskac status organizacji pozytku publicznego, poza
pewnymi wyjatkami w stosunku do podmiotéw okreslonych w art. 3 ust. 3 pkt 1i 4, o czym
stanowi art. 21 ustawy’>.

Tres¢ art. 3 ust. 4 wskazuje expressis verbis, iz ustawa wytgcza mozliwos¢ stosowa-
nia do wymienionych w nim organizacji, przepiséw dziatu I, w ktérym znajduje sie art. 20. Do
organizacji tych naleza: partie polityczne, zwigzki zawodowe, organizacje pracodawcow,
samorzgdy zawodowe oraz fundacje utworzone przez partie polityczne. Ponadto statusu
tego nie moga rowniez uzyskac, jak wskazuje prawodawca w art. 3 ust. 3 pkt 2 i 3 stowarzys-
zenia jednostek samorzadu terytorialnego oraz spétdzielnie socjalne”.

Niewatpliwie ze statutu organizacji pozarzgdowej lub podmiotu wymienionego w
art. 3 ust. 3 pkt 1 i 4 cytowanej ustawy, powinno jednoznacznie wynika¢, ze dziatalnos$¢ jest
prowadzona na rzecz ogétu spotecznosci lub okreslonej grupy podmiotéw, pod warunkiem,
ze grupa ta jest wyodrebniona ze wzgledu na szczegdlnie trudng sytuacje zyciowg lub

materialng w stosunku do spoteczeristwa’>.

3. Wptyw medidw lokalnych na dziatalnos¢ organizacji pozarzagdowych

Omawiajac problematyke wptywu mediéw lokalnych na organizacje pozarzadowe
nalezy wskazaé na wspotprace, ktdra opiera sie na pewnych zatozeniach, majgcych wptyw na
przemiany zachodzace w spotecznosci lokalnej. Przede wszystkim mozna do nich zaliczy¢
kwestie zaciesniania i budowania wiezi spofecznych; ,zblizanie” obywateli do wtadzy;
wzmacnianie filaru spoteczenistwa obywatelskiego; wptyw na zdynamizowanie dziatalnosci
organizacji pozarzgdowych, gtéwnie stowarzyszen i fundacji; zachecanie spotecznosci lokal-

nej do uczestnictwa w organizacjach pozarzadowych; wyzwalanie potrzeby samoorganizacji

- zakupu towardéw lub ustug od podmiotéw, w ktorych uczestniczg cztonkowie organizacii,
cztonkowie jej organow lub pracownicy oraz ich osob bliskich, na zasadach innych niz w stosunku
do oso6b trzecich lub po cenach wyzszych niz rynkowe.

% K. Ptonka-Bielenin, Status administracyjno-prawny organizacji..., s. 71

™ Ibidem., s. 71

& Szerzej na temat spetnienia wymogow w celu uzyskania statusu organizacji pozytku publicznego

[w:] K. Ptonka-Bielenin, Status administracyjno-prawny organizaciji..., s. 67- 74



Naukowy Przeglad Dziennikarski nr2/2013
Journalism Research Review Quarterly Katarzyna Ptonka-Bielenin

obywatelskiej, inicjatywy oraz dziatan na rzecz lokalnej spotecznosci; wptyw na zmiane
mentalnosci i filozofii myslenia obywateli do wzrostu swiadomosci spotecznej, politycznej,
ekonomicznej oraz prawnej; jak rowniez wptyw na poprawe komunikacji spotecznej w gmi-
nach’®.

Czes¢ wydawcodw medidw lokalnych stoi na stanowisku, iz ich powinnoscig jest nie
tylko dostarczanie rzetelnych informacji, ale takze bezstronne komentowanie i wyjasnianie
wydarzen, umozliwiajgce odbiorcom poszerzenie wiedzy oraz rozwijanie ogdlnych kompe-
tencji spo’recznych77, w szczegdlnosci dotyczacych komunikowania spotecznosci lokalnej o
zakresie dziatalnosci organizacji pozarzadowych dziatajacych zwtaszcza na ich terenie.

Zadania medidw lokalnych nalezy rozpatrywa¢ przynajmniej w dwdch
pfaszczyznach, wskazujac ich status, zadania i zasady dziatania. Jako pierwszg mozna
wyroéznic ptaszczyzne strukturalng, w ramach ktérej nadawca jest badany w ukfadzie relacji z
systemem spotecznym, politycznym oraz ekonomicznym. W tym ujeciu prébuje sie okresli¢
jego miejsce w ztozonej siatce wspodtzaleznosci, obowigzkdw, jak réwniez zadan. Takie ujecie
okresla sie jako szersze. Natomiast ptaszczyzna strukturalna moze dotyczy¢ takze problema-
tyki wewnetrznej organizacji struktury wydawnictwa, czy jego poszczegdlnych komérek or-
ganizacyjnych. Takie ujecie problematyki okresla sie jako ujecie weizsze. Zas druga
ptaszczyzne okresla sie jako funkcjonalng, w ktorej zainteresowania badaczy skupiajg sie
wokot form, sposobdw dziatania nadawcéw (wydawcow), jak réwniez jego funkgji
spetnianych w lokalnym systemie spoteczno-politycznym oraz ekonomicznym, co mozna
okresli¢ jako szersze ujecie tego zagadnienia. Ptaszczyzne funkcjonalng mozna ujgé takze w
znaczeniu wezszym, przez ktore rozumie sie zasady, normy i wzorce postepowania oraz spo-
soby kontroli i formy odpowiedzialno$ci nadawcy (wydawcy) wobec odbiorcéw”’®.

Do podstawowych zadan mediéw lokalnych nalezy: dostarczanie odbiorcom wiedzy
o ich otoczeniu (funkcja poznawcza), ksztattowanie odpowiednich postaw wobec
rzeczywistosci (funkcja perswazyjna i motywacyjna), propagowanie pozytywnych wartosci,
wzorcow i zachowan (funkcja socjalizacyjna) oraz zapewnianie przyjemnosci i relaksu

(funkcja rozrywkowa). Oczywiscie zadania te wzajemnie sie przeplatajg. Na media lokalne

® J. Piotrowska, Media lokalne jako nowy podmiot lokalnej polityki spotecznej, Spotecznie Odpowied-
zialna Uczelnia, WyZzsza Szkota Pedagogiczna TWP w Warszawie, s. 52
http://spolecznieodpowiedzialni.pl/files/file/fp50fttm73i3ccnv6elyaecjimndwt.pdf

R, Kowalczyk, Media lokalne w Polsce, Poznan 2009r., s. 88

’® Ibidem., s. 89
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mozna patrze¢ jako na wazny czynnik zmiany spotecznej, zachodzacej we wszystkich obsza-
rach transformujgcego sie systemu ustrojowego, jak réwniez politycznego oraz ekonomicz-
nego. To wtasnie media lokalne same podlegaty zmianie stanowigc efekt zmiany systemowe;.
W efekcie mozna méwié¢ takze o dynamice oraz procesie zmiany. Uwzgledniajgc dynamike
mediow lokalnych, nalezy mie¢ na uwadze gtéwnie jej zywiotowos$é, ktora przedstawia sie
nam miedzy innymi jako pewien skutek niezaspokojonych dotychczas waznych potrzeb in-
formacyjnych spoteczeristwa lokalnego, w tym takze organizacji pozarzadowych’®.

Media lokalne organizujg takze réznego rodzaju akcje spoteczne, jak réwniez pod
ich patronatem czesto odbywajg sie koncerty na rzecz oséb potrzebujacych, na rzecz organi-
zacji pozarzgdowych, jak réowniez zbidrki pieniezne oraz debaty publiczne z lokalng
wspodlnotg samorzagdowa.

Na funkcjonowanie organizacji pozarzagdowych istotny wptyw majg dobre relacje z me-
diami, co wyraza sie w mozliwosci szerzenia okreslonych idei oraz wiedzy, czy tez celow re-
alizowanych przez organizacje pozarzgdowe dla szerszego grona odbiorcéw.

Mozliwo$¢é otrzymywania wyptat z 1% odpiséw podatkowych przekazywanych przez
obywateli na rzecz organizacji jest szczegdlnie istotna. Rozwigzanie to do tej pory nie byto
znane, ani podatnikom, ani organizacjom spotecznym w Polsce. Po raz pierwszy idea przeka-
zania przez obywateli tego podatku zostata wprowadzana w zycie w powojennej Hiszpanii i
Wioszech, gdzie czes¢ podatku mozna byto przekaza¢ na rzecz kosciotdw. Na grunt polski
idea ta zostata przeniesiona bezposrednio z Wegier, gdzie odpis 1% funkcjonuje od roku
1996. Ponadto przyktad ten stat sie inspiracja dla innych krajéw Europy Srodkowo Wschod-
niej np.: dla Stfowacji, Litwy czy Rumunii®.

Ustawa z dnia 24 kwietnia 2003r. o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontaria-
cie okreslita, iz kazdy podatnik podatku dochodowego od oséb fizycznych ma mozliwos$é
przekazania kwoty nie wiekszej niz 1% kwoty naleznego podatku na rzecz organizacji pozytku
publicznego. Pewne przestanki zwigzane z funkcjonowaniem mechanizmu 1% oraz

doswiadczenia innych panstw w zakresie stosowania tego rozwigzania, jak rowniez

 Ibidem., s. 89

% J. Ruszewski, Organizacje pozytku publicznego ,Panstwo i Prawo”, Warszawa 2005r., z. 7 (713), s.
90; takze M. Arczewska, O kroku milowym, ktérego nie byto. Ustawa o dziatalnosci pozytku publiczne-
go a opodatkowanie, finansowanie i wspétpraca trzeciego sektora z administracjg publiczng w Polsce,
[w:] Wspdtpraca sektora obywatelskiego z administracjg publiczna, (red.) M. Rymsza, Warszawa
2004r., s. 165.
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doswiadczenia panstwa polskiego w zakresie odliczania darowizn na cele spoteczne
pozwalajg na sformutowanie pewnych hipotez zwigzanych z funkcjonowaniem tego mecha-
nizmu oraz stawiajg pewne wyzwania przed organizacjami pozytku publicznegogl.

Podstawowe korzysci ptyngce z wprowadzenia ,jednego procentu” w Polsce, to
niewatpliwie srodki finansowe, ktédrymi moze zostaé wsparta dziatalnos¢ organizacji pozytku
publicznego. Z punktu widzenia tych organizacji srodki finansowe przekazane w ramach
»jednego procenta” stanowig atrakcyjng forme wsparcia, z tego powodu, ze dysponent nie
wskazuje sposobu ich wykorzystania. Organizacja te Srodki musi przekaza¢ na realizacje
celéow statutowych, ale to w jej gestii pozostaje, ktére cele i jakie dziatania bedg z tych
$rodkéw finansowane®.

Ponadto mechanizm ,jednego procenta” stwarza rowniez dla organizacji mozliwos¢
budowania trwatych wiezi z osobg, ktdra przekazata jej swoje wsparcie. Rbwniez mechanizm
ten wymusza aktywno$¢ samych organizacji pozytku publicznego, poniewaz organizacja taka
musi wtozy¢ znaczny wysitek w dotarcie do potencjalnych dobroczyncéw z informacjg o
swoich dziataniach i to w taki sposdb, aby byta bardziej przekonujgca dla podatnika niz oferta
innej organizacji i tu wiasnie podkresla sie szczegdlng role mediow lokalnych.

Istniejg takze obawy zwigzane z funkcjonowaniem ,jednego procenta”. Obawy o
skale odpiséw rodzi pasywnos¢ organizacji pozarzagdowych, zwtaszcza w podejmowaniu
dziatan promocyjnych, oraz brak umiejetnosci i doswiadczen w tym zakresie wielu organizacji
dziatajgcych lokalnie. To przede wszystkim w potgczeniu z mozliwoscia finansowania stwarza
zagrozenie, iz odbiorcy ,jednego procenta” bedg wytgcznie duze ogdlnokrajowe organizacje,
ktére sg znane przede wszystkim za posrednictwem medidw ogdlnokrajowych. Ponadto
ograniczenie mozliwosci odpiséw darowizn w potgczeniu z ograniczeniem mechanizmu ,,jed-
nego procenta” wyfacznie do organizacji pozytku publicznego moze pozbawic istotnego
Zrodta finansowania organizacje pozarzadowe, ktére nie bedg ubiegad sie o status organizacji
pozytku publicznegoss.

W sSwietle powyiszego najwazniejszym wyzwaniem jest przygotowanie

i podjecie przez organizacje pozarzadowe dziatan informacyjnych oraz promocyjnych

81 K. Ptonka-Bielenin, Status administracyjno-prawny..., s. 85

2 Red. M. Rymsza, Wspétpraca sektora obywatelskiego z administracjg publiczng, Warszawa 2004r.,
s. 197.

8 T. Schimanek, ,Prawo jednego procenta” w Polsce — obawy i wyzwania, [w:] Wspotpraca sektora
obywatelskiego z administracjg publiczng, (red.) M. Rymsza, Warszawa 2004r., s. 202-203.
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stuzgcych dotarciu z jak najszerszg informacjg na temat mechanizmu ,jednego procenta”
do podatnikéw. Kazda organizacja pozytku publicznego powinna podejmowac takie
dziatanie we witasnym zakresie, na witasne potrzeby oraz we wtasnym srodowisku,
a zatem rola mediéw lokalnych w tym zakresie jest nieoceniona.

Nadto T. Schimanek podkresla, iz organizacje, ktérych misjg jest wspieranie roz-
woju sektora obywatelskiego w Polsce, powinny takze podejmowac kampanie informa-
cyjne i promocyjne, nie stuzgce konkretnej organizacji czy grupie organizacji jako potenc-
jalnym odbiorcom ,jednego procenta”, lecz promujgce sam mechanizm i pomagajace po-
datnikowi z niego skorzysta¢, zostawiajgc mu swobodny wybér w zakresie odbiorcy
wsparcia84.

Z punktu widzenia organizacji pozarzgdowych $rodki uzyskiwane z jednoprocento-
wych odpiséw staty sie dodatkowym zrdodtem przychodu, z ktérego mogg finansowac
swoja dziatalnoéé. Srodki uzyskiwane z tych odpiséw moga by¢ przekazywane nie tylko
Scisle na okreslone cele, takie jak np. w przypadku grantéw udzielonych przez fundacje.
Dodatkowe fundusze mogg by¢ spozytkowane na kazde dziatanie, ktére znajduje sie w
obszarze dziatalnosci organizacji pozarzgdowych i zostato zadeklarowane przy rejestracji.

Konkludujgc nalezy wysung¢ nastepujgce wnioski zwigzane z wptywem systemu
»alokacji jednoprocentowych” promowanych przez media lokalne na rzecz rozwoju orga-
nizacji pozarzadowych. Przede wszystkim ,prawo jednego procenta” zawiera w sobie
wielki potencjat, jezeli chodzi o podnoszenie umiejetnosci organizacji pozarzagdowych w
zakresie komunikacji i informowania o sobie i o swojej pracy opinii publicznej oraz jej
konkretnych segmentach. W odrdznieniu od innych form wsparcia publicznego, system
ten stwarza silng motywacje dla organizacji do nawigzywania kontaktow z cztonkami, czy
spotecznosciami lokalnymi w celu realizacji zamierzen, ktérym tak naprawde majg stuzyc.
Funkcjonowanie systemu ,jednego procenta” otworzyto nowe zrédto pozyskiwania fun-
duszy, ktére z pewnoscia wymaga wiekszej przejrzystosci i wiekszego wysitku
poswieconego na ksztattowanie wizerunku publicznego organizacji pozarzadowych.
Wprowadzenie ,prawa jednego procenta” uczynito trzeci sektor bardziej przejrzystym,
elastycznym i komunikatywnym. W skutek wysitkbw organizacji pozarzgdowych,

zmierzajgcych do przekonania podatnikéw, iz powinni je wspieraé, usprawniony zostat

8 |bidem., s. 204.
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przeptyw informacji miedzy trzecim sektorem i spoteczenstwem. Z chwilg, gdy organizacje
pozarzagdowe zaczety przyjmowac¢ wptaty od indywidualnych podatnikéw, staty sie
zobowigzane wobec swych darczyncéw do nalezytego spozytkowania tych funduszy, a
takze do powiadomienia ich o tym, w celu ewentualnego przekazywania im dalszych da-
rowizn ,jednoprocentowych” w przysztosci. Zatem media lokalne odgrywajg istotng role
w zakresie przekazywania informacji dotyczacych wykorzystania przekazanych srodkéw.
Istniejg takze okreslone prawem pewne wymogi w sferze sprawozdawczosci natozone na
organizacje pozytku publicznego, korzystajgce z darowizn ,jednego procenta”, co
przyczynito sie do tego, ze organizacje staty sie bardziej przejrzyste finansowo dla opinii
publicznej, co wptyneto na ograniczenie mozliwosci sprzeniewierzania funduszy.

Nalezy podzieli¢ opinie L. Balcerowicza, ktérg potwierdza takze J. Kopyra, iz
w zakresie prawa podatkowego w Polsce ,dobrym rozwigzaniem wprowadzonym ustawg
o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie jest nadanie podatnikowi prawa do
przekazania 1% rocznego podatku na rzecz wybranej organizacji pozytku publicznego”.
Argumenty powotywane przez autora popierajgce dane stanowisko to: zwiekszenie troski
o interes spotecznosci oraz mozliwos¢ wzrostu finansowania niektorych zadan parnstwa
poprzez wspieranie organizacji, ktéra prowadzi dziatalnos¢ bedgcg wysoko oceniang przez
podatnikow®.

Konkludujac trzeba wskazaé, iz ,trzeci sektor” potrzebuje medidéw po to by
informowaé o sowich dziataniach na rzecz spoteczeristwa obywatelskiego, ale réwniez
i media potrzebujg ,trzeciego sektora”, by uniezalezni¢ sie od grup, ktére majg jedynie
prywatne interesy w publikowaniu okreslonych tresci. Wtasciwie mozna wyrdzni¢ dwie
podstawowe przyczyny, ktére wskazujg na potrzebe rozwoju medidw lokalnych

w trzecim sektorze. Po pierwsze, rola informacji spoteczenstwa lokalnego o dziataniach

8

® L. Balcerowicz, Czy polityka fiskalna powinna by¢ instrumentem wspierania rozwoju organizac;ji
spotecznych, Trzeci Sektor 2004r., Nr 1, s. 59-60; takze J. Kopyra, Ustawa o dziatalnosci pozytku
publicznego i o wolontariacie, Komentarz, Warszawa 2005r., s. 117 — odwotujgc sie do art. 45¢ ustawy

z dnia 26 lipca 1991r. o podatku dochodowym od 0séb fizycznych naczelnik urzedu skarbowego
wiasciwy miejscowo dla ztozenia zeznania podatkowego na wniosek podatnika wskazany w zeznaniu

podatkowym, przekazuje na rzecz jednej organizacji pozytku publicznego (...) kwote w wysokosci
nieprzekraczajgcej 1% podatku (tj. Dz. U. z 2010r., Nr 51, poz. 307 z pézn. zm.). Réwniez art. 21b
ustawy z dnia 20 listopada 1998r. 0 zryczattowanym podatku dochodowym od niektérych przychodéw

osigganych przez osoby fizyczne (Dz. U. Nr 144, poz. 930 z pézn. zm.) wskazuje, iz naczelnik urzedu

skarbowego wiasciwy miejscowo dla ztozenia zeznania podatkowego na wniosek podatnika (...) prze-
kazuje na rzecz jednej organizacji pozytku publicznego (...) kwote w wysokosci nieprzekraczajgcej 1%
podatku.
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podejmowanych przez organizacje pozarzadowe%. Znaczna cze$¢ organizacji
pozarzagdowych zaczyna dbac o swdj wizerunek. Przede wszystkim wyrazem tego jest po-
siadanie przez stowarzyszenia i fundacje swoich stron internetowych, na ktérych
zamieszczajg wazne informacje o powstaniu, historii organizacji, dziatalnosci, planach
i celach. Na stronach internetowych mozemy zapoznac sie z sgdowym rejestrem organi-
zacji, czy sprawozdaniami rocznymi. Na stronach organizacji lokalnych znajdujg sie czesto
informacje o lokalnych przedsiewzieciach, w tym fotoserwis badz nagrania wideo.
Niektére z organizacji wydajg takze swoje gazetki, czy promujg swojg dziatalno$¢ przy
uzyciu materiatéw audiowizualnych czy filmowych87. Po wtdre, koniecznos$¢ rozwoju me-
didw w trzecim sektorze podyktowana jest rdwniez tym, ze organizacje non-profit sg nie-

jako zmuszone do wykorzystania mediéw do rozpowszechniania tresci na wieksza skale®.

4. Wspétpraca dziennikarzy lokalnych z organizacjami pozarzagdowymi

Wspotpraca dziennikarzy lokalnych z ,trzecim sektorem” moze przybiera¢ rézne formy,
polegajgce miedzy innymi na zamieszczaniu w prasie lokalnej komunikatéw, artykutdw, czy
wywiaddw zwigzanych z dziatalnoscig i promocjg danej organizacji pozarzagdowej. Wskazane
formy majg na celu zaakcentowanie obecnosci organizacji pozarzagdowej w czasopismach,
telewizji, czy portalach internetowych, poniewaz nie wszystkie organizacje pozarzadowe s3
w stanie same zapewnic sobie akcje promocyjne.

Wspdtczesnie coraz czesciej spotyka sie pojecie dziennikarstwo obywatelskie, ktére
zacheca witgczanie mieszkancéw wspdlnot samorzagdowych do debat spotecznych, przejawia
sie takze w pobudzaniu mieszkancow wspadlnot lokalnych do aktywnosci spotecznej oraz do
krzewienia odpowiedzialnosci obywatelskiejsg.

Dziennikarstwo lokalne stawia sobie za cel przede wszystkim dostarczenie
wiadomosci oraz informacji, ktére stanowiag podstawowy element prawidtowego funkcjono-

wania spotecznosci lokalnych, jako petnoprawnych cztonkdw spoteczernistwa demokratyczne-

% A. Bialy, Media w spoteczenistwie obywatelskim i w trzecim sektorze [w:] Media obywatelskie

a organizacje pozarzadowe, Trzeci Sektor, Kwartalnik o problemach spoteczenstwa obywatelskiego
2008r., nr 14, s. 10

¥R, Kowalczyk, Media lokalne w..., s. 247

BA. Biaty, Media w spoteczenstwie obywatelskim..., s. 10

8 J. Piotrowska, Media lokalne jako..., s. 53
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go. Angazujgc sie w szerokg dziatalnos¢ transmisyjng lub kolportazowg media lokalne
zapewniajg lokalnej spotecznosci:

- szybkie dotarcie do informacji o istotnych wydarzeniach w regionie;

- ukazujg pozytywne i negatywne aspekty zycia spotecznego spotecznosci lokalnych;

- dajg mozliwos¢ lokalnej spotecznosci wyrazania swoich opinii, postulatéw, krytycz-
nych uwag w zakresie rozwoju wtasnego regionugo.
Rola mediéw lokalnych jest szczegdlnie istotna w zakresie promowania dziatalnosci organi-
zacji pozarzgdowych, w szczegdlnosci organizacji pozytku publicznego, jak rowniez w sferze
promowania inicjatyw lokalnych oraz zasad spotecznej kontroli funkcjonowania instytucji
publicznych.

W zwigzku z przedstawionymi zadaniami medidw, ktére realizowane s3a
w zakresie tworzenia i rozwoju spoteczeristwa obywatelskiego, media majg obowigzek
wspotpracy ze wszystkimi organizacjami pozarzgdowymi dziatajgcymi lokalnie, przekazujac
informacje na temat ich dziatalnosci, realizowanych projektow oraz ich funkcjonowania.

Prawodawca w ustawie o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie
przewidziat mozliwo$é nieodptatnego informowania za posrednictwem jednostki publicznej
radiofonii i telewizji o prowadzonej dziatalnosci przez organizacje pozarzqdowagl.

Stosownie do tresci art. 23a ust. 1 i 2 ustawy z dnia 29 grudnia 1992r.
o radiofonii i telewizjigz, w brzmieniu nadanym przez art. 26 ustawy o dziatalnosci pozytku
publicznego i o wolontariacie, jednostki publicznej radiofonii i telewizji umozliwiajg organi-
zacjom pozytku publicznego nieodptatne informowanie o prowadzonej przez te organizacje
dziatalnosci nieodptatne;.

Trudno nie zgodzi¢ sie z pogladami J. Kopyry i A. Gluzidskigo, iz
powotany przepis nie ustanawia obowigzku, a jedynie uprawnienia nadawcy do informowa-
nia. Podobnie, nie wyklucza mozliwosci informowania o dziatalnosci organizacji pozytku pub-
licznego w szerszym zakresie, niz zostato to okreslone w przepisach szczegdlnych. Krajowa
Rada Radiofonii i Telewizji moze okresli¢ w drodze rozporzadzenia tryb postepowania
zwigzanego z nieodptatnym informowaniem o prowadzone] przez organizacje pozytku pub-

licznego dziatalnosci nieodptatnej, jednoczesnie uwzgledniajgc potrzeby tych organizacji oraz

% Ibidem., s. 57
9 A. Gluzinski, Ustawa o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie, Wyd. Difin 2005r., s. 42.
9. Dz. U. z 2004r. Nr 253, poz. 2531 z pdzn. zm.
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obowigzki jednostek publicznej radiofonii i telewizji. Dotychczas nie wydano odpowiednich
przepiséw wykonawczych, co w praktyce umozliwitoby organizacjom pozytku publicznego
egzekwowanie swoich uprawnien®>.

Powotujac sie na stanowisko Rady Dziatalnosci Pozytku Publicznego z dnia 18 stycz-
nia 2005r., Rada zwrdcita sie jedynie do nadawcéw o upowszechnienie wiedzy na temat
mozliwosci przekazywania dla tych organizacji 1% podatku oraz wystosowata prosbe do jed-
nostek radiofonii i telewizji publicznej o uwzglednienie w programach emitowanych audycji,
informacji o dziatalnosci pozytku publicznego, jak réwniez o mozliwych sposobach ich finan-
sowania”®,

W swoim stanowisku Rada podkreslita istotng role medidow w dziedzinie
ksztattowania postaw obywatelskich, a zatem zrobita znaczacy krok w strone organizacji
pozarzagdowych. Z pewnoscig szczegdlng role mozna przypisaé mediom lokalnym
w zakresie promowania i rozpowszechniania informacji o dziatalnosci organizacji
pozarzadowych dziatajgcych lokalnie, ktére nie s znane za posrednictwem medidow
o zasiegu ogdélnokrajowym.

Spoteczenstwo obywatelskie, a zatem funkcjonowanie organizacji pozarzagdowych
oparte jest na otwartym systemie komunikowania, ktéry w powazinym stopniu
wspotksztattowaty jest przez media lokalne. Media lokalne sg réwnie waznym czynnikiem
aktywizacji obywatelskiej, ktérej wymiar kulturowy charakteryzuje sie zmianami
zachodzgcymi miedzy innymi w zwyczajach, wartos$ciach, aspiracjach, czy $wiadomosci
spotecznej. Nastepstwami inicjatyw medialnych sg przeobrazenia o charakterze ekonomicz-
nym, ktére majg istotny wptyw na ksztattowanie miejscowych stosunkdéw spotecznych. Me-
dia lokalne wspdtksztattuja otwarty system komunikowania spotecznego, dynamizuja
wymiane informacji miedzy organizacjami pozarzgdowymi a lokalnym spoteczenstwem.
Stanowig takze wazing instytucje gospodarczg. Ich podmiotowos¢ gospodarcza okresla, ze sg
elementem gry rynkowej. Media lokalne stawiajg na cele komercyjne, ktére w naturalny
sposob modelujg ich zachowanie. Zatem sg to dwie zasadnicze ptaszczyzny przejawiania sie
aktywnosci mediéw lokalnych w funkcjonowaniu spoteczenstwa obywatelskiego, a wiec or-

ganizacji pozarzgdowych. W rezultacie media lokalne stanowig takze wazny czynnik zmiany

. Kopyra, Ustawa o dziatalnosci..., s. 115, takze A. Gluzinski, Ustawa o dziatalnoéci... , s. 42.
% Por. stanowisko Rady Dziatalno$ci Pozytku Publicznego z dnia 18 stycznia 2005r. w sprawie
upowszechniania przez nadawcow informacji dotyczacych organizacji pozytku publicznego [w:]
J. Ruszewski, Organizacje pozytku publicznego...., s. 89.
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zachodzgcej we wszystkich obszarach zaréwno spotecznej, politycznej oraz ekonomicznej
praktyki. Wskazane zmiany byty wspierane wieloma inicjatywami przeobrazajacymi zaréwno
mentalno$é indywidualng, jak i spoteczng, réinymi formami uczestnictwa obywateli
w zyciu publicznym, co tacznie przyczynito sie do powstania spoteczenstwa obywatelskiego.
Spoteczna aktywnos¢ obywatelska jest przejawem tworzenia sie organizacji pozarzgdowych.
Nalezy podkresli¢ fakt, iz na poczatku lat dziewieédziesigtych XX wieku w sposéb istotny
wzrosta aktywnosc spoteczna i polityczna srodowisk lokalnych, co wyrazato sie w dynamicz-
nym wzroscie liczby nowych stowarzyszen, fundacji, czyli podstawowych organizacji
pozarzadowych. Natomiast w sferze prasowo-wydawniczej przejawiato sie przede wszystkim
w powstaniu tzw. prasy obywatelskiej, wydawanej przez rézne osoby, grupy, stowarzysze-
nia, fundacje, spétdzielnie oraz organizacje o charakterze lokalnym, ktérych zamierzeniem
byto aktywne partycypowanie w sprawowaniu wtadzy lokalnej oraz kontroli spoteczne;j.
Wazng role w sferze komunikacji spotecznej w pdzniejszym okresie odegraty takze lokalne

media elektroniczne®.

4. Funkcjonowanie mediow ,trzeciego sektora” jako medidéw lokalnych

Wspotczesnie analizujgc problematyke medidéw i organizacji pozarzgdowych nalezy
zwréci¢ uwage na jeszcze jeden aspekt, a mianowicie na funkcjonowanie mediéw trzeciego
sektora. Obecnie system medialny w panstwach europejskich, jak réwniez w Polsce mozna
podzieli¢ wtasciwie na trzy segmenty: media publiczne, komercyjne oraz media trzeciego
sektora. Media publiczne zwykle powinny cechowaé sie o0gdlng dostepnoscia. Ich
obowigzkiem jest spetnianie zadan programowych, do ktdrych zalicza sie: pluralizm, obiek-
tywizm, réznorodnosé form i tresci. Nadto obowigzkiem ich jest wspieranie rodzimej kultury,
uwzglednianie potrzeb mniejszosci narodowych oraz zapewnianie dostepu do informacji,
edukacji i rozrywki. Wymienione wyzej zatozenia na ogdt sg spetniane w krajach demokra-
tycznych. Przy czym coraz czesciej mozna dostrzec niepokojace zjawisko, a mianowicie media

publiczne dazg coraz bardziej w kierunku komercjalizacji. Niejednokrotnie oznacza to ,emi-

B R, Kowalczyk, Media lokalne w..., s. 89-90
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towanie duzej liczby reklam, czy programéw niewymagajacych powazniejszej refleks;ji”®.

Emitowanie takiej zawartosci charakterystyczne jest dla medidw komercyjnych, nastawio-
nych na pomnazanie zyskéw. Taki stan rzeczy spowodowat pojawienie sie medidéw trzeciego
sektora, ktore opierajg sie na ludzkiej aktywnosci, wolontariacie badZz organizacjach
pozarzadowych, a celem ich jest zaspakajanie zapotrzebowania na tresci skierowane do
okreslanych grup spotecznych, czyli np. spotecznosci lokalnej na terenie danej gminy, co
czesto pomijaja media publiczne i komercyjne®’.

Podmioty kontrolujgce media trzeciego sektora to przede wszystkim organizacje
typu non-profit, ktére reprezentujg np. spotecznosci lokalne, wspdlnoty religijne,
narodowosciowe itd. Celem ich dziatalnosci jest gtéwnie integracja i promocja intereséw
danej spotecznosci, natomiast tres¢ przekazu jest skierowana do wtasciwej grupy spotecznej,
nie rzadko pomijanej przez media publiczne i komercyjne (np. spotecznos¢ lokalna). Media
trzeciego sektora charakteryzujg sie mozliwie duzym udziatem stuchaczy i widzéw na wszyst-
kich etapach dziatalnosci. Udziat $srodkdw publicznych w finansowaniu dziatalnosci polega w
szczegolnosci na subwencjach lub zwolnieniach z optat koncesyjnych%.

Analizujac funkcjonowanie mediow trzeciego sektora w ptaszczyznie panistw euro-
pejskich mozna wskazac, iz w wiekszosci przypadkéw media te wystepujg na rynku radiowym
(np. w Wielkiej Brytanii czy Irlandii), natomiast rzadziej wystepuja na rynku telewizyjnym
(czyli telewizja obywatelska, ,trzeciego sektora” czy tzw. kanaty otwarte, ktére funkcjonujg
np. w Szwecji, Niemczech, jak réwniez na Wegrzech, zas w Polsce obywatelska telewizja in-
ternetowa dopiero sie ksztattuje). Dziatalno$¢ medidw organizacji pozarzgdowych w coraz
wiekszym stopniu przenika do Internetu, ktéry staje sie szczegdlnie waznym podtozem dla
integracji spotecznosci lokalnych. Wspdtczesnie znaczna czes¢ organizacji pozarzgdowych
wykorzystuje w swoich dziataniach Internet. Prawie co trzecia organizacja pozarzagdowa w
Polsce ma wtasna strone internetowa”. Organizacje pozarzadowe posiadajg wtasne adresy
e-mail, strony internetowe, wtasny portal, a nawet telewizje internetowg (np.

www.telewizjaobywatelska.org.pl). Ponadto wykorzystujg w swoich dziataniach takze rézne

% A. Bialy, Media w spoteczeristwie obywatelskim..., s. 9

 Ibidem., s. 9

Bp, Stepka, Media trzeciego sektora w panstwach europejskich, Departament Integracji Europejskiej
i Wspétpracy z Zagranicg, Warszawa 2006r., s. 3

PE. Kuczerjawaja, Media organizacji pozarzgdowych jako narzedzie budowania wizerunku trzeciego
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serwisy spotecznosciowe typu: fora, blogi itp. Te narzedzia sprzyjajg rozwojowi medidéw or-
ganizacji pozarzadowych nie tylko organizacji ogdélnokrajowych, ale takze mniejszych organi-
zacji pozarzadowych dziatajacych na rzecz spotecznosci lokalnych®.

Omawiajac dziatalnos¢ medidow lokalnych nalezy zwrdci¢ uwage na pewne
uzaleznienie ich od lokalnej administracji, i to nie tylko finansowe, ale takze polityczne. Za-
tem stworzenie silnego i samowystarczajgcego zaplecza medidéw trzeciego sektora, ktdrych
funkcjonowanie nie jest uzaleznione od decyzji wtadz lokalnym moze przyczyni¢ sie do po-

prawy jakosci demokracji oraz wptyngé na zwiekszenie zaufania spotecznosci lokalnych do

urzednikéw publicznych.

5. Zakonczenie

Media lokalne s3 waznym narzedziem demokracji, ktéra jest stabilna i silna dopiero
woéwczas, gdy opiera sie na aktywnym, mobilnymi i kreatywnym spoteczenstwie obywatels-
kim. Szczegdlnie waznym czynnikiem jego ksztattowania s3 media lokalne, ktére pobudzajg
aktywnos¢ w spotecznosci lokalnej do tworzenia organizacji pozarzagdowych, jak réwniez
petnig role informacyjng wobec spotecznosci lokalnej w zakresie promowania i rozwoju
dziatalnosci organizacji pozarzgdowych.

Media lokalne odgrywajg réwniez pozytywng role w budowaniu i ksztattowaniu
tozsamosci oraz podmiotowosci spotecznosci lokalnej. Przez budowanie pozytywnej
tozsamosci spotecznosci lokalnej nalezy rozumieé, iz posiadajg postepowy potencjat, ktéry
ksztattuje informacje o charakterze aprobujgcym. Nadto sprzyjajg demokratyzacji i rozwojo-
wi samorzadnosci lokalnej. Media lokalne postrzegane sg jako dogodny miernik proceséw
demokratyzacyjnych, ktérych istotng cechg jest wzrost liczby podmiotéw gromadzacych i
przetwarzajgcych informacje oraz srodkow jej przenoszenia. Dla rozwoju demokracji niez-
wykle istotne jest prawidtowe funkcjonowanie oraz egzekucja prawa obywateli do informac-
ji, czego przejawem jest swobodny dostep do wiarygodnych, rzetelnych i bezstronnych in-
formacji. Na poziomie lokalnym realizowane jest to gtdéwnie przez media lokalne. Wytwarza-

nie proceséw integracji spotecznej, ktére rozumiemy jako proces zmierzajacy do wzglednej

100 A Biaty, Media w spoteczenstwie obywatelskim..., s. 9
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jednolitosci spotecznej. W procesie tym uczestniczg z pewnoscig media lokalne, ktére
podejmujg proby scalania spotecznosci lokalnych wokét waznych miejscowych probleméw.
Poprzez aktywizacje procesu wymiany informacji miedzy mieszkancami i wtadzg lokalng me-
dia lokalne uczestniczg w budowaniu wiezi spotecznych. Nadto sg takze waznym narzedziem
kontroli wtadzy i érodkiem wptywéw politycznych®.

Znaczenie medidw lokalnych w procesie przekazywania informacji o problemach
danej spotecznosci lokalnej moze byé inspiracjg dla tworzenia sie organizacji pozarzgdowych
celem ich rozwigzywania.

Rola medidw lokalnych w procesie komunikowania spotecznosci lokalnej
o funkcjonowaniu, dziatalnosci i celu organizacji pozarzadowych jest szczegdlnie istotna,
poniewaz informuje spotecznos¢ lokalng o efektach dziatania organizacji pozarzgdowych, co
moze miec istotny wptyw na przekazanie 1% swojego podatku na dziatalnos¢ organizacji
pozytku publicznego. Pozyskiwane w ten sposdb srodki finansowe zapewniajg organizacji

skuteczniejsze realizowanie jej celow.

STRESZCZENIE

Wspotczesnie wptyw medidow lokalnych na funkcjonowanie spotecznosci lokalnej
stat sie szczegdlnie istotny. Media wptywajg na ksztattowanie postaw obywatelskich oraz
kreowanie rzeczywistosci. Odgrywajg one wazng role w zakresie pobudzania do uczestnictwa
w przedsiewzieciach i inicjatywach o charakterze obywatelskim, a wiec méwi sie o wyzszej
formie aktywizacji spotecznej, ktdrej przejawem jest dobrze rozwiniety ,trzeci sektor”.
Szczegdlnie wazng rolg jest wyzwalanie przez media lokalne inicjatyw podejmowanych przez
obywateli na poziomie lokalnym. Wptyw mediéw lokalnych na funkcjonowanie organizacji
pozarzgdowych wyraza sie przede wszystkim w formie ich wspdtpracy z organizacjami
pozarzagdowymi dziatajagcymi na terenie ich wydan. Wspodtpraca opiera sie na pewnych
zatozeniach, ktdre majg wptyw na zmiany zachodzgce w spotfecznosci lokalnej. Zaliczyé
mozna do nich przede wszystkim kwestie zaciesniania i budowania wiezi spotecznych,
wzmacnianie filaru spoteczenstwa obywatelskiego, wptyw na zdynamizowanie dziatalnosci

organizacji pozarzgdowych, zachecanie lokalnej spotecznosci do uczestnictwa w organizac-

=3 Kowalczyk, Media lokalne w..., s. 91-92
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jach pozarzadowych, wyzwalanie potrzeby samoorganizacji obywatelskiej oraz inicjatyw
i dziatan na rzecz lokalnej spotecznosci. Media lokalne pobudzajg w spotecznosci lokalnej
aktywnos¢ do tworzenia organizacji pozarzgdowych, jak rédwniez petnig role informacyjng
wobec spotecznosci lokalnej w zakresie promowania i rozwoju dziatalnosci organizacji
pozarzadowych. Rola mediéw lokalnych w procesie komunikowania lokalnych wspdlnot o
dziatalnosci i celu organizacji pozarzagdowych jest bardzo wazna, poniewaz przekazuje infor-
macje spotecznosci lokalnej o efektach dziatalnosci organizacji, co moze mieé duzy wptyw na
przekazanie jej 1% podatku dochodowego od osdéb fizycznych od darczyricéw. Dodatkowe
srodki finansowe z pewnoscig wptyng na skuteczniejsze realizowanie jej celdw.

Istotne znaczenie ma takze pojawienie sie medidw trzeciego sektora, ktére opierajg
sie na ludzkiej aktywnosci, wolontariacie oraz organizacjach pozarzagdowych, a ich celem jest
przede wszystkim zaspakajanie zapotrzebowania na tresci skierowane do okreslonych grup
spotecznych, w szczegdlnosci do spotecznosci lokalnej zamieszkujacej na terenie danej gmi-
ny, co czesto pomijajg media publiczne i komercyjne. W $Swietle powyzszego mozna przyja¢,

iz media organizacji pozarzgdowych dziatajg takze jako media lokalne.
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LOCAL MEDIA INFLUENCE ON THE OPERATION OF NON-GOVERNMENTAL ORGANIZATIONS

The basis of the article is to highlight the specifics of the functioning of Non-Governmental
Organizations. Afterwards, the tasks of local media are enumerated such as providing
expertise to recipients as well as forming their attitudes. The author assumes that the media

of Non-Governmental Organizations also act as local media.
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Zbigniew Klima

ANALIZA PRASOZNAWCZA KWARTALNIKA ,, WOLYN I POLESIE”
ZAROK 2009

Wstep

Periodyk ,,Wotyn i Polesie” jest kwartalnikiem ukazujgcym sie od 1994 roku. Wyda-
wany jest przez Towarzystwo Mitosnikow Wotynia i Polesia — oddziat w Oswiecimiu. Oddziat
Towarzystwa powstat na poczatku lat 90-tych, za cel stawiajgc sobie podejmowanie inicjatyw
zwigzanych z upamietnianiem Kresdw Wschodnich, ktére w opinii Towarzystwa powinny
zosta¢ zapamietane jako przedwojennego terytorium Il RP oraz ze wzgledu na wydarzenia z
czaséw Il wojny swiatowej na tym obszarze. Za przyktadowe dziatanie uchodzi¢ mogto orga-
nizowanie kolonii dla dzieci z tych terendw na terytorium Polski, a takze préby upamietnienia
ofiar represji dwdéch totalitarnych systemoéw przez odstoniecie stosownych tablic, niestety z
powodow finansowych nieudane. W chwili obecnej Towarzystwo gtdwnie organizuje
roznego rodzaju spotkania okolicznosciowe. Odbywajgce sie do dzisiejszego dnia, sg niez-
wykle istotne dla cztonkdédw Towarzystwa, gdyz budujg wiez miedzy nimi i podtrzymuja
pamieé utraconej czesci Rzeczpospolitejloz.

Bezposrednig przyczyng powstania kwartalnika ,,Wotyn i Polesie” byta che¢ przypo-
minania polskiej opinii publicznej o tym, czym, z historycznego punktu widzenia, sg Kresy
Wschodnie dla Polakow i jaki majg wptyw na dzisiejsze stosunki polsko — ukrainskie.
Gtéwnym odbiorcg periodyku sg osoby, ktére uwazajg, iz powiedzenie prawdy o zbrodni lu-
dobodjstwa dokonanej przez nacjonalistéw ukraiiskich na Polakach, ktore miaty miejsce
podczas Il wojny Swiatowej na dwczesnych wschodnich obszarach Il RP sg gtdéwng przeszkodag

w pojednaniu miedzy sgsiadami. Publicysci i autorzy tekstdw podkreslajg, ze usuniecie w cien

102 Rozmowa Zbigniewa Klimy z Haling Zidtkowska - Modtg, przeprowadzona 10 X 2009, nagranie

znajduje sie w zbiorach autora, rowniez w: Klima Z, Dziatalno$¢ Haliny Ziétkowskiej — Modtej w spra-
wie pamigci o rzezi wotyriskiej, [w] Wokot naruszen praw cztowieka, pod redakcjg Witolda Stankows-
kiego i Krzysztofa Zarny, Oswiecim 2011, s. 77-89
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historycznej prawdy zawsze prowadzito do tego, iz przesztos¢ wracata i na nowo wywotywata
konflikty miedzy panstwami®.

Od poczatku istnienia redaktorem naczelnym ,Wotynia i Polesia” jest Halina
Zidtkowska — Modta. Urodzita sie w 1924 roku, w miescie Réwne, ktére znajdowato sie w
6wczesnym wojewoddztwie wotynskim. Wydarzenia Il wojny Swiatowej uksztattowaty cate jej
pdzniejsze zycie. Nie mogta zapomniec¢ spotkania z trzema antyludzkimi postawami — hitle-
rowcow niemieckich, Sowietdw oraz nacjonalistow ukrainskich. Pamieta rozstrzelanie przez
nazistdw Zydéw, ktérzy pochodzili z Réwnego, wywdzki na Syberie Polakéw oraz osoby
uciekajgce z podmiejskich wsi do miasta, by ukryé sie przed bandami UPA. Te obrazy
towarzyszyty jej przez caty okres PRL, jednak wéweczas, z przyczyn politycznych, nie mozna

byto o tym oficjalnie méwi¢*®.

Zdjecie nr 1 - Halina Ziétkowska — Modta

IIl RP otworzyta nowe mozliwosci. Jej dziatalnos¢ na kanwie wydawniczej zostata do-
ceniona. Jest laureatka medali przyznanych przez Rade Ochrony Pamieci Walk i Meczeristwa
(ztoty Medal — Opiekuna Miejsc Pamieci Narodowej w 2006 roku), Zwigzku Inwalidéw Wo-

jennych (Odznaka Honorowa przyznana w 2007 roku) oraz Urzedu do Spraw Kombatantéw i

193 Ibidem
194 Ibidem
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Os6b Represjonowanych (Pro Memoriat — medal przyznany w 2008 roku)'®.

Przeglad numerow ,,Wotynia i Polesia” w roku 2009

Do tej pory (grudzien 2010) ukazato sie 68 numerdw ,Wotynia i Polesia”. Mimo, iz
numer pierwszy i ostatni dzieli edytorska przepas¢, to tematyka merytoryczna poruszana w
kwartalniku praktycznie sie nie zmienita. Zwiekszyfa sie w poréwnaniu z numerem pierwszym
objetos¢ oraz znacznie ulegta poprawie jako$ druku. Autor przyjrzat sie tresciom, ktére byty
opublikowane na tamach ,Wotynia i Polesia” w roku 2009. Tego roku nastgpito kilka moc-
nych napie¢ miedzy Srodowiskami kresowymi, a przedstawicielami ukrainskimi, chodzito
m.in. o nadanie tytutu Honoris Causa zwolennikowi Stepanowi Bandera prezydentowi Wikto-
rowi Juszczence oraz majgcemu przejechac przez terytorium Polski rajd rower ku czci Ban-
dery1°6.

W 2009 roku ukazaty sie cztery numery ,Wotynia i Polesia” (luty, maj, sierpien oraz
listopad). Wszystkie zostaty zredagowane w Oswiecimiu, natomiast wydrukowane w Krako-
wie przez firme PRIMARDRUK. Wsréd sponsoréw periodyku najaktywniejszg jednostkg tego
roku byli Prezes Unii Stowarzyszen i Organizacji Polskich Ameryki taciinskiej Jan Kobylanski
(dofinansowat wszystkie 4 wydania), Rada Ochroni Pamieci Walk i Meczenstwa (wydanie
lutowe i listopadowe) oraz Towarzystwo Mitosnikow Wotynia i Polesia — Zarzad Gtéwny (wy-
danie sierpniowe i listopadowe).

Na stronie tytutowej znajduje sie logo zawierajgce zakrzywiong czcionke z napisem
,Wotyn i Polesie”. Pod napisem znajdujg sie dwa herby tych przedwojennych wojewddztw.
Zajmuje to tgcznie od géry patrzac okoto 1/3 strony. Nastepnie pod logiem znajduje sie
zdjecie, zajmujgce ponad potowe powierzchni. W 2009 roku, wszystkie cztery tytutowe foto-
grafie nawigzywaty posrednio do tematyki religijnej (elementy sakralne pojawiajg sie bardzo

czesto na stronie tytutowej periodyku)1°7.

1% |bidem

1% Glosne w srodowiskach kresowych i patriotycznych wydarzenia, ktdre spowodowaty lawine pro-
testéw i postawienie w ktopotliwej sytuacji wiele podmiotéw wtadzy, od samorzaddéw az po czynniki
rzadowe. Mimo wszystko nie odwotano decyzji o nadaniu tytutu Juszczence. Zakazano jednak prze-
jazdu rajdowi rowerowemu, odwotano go z przyczyn formalnych.

107 Opracowanie wiasne
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Numer lutowy przedstawia ludzi czuwajgcych przy mogile lesnej w Orzeszynie. Widaé

na niej krzyz i palace sie znicze oraz skupienie grupy odwiedzajgcej gréb.

ISSN 1425-0098

MOGILA 306 OSOB W LESIE W ORZESZYNIE
Ze zb. T. Radziszewskiej

Zdjecie nr 2 - numer lutowy, rok 2009

Wydanie majowe przedstawia zdjecie klasztoru w miejscowosci Czernej, niedaleko

Krakowa, w ktérym Sluby zakonne skfadat o. Kamil Gleczman (zamordowany na Wotyniu).
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ISSN 1425-0098

Klasztor w Czernej k. Krakowa, w ktorym O. Kamil Gleczman odby! nowicjat
i zlozy! $luby zakonne. Ze zh. Marii Bicl,

Zdjecie nr 3 - majowy numer, rok 2009

W numerze sierpniowym na oktadce znalazta sie tablica upamietniajgca te postaé,
odstonieta w kosciele Narodzenia Najswietszej Marii Panny w Polance Wielkiej, wsi
znajdujgcej sie niedaleko Oswiecimia, gdzie urodzit sie ksiedz. Obok tablicy mozemy

zauwazy¢ znacznych rozmiaréw krzyz.
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Tablica ku czci 0. Glaczmana w Polance Wialkiej.

— —

Rysunek 4 - sierpniowy numer, rok 2009

Wydanie listopadowe rowniez nawigzuje do odstoniecia tablicy pamigtkowej — tym
razem w kosciele w miejscowosci Nowa Goéra. Fotografia przedstawia kaptana, ktory symbo-

licznie uswieca tablice ku czci Brata Cypriana Jana Lasonia zamordowanego przez bandy UPA.
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Poswigcenie tablicy w Nowej Gorze.

Zdjecie nr 5 - listopadowy numer, rok 2009

Cztery numery periodyku wydane w 2009 roku zawieraty tgcznie 119 artykutéw.
Najwiecej ich ukazato sie w numerze lutowym — 36, nastepnie sierpniowym — 33 i majowym
oraz listopadowym po 25. Mimo, ze cena za jeden numer byta w tym okresie stata (10 zt)
pismo charakteryzuje spore zrézinicowanie stronnicowe. Najwiecej stron posiadat numer
lutowy — 123, nastepnie listopadowy — 119, sierpniowy — 114 i majowy — zaledwie 83.

Analizujgc teksty zawarte w kwartalniku autor opracowania podzielili je na
nastepujace bloki tematyczne — wspomnienia, listy i polemiki, wspétczesne stosunki polsko —
ukrainskie a historia, uroczystosci zwigzane z kresami, inne oraz biblioteka kresowiaka.

WSPOMNIENIA - to zdecydowanie najczesciej pojawiajgca sie tematyka w pismie
»Wotyn i Polesie”. W sumie pojawity sie w na jego tamach przez 2009 rok 54 artykuty z tym
zwigzane (luty — 13, maj — 16, sierpien — 11, listopad — 14) i stanowig niemal potowe wszyst-
kich publikacji kwartalnika w badanym przez autora roku. Podkresli¢ nalezy jednak, iz czesc

wspomnien ukazuje sie w odcinkach, gdyz objetos¢ kwartalnika nie pozwala na ich publikacje



Naukowy Przeglad Dziennikarski nr2/2013
Journalism Research Review Quarterly Zbigniew Klima

od razu w petnej wersji. Autor liczy je jednak jako osobne artykuty, gdyz kazdy z nich opo-
wiada inne wydarzenie i stanowi zamknietg catosc.

Dla wielu piszagcych w tym kwartalniku, jest to pierwszy od czaséw wojny oficjalny
powrdt do tematyki tamtych czaséw. Niezwykle waznym elementem wspomnien drukowa-
nych w periodyku jest ich emocjonalny charakter. Pismo nie narzuca stylistyki lub formy, w
jakich sg one spisane. Czesto mamy do czynienia z fragmentami niszowych ksigzek wydanych
wiasnym sumptem przez cztonkdw rodzin kresowych, bywajg takze recznie napisane
wspomnienia, jak i rowniez sytuacje, gdy redaktor naczelny spisuje relacje ustne oséb
chcacych podzieli¢ sie swoimi wspomnieniami. Co wazne, Halina Ziétkowska - Modta, dzieki
temu, posiada niezwyktg kolekcje relacji oséb, ktore pamietajg czasy Il RP oraz ingerencje w
ich zycie dwdéch systemow totalitarnych — nazistowskiego i komunistycznego oraz budzenie
sie niepokojéw zwigzanych z nacjonalistami ukraifskimi.

Przyktadowymi tekstami, ktére oddajg tres¢ publikacji wspomnieniowych wybranymi
przez autora opracowania sg ,Aneks do pojednania'®” Antoniego Mariariskiego oraz ,Galop
do Wielkiego Lasu'®” Czestawa Kuriata.

Pierwszy z nich jest spisang relacjg Janiny Gruszki. Autor artykutu na wstepie podaje
osobiste powody, dlaczego zdecydowat sie na opublikowanie tych wspomnien. Zna on Janine
Gruszke oraz okolice, w ktorych sie wychowata. Pamieta, jak sam musiat uciekaé przed ban-
dami UPA, przez co potwierdza autentyczno$é jej historii. Nastepnie oddaje gtos Janinie
Gruszce, ktéra rozpoczyna niezwykle emocjonalng opowies¢ o Il wojnie swiatowej. Uzywa
znacznej liczby przymiotnikéw i poréwnan, zaréowno w wymiarze pozytywnym (,,Radowicze
to najwspanialsza miejscowos¢”, ,piekna okolica”, ,Organizacje prowadzone przez
wspaniatych ludzi, patriotéw polskich”), jak i negatywnym, gdy wybuchta juz wojna (,,nastaty
dni grozy”, ,,czarna karta mojego zycia”, ,blada z bélu twarz ojca”, ,,ukrainskie zbiry”).

»,Galop do Wielkiego Lasu” jest z kolei fragmentem wspomnien autora, ktéry w swych
rozwazaniach podkresla potrzebe pojednania pomiedzy Polakami a Ukraincami. Dodaje, ze
niezbednym czynnikiem do tego jest prawda. W tekscie ponownie pojawiajg sie mocne, oso-
biste odniesienia, tym razem punktem wyjscia byty relacje rodzinne, ktére uwypuklajg sie w

chwili zagrozenia i zostawiajg trwaty slad w psychice mtodego chtopca na cate zycie.

108

Marianski Antonie, Aneks do pojednania, Wotyn i Polesie, 3/2009, str. 45 - 53
199 Kuriata Czestaw, Galop do Wielkiego Lasu, Wotyn i Polesie, 1/2009, str. 51 - 59
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LISTY | POLEMIKI — znaczng czes$¢ periodyku stanowig listy, zaproszenia bgdz odezwy
skierowane do okres$lonej grupy spotecznej lub desydentéw. Czesto pojawiajg sie réwniez
tzw. ,listy otwarte”, w ktdrych protestuje sie przeciw wyciszaniu $rodowisk kresowych
walczgcych o uznanie rzezi wotynskiej za ludobdjstwo.

Polemiki dotyczg najczesciej wypowiedzi politykdw na tematy zwigzane z Kresami
Wschodnimi, a takze poswiecone sg krytyce innych mediéw, zwtaszcza wydawanego przez
Zwigzek Ukraincow w Polsce pisma ,Nasze Stowo”, ktdére w opinii 0soéb piszgcych do
»Wotynia i Polesia” jest gtéwnym Zrédtem dezinformacji polskiej opinii publicznej na temat
sytuacji w czasie Il wojny Swiatowe]j na tych obszarach.

W omawianym roku opublikowanych zostato tgcznie 25 tego rodzaju publikacji (luty —
7, maj— 7, sierpien — 6, listopad — 5).

Jednym z nich jest ,List otwarty**®” do Zwiazku Ukrairicéw w Polsce, dotyczacy ich
,hiezrozumiatych zachowan”. W liscie tym Towarzystwo Mitosnikow Wotynia i Polesia —
oddziat w Olsztynie, w formie pytajacej, chce podwazy¢ tezy prezentowane w periodyku
»Nasze Stowo”. Pismo to w ocenie Towarzystwa manipuluje faktami tak, by jak najbardziej
wybieli¢ zbrodnie UPA — OUN podczas |l wojny sSwiatowej. Dlatego witasnie, w ich opinii,
Zwigzek wyolbrzymia skutki akcji ,,Wista”, szuka podobienstw miedzy UPA a Armig Krajowg
czy buduje wizje ,nieszczescia Ukraincow w Il RP”. Nastepnie autorzy listu zadajg kilka pytan
dotyczacych tez zawartych w tygodniku ,Nasze Stowo”, jednoczesnie je komentujgc. W kon-
kluzji stwierdzajg, ze ,Zwigzkowi chodzi gtéwnie o stworzenie atmosfery dyskryminacji
Ukraincéw w Polsce gwarantujgcej Wam apanaze i Swiety spokdj”.

POLSKO — UKRAINSKIE ELITY A HISTORIA — do tego bloku autor opracowania
postanowit zaliczy¢ te publikacje ,,Wotynia i Polesia”, ktére nawigzujg do najnowszej historii
stosunkéw miedzy wyzej wymienionymi krajami. Dotyczg gtdwnie zachowania polskich i
ukrainskich elit w perspektywie upamietnienia morddw na Kresach i budowania wspélnej
przysztosci. Artykuty te s3 komentarzem do biezgcych wydarzen politycznych, rocznicowych i
kulturalnych, w ktérych obserwatorzy prezentujg braki w sferze prawdy historycznej, ktore
sg wynikiem biezgcych intereséw miedzypanstwowych. Autorzy dos¢ czesto wyrazajg swoje
niezrozumienie, co do stylu wspodtczesnej pamieci wtadz polskich o tamtych terenach.

Uwazajg, iz nasze wtadze panstwowe idg na zbyt duze ustepstwa w stosunku do Ukraincéw.

10 Towarzystwo Mitosnikéw Wotynia i Polesia — oddziat w Olsztynie, List otwarty, Wotyn i Polesie,
4/20009, str. 52 - 60
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W 2009 roku na ten temat pojawito sie tacznie 16 artykutow (luty — 7, maj — 1, sierpien — 6,
listopad — 2).

Za reprezentacyjny tekst w tym bloku, autor opracowania wybrat tekst Feliksa Budzis-
za ,Wiecej prawdy o polskich szkotach™!”. Jego autor ubolewa nad stanem $wiadomosci
Polakéw o zbrodniach dokonanych na Kresach, przywotujgc badania opinii publicznej na ten
temat z 2008 roku, z okazji 65 rocznicy rzezi wotynskiej. Podkresla ,totalny charakter
zaktamywania o tragicznych losach ludnosci polskiej Kreséw Potudniowo — Wschodnich”.
Twierdzi, iz wspotczesnie nie méwi sie o tych zbrodniach w szkotach srednich oraz wyzszych.
Autora draznig fatszowane hasta encyklopedyczne na temat rzezi wotynskiej i zbrodniach
kresowych, ktérych podat w publikacji bardzo wiele. Przyktadem jest Wielka Historia Polski
(10 tomodw), ktéra w kalendarium 1943 roku nawet nie wspomina o tym wydarzeniu. Takie
dziatania, w jego opinii, powodujg ,unikanie prawdy” przez nauczycieli, ktorzy czesto sg
,0graniczeni poprawnoscia polityczng”, przez co, nie méwig o tragedii wtasnego Narodu.

Dalej Feliks Budzisz podkresla swdj sprzeciw wobec przyznania Wiktorowi Juszczence
tytutu doktora Honoris Causa, okreslajgc go ,fanatycznym gloryfikatorem, czcicielem hajda-
mackich nazistow z OUN — UPA”. Dodaje, ze polskie elity ulegajg wspdtczesnym potomkom
UPA, ktére narzucajg nam swdj punkt widzenia na historie. Za przyktad podaje list prezyden-
ta Kaczynskiego, w ktérym nie wymienia on z nazwy organizacji, jako sprawcy ,,zbrodni, na co
najmniej 150 tys. Polskich dzieci, kobiet, starcéw”. Przypomina on dyrektywe uchwaty OUN z
22 1V 1990 roku, ktdéra nakazuje narzuci¢ Polakom ich punkt widzenia na historie i na stosun-
ki ukrainsko — polskie, a takze eliminowa¢ negatywny wydzwiek UPA za ,rzekome znecanie
sie na Polakach”.

UROCZYSTOSCI ZWIAZANE Z KRESAMI — autor wyodrebnit te pewng czeéé publikacji
,Wotynia i Polesia” pos$wiecong wydarzeniom biezgcym, ktére majg na celu przypomniec o
pomordowanych przez UPA. Uroczystosci tutaj opisane sg legitymizowane przez srodowiska
kresowe. Najczesciej przedstawione w sposdb bardzo podniosty, budujgcy. Majg one charak-
ter patriotyczno — religijny. Co wazine, artykuty te sg do$¢ mocno wyeksponowane w kwar-
talniku, pojawiajg sie na jego pierwszych stronach, sg przyozdobione fotografiami. W tym

bloku ukazato sie w 2009 roku 7 artykutow (luty — 2, maj — 0, sierpien — 3, listopad — 2).
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Modelowym artykutem tego bloku jest artykut redaktor naczelnej, Haliny Zidtkowskiej
— Modta pt. ,Uroczystoé¢ w Polance Wielkiej**?”. Jest to relacja z odstoniecia tablicy
upamietniajgcej ,meczenskg $Smieré¢” Ojca Kamila Jézefa Gleczmana zamordowanego w
Wisniowiczu na Wotyniu. Podniosty charakter uroczystosci podkresla sie udziatem wielu
podmiotéw takich jak orkiestra Ochotniczej Strazy Pozarnej, wiadza lokalna, organizacje ze
sztandarami, delegacja Towarzystwa Mitosnikow Wotynia i Polesia oddziat w Oswiecimiu. Do
artykutu zatagczono homilie wygtoszong przez Ojca prof. dr hab.Benignusa Jézefa Wanata,
kierownika Katedry Historii Nowozytnej Sztuki Koscielnej na Wydziale Historii Kosciota w
Papieskiej Akademii Teologicznej w Krakowie.

INNE — artykuty, badZ poezja uznanych twoércéw, ktére sg bezposrednio zwigzane z
kresami, jednak ich zawartos¢ merytoryczna nie pozwala na bezposrednie zakwalifikowanie
do jednej z wyzej wymienionych kategorii.. Poza tym to wykazy oséb pomordowanych, badz

mogit, a takze ciekawostki zwigzane z mieszkaricami Kreséw (Np. ,Kliniki serca'*®”

, gdzie
przypomina sie o pierwszym w Europie zabiegu udroznienia chorych tetnic, ktéry dokonat
potomek kresowian prof. Stefan Kirsz), lub tez drobne ogtoszenia okoto kresowe. Autorzy
dopatrzyli sie dziesieciu tego typu publikacji (luty — 6, maj — 0O, sierpien — 3, listopad — 1).

BIBLIOTEKA KRESOWIAKA — staty dziat, niejako podsumowanie numeru, gdzie redak-
tor naczelny poleca literature zwigzang z kresami. Co miesigc jeden artykut.

Propozycje zmian

Autor opracowania proponuje, aby przeprowadzi¢ w kwartalniku kilka zmian wizualnych,

tak by czytelnik lepiej mégt odnalez¢ sie w formule czasopisma.

1. Zmieni¢ format pisma — wydawany w rozmiarze B5 winien zmienic¢ sie w typowy
format A4, teksty wéwczas bardziej naturalnie mozna oprawic¢ wiekszg iloscig zdjec.

2. Wprowadzi¢ do kwartalnika, w spisie tresci, podziat na poszczegdlne , Dziaty”, ktére
zostang w kwartalniku na state. Utatwig one czytelnikowi nawigacje i pomoga tatwiej
odnalez¢ interesujacy go temat.

3. Spis tresci powinien zosta¢ na state przeniesiony na pierwszg lub ostatnig strone pis-
ma.

4. Autorzy publikacji w ,,Wotyniu i Polesiu” oprdcz imienia i nazwiska winni pozostawiac

krétkie notki biograficzne, gdzie zawarte sg dane dotyczace stopnia naukowego,
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dziatalnosci zwigzanej z Kresami itp. Utatwi to przysztym badaczom poszukiwanie
zrédet, a takze ocene materiatu zebranego podczas badan.

5. Stworzy¢ strone internetowg, ktéra poszerzy krag czytelnikéw.

Podsumowanie

Kwartalnik ,,Wotyn i Polesie” jest niezwykle cennym, unikatowym pismem na temat
przesztosci Kreséw Wschodnich i roli, jakg odgrywajg we wspétczesnych stosunkach miedzy
Polskg a Ukraing. Bardzo mozliwe, ze w przysztosci stanie sie waznym zrodtem naukowym
dla przysztych pokolen naukowcéw zajmujacych sie zbrodniami dokonywanymi na tym tere-
nie. Jest on jednym z kilku ,,tarcz ochronnych” przed narzucaniem Polakom ukrainskiej wersji
historii, ktéra prébuje umniejszy¢ role UPA w zbrodniach dokonanych podczas Il wojny
Swiatowe]. Dodatkowo stanowi miejsce, gdzie wielu swiadkdéw historii moze swobodnie
publikowaé swoje wspomnienia, bardzo czesto robigc to pierwszy raz.

W czasach PRL o ,tematyce wschodniej” oficjalnie nie mozna byto mdéwié szczerze.
Jarzmo cenzury wybierato wyszczegdlnione tematy, ktére opisywano pieczotowicie, a na
reszte miata spasé zastona milczenia i zapomnienia. W wolnej Polsce, tematyka ta, mimo
wolnosci prasy, rowniez zostata poddana pewnemu wyciszeniu. Zwyciezyta polityczna
poprawnos$¢ (utrzymanie dobrych relacji sgsiedzkich, ponad prawde historyczng), a osoby
pamietajgce czasy wojenne na wschodzie rzadko pojawiajg sie w oficjalnym dyskursie,
czesto ich wiarygodnos¢ jest podwazana. Redaktorka naczelna sama wysuwa gorzka
refleksje na ten temat* - Przez 15 lat redagowania ,, Wotynia i Polesia” ustyszatam wiele
przykrych wypowiedzi i to od ludzi, ktorzy podobno sq Polakami, Ze czas skoriczy¢ z rozdra-
pywaniem ran, pora grubg kreskq oddzieli¢ przesztos¢, nie mieszac sie do tych spraw i
pozostawic je historykom, Zze wszelkie zto na Wotyniu byto dzietem Polakdow, bo Polacy to Zli
ludzie, ze duzo ztego uczynili duchowni katoliccy. Byli i tacy, ktorzy wqtpili w prawdziwos¢
relacji swiadkéw pogromu, a dokumenty, ich zdaniem mozna sfatszowac. Zarzucano nam
takze kierowanie sie nienawisciq, a przeciez chodzi nie tylko o to, ze ofiarami byli Wotyniacy,
nie tylko o to, ze to byli Polacy, ale to byli LUDZIE, niewinni bezbronni LUDZIE umierajgcy w

strasznych meczarniach.

114 Zistkowska — Modta Halina, Nie o zemste, lecz o pamieé wofajg ofiary, Wotyn i Polesie, nr 3/2009,

str. 15 - 16
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Te stowa $wiadczg, jak niezwykle wazng sprawg jest, by zachowac ciggtos¢ periodyku,

a takze zapewni¢ mu, w miare mozliwosci ochrone (np. finansowg) ze strony panstwa.

JOURNALISTIC ANALISIS OF THE ,WOLYO | POLESIE” QUORTERLY FROM 2009

An important issue of the article is the reason behind the creation of the ,Wotyo i Polesie”
guarterly, which main role is to remind the public of the existence of Eastern marches. The
author analyzes the subject matter of the periodical: memories, letters and polemics and the

celebrations. ,Wotyo i Polesie” is an unique piece of writing, which should be supported by
the state.
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Jacek Urbinski

Wiestaw K. Czarnik

WYDAWNICTWA POLITYCZNE W OSWIECIMIU PO 1989 ROKU

Rok 1989 byt w Polsce czasem wielkiej zmiany. Dotgd niepodzielnie funkcjonowat system
komunistyczny. Panowat monopol wydawniczy i medialny panstwa, obowigzywata wszecho-
becna cenzura. Cafta legalna i oficjalna prasa przechodzita przez koncern Robotnicza
Spétdzielnia Wydawnicza ,,Prasa — Ksigzka — Ruch”. Pomimo tego dziatat réwniez nielegalny
podziemny nurt wydawania i kolportazu, zwigzany ze $rodowiskami opozycyjnymi,
zwigzkowymi i niepodlegtosciowymi. Te wszystkie gazetki, biuletyny, ksigzki, ulotki, jakie
zostaty wydane i puszczone miedzy ludzi przed 1989 rokiem sg dzis dobrze poznane, skatalo-
gowane, przechowywane z archiwach — a czesto w naszych domach, jako co$ o wartosci
niemalze relikwii. Sg to pamiatki z okresu, kiedy nie byto wolno, my to jednak robilismy, a
przynajmniej czytaliémy. Ale nadszedt czas, kiedy juz byto wolno, rodzita sie demokracja. Dla
wielu stato sie jasne, ze ich powinnoscig jest szczegdlna aktywno$é, uczenia siebie i innych,
informowania, edukowania, organizowania.

Po czerwcu 1989 rozwijat sie system demokratyczny, postepowata demokratyzacja i
wolnos¢ stowa. Nastepowat gwattowny rozwdéj wszelkiej prasy. Wéwczas nastgpit bardzo
szybki wzrost iloSciowy i jakoSciowy prasy lokalnej i regionalnej, jej duze zindywidualizowa-
nie i zréznicowanie formut redakcyjnych. Byt to wyraz wyzwolonej potrzeby wolnosci stowa,
swobodnego tworzenia pluralistycznej opinii publicznej, wtasnych redakcji i pism. Zamiarem
autoréw jest zaprezentowanie oSwiecimskich redakcji pism o charakterze politycznym, wy-
dawanych gtéwnie przez lokalne organizacje polityczne. Celem jest uchronienie ich od za-
pomnienia, gdyz czestokro¢ nie zostaty one zarejestrowane w sadzie i nie posiadaty numeru
ISSN. Wielokrotnie zmieniali sie ich redaktorzy, a poszczegdlne egzemplarze nie byty zazwyc-
zaj archiwizowane i brakuje ich w bibliotekach. Zdarzato sie, ze byty to druki paraprasowe o
nieregularnym cyklu wydawniczym. Nietatwo jest zdoby¢ informacje o takich pismach. Od 4
czerwca 1989 roku mineto sporo czasu i mato, kto pamieta, co sie od tego czasu dziato. Jest
duza trudno$é¢ w dotarciu do pism i autoréw. Jest to spowodowane uptywem lat, ktére

skutkowato zaniknieciem pamieci u ludzi wéwczas funkcjonujacych, odejsciem wielu sposréd
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zywych oraz zaniedbaniem archiwizacji — przeciez jesteSmy juz wolni, zabiegamy o inne
sprawy, wsrod ktorych dominuje biezgca walka polityczna i przezwyciezanie trudnosci eko-
nomicznych. Brakuje czasu na refleksje. Mamy, wiec brak pamieci o pismach, autorach, spo-
sobach organizacji, itp. Wazne jest ocalanie od zapomnienia wiedzy o tym dorobku
spotecznosci lokalnej oraz jego prezentacja.

Moéwiagc o brakach w pamieci i archiwach musimy zdaé¢ sobie sprawe z matej skali
wystepowania w Polsce tego typu pism. Sg badania, ktére pokazuja, ze jeszcze przed
eksplozjg Internetu, koncem lat 90. XX wieku wsréd tytutéw gazet i czasopism lokalnych wy-
dawanych w Polsce, zaledwie 1,5% byto owocem oddziatéw partii i zwigzkéw politycznych*>.
Nalezy jednak stwierdzi¢, iz wydawanie gazetek i innych materiatéw drukowanych poza
ulotkami i innymi okazjonalnymi wyborczymi byto rzeczg trudng. Problem stwarzato finan-
sowanie, a raczej jego brak oraz potencjat ludzki. Finansowanie rozwigzywano najczesciej
poprzez celowe sktadki cztonkdéw zespotu tworzgcego pismo badz partii. Wiekszy problem byt
z ludzmi, ktérzy musieli zorganizowac przedsiewziecia i jeszcze samo wypetnic¢ pismo trescia.
Byta to sprawa umiejetnosci, odwagi napisania tekstu i dania swego nazwiska. Jeszcze innym
problemem byto dotarcie do odbiorcy, kolportaz. Poczgtkowo rozprowadzano pisma
wilasnymi sitami, pozostawiano w zaprzyjaznionych sklepach, placowkach ustugowych. Do-
piero aktywnos¢ gazetek promocyjnych coraz liczniej pojawiajgcych sie hipermarketéw
pokazata jak rozwigzuje sie ten problem.

Pojawienie sie lokalnej aktywnosci mozna odebraé jako realizacje checi dziatania na rzecz
swojej spotecznosci oraz zmierzenia sie ze swoimi ambicjami i problemami. Nasza lokalnos¢
odnosi sie do wydawnictw drukowanych, radio i telewizja lokalna byty czym$ wykraczajgcym
poza site lokalnych ugrupowan politycznych. Mimo to warto wspomnie¢, ze na rynku

oswiecimskim dtugo funkcjonowata lokalna telewizja kablowa i krécej oddziat radia CCM.

Nasz Gtos

Czyms$ absolutnie pierwszym w nowej rzeczywistosci politycznej w Oswiecimiu byta gaze-
ta, biuletyn Komitetu Obywatelskiego Solidarnos¢ w Oswiecimiu, Tymczasowej
Miedzyzaktadowej Komisji Koordynacyjnej. Numer pierwszy z 28 maja 1989 roku to jedna

kartka formatu A4; dwie zadrukowane strony. Pismo okres$lone jako biuletyn do uzytku

'Dziki S., Chorazki W., Media lokalne i regionalne, s. 130 (w:) red. Dziennikarstwo i $wiat mediow,
Bauer Z., Chudzinski E.; Krakow 2000
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wewnetrznego, rozprowadzany w cenie 20 zt. Redakcja pisma miata swojg siedzibe w
Zaktadach Chemicznych ,0swiecim” (ZChO). Wszystkie zamieszczone artykuty i informacje
nie sg podpisane. Dopiero w trzecim numerze biuletynu umieszczono wzmianke,
przepraszajgc autorow i czytelnikow, w ktérej ttumaczac sie ,,pospiechem spowodowanym
przedwyborczg gorgczkg jak tez niezaleznymi od nas trudnosciami technicznymi nie
zamiescilismy nazwisk autoréw ani tez stopki redakcyjnej, ktéra pozwolitaby Wam nas
poznaé¢” i dopisano autoréw: lzabele Wronska, Andrzeja Chlewickiego, Adama Bilskiego,
Wiestawa K. Czarnika.

Pismo przygotowuje do nadchodzgcych wyboréw, zamieszcza wskazéwki, wyczuwa sie
jeszcze nieufnos¢ i panujgce napiecie zwigzane z powoli ustepujgcg wiadzg. Na pierwszej
stronie biuletynu stowo do odbiorcow. Drogi czytelniku! Tym pierwszym skromnym nume-
rem wznawiamy po 8. letniej przerwie oswiecimskg prase niezaleznga. ,Nasz gtos” bedzie sie
rozwijat w zaleznosci od uzyskanego ze strony czytelnikdw poparcia oraz mozliwosci
materiatowych. Nasze pisemko chce zaspokajaé spoteczne zapotrzebowanie na informacje,
ktérych nawet przez lupe nie dopatrzymy sie w ,, Trybunie Robotniczej” — informacje prawd-
ziwe. Chcemy nawigzac¢ autentyczny dialog z czytelnikami, korzysta¢ z ich: rad, pomocy,
wspotpracy. Nasze skromne tamy sta¢ bedg otworem dla wszystkich, ktérzy majg co$ cieka-
wego do opowiedzenia lub zaproponowania innym.

Oczywiscie, w najblizszym czasie, gtdwnym tematem naszych informacji beda: kampania
wyborcza, same wybory oraz wszystko, co sie z tymi sprawami wigze. Chcemy aby$ Czytelni-
ku wiedziat, ze niczego Ci nie obiecujemy, ani tym bardziej nie gwarantujemy, ale przyrzeka-
my wspblnie z Tobg walczy¢ dobro cztowieka pracy, wolnos¢ i sprawiedliwos$¢ spoteczna.
Wiemy, ze nasze mozliwoscig ograniczone, perspektywy — mgliste, ale gdy bedzie nam ciezko
lub bardzo ciezko, niech nas inspirujg stowa Wojciecha Mtynarskiego ,...rébmy swoje, pdki
jeszcze ciut sie chce..”*®.

Numer 2. ukazat sie 11 czerwca 1989r. Objeto$é pisma to dwie kartki A4; cztery strony,
cena biuletynu wzrosta do 50 zt. Pojawia sie kolegium redakcyjne w sktadzie: Adam Bilski,
Andrzej Chlewicki, Wiestaw K. Czarnik, Jézef Janeczko, Stefan Lukesch, Izabela Wronska. W

tresci gtéwnie podsumowanie wydarzen z 4 czerwca. Dominujg teksty Andrzeja Chlewickie-

% Nasz Glos; Pismo Komitetu Obywatelskiego ,Solidarno$é” w O$wiecimiu, Tymczasowa
Miedzyzaktadowa Komisja Koordynacyjna w Oswiecimiu; Nr 1; Oswiecim; 28.05.1989
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go. Do wczesniej wymienionych autorow dotgcza Janusz Toczek publikujgc poezje i tekst o
oéwiacie'"’.

Numer 3. biuletynu ma date 27 czerwca 89. Nadal okreslany jest jako druk do uzytku
wewnetrznego, pomimo to pozostaje odpfatny w cenie 50 zt. W stopce - numer zredagowali
Andrzej Chlewicki, Zdzistaw Gtuszak i Piotr Jasieniak. Pismo zawiera podsumowania wy-
borcze, marzenia o lepszym kraju i zyciu, troche rozliczen politycznych i prébe edukacji o
samorzadzie oraz spory przedruk z tygodnika Katolik. Do grupy autoréw dotaczyli Piotr Jasie-
niak i Zdzistaw Gtuszak''®,

4 wrzesnia 1889r. ukazuje sie Nr 4 biuletynu — prawdopodobnie ostatni. Redakcje nume-
ru tworzg: Andrzej Chlewicki, Wiestaw K. Czarnik, Piotr Jasieniak, Janusz Toczek, Jézef Ja-
neczko. W pismie, ktére zasiegiem objeto Oswiecim, Chetmek, Zator, Osiek i Przeciszéw po-
ruszane sg aktualne problemy rozpoczynajacej sie transformaciji, konfliktu o Karmel (Klasztor
s.s. Karmelitanek), wyboréw w zaktadowych oddziatach Solidarnosci, zagadnienia zwigzane z
ekologig w Swietle funkcjonowania o$wiecimskich zaktadéw chemicznych oraz znajduje sie
sprawozdanie z dziatalnos$ci miejscowego komitetu obywatelskiegom.

Na krétka dziatalnosé¢ biuletynu ,Nasz Gtos” niewatpliwie wptyw miat brak statego sktadu
redakcyjnego i nie zwigzanie zawodowe autordw z redakcja, nieregularnos¢ wydan, czarno-
biate szpalty odbijane na powielaczu. W publikacjach widoczna byta staba korekta
przejawiajgca sie miedzy innymi wystepowaniem btedéw w nazwiskach. Jednoczesnie byt to
czas duzych napieé spotecznych, wzrostu cen, transformacji, dynamicznej polityki ogdlno-
polskiej i wynikajacych z niej czestych zmian na scenie politycznej. Powstawaty licznie nowe
twory polityczne i réwnolegle panowato wielkie ozywienie w mediach, w tym lokalnych. Bi-

uletyn starego typu nie miat szans istnienia i nadgzania za tempem przemian.

%Kol red. Bilski A., Chlewicki A., Czarnik W..K., Janeczko J., Lukesch S., Wronska |.; Nasz Gfos; Pis-
mo Komitetu Obywatelskiego ,Solidarnos¢” w Oswiecimiu, Tymczasowa Miedzyzaktadowa Komisja
Koordynacyjna w Oswiecimiu; Nr 2; Oswiecim; 11.06.1989

118 Red. Chlewicki A., Gluszak Z., Jasieniak P.; Nasz Gfos; Pismo Komitetu Obywatelskiego
»Solidarnos¢” w Oswiecimiu, Tymczasowa Miedzyzaktadowa Komisja Koordynacyjna w Oswiecimiu;
Nr 3; Oswiecim; 27.06.1989

9 Red. Chlewicki A., Czarnik W. K., Jasieniak P., Toczek J., Janeczko J.; Nasz Gfos; Pismo Komitetu
Obywatelskiego ,Solidarnos¢” w Oswiecimiu, Tymczasowa Miedzyzaktadowa Komisja Koordynacyjna
w Oswiecimiu; Nr 4; Oswiecim; 04.09.1989
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Nowy Ozon

Od kwietnia 1993 roku, w rejestrze prasowym prowadzonym przez Sgd Wojewddzki w
Bielsku-Biatej, zarejestrowano czasopismo ,Nowy Ozon” z siedzibg redakcji w Oswiecimiu.
»,Nowy Ozon” nawigzywat do , Ozonu” wydawanego w Oswiecimiu od 1981 roku przez
Solidarnos¢ ZChO, w ktérym najwazniejszym redaktorem byt Zdzistaw Gtuszak, internowany
13.12.1981r. Wydawcg ,,Nowego Ozonu” byto Oswiecimskie Towarzystwo Gospodarcze im.
Mirostawa Dzielskiego w Os$wiecimiu, ktérego prezesem byt Andrzej Czarnik. Redaktorem
naczelnym i odpowiedzialnym przed prawem prasowym zostat Zdzistaw Gtuszak. ,Nowy
Ozon” miat byé gazetg lokalng o tematyce gospodarczo—spoteczno-politycznej. Powotano
zespot redakeyjny w osobach: redaktor naczelny Zdzistaw Gtuszak, redaktorzy: dr inz. Stefan
Zalwert, Mirostawa Nykiel i Wiestaw K. Czarnik oraz Krzysztof Jaskiewicz z ramienia zarzadu
OTG. Gazeta miatfa zajmowac sie sprawami:

e gospodarczymi — w tym propagowaniem gospodarki rynkowej, przemystem, hand-
lem, ustugami, gospodarkg nieruchomosciami, rozwojem miasta, zamieszczaniem
reklam;

e spotecznymi—w tym oswiatg, kulturg, lecznictwem, opieka spoteczng;

e politycznymi —w tym zyciem politycznym w miescie i kraju, propagowaniem mysli po-
litycznej liberalno-konserwatywnej oraz idei Towarzystwa w szczegdlnosci liberalizmu
chrzescijanskiego.

Wydane zostato kilka numeréw ,Nowego Ozonu”. W sumie jego zywot trwat okoto % ro-

ku. Ostatni numer zostat wykorzystany przez Mirostawe Nykiel do parlamentarnej kampanii
wyborczej w 1993 roku. Zaraz potem, pismo na skutek probleméw natury wewnetrznej

przestato by¢ wydawane.

Okiem Prawicy

Pismo wydawane przez Oswiecimskg Koalicje Obywatelska z siedzibg przy ul. Chopina, w
budynku Veritasu. Jak napisano na pierwszej stronie biuletynu pod nazwg Oswiecimska Koa-
licia Obywatelska — Zgoda buduje, niezgoda rujnuje — przed kilkoma miesigcami w
Oswiecimiu utworzono Koalicje ,0KO”. W jej sktad wchodzg: Oswiecimski Komitet Obywa-
telski - prezes Bronistaw Skoczek; MKK NSZZ ,Solidarnos¢” w Oswiecimiu — przewodniczacy
Eugeniusz Wanat, Partia Konserwatywna — Adam Bilski, Oswiecimskie Towarzystwo Gospo-

darcze im. M. Dzielskiego — prezes Andrzej Czarnik, Partia Chrzescijariskich Demokratow —
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Dariusz Dulnik, Zjednoczenie Chrzescijarisko-Narodowe — prezes Jan Graff, Stronnictwo De-
mokracji Polskiej - Henryka Szupiluk. OKO-u przewodniczyta Mirostawa Nykiel. W
pdzniejszym okresie w sktad OKO-a dofgczyty organizacje: Bractwo Trzezwosci — prezes Krys-
tyna Dabrowska, Klub Gazety Polskiej — prezes Wiestaw Czarnik, Stowarzyszenie Civitas
Christiana — Henryka Szupiluk, Porozumienie Centrum — Kazimierz Bartus, Ruch Ill Rzeczpos-
politej — przewodniczgcy Wiestaw K. Czarnik, Klub Radnych OKO — Adam Bilski. Jako kredo i
gtowne zatozenia Koalicji podano ,rozwijanie i poszerzanie samorzadnosci lokalnej, ktorej
program oparty bedzie na trwatych wartosciach chrzescijariskich, w ktérych podmiotem
bedzie mieszkaniec miasta”*%°.

Numer pierwszy zwigzany byt z wyborami samorzgdowymi, widnieje w nim prezentacja
kandydatéw i programu wyborczego. Ciekawostka jest to, ze w pisSmie nie ma zadnej daty,
kiedy wydane ani w ktérym roku beda wybory. Wnioskuje jedynie, ze byt to rok 1994. Nie
podano tez zadnego nazwiska autora czy osoby odpowiedzialnej, widnieje jedynie podpis -
Rada Koalicji. A potem juz byto duzo lepiej. Doliczytem sie dwudziestu numerdéw biuletynu
nazwanego szybko ,Okiem Prawicy” wydawanego przez OKO okreslajagce sie jako Blok
Chrzescijaisko-Prawicowy. Biuletyn byt formatu A4, zawierat 8-10 stron druku. Poczgtkowo
czarno-biaty, od siddmego numeru, tj. luty 1996 roku, z dodatkiem czerwonego koloru, co
nadawato mu w powigzaniu poruszang z tematyka bardzo patriotyczny charakter. Oprécz
tych dwudziestu numerdow, byty tez jednokartkowe, dwustronicowe wydania specjalne z
okazji Swieta trzeciego maja.

W latach 1994-5 wydano sze$¢ numerdw, w 1996 — piec + specjalne majowe wydanie, w
1997 — cztery a w 1998 — pie¢ + dodatek majowy. Niestety nie udato sie dotrze¢ do biule-
tynow o numerach 1 2.

W czwartym numerze pojawita sie stopka redakcyjna, pojawiajg sie redaktorzy Wiestaw
Czarnik, Jan Graf, Krzysztof Jaskiewicz, Adam Kosycarz i Mirostawa Nykiel. Podany jest od-
powiedzialny za sktad i druk. Od numeru pigtego biuletyn redaguje zespét OKO-a, brak naz-
wisk zespotu, od numeru siedemnastego pojawia sie redaktor koordynujacy, ktérym jest
Andrzej Szydlik.

W biuletynie pisywali autorzy podpisujgcy sie nazwiskami i byli tez chcacy zachowacd

anonimowos¢. Wsrdod podpisanych autoréw najczesciej widniejg teksty Mirostawy Nykiel,

120 Oswiecimska Koalicja Obywatelska, biuletyn O$wiecimskiej Koalicji Obywatelskiej, nr 1, O$wiecim,
1994
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Wiestawa K. Czarnika, Andrzeja Szydlika i Haliny Gebotys. Ponadto znajdujg sie teksty Janusza
Toczka, Bronistawa Skoczka, Adama Bilskiego, Eugeniusza Wanata, Jarostawa Nykla, Jerzego
Urbanczyka, Jacka Daczynskiego, Stanistawa Stowinskiego, Krystyny Dabrowskiej i Jacka
Urbinskiego.

O czym pisano? Gtownie polityczne sprawy lokalne, ogdlnopolskie, rozmowy i wywia-
dy polityczne. Duzo o$wiadczen, apeli, programdéw politycznych, stanowisk, sprostowan i
komunikatéw. Sporo edukacji politycznej. Duza pasja, zaangazowanie i do$¢ ciety jezyk, spo-
ro polemiki z pogladami czy autorami o innym spojrzeniu publikujgcymi w oswiecimskich
czasopismach, na przyktad w “Chemiku”. Byty tez przedruki z innej prasy, najczesciej ogdlno-
polskiej. W dziesigtym numerze biuletynu z wrzesnia 1996r. jest maty artykut wstepny au-
torstwa Mirostawy Nykiel, przewodniczgcej OKO.

A jednak udato sie mimo przeciwnosci i catych huraganéw nieprzychylnych nam wiatréw
— to juz dziesigty numer naszego biuletynu. Niby nic wielkiego, a cieszy! Przeciez nie
wzieliSmy z pieniedzy podatnikdw ani grosza, nie zapfaciliSmy ani za jedng wierszéwke, nie
przegraliSmy ani jednego procesu, mimo licznych grézb. To wszystko byto mozliwe dzieki
grupie radnych i ludzi dobrej woli zrzeszonych w ugrupowaniach prawicowych naszej koalicji.
Cieszy fakt, ze na prawicy sg ludzie ofiarni i wytrwali. Wierze, ze krok po kroku budowac
bedziemy zreby prawicy w naszym miescie. Dziekujemy Paniom i Panom siegajacym, co 2
miesigce do portfela i z bélem serca aczkolwiek z poczuciem odpowiedzialnosci za przysztosé
prawicy, finansujgcym sktad i druk pisma. Dziekujemy piszgcym teksty zaréwno za te, ktére
ukazaty sie jak i za te, ktére zostaty schowane do szuflady z uwagi na brak miejsca w biulety-
nie. Z ogromng wdziecznoscig zwracamy sie do dwéch firm , Akapitu” i , Kentdruku”, dzieki
ktorym biuletyny byty sktadane i drukowane. Dziekujemy za wyrozumiatos¢ i cierpliwos¢ dla
nieprofesjonalnych naszych poczynan. Wreszcie dziekuje czytelnikom za to, ze nas czytacie i
wspieracie”*?.

W prawdopodobnie ostatnim, dwudziestym numerze biuletynu jest zamieszczony tekst
podsumowujacy jak po raz kolejny nazwali autorzy - ,maty jubileusz”. ,0Oswiecimska Koalicja
Obywatelska — blok chrzescijansko-prawicowy istniejgcy od 1993 roku wraz z blokiem rad-
nych OKO, podjeli sie informowania wszystkich mieszkancéw, a gtdwnie naszych wyborcow,

o tym, co dzieje sie w Radzie Miasta, jakie sprawy i dlaczego nie sg rozwigzywane z korzyscig
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Nykiel M., Maty jubileusz, (w:) red. Zespot OKO, Okiem Prawicy, biuletyn O$wiecimskiej Koalicji
Obywatelskiej, nr 10, Oswiecim, 1996
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dla mieszkancéw, jak pracowali i z jakimi inicjatywami wystepowali radni OKO. Oficjalnie,
lokalne osrodki przekazu nie podawaty petnego obrazu dziatan ugrupowan i radnych o orien-
tacji prawicowej. ... StaraliSmy sie na tamach biuletynu poszukiwaé i przekazywa¢ prawde,
czesto twardg i gorzka, ale zawsze chcemy byé wierni zasadom chrzescijanskim i ideatom
,Solidarnosci”. Czy nam sie to udaje? Ocene zostawiamy Czytelnikom. Cenigc i szanujac
swoich Wyborcéw czujemy sie zobowigzani do statych kontaktéw, budowania wiezi lokal-
nych miedzy innymi poprzez biuletyn wydawany na miare skromnych mozliwosci, sit i
wiasnych $rodkéw...” %,

W zasadzie caty numer poswiecony byt przedwyborczej prezentacji kandydatéw na rad-

nych w nadchodzacych wyborach samorzadowych. Nalezy doda¢, ze OKO okreslato sie

wowczas jako ugrupowanie prawicowe skupione w Akcji Wyborczej Solidarnos$¢-OKO.

Unia Wolnosci

W mato, ktérym ugrupowaniu politycznym zachowaty sie cenne informacje. Wiele z tych
ugrupowan przestato istnie¢, takze Unia Wolnosci. Jednak udato sie ustali¢, ze w kole UW w
Oswiecimiu, w pazdzierniku 1996r. przyjeto zatozenia do wydawania gazetki. Miat to by¢
bezptatny biuletyn, wydawany przez koto, z artykutami pisanymi przez cztonkéw i sympa-
tykéw UW oraz innych chetnych. Autorzy nie mieli pobiera¢ zadnego wynagrodzenia®®>.
Objetos¢ pisma to 4 strony formatu A4, dwumiesiecznik o naktadzie 150 egzemplarzy. Finan-
sowanie gazetki miato nastepowac poprzez samoopodatkowanie sie cztonkéw kota UW. Za-
mierzano rowniez wspierac sie datkami mieszkancow.

Zastanawiano sie, o czym pisac - sprawy lokalne, wywiady, historia i sprawy biezgce kofa
UW, przedruki, sprawy regionu, kraju, inne tematy. W etapie przygotowawczym i progra-
mowym do wspotpracy nad gazetka zostali zaproszeni redaktorzy z ,Kroniki Beskidzkiej” i
biuletynu UW w Bielsku-Biatej. Sprawa wydawania gazety zbudzita potezng wewnetrzng
dyskusje. Padaty opinie — mniej dyskutowaé, sprébowac cos zrobi¢, wydaé pierwszy numer a
ewentualnie pdzniej go korygowac, zatozenia sg dobre. Jeszcze inne opinie mowity, ze gazeta
powinna by¢ miedzy innymi elementem gry wyborczej, gdzie lokalni cztonkowie i liderzy UW

bedg przedstawi¢ swoj punkt widzenia. Poszukiwano kompromisu pomiedzy nieagresywnym
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Redakcja, Maty jubileusz, (w:) red. Andrzej Szydlik i zespot OKO, Okiem Prawicy, biuletyn
Oswiecimskiej Koalicji Obywatelskiej, nr 20, Oswiecim, 1998
123 Protokot z posiedzenia Zarzadu Kota UW w Oswiecimiu, 15.10.1996
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skrzydtem a grupga niebojgca sie kontrowersji. Chciano miedzy innymi dokonywac¢ analizy
artykutow z biuletynu ,,Okiem prawicy”, pisaé¢ o sprawach miasta, podawac poglady ludzi na
konkretny temat, oczekiwano wystgpienia polemiki. W toku dyskusji zdecydowano sie na
nieagresywny charakter pisma, w ktérym znajdg miejsce réwniez przedruki z innych pism.
Powotano zespdt redakcyjny, ktory utworzyli Jézef Jaskotka, Jézef Krawczyk, Zdzistaw Wojtas
i Janusz Chwieruta. Radni, cztonkowie kota samoopodatkowali sie po 10 zt miesiecznie na
gazete'®.

W tym tez czasie wystgpit ideowy spér z OKO. Powodem byt podpisany pseudonimem
artykut p.t. ,NFI — okazja do zdobycia wiadzy gospodarczej” zamieszczony w 11 biuletynie
,Okiem prawicy”. Napisano w nim m.in. , Postkomunisci i rézowi z UW stosujg taka sama
taktyke w zawtadnieciu majatkiem narodowym i dysponowaniu nim.... Unii Wolnosci blisko
do SLD, nie istniejg miedzy tymi ugrupowaniami kolizje personalne w obsadzaniu wtadz
Spoétek Skarbu Panstwa. W efekcie w teren do duzych Spétek wchodzgcych w sktad NFI,
wysytani sg postkomunistyczni emisariusze oraz ich unijni przedstawiciele”. Cata rzecz
dotyczyta przemian zachodzgcych w oswiecimskich zaktadach chemicznychlzs.

Oswiecimskie koto UW nie pozostato dtuzne. 14 stycznia 1997r. wystosowato list, ktory
zostat opublikowany w dwunastym numerze ,Okiem Prawicy”. Czytamy w nim
»Przewodniczgca OKO P. Mirostawa Nykiel. Szanowna Pani. Zarzad UW w Os$wiecimiu z
duzym zaniepokojeniem odbiera tres¢ artykutu ....., gdzie zostato naruszone dobre imie UW.
Liczymy, ze dobra wola z obu stron pozwoli sprowadzi¢ dyskusje miedzy naszymi ugrupowa-
niami do meritum, a dziatania nasze nie bedg skierowane w kierunku krétkotrwatego ,tanie-
go efektu”??,

Staraniem cztonkéw Kota UW w Oswiecimiu wydane zostaty 3 numery Biuletynu Infor-
macyjnego. Nr pierwszy - grudzied 1996. Zamieszczono w nim zarys historii UW w
Oswiecimiu, kilka tekstow programowych liderow kota, kilka przedrukéw, zyczenia
Swigtecznie; wszystkie materiaty sygnowane przez UW w Os$wiecimiu i podpisane nazwiska-

mi autorow. Nr drugi - maj 1997. Poswiecony byt konstytucji RP, sprawom krajowym,

'®Protokét z zebrania Kota UW w O$wigcimiu, 29.10.1996

1 Skorpion, NFI — okazja do zdobycia wtadzy gospodarczej (w:) red. Zespét OKO, Okiem Prawicy,
biuletyn Oswiecimskiej Koalicji Obywatelskiej, nr 11, Oswiecim, 1996

2 Chwierut J., List do ... (w:) red. Zespét OKO, Okiem Prawicy, biuletyn O$wiecimskiej Koalicji Ob-
ywatelskiej, nr 12, Oswiecim, 1997
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tworzgcym sie powiatom oraz problemom lokalnym, w tym tematowi zagospodarowania
Soty. Nr trzeci i ostatni - styczern 1998. W numerze podsumowanie wybordéw lokalnych i nie-
co spraw ogélnych. Caty numer w szczuplejszej formie. Autorzy tekstow, ktérzy przewineli sie
przez biuletyny, to: Janusz Chwierut, Zdzistaw Wojtas, Grzegorz Sporysz, Krystyna Krél, Jozef

Krawczyk, Emilia Soja, Krzysztof Budnik, Rafat Lorek.

Lewica

Gdy rozmawiatem z ludZmi, ktdrzy zachowali w swej pamieci badz szufladach pisany do-
robek polityczny, prawie nikt nie wskazywat lewicy jako autora takiej prasy. Wszyscy
rozméwcy moéwili — oni nie potrzebowali, mieli takg silng prase centralng, ze nie stawiali na
lokalno$é. Nie wierzytem. | dobrze, dociekliwos$¢ badacza przynosi dobry skutek. Okazato sie,
ze byt oswiecimski dorobek. Byt nim ,Gtos lewicy”. Biuletyn Sojuszu Lewicy Demokratycznej
powiatu oswiecimskiego, ktéry w zamierzeniach miat sta¢ sie platformg dyskusji nad pro-
gramem nowo powstate]j partii lewicy — wtasnie SLD. Jak w nim napisano ,,wedtug naszych
zamierzen ma on stac sie platforma dyskusji nad programem nowo powstate] partii lewicy —
SLD. Pragniemy naszych czytelnikdw rzetelnie informowac o dziatalnosci wewnatrzpartyjnej,
jak réwniez o inicjatywach radnych SLD w samorzadach lokalnych. Biuletyn wydawany jest
wiasnym sumptem, w oparciu o spoteczne dziatanie i dlatego za uchybienia i niedociggniecia
z gory przepraszamy....”. Numer pierwszy ze stycznia 2000 roku to wydawnictwo bezptatne,
obejmuje cztery strony formatu A4, redakcja biuletynu miescita sie w biurze parlamentarno-

127 Gtos wydawany byt

samorzgdowym w Oswiecimiu. Podany jest sktadajacy i drukarnia
dos¢ dtugo, ostatni odnaleziony przeze mnie numer jest z grudnia 2009 roku.

W roku 2001 roku ukazata sie rownolegle ,Oswiecimska lewica” — gazetka Rady Miejskiej
i Rady Gminnej SLD w Os$wiecimiu, podobnie firmowana. ,Szanowni czytelnicy! Mito nam
powitaé¢ Was i zaprosi¢ do lektury >OSWIECISKIEJ LEWICY<. Jest to pierwsza inicjatywa wtadz
lokalnych SLD zwrdcenie sie do szerokiego grona odbiorcéw na terenie miasta i gminy
Oswiecim. Jest to pierwsze pismo wydane przez lokalne struktury SLD, skierowane jednak nie
tylko do jej cztonkdw, ale takze do niezrzeszonych sympatykéw lewicy oraz do wszystkich

innych zainteresowanych. Wybralismy te wiasnie droge dotarcia do Was, Drodzy Czytelnicy,

oczekujemy uwag i propozycji, co do dalszego ksztattu pisma i formy jego dystrybucji. Wasze

127 Gtos lewicy, biuletyn Sojuszu Lewicy Demokratycznej Powiatu Oswiecimskiego, red. Biuro Parla-

mentarno-Samorzgdowe w Oswiecimiu, nr 1, Oswiecim, 2000
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sugestie bedg mile widziane i pomogg nam w doborze tematyki do kolejnych wydan. Zapras-
zamy serdecznie do wspéttworzenia naszej gazetki. Znajdg Panstwo w niej informacje na
temat dziatalnosci organizacji partyjnej i inicjatywach radnych SLD w samorzadzie lokalnym,
bedziemy poruszaé réwniez szeroko rozumiang problematyke lokalng; spoteczng,
gospodarczg, kulturalng i polityczng. Startujemy skromnie jako wktadka, ale nasze ambicje
siegajg znacznie dalej. Jedli pozwolg nam na to mozliwosci finansowe, postaramy sie
zwiekszy¢ naktad i zasieg na caty powiat oSwiecimski. Raz jeszcze zapraszamy do ciekawej i

uwaznej lektury i oczekujemy na listy i telefony”*?®

. Ponadto SLD wydato w 2010 roku gazete
wyborczg kandydata na prezydenta Oswiecimia - Pawta Kobielusza i radnych.

W pismach lewicy pisali: Bogdan Cuber, Helena Zurek, Wiodzimierz Paluch, Witold
Urbanski, Ludwik Noworyta, Artur Klek, Mieczystaw Ficek, Zbigniew Jagus, Halina Warmuz,

Bronistaw Grzesik, Henryk Boruta.

Samorzadny Oswiecim

Jednym z nowszych pism jest gazeta ,My” - pismo stowarzyszenia ,Samorzadny
Oswiecim”. Wydawane jest ono w formie bezptatnej i co ciekawe, nie jest to w zaden sposéb
wyeksponowane w tresci pisma, naktad 20.000 egzemplarzy. Wydano dotgd numery od 1-
16. Numer pierwszy pochodzi z 10 czerwca 2006; numer szesnasty, jak dotad ostatni z 16
listopada 2010 roku. Pismo wydawane jest w formacie A 3. Jego charakter jest ewidentnie
polityczny, na przyktad numer 15 z 03.11.2010 to wytacznie prezentacja Janusza Marszatka,
kandydata na prezydenta i radnych jego formacji lub wspdétpracujgcych, w tym z Komitetem
Wyborczym Wyborcdw Wspdlnota Matopolska Marka Nawary. Sam Janusz Marszatek
startowat do wyborcow z Komitetu Wyborczego Samorzadny Oswiecim. W pismie znajduje
sie program wyborczy i laurka pracy zwigzanych z nim radnych mijajacej kadencjilzg. Motto
pisma: ,My — Ty, ja i wszyscy Mieszkancy Ziemi Oswiecimskiej, ktérym nieobce s3g jej
sprawy”.

,My” obok formy drukowanej widnieje takze w Internecie, cho¢ w pismie nie ma

bezposredniego wskazania strony. Naktad 20.000 egzemplarzy w powigzaniu z dostepnoscia

w Internecie czyni z materiat waznym nosnikiem informacji i skutecznym narzedziem wy-

128 Oswiecimska lewica, gazetka Rady Miejskiej i Rady Gminnej SLD w Oswiecimiu, red. Biuro Parla-

mentarno-Samorzagdowe w Oswiecimiu, nr 1, Oswiecim, 2001
129 MY, Pismo Stowarzyszenia Samorzadny Oswiecim, nr 15, Oswiecim, 2010
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borczym. Pismo Stowarzyszenia Samorzadny Oswiecim redaguje zespot w sktadzie:
Matgorzata Margol, Gerard Madej, Michat Indyk, Michat Szczerbowski. Pomoc merytoryczna
i redakcyjna: Matgorzata Margol. Redakcja ma siedzibe w lokalu Stowarzyszenia Samorzadny
Oswiecim w O$wiecimiu w Rynku Gtéwnym. Podane s3 telefony i adresy meilowe. Na tamach
pisma udostepnia sie miejsce na reklamy. Wsrdd autoréw tekstéw widoczne sg takie osoby
jak: Jan Korzeniowski, Gerard Madej, Janusz Marszatek i Matgorzata Margol. Na stronie
mocno promuje sie stowarzyszenie. Z jego statutu wynika, ze ,celem Stowarzyszenia jest
dziatanie wspomagajace wszechstronny rozwdj spotecznosci miasta Oswiecim i poprawe
standardu zycia jego mieszkancdw. Stowarzyszenie realizuje swdj cel w szczegdlnosci przez

. m.in. organizowanie dialogu i przeptywu informacji miedzy mieszkancami miasta a

7130

wtadzami lokalnymi poprzez inicjowanie spotkan i dziatalnos¢ wydawniczg” ™. To dobrze

ttumaczy zasadnos¢ wydawania gazety ,My”.

Platforma Obywatelska
Pismo wydawane przez oswiecimskg Platforme Obywatelskg okreslone zostato jako
»Materiat Informacyjny egzemplarz bezptatny”. Widoczny byt odnosnik kierujgcy na strone

WWW.oswiecim.platforma.org. Tytut przewodni to ,0Oswiecim naszym miastem” w przypad-

ku trzech pism, jeden raz ,Oswiecim moim miastem”. Byto to niewatpliwie pismo promujgce
Janusza Chwieruta jako kandydata na prezydenta Oswiecimia, pokazujgce program, pomysty
na rozwdj Oswiecimia, inne informacje oraz kandydatow do rad wszystkich szczebli
samorzadu, gazeta zwigzana byta z wyborami samorzagdowymi 2010 roku. Wydano 4 nu-
mery, zapowiadane sg nastepne.

W poszczegdlnych numerach wymowne sg tytuty gtéwnych artykutow:

e Oswiecim, Matopolska, Polska — dzi$ i jutro ...

e Oswiecim zastuguje na wiecej

e Oswiecim wazny dla Matopolski

e Hasto wyborcze Janusza Chwieruta: ,Zmieimy Oswiecim Razem”.

Jednak, co ciekawe, w pismach brak jakiejkolwiek daty wydania, podobnie numeru kolej-
nego. Dla stabo znajgcego oswiecimskg specyfike trudno je uszeregowaé we witasciwej

kolejnosci. Jest wskazany wydawca materiatu informacyjnego, jest nim Platforma Obywa-

10 www. samorzadny.org
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telska RP w Oswiecimiu, jest rowniez wskazanie, kto finansowat, oraz kto odpowiada za
opracowanie graficzne, sktad i tamanie tekstu, natomiast brak podania naktadu. Autorami
artykutéw byli: Janusz Chwierut, Piotr Hertig, Waldemar Tanski, Kazimierz Homa, Jacek
Urbinski, Elzbieta Kos, Wojciech Paprzyca, Jacek Stoch, Marek Sowa, Maria Pedrak, Adam

Goralczyk™!.

Pozostate gazety

Pojawiaty sie jeszcze inne tytuty, z ktérych czes¢ byta o charakterze incydentalnym,
zwigzanym z wyborami, inne przy okazji promocji miasta eksponowaty sukcesy wtadzy.
Ukazywaty sie roine bezptatne gazety reklamowe, w ktdérych czesto kto$s prébowat
przemycac teksty reformatorskie, oceniajace, krytyczne, komentarze sytuacji itp. Przyktadem
gazety zwigzanej z wyborami jest Goniec Matopolski — zasieg Oswiecim, Chrzandw, Olkusz z
listopada 2006, redaktorem naczelnym byt Mirostaw Gadek. Goniec Matopolski o naktadzie

40.000 egzemplarzy byt wydawnictwem Ligi Polskich Rodzin*?

. Ukazywato sie wiele gazeto-
wych wydawnictw promocyjnych, inspirowanych przez rézne krajowe wydawnictwa promo-
cyjne; ukazywaty sie poprzez zaangazowanie Urzedu Miasta i pieniedzy sponsoréw — jednak
one nie niosty w sobie zadnej konkretnej tresci (np. ,Oswiecim wczoraj i dzis” jakie ukazato
sie pomiedzy rokiem 2004-6 — brak daty wydania). Natomiast promocja miasta z elementami
politycznymi badZ autopromocjg wtadzy to np. osmiostronicowy tytut ,Oswiecim 2005 -
najwazniejsze wydarzenia i inicjatywy” .

Wszystkie te czasopisma realizujg swoje zadania, wsrdd ktorych znajduje sie wszech-
stronna, biezaca informacja lokalna; petnienie funkcji ,trybuny spotecznosci lokalnej”; inte-
gracja srodowiska lokalnego; ksztattowanie lokalnej opinii spotecznej; kontrola wtadz lokal-
nych; wspieranie lokalnej kultury; promocja ,, matej ojczyzny”; edukacja spoteczno — politycz-

na, kulturalno — historyczna i ekonomiczna spotecznosci lokalnej; funkcja reklamowo -

ogtoszeniowa oraz informacyjno - sprawozdawcza.

181 Oswiecim naszym miastem (O$wiecim moim miastem), Materiat informacyjny, Platforma Obywa-

telska RP w Oswiecimiu, Oswiecim, 2010

%2 Goniec Matopolski, bezptatna gazeta regionalna, redaktor naczelny Gadek M., Ars Politica, Wars-
zawa, 2006

133 Oswiecim 2005 - najwazniejsze wydarzenia i inicjatywy; Miasto O$wiecim — Prezydent Miasta
Oswiecim; 2005
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Obowigzkiem kazdej wtadzy, w tym samorzgdowej jest stworzenie najlepszych wa-
runkéw do rozwoju. W tym miesci sie informacja, ktédra musi by¢ rzeczowa i rzetelna. Jej od-
powiedni przekaz rozwija dyskusje, polityke, przemiany zgodnie z panujgcymi tendencjami
spotecznymi i oczekiwaniami obywateli.

Z kolei prasa lokalna stata sie dla wielu mieszkancéw jednym z wazniejszych zrodet in-
formacji o sprawach wtasnego otoczenia. Oprdcz tego odzwierciedla i utrwala istniejgce na
danym terenie tradycje i wiezy kulturowe, wspomaga rozwdj kultury lokalnej, utatwia inte-
growanie lokalnych spotecznosci wokét najwazniejszych spraw. Jest cennym Zrédtem wiedzy
o funkcjonowaniu urzedéw i samorzaddw lokalnych. Rozwdj prasy lokalnej ma wielkie znac-
zenie dla zapewnienia jawnos$ci funkcjonowania sfery publicznej, co jest niezbednym warun-
kiem budowania i rozwoju demokracji. Prasa lokalna powinna odgrywaé ogromng role w
wytykaniu ewentualnych niedociggniec i btedéw witadzy, ale takze w prezentowaniu jej suk-

134 Brak takiej prasy stwarza luke informacyjna, skazuje

cesOw i wyjasnianiu probleméw
mieszkanncdw na niedoinformowanie bgdz samodzielne poszukiwania.

Na oswiecimskim rynku nie funkcjonuje niezalezna prasa lokalna. Jej zauwazalnym, lecz
niepetnym zastepstwem sg dodatki lokalne regionalnych gazet takich jak: Dziennik Polski
(Dziennik Polski Matopolski Zachodniej), Gazeta Krakowska (Matopolska Zachodnia) czy
Dziennik Zachodni (Nad Sotg). O sprawach Oswiecimia pisata Kronika Beskidzka i staraty sie
tez nadaza¢ regionalne wydania Gazety Wyborczej. Bardzo widoczna jest prasa
samorzgdowa (Gtos Ziemi Oswiecimskiej) i zaktadowa (Oswiecimski Chemik). Miniony, bard-
zo industrialny okres w dziejach miasta bardzo pomadgt w rozwoju tejze prasy zaktadowe;.

Nie ma na oswiecimskim rynku nikogo, kto realizowatby misje prasy lokalnej
przyczyniajac sie do budowania spoteczeristwa obywatelskiego. Nie czyni tego réwniez gaze-
ta samorzadowa, z natury narazona na rézne ograniczenia. Stagd pojawia sie szerokie pole do
dziatania dla wydawcéw zajmujgcych sie zarabianiem pieniedzy, a w najwiekszym stopniu
wydawcéw bezptatnych gazet reklamowych.

Przez wszystkie opisywane lata na terenie Oswiecimia ukazywaty sie liczne bezptatne ga-

zety reklamowe, w ktérych czesto kto$ prébowat przemycaé teksty reformatorskie,

oceniajgce, krytyczne, komentarze sytuacji itp.; poczynajgc od najwczesniejszego wydaw-

1% Gierusa M., Rola prasy lokalnej w integracji matych miast i wsi (w:) Prasa lokalna w budowie

spofeczenstwa obywatelskiego; Materiaty z konferencji zorganizowanej przez Komisje Kultury i
Srodkéw Przekazu przy wspétudziale 1zby Wydawcéw Prasy pod patronatem Marszatka Senatu RP
Longina Pastusiaka; Warszawa; 2004
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nictwa reklamowego Zétty Jez, poprzez rozne tytuty jak: Kurier Oswiecimski bezptatny peri-
odyk informacyjno-reklamowy, Ekspress gazeta informacyjno-reklamowa, Pegaz Oswiecim
lokalny informator reklamowy oraz Pegaz informator reklamowy powiatu oswiecimskiego,
Miejska Gazeta Informacyjna, Zobacz Nas.info, INFO bezptatny miesiecznik reklamowo-
informacyjny, Goniec Kasztelaiski bezptatny biuletyn informacyjno-reklamowy wydawany
przy udziale Oswiecimskiej Izby Kupieckiej i inne. Pisma cieszg sie sporym zainteresowaniem,
powodem jest bezptatnosc i kolportaz do kazdego mieszkania na terenie miasta. Te, ktore
zechcy i potrafig zamiesci¢ materiat wykraczajacy poza obszar reklam, a wiec informacyjny,
felieton, komentarz, mogg liczy¢ na szczegdlne powodzenie. Tematyka jest w duzym stopniu
zalezna od pogladodw i aspiracji wtascicieli bgdz gtéwnego redaktora. Wiekszos¢ z wymienio-
nych tytutéw ma swoje odpowiedniki na odpowiednich stronach internetowych.

Pewne aspiracje polityczne mozna dostrzec w Naszej Wspodlnocie — Kwartalniku Stowarzys-
zenia Wiascicieli Lokali Mieszkalnych i Uzytkowych w Oswiecimiu (cztonkowie Stowarzysze-
nia z réznym powodzeniem startowali w wyborach samorzadowych)**>. Kwartalnik jest od lat
szczegolnie krytyczny dla wtadz miasta.

Dzisiaj w realiach oswiecimskich jest jeszcze widoczny Magazyn Os-Oswiecim-Ludzie-
Historia-Kultura, ktéry ukazat sie juz w ponad trzydziestu numerach. Wydawcy jest
Paristwowe Muzeum Auschwitz Birkenau z lokalnymi partnerami®*®. Ponadto wydawany jest
Biuletyn Miedzyzaktadowej Spétdzielni Mieszkaniowej ,Budowlanka” w Oswiecimiu skiero-
wany do cztonkéw MSM, nieregularnie wydawana gazetka studencka PWSZ oraz pisma para-
fialne.

Warto wspomniec jeszcze czas gtosnych oswiecimskich konfliktdw, kiedy to o sprawach
oswiecimskich pisaty ciggle wszystkie bardzo i mniej powazne gazety polskie i wiele zagra-
nicznych. Niektére z gazet mialy specjalnie wydelegowanych wystannikow tylko ds.
oswiecimskich — np. Rzeczpospolita - Jerzego Sadeckiego.

Jeszcze innym przyktadem politycznego dziatania byty kolportowane pisma i ulotki Zbig-
niewa Lesia stojgcego na czele Stowarzyszenia Gospodarczego Ziemi Oswiecimskiej.
Wykorzystujgc napiecia zwigzane ze strefg wokoét bytego obozu, w pazdzierniku 1999r., Sto-

warzyszenie Gospodarcze Ziemi Oswiecimskiej ze swym prezesem Zbigniewem Lesiem

* Nasza Wspdinota — Kwartalnik Stowarzyszenia Wiascicieli Lokali Mieszkalnych i Uzytkowych w
Oswiecimiu; red. Figlewicz R., Figura J., Kloss Z., Muzalewski T., Zarzgd SWLMiU, Oswiecim
# Magazyn 0$-Oswiecim-Ludzie-Historia-Kultura, red. nacz. Sawicki P., PMAB O$wigcim
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kolportowato wsrdd mieszkancow stanowisko w kontrowersyjnej sprawie dyskoteki — pro-
test przeciw ograniczaniu dziatalnosci gospodarczej137. Ponadto w listopadzie nastepnego
roku Stowarzyszenie rozkolportowato w miescie i gminie odezwe pod nazwa: ,Strefa Smierci
(gospodarczej)”, eksponujac w niej wszystkie mozliwe zagrozenia’*®. Ponadto ulotka
zawierata wyttuszczone zdanie: ,kontrowersyjna strefa ochrony Pomnikéw Zagtady wyznac-
zona przez Sejm na 100m! zostata przez Zarzad Gminy w O$wiecimiu powiekszona w propo-
zycji, wbrew interesowi mieszkaricéw w niektdrych miejscach do 1500m!!!” Wywotato to
oczywiscie lawine protestéw, ttumne i bardzo burzliwe spotkanie mieszkancéw z wéjtem
Andrzejem Bibrzyckim, ktéry oczywiscie musiat dokonac¢ korekt planu. Dziatania te zostaty
zdyskontowane poprzez akcje wyborczga w wyborach do samorzadu terytorialnego,
oczywiscie zostaty wsparte przez intensywng akcje ulotowg i plakatows.

Rada oswiecimskiego osiedla Zasole zastyneta z dziatan na rzecz referendum blokujgcego
przyjecie przez Rade Miasta plan zagospodarowania przestrzennego dla tej dzielnicy, w tym
obszaru PMAB. Doprowadzita do utworzenia sie grupy inicjatywnej dla przeprowadzenia re-
ferendum odrzucajgcego 6w plan. Grupa ta wydata i kolportowata publikacje, w ktérej
prezentowata siebie i gtoszone poglady. Wszystkie one wskazywaty na tendencje rozszerza-
nia Muzeum, eliminowanie wszelkich form dziatalnosci nie podporzagdkowanych potrzebom
tej instytucji. Poglady te byty publikowane w kwartalniku Rady Osiedla ,Zasole”, Nasze Za-
sole, nr 1/2001, specjalnie wykonanym na okolicznos¢ inicjatywy referendum. Inicjatywa nie

zostata zrealizowana. Grupa zdyskontowata swojg popularnos¢ w wyborach samorzgdowych.

2| es Zb., Stanowisko w kontrowersyjnej sprawie dyskoteki — protest przeciw ograniczaniu
dziatalno$ci gospodarczej, Stowarzyszenie Gospodarcze Ziemi Oswiecimskiej, Oswiecim, 5.10.99
2 Les Zb., Odezwa ,strefa $mierci (gospodarczej)”, Stowarzyszenie Gospodarcze Ziemi
Oswiecimskiej, Oswiecim, 15.11.00
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Zakonczenie

Dzi$ na o$wiecimskim rynku prasowym coraz trudniej spotkac lokalng gazete polityczna.
Powododw jest wiele. Wsréd nich najwazniejsze to: zwigzana z tym ekonomia, szybkosc¢ i
aktualnos¢ przeptywu informacji, dostepnos¢ do nich, mozliwos¢ reagowania na nie. Niez-
wykle preznie rozwijajaca sie formag komunikacji, ktéra urzeczywistnia zarowno wolnos¢ wy-
powiedzi, wolnos¢ komunikowania, jak i wolnos$¢ pozyskiwania i rozpowszechniania infor-
macji stat sie Internet, ktéry sprzyja powstawaniu niezaleznych opinii czy lokalnych foréw
dyskusyjnych. Komunikacja internetowa burzy jednostronnos¢ przekazu charakteryzujgca
klasyczne media. Réznorodne formy internetowej komunikacji pozwalaja na bezposrednia
komunikacje miedzy spotecznoscig lokalng a organami wtadzy samorzagdowej. Komunikacja
internetowa niesie ze sobg wiele zalet i zagrozen. Nalezy pamieta¢ o tym, ze czesto infor-
macje zawarte w Internecie, nie majg swego oparcia w zrodtach i mogg stanowié powazng
dezinformacje, czynigc krzywde wielu osobom badz organizacjom.

Internet zmienit nasze zycie, zmienit réwniez forme naszej komunikacji. Jednak zawsze
pozostaje grupa ludzi, dla ktérych wartoscig jest stowo pisane/drukowane. Oprdécz wartosci
liczy sie réwniez cena — wydawnictwa bezptatne robig furore. Nie wszystkie, szczegdlnie ta-
kie, ktére oprécz reklam przekazujg informacje z zycia lokalnej spotecznosci, wydarzenia,
spory, polemiki, sukcesy i niepowodzenia.

Ten z politykéw, kto to pojmie, umiejetnie wywazy i potaczy, moze liczy¢ na sukces.
Sukces dotarcia do wyborcy za pienigdze reklamodawcy. Nie moze to by¢ zajadty atak ani
lukrowana laurka. Umiejetny przekaz na tle toczgcego sie zycia. Ludzie, szczegdlnie mniej
aktywni zawodowo, lubig takie przesytki. Jest to czesto urozmaicenie niespiesznie ptyngcego
czasu. Pomaga w tym unijny przepis o skrzynkach na przesytki. Ztamanie monopolu poczty w
dostepie do skrzynek byto furtka dla dynamicznych i przedsiebiorczych politykéw. To jedna z
waznych spraw. Drugg jest umiejetnos¢ przekazu, czyli co wy politycy macie nam do powied-

zenia i zaproponowana?

POLITICAL PUBLICATIONS IN AUSHWITZ AFTER 1989

The year 1989 was a year of great change for Poland. At the beginning of the article the
authors describe the functioning of two journals of "Nasz gtos" and "Ozon". Afterwards, they
discuss recent newspapers, including the newsletters issued by political parties. The text is a

review of Auschwitz magazines.
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RETORYKA HOLOCAUSTU W REKLAMIE W SWIETLE

INTERDYSKURSYWNOSCI — ANALIZA W RAMACH KAD

Nazwa Auschwitz, poprzez konotacje, nabyta tragicznego sensu i stata sie symbolem
nazistowskiego ludobdjstwa. Wokét niej koncentruje sie specjalny jezyk dyskursu o
Holocauscie, do ktérego nalezg wyrazy i zwigzki wyrazowe takie, jak mord masowy, zbrod-
nia przeciwko ludzkosci, Shoah, Holocaust, nazista, zagtada, ludobdjstwo, ostateczne
rozwigzanie i inne. Dyskurs o Holocauscie stanowit do niedawna sacrum i tabu w kulturze
polskiej i nie tylko, jednak w dzisiejszych przekazach medialnych wiele jest sygnatéw
Swiadczacych o tym, ze zostat on wchtoniety i wykorzystany przez reklame, ktdra nie zna
granic akceptowalnosci. Idzie tu gtéwnie o reklame o przestaniu spotecznym, ale retoryka
Shoah pojawia sie réwniez w komercji.

Przypomnijmy krétko, ze celem tzw. spotecznych kampanii reklamowych jest, miedzy
innymi, naktanianie do zaniechania postaw i zachowan niepozgdanych, np. do zaprzestania
nadmiernie szybkiej jazdy samochodem. Ci, do ktdérych przekazy takie sy skierowane,
najczesciej je ignorujg, jak rowniez caty problem, uwazajac, ze ich nie dotyczym. Reklamy
spoteczne z reguty zawierajg przekaz negatywny, ktdrego celem jest wstrzasng¢ odbiorca,
niekiedy zaszokowac go. Bowiem, aby zmienié¢ jego zwyczaje, trzeba czesto ukaza¢ w sposdb
drastyczny ... perspektywe jego witasnej smierci (a i to najczesciej nie skutkuje). Dlatego ob-
razy drastyczne i retoryka szoku, sg w reklamie o przestaniu spotecznym uprawnione, stuzg
bowiem osiggnieciu rezultatéw korzystnych dla odbiorcy (a nie dla nadawcy, jak w wypadku
reklamy komercyjnej). Powstaje jednak pytanie o kulturowe, a przede wszystkim, etyczne
granice stosowanych w tych reklamach srodkdéw szokujgcych, a te, jakby przestaty istniec.

Jednym z przejawdw tego stanu rzeczy jest kampania spoteczna Das Committe pod
hastem: AIDS to masowy morderca, ktore jest jej sloganem. Funkcjonuje on na zasadzie tra-
westacji wyrazenia nalezgcego do dyskursu o Holocauscie mord masowy. Do dyskursu o

Holocauscie nalezy tez efekt wizualny przedstawiajgcy wizerunek Hitlera, jako uosobienia

¥ D. Maison, P. Wasilewski, Propaganda dobrych serc, czyli pierwszy tom o reklamie spotecznej,

Krakéw 2008, 9i n.
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Smiercionosnego wirusa. W przekazie jest on spleciony w erotycznym akcie z kobietg. Celem
przekazu jest prewencja rozprzestrzeniania sie choroby spotecznej AIDS przez wyksztafcenie
odpowiednich nawykéw zachowania w sferze zycia intymnego, ktéra stanowi strefe
zakazenia. Tenze problem spoteczny reprezentowany jest w przekazie werbalnie, poprzez
nazwe choroby, element nalezgcy do dyskursu kampanii spoteczne;.

Jak wida¢, juz wstepna analiza przekazu ujawnia jego dwoisty charakter,
wystepowanie dwéch dyskursow, ktére sie na siebie naktadajg, zardwno w zakresie Srodkéw
werbalnych, jak i wizualnych. S3 to: dyskurs o chorobie spotecznej AIDS oraz dyskurs o
Holocauscie.

Takie spojrzenie na przekaz perswazyjny wynika z zastosowania metodologii Krytycz-
nej Analizy Dyskursu (KAD), nowej teorii interdyscyplinarnej, ktéra dazy, ujmujac rzecz w
najwiekszym skrécie, do ujawnienia zjawisk i proceséw spotecznych poprzez analize ich se-

miotycznego wymiaru 140,

W KAD podstawowym pojeciem jest dyskurs, ktéry rozumie ona
szeroko, jako semioze, czyli wytwarzanie znaczen poprzez bogactwo srodkéw semiotycznych,
obejmujacych jezyk werbalny oraz ‘jezyk wizualny’ w odniesieniu do proceséw i zjawisk
spotecznych. Wedtug KAD dyskurs jest kluczowym czynnikiem w konstrukcji zycia
spotecznego i ma w nim site sprawczg, tj. moze wptywaé na ksztattowanie rzeczywistosci. W
ramach KAD badaniu podlegajg spoteczne funkcje struktur jezykowych zespolonych zwykle z
innymi strukturami semiologicznymi. Dzisiejszy dyskurs to najczesciej dyskurs medialny. KAD
bada dyskurs medialny jako sposéb uzycia jezyka typowy dla okreslonej sytuacji spotecznej
wymagajgcej posrednictwa mediéw masowych, dyskurs jako sposdb uzycia jezyka charakte-
rystyczny dla okreslonej konwencji i gatunkéw medialnych.

Badania KAD nad dyskursem medialnym zwracajg uwage na mieszanie sie réznych
dyskurséw, styldw i genre’dw w obrebie poszczegdlnych okazédw dyskursu. Zjawisko to naz-
wano interdyskursywnoscig. Termin ten okresla przejecie i postuzenie sie Srodkami zasto-

sowanymi w dyskursie w jednym temacie makro, w innym dyskursie - innego tematu makro.

Bowiem dyskursy i ich tematy rozszerzajg swoj zakres na wiele obszaréw i dyskurséw,

10N, Fairclough, A. Duszak, Wstep: Krytyczna analiza dyskursu — nowy obszar badawczy dla lingwis-

tyki i nauk spotecznych. Krytyczna analiza dyskursu. Interdyscyplinarne podejscie do komunikacji
spotecznej. Krakéw 2008, 7-29.
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przekraczajg granice poszczegdlnych obszarow, krzyzujg sie, naktadajg i odnoszg do siebie
nawzajem 141

Interdyskursywnosé powstaje przez rekontekstualizacje kategorii i metod jednej dys-
cypliny w innej dyscyplinie. Rekontekstualizacje rozumie sie w KAD jako rodzaj ttumaczenia,
transformacji, gdyz rekontekstualizowane kategorie tacza sie w spdjng catosé z kategoriami
zastanymi i w ten sposéb sg transformowane.

W metodologii badan empirycznych KAD nad mechanizmami wzajemnego przenika-
nia sie dyskurséow, wyodrebnione zostaty poszczegdlne jednostki sktadowe analizy dyskursu.
Sg to : temat makro (ogdlny) dyskursu, ktdry obejmuje wiele podtematéw szczegdtowych;
tekst — materialny wytwor dziatan jezykowych, ktéry reprezentuje okreslony gatunek mowy
(typ semiotyczny), tj. spotecznie usankcjonowany sposdb uzycia jezyka powigzany z konkret-
nym rodzajem dziatania spotecznego **?, obszar dziatania spotecznego to konkretny wycinek
rzeczywistosci spotecznej stanowigcy odniesienie dla danego dyskursu, na ktéry skierowane
sg cele dziatan dyskursywnych '*.

Temat makro badanego przyktadu to: choroby o zasiegu spotecznym.

Przekaz postugujacy sie sloganem AIDS to masowy morderca opiera sie na strategii
dyskursywnej méwienia o jednej rzeczy w kategoriach innej rzeczy. O chorobie spotecznej,
ktora szerzy sie droge kontaktéw seksualnych w wolnym wspdtczesnym spoteczenstwie,
mowi sie tu w kategoriach Holocaustu, czyli ludobdjstwa, zgotowanego pokonanym naro-
dom i grupom wyznaniowo - spotecznym przez zwyciezcéw nazistowskich w czasie 2. wojny
Swiatowej, a wiec w czasach historycznych. Historia naktada sie na wspdtczesnos$é, chociaz
nie zupetnie do niej nie przystaje. Dyskurs o Holocauscie wprowadzony zostat do reklamy o
przestaniu spotecznym za pomocg zwigzku wyrazowego masowy morderca oraz metafory
wizualnej AIDS to HITLER. Te dwa elementy stanowig rekontekstualizacje, i mozna by sie
spodziewad, ze nadadzg kampanii spotecznej przeciw AIDS wymiar eschatologiczny, czyli taki,

jaki przypisujemy ludobdjstwu i masowej zagtadzie. Jednak zastosowane strategie dyskur-

I R. Wodak, Dyskurs populistyczny: retoryka wykluczenia a gatunki jezyka pisanego. Krytyczna ana-

liza dyskursu ... op.cit. 185- 213.
42 N. Fairclough, Critical Discours Analysis: The Critical Study of Language (Language in Social Life
Series). London 1995, 14.

3 W ramach tej teorii prowadzone byty dotad gtéwnie badania nad dyskursem politycznym
przez badaczy takich, jak N. Fairclough, op.cit. 1995, R. Wodak, T. Van Dijk, L. Chouliaraki, i wielu
innych, a w Polsce przez A. Duszak.
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sywne spowodowaty, ze odbiorca, oprécz przestrogi w zwigzku z AIDS stanowigcej cel prze-
kazu, otrzymat nowg, strywializowang wizje Holocaustu, opartg na desakralizacji, ktora
przywotuje do zycia publicznego postaé Hitlera (zwazywszy na spoteczny obieg kampanii) i
nadaje mu funkcje twarzy (czy raczej anty-twarzy) kampanii. Tabu Holocaustu polega bo-
wiem na tym, ze nic nie moze by¢ do niego pordwnywane, chyba tylko inne ludobdjstwo,
inny masowy mord o podobnej skali masowego, zaplanowanego okrucieistwa. AIDS jest
grozng chorobg, ale to tylko choroba, mozemy jg leczy¢ lub unikna¢ jej. Mozna by rzec:
wybdr nalezy do ciebie. Ludobdjstwo, Holocaust nie pozostawiat zadnego wyboru. Zas Hitler,
gtéwny ideolog nazizmu, powinien pozostawaé na zawsze w cieniu. Tymczasem samo poja-
wienie sie postaci Hitlera w przekazach medialnych daje mu szanse na ztagodzenie dotych-
czasowego os3du, bo odbiera mu prawdziwy zbrodniczy wymiar. Staje sie on uprawniong
postacig medialnego Swiata.

Nie wiemy, co byto prawdziwg przyczyna tego, ze omawiany przekaz budzit sprzeciw
w ojczyznie tej kampanii, tj. w Niemczech, skoro niemiecka organizacja Deutsche AIDS-Hilfe,
ktérej dziatalnos¢ polega na wspieraniu oséb zarazonych wirusem HIV, zazgdata wstrzymania
kampanii spotecznej Das Committe.

Ale oto pojawiajg sie podobne przekazy, ktdrych ojczyzng jest Polska. Kampania
spoteczna przeciwko aborcji pod patronatem ruchu Narodowego Odrodzenia Polski, wykor-
zystuje bezposrednio pojecie Holocaustu umieszczajgc slogan Aborcja: prawdziwy holocaust.
Jego element wizualny, nalezacy do dyskursu o aborcji, stanowi ptdd, dyskurs o Holocauscie
reprezentuje obraz szczatkdw ludzkich. Tu ranga pojedynczego zabiegu medycznego,
zalezgcego od woli kobiety, urasta do problemu o wymiarze ostatecznym. Inna jeszcze rek-
lama, obroncéw zwierzat, postuzyta sie odwotaniem do nazizmu, umieszczajgc ten wyraz w
sloganie Dla zwierzqt wszyscy jestesmy nazistami. Tu z kolei ranga uboju zwierzat hodowla-
nych zostata podniesiona do poziomu humanitarnego, co moze budzi¢ kontrowersje jako
swoista manipulacja. Mechanizm desakralizacji jest tu taki sam, jak opisany wyzej.

Sposrdod innych uzy¢ dyskursu o Holocauscie w tekstach o przestaniu spotecznym
wymieni¢ nalezy liczne uzycia kryptonimu nazistowskiej akcji wyniszczenia narodu
zydowskiego ostateczne rozwigzanie (kwestii Zydowskiej). Stanowi on, miedzy innymi, hasto
reklamy czeskich neonazistéw: Ostateczne rozwiqzanie kwestii cygandw, czy hasto przeciw-

nikow teorii Globalnego Ocieplenia: Ostateczne rozwigzanie kwestii globalnego ocieplenia.
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Retoryka Holocaustu wprowadzona zostata do reklamy komercyjnej, by wymienic je-
den przyktfad, tj. reklame poradnika dla ogrodnikéw: Ostateczne rozwiqzanie kwestii kreta.

Wedtug KAD analiza dyskursu zajmuje kluczowa pozycje w analizie spo’fecznej144.
Powstaje wobec tego pytanie, jakie wnioski dotyczace odbiorcy i nadawcy wyptywajg z ana-
lizy dyskursu powyzszych przekazéow perswazyjnych, do ktérych inkorporowano dyskurs o
Holocauscie ? Czy jest to wniosek, ze potrzebg wspdtczesnego zmediatyzowanego odbiorcy
jest perswazja oparta na burzeniu sacrum, wskrzeszaniu zmor ludzkosci i nadawaniu im pop-
kulturowego wizerunku, na szoku, ktory stanowi sensacje, ociera sie o gry stowne, zamiast
stanowi¢ powdd do refleksji ? Czy jest to wniosek, ze nadawca, odczytawszy wymagania
odbiorcy, ulega im bez préoby wptywania na nie ? Czy tez wniosek dotyczgcy sktonnosci na-
dawcy do przekraczania wszelkich granic etyki ? Czy wreszcie jest to wniosek nakazujgcy
wiekszg dbato$é o edukacje historyczng pokolenia, ktdre nie posiada $wiadomosci zjawiska
Zagtady, bo nie doswiadczyto jej bezposrednio, a zbrodnie hitlerowskie i czas 2. wojny
Swiatowej sg dla niego bardzo odlegte i obce ?

Analiza KAD zastosowana do medialnych tekstéw perswazyjnych, w tym wypadku,
kampanii spotecznych, pozwala odstoni¢ ztozone mechanizmy dyskursywne, ktére z jednej
strony ukazujg istote perswazji opartej na pobudzaniu emocji, do szokowania witgcznie,
poprzez burzenie tabu i przekraczanie granic etyki, co jest mozliwe do zrealizowania poprzez
interdyskursywnosé, a z drugiej strony, prowokuje do stawiania pytan o spoteczne przyczyny

i konsekwencje uzywania takich strategii.

HOLOCAUST RHETORIC IN ADVERTISEMENT IN THE LIGHT OF INTERDISCURSIVITY — ANALYSIS
WITHIN KAD

The author deals with the social campaign under the slogan: AIDS is a mass murderer. Noting
that this slogan is functioning as a travesty of an expressions taken from the discourse on
Holocaust. Critical discourse analysis has been used, which revealed the mechanisms used for

persuasion and stimulating emotions.

144N, Fairclough, A. Duszak , Wstep: op.cit. 10 i n.
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OSRODKI REGIONALNE TVP W PRZEDEDNIU UTWORZENIA TVP

REGIONY

Telewizja Krakéw. Blizej niz inni. Tak reklamuje sie krakowski oddziat TVP.
| rzeczywiscie, pod wieloma wzgledami, rdwniez w tym najbardziej dostownym wymiarze,
geograficznym, z catg pewnoscig osrodki regionalne TVP s3 blizej odbiorcéw ,,w terenie” niz
pozostate stacje telewizyjne mieszczgce sie w Warszawie o dysponujgce niewielkimi
placéwkami korespondenckimi w miastach wojewddzkich i studiem, do ktérgo zapraszani sg
goscie programéw nadawanych z Warszawy. Zadna inna telewizja nie ma tylu korespon-
dentéw lokalnych, a przede wszystkim petnowymiarowych, zdolnych do samodzielnego
funkcjonowania, przygotowywania i emitowania programu, osrodkéw telewizyjnych. Ten
potencjat Telewizji Polskiej jest jednak, gtdwnie, ze wzgleddw finansowych, wykorzystywany
w niewielkim stopniu. Osrodki regionalne TVP emitujg 3 i p6t godziny programu dziennie w

ciggu tygodnia, 4 i pét godziny w soboty i w niedziele.

TIV|I
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Ma sie to zmienié. 1 lipca 2013 roku rusza Osrodek Programéw Regionalnych, czyli

centrum koordynujace prace 16-u oddziatéw regionalnych Telewizji Polskiej: w Warszawie,
Krakowie, Wroctawiu, Bydgoszczy, Katowicach, todzi, Szczecinie, Lublinie, Rzeszowie, Olszty-
nie, Biatymstoku i Poznaniu, Gdansku, Kielcach, Opolu i Gorzowie Wielkopolskim.
A nowy kanat Telewizji Polskiej, TVP Regiony, ztozony zaréwno ze wspdlnego pasma
oddziatéw terenowych jak i ich oddzielnych blokéw programowych, wystartuje 1 wrzesnia
2013. Docelowo ma by¢ to 18-20 godzin emisji programow przygotowanych przez Oddziaty
Terenowe Telewizji Polskiej. Gtéwny zakres programowy: informacja i publicystyka.

Od 6 lat widzowie szukajgcy telewizyjnych programdéw regionalnych — zaréwno in-
formacji z regionu jak i o regionie — wiaczajg ogdlnopolskg TVO Info , ktdra dziata od 6
pazdziernika 2007 (przez szereg lat regionalny program informacyjny mozna byto tez ogladac
na antenie telewizyjnej Dwdjki).

Jednak historia osrodkéw regionalnych, tak jak w przypadku TVP Krakéw i ,Kroniki
Krakowskiej”, ma znacznie dtuzszg historie. Telewizja Krakdw powstata w 1961 roku. W 1966
roku rozpoczeto emisje programu informacyjnego "Kronika", ktéry w swojej blisko
piec¢dziesiecioletniej historii obstugiwat caty makroregion Polski potudniowo-wschodniej**.
TVP Krakow, to oprdcz produkcji i emisji programu regionalnego, gtdwny producent - spoza
Warszawy - audycji telewizyjnych dla anten ogélnopolskich, m.in. filméw dokumentalnych,
reportazy, programow publicystycznych i edukacyjnych, teatrow TV oraz audycji rozrywko-
wych. W trzech studiach TVP Krakéw zrealizowano kilkaset spektakli Teatru TV oraz kilkaset
programow rozrywkowych. TVP Krakéw to rdwniez wiele transmisji na zywo z wielu histo-
rycznych wydarzen w Krakowie i Matopolsce, w tym obstuga telewizyjna wszystkich
pielgrzymek Jana Pawta Il do Ojczyzny. Obecnie TVP Krakéw dociera z programem do 98%
mieszkancéw Matopolski. Program stacji mogg rowniez oglgdaé mieszkaricy Podkarpacia i
Slaska. W zasiegu programu TVP Krakéw znajduje sie okoto 9 milionéw mieszkaricéw Polski
potudniowo-wschodnie;.

Dzi$ Oddziat TVP w Krakowie oferuje m.in.: informacyjne i spoteczne audycje telewi-
zyjne: ,Kronike”, Tematy dnia”, ,Polityke blizej” ,Kronike sportowg” ,Bez krawata”,
,Mtodziez kontra czyli pod ostrzatem” (na antenie ogdlnopolskiej TVP Info) , kulturalne:

I”

,Kronika Kulturalna”, motoryzacyjne ,Jedz bezpiecznie” ,Speed 2”, regionalne: , krakdw.p

145 Zrodto: strona internetowa TVP Krakow: www.tvp.pl/krakow
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(Krakéw), ,Pod Tatrami” (Zakopane), ,W cieptym miescie” (Tarnow), ,Kuryer Myslenicki”
(Myslenice), ,Etniczne klimaty”, ,,Parafia z sercem”, ,,W 80 dni dookofa lata”, ,Z wizytg w...”.

W Krakowie i 15 pozostatych miastach wojewddzkich, codziennie o godzinie 17 na an-
tenie TVPInfo rozpoczyna sie program lokalny, w kazdym z 16-u wojewddztw przygotowany
przez dany oddziat. Zazwyczaj rozpoczyna go krétkie wydanie informacji, a po nim nastepuje
blok pozycji publicystycznych, reportazy, dokumentéw czy programéw poradnikowych , by o
18.30 ponownie ustgpi¢ miejsca informacjom (w wiekszosci przypadkéw wtedy nadawane
jest jego gtdwne wydanie ) , ktére trwa okoto 20 minut, po nim z reguty publicystyka
poswiecona najwazniejszym wydarzeniom dnia i zndw programy o regionie, az do 20. O tej
godzinie o$rodki ,,oddaj3” antene TVP Info, by ponownie jg odzyska¢ o 22, na wieczorne wy-
danie programu informacyjnego i pogode. O 22.30 znéw rozpoczyna nadawanie TVP Info.

1 wrzesnia 2013, z punktu widzenia odbiorcy — mieszkarica Krakowa czy Tarnowa -
porcja informacji z interesujgcego go regionu nie wzrosnie skokowo, bo co prawda bedzie to
juz oddzielny kanat (TVPInfo znajdzie sie pod innym numerem pilota, a TVP regiony pod in-
nym), ale poczatkowo w danego wojewddztwa przybedzie tylko okoto godziny programu.
Pozostaty czas antenowy ma zajgé pasmo wspdlne osrodkéw regionalnych, koordynowane
wiasnie przez warszawski Osrodek Programéw Regionalnych. Szef OPR Marek Pasiuta za-
pewnia, ze jesli ktérys z osrodkéw zechce wyprodukowac wiecej programu i bedzie go na to
staé, to drzwi od poczatku sg otwarte, bo systematycznie czas nadawania programu z Kra-
kowa dla Matopolski, z Katowic dla Slaska, z Gdarfska dla Pomorza itd., bedzie sie wydtuzat.
M. Pasiuta, na konferencji poswieconej osrodkom regionalnym w Krakowie 6 czerwca 2013
roku moéwit, ze ma nadzieje, iz wspdlne pasmo jak najszybciej przestanie by¢ potrzebne. Do-
dawat, ze gdyby oddziaty juz dzi$ byly silne finansowo i technologicznie, to od razu mogtyby
rozpoczgé nadawanie kazdy oddzielnego programu.

Przeszkoda do wiekszego wydtuzenia wtasnego programu z 3.5 do 20 godzin sg tara-
paty finansowe Telewizji Polskiej. Dzieki powstaniu TVP Regiony, osrodki zyskujg wiec czasu
antenowego, ale nie dodatkowe $rodki na finansowanie. Wiecej o aspekcie finansowym,
ktory kfadzie sie cieniem na dziatalno$ci catej TVP, ponizej.

Kanat TVPInfo od wrzesnia 2013 roku bedzie mieé¢ wytgcznie charakter informacyjno-
publicystyczny. Zarowno TVPInfo jak i TVP Regiony bedg nadawane na trzecim multipleksie

naziemnej telewizji cyfrowej
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W tym miejscu warto zwrdci¢ uwage, ze uruchamiajgc TVP Regiony, telewizja pub-

liczna nawigzuje do stosowanej juz po czesci przed laty formuty TVP 3.

A jeszcze przed ,tréjka, bo w 1994 roku jedenascie wéweczas istniejgcych osrodkéow
regionalnych przystgpito do tworzenia pasma wspdlnego. Byto to spowodowane tym, ze
pierwszy zarzad TVP SA zorientowat sie, ze oddziaty nie byty zdolne w tym czasie do
wypetnienia kilkunastu godzin swoich programéw. W celu koordynacji pracy osrodkéw
powotfano z dniem 1 kwietnia 1994 Biuro Oddziatdw Terenowych. 5 wrzesnia 1994 dziesieé
osrodkédw TVP rozpoczeto emisje codziennego, prawie czterogodzinnego bloku wspdlnych
pasm programowo-reklamowych*®.

3 marca 2002 ruszyta telewizja TVP3, zastepujac dotychczasowe programy regionalne
w catej Polsce Byta ona traktowana jako jeden program o profilu informacyjno-
publicystycznym, z lokalnymi okienkami.

Pod koniec nadawania TVP3, na antenie tejze stacji pojawito sie znacznie wiecej ser-
wisOw informacyjnych, ktére nie tylko podawaty informacje, ale takze transmitowaty konfe-

rencje prasowe i inne wydarzenia. W 2007 roku kanat TVP3 zostat zastgpiony przez TVPInfo,

ktéra w zblizonym ksztatcie relacji z osSrodkami regionalnymi dotrwata do dzis.

UV INFO

14 czerwca 2013 w Krakowie, podczas spotkania w Collegium Maius Uniwersytetu Ja-

gielloniskiego, zorganizowanego wspdlnie przed Telewizje Krakdw i Uniwersytet Jagiellonski,
wszyscy jej uczestnicy, zarowno ze strony wifadz telewizji na poziomie centralnym i regional-
nym, wtadz lokalnych, jak i medioznawcéw, padaty opinie o waznej roli regionalnej telewizji
publicznej, o jej zadaniach , réwniez w obliczu zmieniajgcego sie ksztattu rynku medidw i

komercjalizacji rynku. Globalizacja byfa jest i bedzie, na to nie mamy wptywu. Mozemy sie

148 Jarostaw Grzybczak. Telewizja regionalna w reformie TV. ,Zeszyty Prasoznawcze”. Nr 1-2 (169-

170), Nr indeksu 38364, s. 23. Krakéw 2002: Os$rodek Badah Prasoznawczych Uniwersytet
Jagielloiski



http://mbc.malopolska.pl/Content/65964/2002_01_02.pdf
http://pl.wikipedia.org/wiki/Uniwersytet_Jagiello%C5%84ski
http://pl.wikipedia.org/wiki/Uniwersytet_Jagiello%C5%84ski
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tylko obroni¢ przed tabloidyzacja **” - méwit otwierajac spotkanie rektor krakowskiej Alma
Mater profesor Wojciech Nowak.

Przysztos¢ oddziatéw terenowych TVP oraz koniecznosc szybkiego wprowadzenia no-
wego systemu poboru abonamentu to gtéwne tematy, o ktérych dyskutowano podczas kon-
ferencji, zorganizowanej tez na Uniwersytecie Warszawskim przez Telewizje Polska. W maju i
czerwcu TVP przygotowata wspdlnie z oSrodkami akademickimi w catej Polsce, cykl kilkunas-
tu spotkan poswieconych osrodkom regionalnym. Na wszystkie zostali zaproszeni przedsta-
wiciele lokalnych wiadz, samorzadowcy, politycy ( w tym réwniez eurodeputowani — np. w
Krakowie Réza Thun z Platformy Obywatelskiej), szefowie publicznych rozgtosni regionalnych
i naukowcy.

W czasie warszawskiego spotkania Michat Boni, minister administracji i cyfryzacji
podkreslat istotng role regionalnych stacji telewizyjnych dla polskiego spoteczenstwa. - Ta
rola polega na budowie tozsamosci narodowej, uswiadamianiu sobie znaczenia dziedzictwa
kulturowego oraz wymianie informacji pomiedzy wtadzq lokalng a spotecznosciq. To wszyst-
ko nie musi interesowac widzdw stacji ogdlnopolskich, ale te sprawy sq wazne dla lokalnych
spotecznosci, @ mozna do nich dotrze¢ wiasnie za posrednictwem stacji regionalnych**® -
mowit podczas konferencji Michat Boni.

Podczas warszawskiej konferencji podjeto takze temat koniecznosci szybkiego wpro-
wadzenia nowego systemu finansowania mediéw publicznych. Przedstawiciele Ministerstwa
Kultury i Dziedzictwa Narodowego poinformowali podczas konferencji na Uniwersytecie
Warszawskim, ze nad nowg ustawg pracujg wspdlnie z Krajowa Radg Radiofonii i Telewizji.
Projekt ustawy zaktada, ze optata radiowo-telewizyjna bedzie pobierana od wszystkich go-
spodarstw domowych, ktdrych jest w Polsce ponad 13 milionéw. Do tej pory optaty pobiera-
no tylko od oséb, ktéry oficjalnie zarejestrowaty posiadanie odbiornika radiowo-
telewizyjnego (prawie 2 mln gospodarstw).

Nowe mozliwosci i zmiany programu wymagajg lepszego finansowania mediéw pu-
blicznych - powiedziat Marian Zalewski. Cztonek zarzgdu TVP zaroeno podczas krakowskiego
jak i podczas katowickiego spotkania poswieconego osrodkom regionalnym TVP zwrdcit

uwage, ze polskie rozgtosnie regionalne i stacje telewizyjne majg budzety roczne w wysoko-

47 Prof. dr. hab. med. Wojciech Nowak, rektor Uniwersytetu Jagiellorskiego, wystgpienie podczas

konferencji Rola Osrodkéw regionalnych TVP w spoteczenstwie informacyjnym, za: www.tvp.pl/krakow
198 Zrodto: Wirtualnemedia.pl
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$ci kilku milionéw albo kilkunastu milionéw ztotych. Dla poréwnania niemieckie ARD dyspo-
nuje sumg 680 miliondweuro rocznie. To prawie trzy miliardy ztotych.- Chcemy, by program
regionalny byt nadawany przez cata dobe -podkreslat Marian Zalewski'*”.

Podczas dyskusji na temat osrodkéw regionalnych, jej uczestnicy w Krakowie podkre-
$lali jednak, ze patrzgc pod katem kalendarza politycznego, czas na podjecie odpowiednich
decyzji w sprawie finansowania publicznej telewizji ucieka szybko, a nadchodzace w kolej-

nych latach wybory skutecznie zminimalizujg szanse na wprowadzenie nowej obowigzkowej

optaty, nawet w niewielkim stopniu obcigzajacej budzety Polakéw w dobie kryzysu.

Réwniez KRRIT apeluje o pilne podjecie decyzji w tej sprawie. Zdaniem Jana Dworaka,
przewodniczgcego Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, dotychczasowy system finansowania
mediéw publicznych jest archaiczny i wymaga stworzenia od nowa *°.

Zarzady mediéw publicznych juz od dawna postulujg szybkie wprowadzenie zupetnie
nowego systemu ich finansowania. Polskie Radio, TVP oraz Polska Agencja Prasowa wysto-
sowaty w tej sprawie pod koniec marca 2013 specjalny list skierowany do Prezydenta Broni-
stawa Komorowskiego. Wypracowanie modelu mediéw publicznych jest réwnie wazne jak
zabezpieczenie finansowe ich funkcjonowania. Na razie i jedno, i drugie ulegto i nadal ulega
wyraznej erozji - napisali cztonkowie rad programowych TVP, PR i PAP w liscie do Bronistawa
Komorowskiego. Autorami listu sg przewodniczacy rad programowych: Polskiej Agencji Pra-
sowej - Anna Borkowska, Telewizji Polskiej - Jan Jakub Wygnanski i Polskiego Radia - Maciej
Wojtyszko."Demokratyczne panstwo nie moze odwracaé sie plecami od mediow publicz-
nych. Tym bardziej, ze przewazajgca wiekszos¢ spoteczenstwa (wedle sondazy - ponad 90
proc.) popiera i widzi potrzebe ich istnienia" - napisali przedstawiciele rad w liscie do prezy-

denta. Podkreslili, ze wypracowanie modelu takich mediéw jest rownie wazne jak finansowe

149 Zrodto: Informacyjna Agencja Radiowa. 20.06.2013

1%0 Zrodto:
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zabezpieczenie funkcjonowania. "Na razie i jedno, i drugie ulegto i nadal ulega wyraznej ero-
zji" - ocenili**.

Telewizja Polska i Polskie Radio borykajg sie z trudnosciami finansowymi zwigzanymi
przede wszystkim z niskimi wptywami z abonamentu. Cho¢ przychody abonamentowe TVP w
2012 r. wyniosty 254 min zt, czyli o 24 proc. wiecej niz w rok wczesniej, spotka zamkneta rok
stratg w wysokosci 218,8 min 242,

Pod koniec czerwca br. o nowy sposdb finansowania publicznej telewizji i radia zaape-

lowata do premiera Donalda Tuska Rada Pracownikéw Tvp?>3

. Wedtug niej zwlekanie ze
zmianami w prawie moze dorpwadzi¢ do nieodwracalnego zniszczenia publicznych medidw.
W liscie skierowanym do premiera, ktéry opublikowato Centrum Informacji TVP, Rada Pra-
cownikéw apeluje o pilne wystgpienie z inicjatywg nowelizacji ustawy o radiofonii i telewizji
w zakresie finansowania mediéw publicznych.

Warto przypomnieé, ze od 2003 r. wptywy z abonamentu regularnie malejg. W 2004
r. wyniosty one 898,7 min zt, w 2005 r. - 892,9 min zt, w 2006 r. - 888,8 min zt, w 2007 r. -
887,2 min zt, w 2008 r. - 726 min zt, w 2009 r. - 622,9 mIn zt, w 2010 r. - 552,3 mIn zt, a w
2011 r. - 470 min z+**,

Na razie TVP intensywnie szuka oszczednosci. Obawy pracownikdéw i protest zwigz-
kowcéw wywotata zapowiedZ wyprowadzenia ze spétki do firm prywatnych pracownikéw i
produkcji.

Trzy zwigzki zawodowe Telewizji Polskiej zagdajg, by prezes TVP Juliusz Braun zrezy-
gnowat z tych plandéw. Chodzi o plany restrukturyzacyjne spétki, w ramach ktdrych graficy,
charakteryzatorzy, montazysci i czes¢ dziennikarzy zatrudnionych w TVP ma zosta¢ przenie-
siona do firmy zewnetrznej wytonionej w przetargu. Pracownicy objeci zmiang mieliby
otrzymywac pensje w niezmienionej wysokosci przez pierwszy rok; jednoczesnie sg zacheca-
ni do prowadzenia wtasnej dziatalnosci gospodarczej. Decyzje w tej sprawie podjat Zarzad
TVP, a Rada Nadzorcza spoétki zaakceptowata plan. Projekt ten obejmuje rdwniez pracowni-

kow osrodkow regionalnych TVP.

! ibidem
2 1pid.
198 Zrodto: Polska Agencja prasowa, 25.06.2013
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TVP REGIONAL CENTERS ON THE EVE OF ESTABLISHING TVP REGIONY

The article includes an important event in the history of public television in Poland. The
event in question is the transformation of regional centers into TVP regiony. The author
describes the threats and challenges of this difficult restructuring.
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TYTUL ,,POLSKIE MEDIA LOKALNE W LATACH 1989-2011. STUDIUM NA

PRZYKEADZIE CZESTOCHOWY”

Ksigzka ta definiuje i przybliza czytel-
nikowi lokalne $rodki komunikowania maso-
wego. Stanowi ona zarys zaleznosci pomiedzy
lokalnym systemem komunikowania masowe-
go, a lokalnymi mediami ukazujacymi sie w
Czestochowie | upowszechniajagcymi tresci

odnoszgce sie do otoczenia ich publicznosci.

Podmiot pracy definiowany jest sze-
roko w pierwszym rozdziale, gdzie ukazana
jest doktadna charakterystyka zjawiska i opi-
sana jego historia oraz problemy terminolo-
giczne. W kolejnych podrozdziatach autorka
zapoznaje nas krok po kroku z doktadnie
omawiang prasg czestochowskg. Widzimy jak
wypada ona na tle wspétczesnych polskich
mediéw lokalnych i jakie zaszty w niej zmiany
od roku 1989. Autorka analizuje takze pozycje
poszczegdlnych stacji radiowych i programéw
telewizyjnych oraz tytutéw prasowych obec-
nych na polskim rynku. Nastepnie przechodzi
ptynnie do przedstawienia sytuacji
nowoczesnosci i wszechobecnego w niej In-
ternetu. Opisuje coraz czestszg tendencje do
publikacji i obecnosci prasy w cyberprzestrze-
ni. Przybliza rowniez konsekwencje, jakie zja-
wisko to niesie ze sobg (najwazniejszym jej

whnioskiem jest to, ze pisma posiadajgce wy-

dania online wolniej tracg czytelnikéw niz te,
ktére nie posiadajg swoich internetowych
wersji). Autorka w graficzny sposéb przedsta-
wia najpopularniejsze polskie portale interne-
towe i zapoznaje z nimi czytelnikdw. Rozdziat
drugi to monografia wybranych pism z seg-
mentu prasy codziennej wychodzacych w
Czestochowie na przestrzeni lat. Nalezg do
nich: ,Zycie Czestochowy”, , Trybuna Slaska”,
,Dziennik Zachodni”, , Dziennik Czestochowski
24 Godziny”, ,Gazeta Wyborcza- Gazeta w
Czestochowie”, ,Czestochowskie A-Z” i ,Zycie
Czestochowskie”. Podsumowaniem zawartych
tu rozwazan jest fakt, iz w roku 1989 nie udato
sie stworzy¢ w Czestochowie zadnej silnej i
rentownej gazety lokalnej, a lokalny rynek
zostat zdominowany przez mutacje dzien-
nikdw ogdlnopolskich i regionalnych. W ciggu
20 lat nastagpit odwrdét od lokalnosci i ogranic-
zenie lokalnego charakteru gazet. Przyczyny
nalezy szuka¢ przede wszystkim w czynnikach
ekonomicznych. Rozdziat trzeci niniejszej
ksigzki to przyblizenie klasyfikacji czasopism. Z
kolejnych podrozdziatéw dowiadujemy sie
wiele na temat czestochowskich czasopism,
spoteczno- politycznych (a w nich tygodnikow
informacyjno- publicystycznych oraz biule-
tyndéw organizacji spotecznych i politycznych).

Nastepnie autorka tworzy zarys czasopism
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spoteczno- kulturalnych i lokalnych wydaw-
nictw samorzadowych. Stara sie takze opisaé
relacje prasy z Kosciotem katolickim, a co za
tym idzie przyblizy¢ pisma diecezjalne, za-
konne i parafialne. Analizowanym w tym
miejscu tytutem jest tygodnik ,Niedziela”.
Kolejne podrozdziaty traktuja o prasie dla
dzieci i mtodziezy, pismach naukowych, fa-
chowych i hobbystycznych oraz o prasie rek-
lamowej i bezptatnej. Ostatni, rozdziat czwarty
skupia sie typowo na mediach elektronicz-
nych. Zwraca uwage czytelnika na lokalne
stacje radiowe ( Radio C, Radio RMF, Radio
Fon, Radio Fiat, Radio Katowice, Radio Jasna
Godra), a takze programy telewizyjne i witryny
internetowe.

Podsumowujgc autorka niniejszej pra-

cy postawita przed sobg wazny cel dokonania

AUTOR: JOLANTA HAJDASZ (RED.)

doktadnej analizy czestochowskich mediow
lokalnych na przestrzeni 22 lat. Byto to zadanie
trudne i mozolne, z ktérym sobie poradzita.
Sposéb prowadzenia przez nig narracji jest
zrozumiaty, a uktad rozdziatéw czytelny. Ob-
szerna bibliografia i liczne odwotania do prac
innych badaczy stanowig o szeroko analizo-
wanym temacie. Ksigzka ta wyjasnia przyczyny
niepowodzen lokalnych medidw, przybliza ich
tresci i techniki redakcyjne oraz tworzy zarys
charakterystyki lokalnego srodowiska dzienni-
karskiego. Skierowana jest ona do badaczy
medidw lokalnych, studentéw dziennikarstwa,
dziennikarzy i wszystkich zainteresowanych ta

tematyka osob.

Ewa Konstanty

TYTUL: NOWE MEDIA, ALE NOWE CZY STARE PROBLEMY?

WYD.: WYZSZA SZKOLA UMIEJETNOSCI SPOLECZNYCH W POZNANIU
MIE]JSCE I ROK WYDANIA: POZNAN 2011

Internet na trwate wszedt do naszej
rzeczywistosci, rewolucjonizujgc media, a
takze komunikacje spoteczna. Autorzy pracy
zbiorowej ,Nowe media, ale nowe czy stare
problemy?” podejmujg probe opisania, anali-
zowania oraz syntezowania nowych zjawisk w

obrebie komunikacji spotecznej. Ksigzka pod-

zielona zostata na dwie czesci: prawo i etyka
nowych mediéw oraz nowe media w reklamie,
public relations i edukacji. Badacze skupiajg
sie na roznych aspektach nowych medidw,
ZwWracajac uwage na szanse i zagrozenia, jakie
niesie ich rozwdj. Praca zostata wydana w

2011 r., ale problemy w niej opisane nie traca
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na aktualnosci. Wiele tekstow z pierwszej
czesci odnosi sie do uchwalonej 30 czerwca
2011 r. ustawy o wzdrozeniu naziemnej tele-
wizji cyfrowej, ktdrej celem byto stworzenie
formalno-prawnych podstaw, aby do dnia 31
lipca 2013 r. wyfaczyé analogowg telewizje
naziemng, a W jej miejsce wprowadzi¢
cyfrowg. W drugiej czesci autorzy szczegdlnie
chetnie podejmujg kwestie edukacji medial-
nej, jak rowniez nowych wyznan, ktére przed
badaczami, ale takze przed rodzicami i peda-
gogami, stawia powszechny dostep do Inter-

netu.

Pierwsza czes¢ ,,Prawo i etyka nowych
mediow” sktada sie z jedenastu artykutow,
skupionych wokét odrebnego problemu ba-
dawczego z zakresu prawa oraz nowych etycz-
nych wyzwan. Jacek Sobczak (Wyzsza Szkota
Psychologii Spotecznej w Warszawie) w arty-
kule ,Wspodtczesne regulacje rynku srodkéw
masowego przekazu” koncentruje sie na anali-
zie prawne] ustawy o wzdrozeniu naziemnej
telewizji cyfrowej, zwracajgc uwage na jej
znaczenia dla wszystkich obywateli Polski, a
takze szanse i zagrozenia, jakie ze sobg niesie.
Jej przyjecie bylo wynikiem rozwigzan
przyjetych w systemie prawnym Unii Euro-
pejskiej. Zdaniem prawoznawcy ustawa ma
dalekosiezne skutki dla prawa konstytucyjne-
go, poniewaz jest jednym z rozwigzan usta-
wowych, ktore stopniowo, ale konsekwentnie
obnizaja pozycje konstytucyjnego,
niezaleznego od Rzadu, a jedynie od Sejmu,

Senatu i Prezydenta organu, jakim jest Krajo-

wa Rada Radiofonii i Telewizji na rzecz Urzedu
Komunikacji Elektronicznej, ktoéry jest zalezy

166 jacek Sobczak

od Prezesa Rady Ministrow.
konkluduje, ze jest to niepokojaca tendencja,
podobnie jak fakt, ze koszty zwigzane z wpro-
wadzeniem cyfryzacji spoczywajg na nadaw-
cach i odbiorcach, bo to wtasnie oni ponosza

koszty kampanii informacyjne;j.

W kolejnym artykule Jolanta Hajdasz
(Wyzsza Szkota Umiejetnosci Spotecznych w
Poznaniu) pod tytutem ,Telewizjadla kazdego.
Przeciwdziatanie wykluczeniu cyfrowemu w
wybranych panstwach Unii Europejskiej”
zwraca uwage, ze proces cyfryzacji w krajach
europejskich nie odbywa sie wedtug jednego,
okreslonego schematu, ale przebiega on w
roznym czasie. Polska jest jednym z ostatnich
krajéw, ktéry go wdraza, pdzniej zakonczy go
tylko Rumunia. Autorka podkresla takze, ze
ciggle wiele pytan dotyczacych cyfryzacji zos-
taje bez odpowiedzi. Jednym z nich jest to, jak
rzad zamierza poradzi¢c sobie z gospo-
darstwami domowymi, ktérych nie sta¢ na
zakup telewizorow MPEG4 czy set top
boxéw™®, umozliwiajacych ogladanie telewizji.
Jolanta Hajdasz prezentuje rowniez, jak w
Europie wyglada proces konwersji analogowej

na cyfrowg na przyktadzie Francji, a takze pre-

186 3. Sobczak, Wspofczesne regulacje rynku

Srodkéw masowego przekazu, [w:] Nowe me-
dia, ale nowe czy stare problemy?, (red.) J.
Hajdasz, Poznan 2011, s. 26.

187 3. Hajdasz, Telewizjadla kazdego.
Przeciwdziatanie wykluczeniu cyfrowemu w
wybranych panstwach Unii Europejskiej, [w:]
Nowe media..., dz.cyt., s. 36.
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zentuje wybrane formy pomocy w procesie

konwersji cyfrowej w Europie.

Kazimierz Wolny — Zmorzynski w arty-
kule ,Cyfryzacja telewizji naziemnej w Polsce —
odbidr spoteczny. Wyniki badan” prezentuje
raport z 600 ankiet na temat wiedzy Polakéw
odnosnie wdrozenia telewizji cyfrowej oraz jej
zrédta. Badanie przeprowadzone byto wsréd
trzech grup respondentéw: studentéw dzien-
nikarstwa, oséb pracujgcych - mieszkancéw
Kielc, Krakowa, Wroctawia z wyksztatceniem
podstawowym, zasadniczym oraz rencistow i
emerytow. Okazato sie, ze wszyscy badani
studenci dziennikarstwa majg wiedze na te-
mat cyfryzacji TV naziemnej, informacje na ten
temat pozyskali od wyktadowcéw, z lektury
prasowej, komunikatorow internetowych, a w
znikomym stopniu z telewizji. Wsréd eme-
rytéw i rencistow tylko 9 proc. badanych byta
pobieznie zorientowana, Zze taki proces ma
nastgpi¢, pozostatych 91 proc. wyrazito zdzi-
wienie, ze co$ takiego w ogdle ma miejsce. W
tej grupie wsrdd oséb, ktére styszaty o cyfry-
zacji, wiekszo$¢ wiedze na ten temat
zawdzieczato prasie. Nieco wiekszg wiedze
wykazaty osoby pracujgce z wyksztatceniem
podstawowym, zawodowym, deklarujac, ze
informacje pozyskaty z prasy, Internetu oraz
od znajomych. Nikt z ankietowanych nie

odpowiedziat jednoznacznie, ze o procesie

cyfryzacji dowiedziat sie z telewizji. Autor

postuluje wiec, aby wtadze telewizji publicznej

zadbaty lepiej o swdj interes.'®®

Jedrzej Skrzypczak (Uniwersytet im. A.
Mickiewicza w Poznaniu) w artykule ,Imple-
mentacja dyrektywy o audiowizualnych
ustugach medialnych do polskiego porzadku
prawnego” analizuje najwazniejsze postano-
wienia nowelizacji ustawy o radiofonii i tele-
wizji z dnia 25 marca 2011 r. pod katem oceny
do stan-

dostosowania krajowej regulacji

dardéow europejskich, wyznaczonych
dyrektywa o audiowizualnych ustugach me-
dialnych. Autor zauwaza, ze dostosowanie
polskiego prawa do postanowien dyrektywy
europejskiej nie zostato przeprowadzone w
zakresie, moze

petnym co w przysztosci

spowodowac konsekencje prawne.'®

Joanna Taczkowska — Olszewska (Un-
iwersytet Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy)
w rozprawie ,Wspdtczesne formy ograniczania
wolnosci wypowiedzi w aspekcie faktycznym i
zidentyfikowac

prawnym” prébuje

okolicznosci uzasadnienia ograniczenia

wolnosci. Lucyna Szot (Uniwersytet Wars-
zawski) w tekscie ,Replika prasowa. Miedzy
wolnoscig medidw a prawami podmiotowymi
jednostki” takze skupia sie na wolnosci wypo-
wiedzi, ktéra stanowi jeden z fundamentéw
Autorka  szeroko

demokracji. przybliza

188 k. Wolny — Zmorzyhski, Cyfryzacja telewizji

naziemnej w Polsce — odbiér spoteczny. Wyni-
ki badan, [w:] Nowe media..., dz. cyt., s. 41.

199 3. Skrzypczyk, Implementacja dyrektywy o
audiowizualnych ustugach medialnych do
polskiego porzadku prawnego, [w:] Nowe me-
dia..., dz.cyt., s. 43, 58.
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problematyke zwigzang z publikacja
sprostowann w mediach. Zauwaza, ze prawo
prasowe nie spetnia poktadanych w nim nad-
ziei, czyli nie zapewnia gwarancji prawnych
prasowych w

zamieszczania sprostowan

wystarczajacy sposéb.”

Z kolei Matgorzata Laskowska (Un-
iwersytet Kardynata Stefana Wyszynskiego w
Warszawie) omawia zagadnienia zwigzane z
etyka w artykule zatytutowanym ,,Nowe media
— nowa etyka”. Autorka zastanawia sie, czy
pojawienie sie nowych form komunikacji
stwarza ,nowg etyke” oraz analizuje
najwazniejsze dylematy etyczne wedtug cech
nowych medidow. Zwraca uwage na potrzebe
refleksji etycznej nad nowymi mediami oraz na
naduzycia etyczne dokonywane za pomocg
social mediéw, szczegdlnie Facebooka. Post-
uluje, ze edukacja medialna powinna zawieraé
elementy etyki dziennikarskiej i etyki mediow,
jedyna okazja, aby

gdyz moze by¢ to

przekazywaé spoteczenstwu wiedze na ten

temat.'”*

Marcin Hermanowski (Wyzsza Szkota

Umiejetnosci Spotecznych w Poznaniu) w

tekscie ,Paleoradio i neoradio w eterze i In-

ternecie” stawia teze, ze stacje radiowe

nadajgce za pomocy Internetu nie rdznig sie
niczym od nadajgcych w eterze, jesli chodzi o
zatozenia Natomiast

programowe. Agata

70| . szot, Replika prasowa. Miedzy wolnoscig

mediéw a prawami podmiotowymi jednostki,
[w:] Nowe media..., dz. cyt., s. 95.

1 M. Laskowska, Nowe media — nowa etyka,
[w:] Nowe media..., dz. cyt., s. 116.

tawniczak (TVP SA) w artykule ,Retoryka ob-
razu telewizyjnego w kontekscie zwrotu iko-
nicznego. Propaganda w obrazie” zwraca
uwage, ze zyjemy obecnie w kulturze obrazu,
gdzie zewszad oddziatywuje na nas perswazja.
Perswazja jest obecna w kazdej sferze zycia,
przestata by¢ juz domeng reklamodawcow i
producentéw. Autorka przytacza przykfady, ze
mamy do czynienia z perswazjg otwartg,
manipulacjg symbolami, emocjami, wszystko
to sprawia, ze zyjemy w epoce propagandy.172
Piotr Bielawski (TVP Wroctaw) w podrozdziale
,Media publiczne — zwtaszcza regionalne — na
rzecz ochrony S$rodowiska spotecznego”
zauwaza, ze dyskusja na temat systemu me-
dialnego i roli medidw publicznych toczy sie w
zamknietym gronie — medioznawcéw i dzien-
nikarzy, nie interesujg sie nig natomiast
wptywowe media. Autor zaznacza, ze nie da
sie odpowiedzieé na pytanie, dlaczego politycy
nie chcy zajac sie rozwigzaniem problemow
medidw publicznych, aby pracowaty na rzecz
umozliwienia debaty publicznej, krzewity
oSwiate oraz dawaty wzdr wysokich stan-

dardéw mediom komercyjnym.'’®

Pierwszg  czes¢  ksigzki  zamyka

Mirostaw Lakomy (Wyzsza Szkofa Filozoficzno-
w  Krakowie)

Pedagogiczna ,lIgnatianum”

12 A, Lawniczak, Retoryka obrazu telewizyjne-

go w KkontekScie zwrotu ikonicznego. Propa-
ganda w obrazie, [w:] Nowe media..., dz. cyt.,
s. 139.

"% p. Bielawski, Media publiczne — zwfaszcza
regionalne — na rzecz ochrony $rodowiska
spofecznego, [w:] Nowe media..., dz. cyt., s.
152.
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artykutem ,Novus Orda Seclorum”. taciniska
sentencja wykorzystana w tytule oznacza
,howy porzadek wiekéw”. Autor analizuje
wykorzystanie mediéw spotecznosciwych do
celéow politycznych, jak miato to miejsce na
Bliskim Wschodzie podczas ,arabskiej wios-
ny”. Praca ma charakter politologiczno-
medioznawczy. Zwraca uwage na wazne kwes-
tie zwigzane z wptywem nowych mediéw na
tworzenie sie rewolucji, tak jak w krajach
arabskich, gdy ludzie pozbawieni mozliwosci
dialogu na drodze demokratycznych procedur,
przeniesli dyskusje, a takze swoje niezadowo-
lenie i zto$¢ do social mediéw. W ten sposdb
dzieki Facebookowi i Twitterowi utworzyt sie
bezprecedensowy ruch protestacyjny, ktory

zaowocowat ,,arabskim przebudzeniem”.”*

Druga cze$¢ ksigzki ,Nowe media w
reklamie, public relations i edukacji” sktada sie
z dziewieciu rozdziatéw, koncentrujac sie
wokot  problematyki  edukacji  medialnej,
ksztattowania wizerunku, a takze radzenia
sobie na réznych ptaszczyznach w mediach
spotecznosciwoych. Monika Przybysz (UKSW)
w tekscie ,Nowe media i nowe kryzysy.
Zarzadzanie kryzysem medialnym w nowych
mediach za pomocg public relations” porusza
zagadnienia  zwigzane z  zarzgdzaniem
informacjg oraz sytuacjg kryzysowg w nowych
mediach. Omawia specyfike komunikacji kry-

zysowej w Internecie, odnoszac sie do analo-

gicznych sytuacji w tradycjnych mediach.

" M. Lakomy, Novus Orda Seclorum, [w:]

Nowe media..., dz. cyt., s. 170.

Zwraca uwage na duzg szybko$¢, z jaka
rozprzestrzeniajg sie negatywne informacje w
sieci, a takze koniecznosc natychmiastowej
reakcji, czesto o nietypowe] porze, bez czasu

na opracowanie strategii.

Matgorzata Okupnik (Akademia Mu-
zyczna w Poznaniu) w rozdziale ,,Nowe media
w komunikacji marketingowej intytucji kul-
tury” zwraca uwage, ze wykorzystanie nowych
medidw jest i bedzie wazng formg promocji
instytucji kultury, a inicjatywy oddolne mogg z
powodzeniem stuzyé rozpowszechnianiu in-
formacji o samej instytutacji oraz konkretnych
przedsiewzieciach. Monika Rudy - Muza w
artykule ,Autoprezentacja na portalach
spoteczno$ciowych — préba opisu zjawiska”
przedstawia rdéine sposoby autoprezntacji w
Interecie wsrdéd audytorium, jakim sg inni lud-
zie w serwisach spotecznosciowych. Autorka
zwraca uwage na sposoby i motywacje w bu-
dowania wizerunki. Podkresla takze, ze takie
badania aktywnosci ucznidéw w social media s3
sporadycznie podejmowane przez polskich
pedagogdw, podczas gdy ich wyniki mogtyby

by¢ wykorzystane w celach edukacyjnych.

Z kolei Jolanta Stawek (Uniwersytet
im. Adama Mickiewicza w Poznaniu) w arty-
kule ,,W sieci stereotypdéw — sposobach komu-
nikowania w Internecie” analizuje posty
umieszczone na polskich forach interneto-
wych. Omawia specyfike i formy komunikacji,
uzywanie streotypédw w S$rodwisku, gdzie
wszysycy interlokutorzy pozostajg anonimowi.

Katarzyna Stelmach (Uniwersytet Slaski w
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Katowicach) w rozdziale ,Nowe media w
stuzbie propagandy politycznej” prezentuje
badania obecnosci i form przejawiania sie
stronach

propagandy na internetowych

najwiekszych polskich partii politycznych.

Katarzyna Bocheriska — Witostowska
(Uczelnia Warszawska im. M. Sktodowskiej —
Curie) stawia w tytule swojej rozprawy pytanie
,Jakie perspektywy dla edukacji online?” Au-
torka odnosi sie do sformutowia z artykutu
prasowego, informujgcego, ze ministerstwo
edukacji opracowuje przepisy, ktére pozwolg
szkotom uczy¢ dzieci przez Internet. Prezen-
tuje réwniez wtasne badania pilotazowe m.in.
na temat narzedzi edukacyjnych, motywacji
ucznidw i nauczycieli. Zwraca jednak uwage,
ze e-learning dla szkét czeka jeszcze w Polsce
dtuga droga, pozytywnym przyktadem takiego
systemu mogay by¢ funkcjonujace juz platfor-
my do nauczania online dla studentéw
wyzszych uczelni. Monika Podkowinska (Uc-
zelnia Vistula w Warszawie) w rozdziale ,In-
ternet i telewizja w komunikacji rodzicielskiej”
zwraca uwage, ze tytutowa komunikacja rodzi-
cielska ulegta zmianom, a nowe media moga ja
zarowno usprawnia¢ jak i zaktocaé. Autorka
zauwaza, ze wazne jest Swiadome korzystanie
z techniki, a takze rozmowa pomiedzy rodzi-

cami a dzieémi.

Marcin Sienko (Uniwersytet Zielo-
nogorski) w tekscie ,MetapiSmiennos¢ jako
fundament wspétczesnych komunikacji kultu-
rowych” podkre$la, ze rozwijanie biegtosci

medialnych jest waznym celem dydaktycznym.

Dzieci obok nauki moéwienia, pisania, czytania,
uczy sie réwniez obstugi komputera. Autor
prezentuje takze klasyfikacje pismiennosci,
zwracajg przy tym uwage na koniecznosé
funkcjonowania cztowieka w okreslonej kul-
turze. Ksigzke zamyka rozdziat Artura Trudzika
(Uniwersytet Szczecinski) pod tytutem ,Prasa
czytana z ekaranu. Adaptacja tygodnikéw opi-
nii do uwarunkowan e-mediéw”. Autor doch-
dzi do wniosku, ze strona internetowa czaso-
pisma stata sie czym$  naturalnym,
nieodtgcznie zwigzanym z funkcjonowaniem
tygodnika. Tradycyjne media zaktadajg , pro-
file” w rdznych serwisach spolecznos$ciowych,

aby wyjs¢ naprzeciw swoim odbiorcom.

Jak pokazujg autorzy ksigzki, prawo
nie nadgza za szybko zmieniajgcymi sie me-
diami. Réwniez rodzice i nauczyciele muszg
reagowac w Swiecie dynamicznie
rozwijajacych sie medidéw, aby dostosowac
siebie, a takze dzieci do wymogdéw nowej ko-
munikacji. O wartosci ksigzki stanowi szeroki
wachlarz tematyczny dotyczacy réznorodnych
aspektow nowych mediéw, poczawszy od
omawiania waznych ustaw, poprzez zagadnie-
nia z etyki, edukacji medialnej, tajnikéw auto-
prezentacji, sposobéw zarzadzania kryzysem
oraz eksperckie spostrzezenia ,ludzi mediéw”.
Ksigzka prezentuje badania i obserwacje nau-
kowcdw z réznych osrodkéw akademickich z
catej Polski. Autorzy trafnie ukazuja wptyw
nowych medidw na codzienne zycie, tworze-

nie kultury, a nawet zapoczatkowanie rewo-

lucji. Ksigzka ,,Nowe media, ale nowe czy stare
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problemy?” tak, jak zauwaza Tomasz Goban -
Klas (UJ), moze byé przydatnym podrecznikiem
studiow

akademickim dla kierunkéow

zwigznych z mediami, prawem, socjologia

kultury i medidw, a takze kulturoznawstwem.

AUTOR: JUSTYNA DOBROLOWICZ

Takze dziennikarze i osoby zarzgdzajgce me-
diami znajdg w niej przypadtne informacje,

bogacace ich wiedze.

Anna Modzelewska

TYTUL: OBRAZ EDUKACJI W POLSKIM DYSKURSIE PRASOWYM

WYD. OF. WYDAWNICZA IMPULS

MIE]SCE I ROK WYD.: KRAKOW 2013, ss. 290

W Polsce pojecie dyskursu pojawito sie
na przetomie lat 70. i 80. za sprawg recepcji
prac T.A. van Dijka na tamach ,Pamietnika
Literackiego”'”>. W pdzniejszych latach opra-
cowano metody badania dyskursu, ktére
znalazty w Polsce zwolennikéw i zastosowanie
obszaréow  zycia

do badania rdéinych

spotecznego. Ksigzka Justyny Dobrotowicz,
starannie i estetycznie wydana przez Oficyne
Wydawniczg Impuls w Krakowie, wpisuje sie w
nurt badan dyskursu prasowego, stanowi za-
tem przyktad realizacji badan pedagogicznych
zasiegnietych od

przy pomocy metod

jezykoznawcdw i socjologédw, badan, nie

5 T, Piekot, Lingwistyka i socjologia wobec

podejscia Teuna van Dijka, [w:] :] Dyskurs w
perspektywie  akademickiej.  Materiaty z
miedzynarodowego okrggtego stofu 3-5 kwiet-
nia 2009, Minsk, Biatorus, Biatoruski Uniwersy-
tet Panstwowy, Minsk 2010, s. 96.

majacych dotad licznych przyktadéw na niwie
macierzystej dyscypliny’’®. Sama Autorka,
pracownik naukowy Uniwersytetu Jana Ko-
chanowskiego w Kielcach, wydata juz uprzed-

7 oraz

nio niewielka ksiazke o tej tematyce®’
opublikowata kilka artykutéw'’®, byta wiec
odpowiednio przygotowana do podjetego
zadania. Pisze o tym dlatego, iz gtéwnie
ciekawity mnie w trakcie lektury, obok wy-

nikdbw badan, rozwigzania w obszarze wybra-

176 Interesujgcy przykfad to: E. Zamojska,

Roéwnos$¢ w kontekstach edukacyjnych. Wy-
brane aspekty réwnosci w polskich i czeskich
podrecznikach szkolnych, Wyd. Nauk. UAM,
Poznan 2010.

17 J. Dobrotowicz, Jaki Jest chiopak? Dyskurs
meskosci w pismie dla trzynastolatek, Kielce
2010.

18 J. Dobrotowicz, Nowe media jako przedmiot
badan pedagogicznych — ograniczenia meto-
dologiczne i poznawcze, ,Rocznik Pedago-
giczny” 2004, nr 27.
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nej metody badawczej, nowej w pedagogice,
oraz koncowego opisu wynikéw badan, czyli
warsztat i usytuowanie badacza. Moge wiec
na gorgco, zaraz po lekturze catosci
zarekomendowad, iz mamy tu do czynienia z
rzetelnie wykonang pracg, starannie i w
sposéb pogtebiony przygotowanymi podsta-
wami teoretycznymi badan, sumiennym opi-
sem catej procedury. Studenci réznych
specjalnosci, ale i nauczyciele akademiccy,
uzyskali w ten sposdb przyktad, z ktérego bedg
mogli sie uczy¢, jak rozwigzywac wtasne prob-
lemy badawcze w obszarze badan dyskursu

prasowego.

Kolejnym powodem, dla ktérego
siegnetam po te lekture byta che¢ dowiedzenia
sie czego$ wiecej o nadawcach w procesie
opisanego w niej dyskursu prasowego o edu-
kacji, od lat bowiem wyrazam przekonanie, iz
w spotecznym dyskursie o oswiacie, wycho-
waniu, edukacji brak gtosu pedagogéw i nauc-
zycieli, a jesli jest, to cichy, ledwo styszalny'”.
Wobec tego waznym zadaniem studiow peda-
gogicznych bytoby zaopatrzenie studentéw w
kompetencje komunikacyjne i krytyczne, ktére
pozwolityby im w przysztosci aktywnie
uczestniczy¢ w tej publicznej debacie, czyli
przyjac¢ role nadawcoéw. Nie zgadzam sie bo-
wiem z opinig, przytoczong za T. Szkudlarkiem,

iz ,milczace pozwolenie” nauczycieli na

9 M. Kaliszewska, Funkcje eseju pedago-

gicznego w dydaktyce akademickiej na tle
proceséw inkluzji spotecznej, Wyd. Uniwersy-
tetu Humanistyczno-Przyrodniczego, Kielce
2011.

myslenie ekonomiczne o edukacji wynika z
przekonania o nobilitacji oswiaty, dzieki jakoby
przesunieciu jej ,z peryferiéw” do ,centrum
planowania” (s. 44). Moim zdaniem owo milc-
zenie jest najpewniej wynikiem bezradnosci,
braku kompetencji komunikacyjnych i krytycz-
nych u pedagogdéw i nauczycieli. Jedynie B.
Woynarowska, jak dotad, zdata sobie z tego
sprawe, zaopatrujgc podrecznik akademicki
Edukacja zdrowotna w rozdziat pt. Wspdfpraca
z mass mediami w edukacji zdrowotnej, cho¢
idzie tam tylko o reklame, marketing i
wspotprace, nie zas o krytykowanie poczynan

whadzy™.

W omawianej ksigzce nadawcy, czyli
dziennikarze, pojawiajg sie jako temat, gdy
pada stwierdzenie, iz cieszg sie oni zaufaniem
spotecznym i sg uznawani za ekspertow (s.
14). Szkoda, ze jednak Autorka nie rozwineta
tej kwestii dodajac, iz dziennikarze sg postrze-
gani jako czwarta wtadza, cieszaca sie autory-
tetem spotecznym, ale gtéwnie dlatego, iz
sama sprawujgc kontrole nad kanatami infor-
macyjnymi, nie dopuszcza wiasnej krytyki,
sama przyznajac sobie prawo kompetencji w
kazdym wybranym przez siebie temacie, takim
np. skomplikowanym i specyficznym, jak edu-
kacja. Dlatego ma mozliwos¢ ksztattowania u
obrazu wedle

odbiorcow rzeczywistosci

180 g, Woynarowska, Wspéfpraca z mass me-

diami w edukacji zdrowotnej, [w:] tejze (red.),
Edukacja zdrowotna. Podrecznik akademicki,
Wyd. Naukowe PWN, Warszawa 2007, s. 205 i
dalsze.
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AUTOR: JOLANTA DZIERZYNSKA-MIELCZAREK

TYTUL ,,POLSKIE MEDIA LOKALNE W LATACH 1989-2011. STUDIUM NA

PRZYKEADZIE CZESTOCHOWY”

Ksigzka ta definiuje i przybliza czytel-
nikowi lokalne $rodki komunikowania maso-
wego. Stanowi ona zarys zaleznosci pomiedzy
lokalnym systemem komunikowania masowe-
go, a lokalnymi mediami ukazujacymi sie w
Czestochowie | upowszechniajagcymi tresci

odnoszgce sie do otoczenia ich publicznosci.

Podmiot pracy definiowany jest sze-
roko w pierwszym rozdziale, gdzie ukazana
jest doktadna charakterystyka zjawiska i opi-
sana jego historia oraz problemy terminolo-
giczne. W kolejnych podrozdziatach autorka
zapoznaje nas krok po kroku z doktadnie
omawiang prasg czestochowskg. Widzimy jak
wypada ona na tle wspétczesnych polskich
mediéw lokalnych i jakie zaszty w niej zmiany
od roku 1989. Autorka analizuje takze pozycje
poszczegdlnych stacji radiowych i programéw
telewizyjnych oraz tytutéw prasowych obec-
nych na polskim rynku. Nastepnie przechodzi
ptynnie do przedstawienia sytuacji
nowoczesnosci i wszechobecnego w niej In-
ternetu. Opisuje coraz czestszg tendencje do
publikacji i obecnosci prasy w cyberprzestrze-
ni. Przybliza rowniez konsekwencje, jakie zja-
wisko to niesie ze sobg (najwazniejszym jej

whnioskiem jest to, ze pisma posiadajgce wy-

dania online wolniej tracg czytelnikéw niz te,
ktére nie posiadajg swoich internetowych
wersji). Autorka w graficzny sposéb przedsta-
wia najpopularniejsze polskie portale interne-
towe i zapoznaje z nimi czytelnikdw. Rozdziat
drugi to monografia wybranych pism z seg-
mentu prasy codziennej wychodzacych w
Czestochowie na przestrzeni lat. Nalezg do
nich: ,Zycie Czestochowy”, , Trybuna Slaska”,
,Dziennik Zachodni”, , Dziennik Czestochowski
24 Godziny”, ,Gazeta Wyborcza- Gazeta w
Czestochowie”, ,Czestochowskie A-Z” i ,Zycie
Czestochowskie”. Podsumowaniem zawartych
tu rozwazan jest fakt, iz w roku 1989 nie udato
sie stworzy¢ w Czestochowie zadnej silnej i
rentownej gazety lokalnej, a lokalny rynek
zostat zdominowany przez mutacje dzien-
nikdw ogdlnopolskich i regionalnych. W ciggu
20 lat nastagpit odwrdét od lokalnosci i ogranic-
zenie lokalnego charakteru gazet. Przyczyny
nalezy szuka¢ przede wszystkim w czynnikach
ekonomicznych. Rozdziat trzeci niniejszej
ksigzki to przyblizenie klasyfikacji czasopism. Z
kolejnych podrozdziatéw dowiadujemy sie
wiele na temat czestochowskich czasopism,
spoteczno- politycznych (a w nich tygodnikow
informacyjno- publicystycznych oraz biule-
tyndéw organizacji spotecznych i politycznych).

Nastepnie autorka tworzy zarys czasopism
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spoteczno- kulturalnych i lokalnych wydaw-
nictw samorzadowych. Stara sie takze opisaé
relacje prasy z Kosciotem katolickim, a co za
tym idzie przyblizy¢ pisma diecezjalne, za-
konne i parafialne. Analizowanym w tym
miejscu tytutem jest tygodnik ,Niedziela”.
Kolejne podrozdziaty traktuja o prasie dla
dzieci i mtodziezy, pismach naukowych, fa-
chowych i hobbystycznych oraz o prasie rek-
lamowej i bezptatnej. Ostatni, rozdziat czwarty
skupia sie typowo na mediach elektronicz-
nych. Zwraca uwage czytelnika na lokalne
stacje radiowe ( Radio C, Radio RMF, Radio
Fon, Radio Fiat, Radio Katowice, Radio Jasna
Godra), a takze programy telewizyjne i witryny
internetowe.

Podsumowujgc autorka niniejszej pra-

cy postawita przed sobg wazny cel dokonania

AUTOR: JOLANTA HAJDASZ (RED.)

doktadnej analizy czestochowskich mediow
lokalnych na przestrzeni 22 lat. Byto to zadanie
trudne i mozolne, z ktérym sobie poradzita.
Sposéb prowadzenia przez nig narracji jest
zrozumiaty, a uktad rozdziatéw czytelny. Ob-
szerna bibliografia i liczne odwotania do prac
innych badaczy stanowig o szeroko analizo-
wanym temacie. Ksigzka ta wyjasnia przyczyny
niepowodzen lokalnych medidw, przybliza ich
tresci i techniki redakcyjne oraz tworzy zarys
charakterystyki lokalnego srodowiska dzienni-
karskiego. Skierowana jest ona do badaczy
medidw lokalnych, studentéw dziennikarstwa,
dziennikarzy i wszystkich zainteresowanych ta

tematyka osob.

Ewa Konstanty

TYTUL: NOWE MEDIA, ALE NOWE CZY STARE PROBLEMY?

WYD.: WYZSZA SZKOLA UMIEJETNOSCI SPOLECZNYCH W POZNANIU
MIE]JSCE I ROK WYDANIA: POZNAN 2011

Internet na trwate wszedt do naszej
rzeczywistosci, rewolucjonizujgc media, a
takze komunikacje spoteczna. Autorzy pracy
zbiorowej ,Nowe media, ale nowe czy stare
problemy?” podejmujg probe opisania, anali-
zowania oraz syntezowania nowych zjawisk w

obrebie komunikacji spotecznej. Ksigzka pod-

zielona zostata na dwie czesci: prawo i etyka
nowych mediéw oraz nowe media w reklamie,
public relations i edukacji. Badacze skupiajg
sie na roznych aspektach nowych medidw,
ZwWracajac uwage na szanse i zagrozenia, jakie
niesie ich rozwdj. Praca zostata wydana w

2011 r., ale problemy w niej opisane nie traca



Naukowy Przeglad Dziennikarski

nr2/2013

Journalism Research Review Quarterly

na aktualnosci. Wiele tekstow z pierwszej
czesci odnosi sie do uchwalonej 30 czerwca
2011 r. ustawy o wzdrozeniu naziemnej tele-
wizji cyfrowej, ktdrej celem byto stworzenie
formalno-prawnych podstaw, aby do dnia 31
lipca 2013 r. wyfaczyé analogowg telewizje
naziemng, a W jej miejsce wprowadzi¢
cyfrowg. W drugiej czesci autorzy szczegdlnie
chetnie podejmujg kwestie edukacji medial-
nej, jak rowniez nowych wyznan, ktére przed
badaczami, ale takze przed rodzicami i peda-
gogami, stawia powszechny dostep do Inter-

netu.

Pierwsza czes¢ ,,Prawo i etyka nowych
mediow” sktada sie z jedenastu artykutow,
skupionych wokét odrebnego problemu ba-
dawczego z zakresu prawa oraz nowych etycz-
nych wyzwan. Jacek Sobczak (Wyzsza Szkota
Psychologii Spotecznej w Warszawie) w arty-
kule ,Wspodtczesne regulacje rynku srodkéw
masowego przekazu” koncentruje sie na anali-
zie prawne] ustawy o wzdrozeniu naziemnej
telewizji cyfrowej, zwracajgc uwage na jej
znaczenia dla wszystkich obywateli Polski, a
takze szanse i zagrozenia, jakie ze sobg niesie.
Jej przyjecie bylo wynikiem rozwigzan
przyjetych w systemie prawnym Unii Euro-
pejskiej. Zdaniem prawoznawcy ustawa ma
dalekosiezne skutki dla prawa konstytucyjne-
go, poniewaz jest jednym z rozwigzan usta-
wowych, ktore stopniowo, ale konsekwentnie
obnizaja pozycje konstytucyjnego,
niezaleznego od Rzadu, a jedynie od Sejmu,

Senatu i Prezydenta organu, jakim jest Krajo-

wa Rada Radiofonii i Telewizji na rzecz Urzedu
Komunikacji Elektronicznej, ktoéry jest zalezy

166 jacek Sobczak

od Prezesa Rady Ministrow.
konkluduje, ze jest to niepokojaca tendencja,
podobnie jak fakt, ze koszty zwigzane z wpro-
wadzeniem cyfryzacji spoczywajg na nadaw-
cach i odbiorcach, bo to wtasnie oni ponosza

koszty kampanii informacyjne;j.

W kolejnym artykule Jolanta Hajdasz
(Wyzsza Szkota Umiejetnosci Spotecznych w
Poznaniu) pod tytutem ,Telewizjadla kazdego.
Przeciwdziatanie wykluczeniu cyfrowemu w
wybranych panstwach Unii Europejskiej”
zwraca uwage, ze proces cyfryzacji w krajach
europejskich nie odbywa sie wedtug jednego,
okreslonego schematu, ale przebiega on w
roznym czasie. Polska jest jednym z ostatnich
krajéw, ktéry go wdraza, pdzniej zakonczy go
tylko Rumunia. Autorka podkresla takze, ze
ciggle wiele pytan dotyczacych cyfryzacji zos-
taje bez odpowiedzi. Jednym z nich jest to, jak
rzad zamierza poradzi¢c sobie z gospo-
darstwami domowymi, ktérych nie sta¢ na
zakup telewizorow MPEG4 czy set top
boxéw™®, umozliwiajacych ogladanie telewizji.
Jolanta Hajdasz prezentuje rowniez, jak w
Europie wyglada proces konwersji analogowej

na cyfrowg na przyktadzie Francji, a takze pre-

186 3. Sobczak, Wspofczesne regulacje rynku

Srodkéw masowego przekazu, [w:] Nowe me-
dia, ale nowe czy stare problemy?, (red.) J.
Hajdasz, Poznan 2011, s. 26.

187 3. Hajdasz, Telewizjadla kazdego.
Przeciwdziatanie wykluczeniu cyfrowemu w
wybranych panstwach Unii Europejskiej, [w:]
Nowe media..., dz.cyt., s. 36.
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zentuje wybrane formy pomocy w procesie

konwersji cyfrowej w Europie.

Kazimierz Wolny — Zmorzynski w arty-
kule ,Cyfryzacja telewizji naziemnej w Polsce —
odbidr spoteczny. Wyniki badan” prezentuje
raport z 600 ankiet na temat wiedzy Polakéw
odnosnie wdrozenia telewizji cyfrowej oraz jej
zrédta. Badanie przeprowadzone byto wsréd
trzech grup respondentéw: studentéw dzien-
nikarstwa, oséb pracujgcych - mieszkancéw
Kielc, Krakowa, Wroctawia z wyksztatceniem
podstawowym, zasadniczym oraz rencistow i
emerytow. Okazato sie, ze wszyscy badani
studenci dziennikarstwa majg wiedze na te-
mat cyfryzacji TV naziemnej, informacje na ten
temat pozyskali od wyktadowcéw, z lektury
prasowej, komunikatorow internetowych, a w
znikomym stopniu z telewizji. Wsréd eme-
rytéw i rencistow tylko 9 proc. badanych byta
pobieznie zorientowana, Zze taki proces ma
nastgpi¢, pozostatych 91 proc. wyrazito zdzi-
wienie, ze co$ takiego w ogdle ma miejsce. W
tej grupie wsrdd oséb, ktére styszaty o cyfry-
zacji, wiekszo$¢ wiedze na ten temat
zawdzieczato prasie. Nieco wiekszg wiedze
wykazaty osoby pracujgce z wyksztatceniem
podstawowym, zawodowym, deklarujac, ze
informacje pozyskaty z prasy, Internetu oraz
od znajomych. Nikt z ankietowanych nie

odpowiedziat jednoznacznie, ze o procesie

cyfryzacji dowiedziat sie z telewizji. Autor

postuluje wiec, aby wtadze telewizji publicznej

zadbaty lepiej o swdj interes.'®®

Jedrzej Skrzypczak (Uniwersytet im. A.
Mickiewicza w Poznaniu) w artykule ,Imple-
mentacja dyrektywy o audiowizualnych
ustugach medialnych do polskiego porzadku
prawnego” analizuje najwazniejsze postano-
wienia nowelizacji ustawy o radiofonii i tele-
wizji z dnia 25 marca 2011 r. pod katem oceny
do stan-

dostosowania krajowej regulacji

dardéow europejskich, wyznaczonych
dyrektywa o audiowizualnych ustugach me-
dialnych. Autor zauwaza, ze dostosowanie
polskiego prawa do postanowien dyrektywy
europejskiej nie zostato przeprowadzone w
zakresie, moze

petnym co w przysztosci

spowodowac konsekencje prawne.'®

Joanna Taczkowska — Olszewska (Un-
iwersytet Kazimierza Wielkiego w Bydgoszczy)
w rozprawie ,Wspdtczesne formy ograniczania
wolnosci wypowiedzi w aspekcie faktycznym i
zidentyfikowac

prawnym” prébuje

okolicznosci uzasadnienia ograniczenia

wolnosci. Lucyna Szot (Uniwersytet Wars-
zawski) w tekscie ,Replika prasowa. Miedzy
wolnoscig medidw a prawami podmiotowymi
jednostki” takze skupia sie na wolnosci wypo-
wiedzi, ktéra stanowi jeden z fundamentéw
Autorka  szeroko

demokracji. przybliza

188 k. Wolny — Zmorzyhski, Cyfryzacja telewizji

naziemnej w Polsce — odbiér spoteczny. Wyni-
ki badan, [w:] Nowe media..., dz. cyt., s. 41.

199 3. Skrzypczyk, Implementacja dyrektywy o
audiowizualnych ustugach medialnych do
polskiego porzadku prawnego, [w:] Nowe me-
dia..., dz.cyt., s. 43, 58.
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problematyke zwigzang z publikacja
sprostowann w mediach. Zauwaza, ze prawo
prasowe nie spetnia poktadanych w nim nad-
ziei, czyli nie zapewnia gwarancji prawnych
prasowych w

zamieszczania sprostowan

wystarczajacy sposéb.”

Z kolei Matgorzata Laskowska (Un-
iwersytet Kardynata Stefana Wyszynskiego w
Warszawie) omawia zagadnienia zwigzane z
etyka w artykule zatytutowanym ,,Nowe media
— nowa etyka”. Autorka zastanawia sie, czy
pojawienie sie nowych form komunikacji
stwarza ,nowg etyke” oraz analizuje
najwazniejsze dylematy etyczne wedtug cech
nowych medidow. Zwraca uwage na potrzebe
refleksji etycznej nad nowymi mediami oraz na
naduzycia etyczne dokonywane za pomocg
social mediéw, szczegdlnie Facebooka. Post-
uluje, ze edukacja medialna powinna zawieraé
elementy etyki dziennikarskiej i etyki mediow,
jedyna okazja, aby

gdyz moze by¢ to

przekazywaé spoteczenstwu wiedze na ten

temat.'”*

Marcin Hermanowski (Wyzsza Szkota

Umiejetnosci Spotecznych w Poznaniu) w

tekscie ,Paleoradio i neoradio w eterze i In-

ternecie” stawia teze, ze stacje radiowe

nadajgce za pomocy Internetu nie rdznig sie
niczym od nadajgcych w eterze, jesli chodzi o
zatozenia Natomiast

programowe. Agata

70| . szot, Replika prasowa. Miedzy wolnoscig

mediéw a prawami podmiotowymi jednostki,
[w:] Nowe media..., dz. cyt., s. 95.

1 M. Laskowska, Nowe media — nowa etyka,
[w:] Nowe media..., dz. cyt., s. 116.

tawniczak (TVP SA) w artykule ,Retoryka ob-
razu telewizyjnego w kontekscie zwrotu iko-
nicznego. Propaganda w obrazie” zwraca
uwage, ze zyjemy obecnie w kulturze obrazu,
gdzie zewszad oddziatywuje na nas perswazja.
Perswazja jest obecna w kazdej sferze zycia,
przestata by¢ juz domeng reklamodawcow i
producentéw. Autorka przytacza przykfady, ze
mamy do czynienia z perswazjg otwartg,
manipulacjg symbolami, emocjami, wszystko
to sprawia, ze zyjemy w epoce propagandy.172
Piotr Bielawski (TVP Wroctaw) w podrozdziale
,Media publiczne — zwtaszcza regionalne — na
rzecz ochrony S$rodowiska spotecznego”
zauwaza, ze dyskusja na temat systemu me-
dialnego i roli medidw publicznych toczy sie w
zamknietym gronie — medioznawcéw i dzien-
nikarzy, nie interesujg sie nig natomiast
wptywowe media. Autor zaznacza, ze nie da
sie odpowiedzieé na pytanie, dlaczego politycy
nie chcy zajac sie rozwigzaniem problemow
medidw publicznych, aby pracowaty na rzecz
umozliwienia debaty publicznej, krzewity
oSwiate oraz dawaty wzdr wysokich stan-

dardéw mediom komercyjnym.'’®

Pierwszg  czes¢  ksigzki  zamyka

Mirostaw Lakomy (Wyzsza Szkofa Filozoficzno-
w  Krakowie)

Pedagogiczna ,lIgnatianum”

12 A, Lawniczak, Retoryka obrazu telewizyjne-

go w KkontekScie zwrotu ikonicznego. Propa-
ganda w obrazie, [w:] Nowe media..., dz. cyt.,
s. 139.

"% p. Bielawski, Media publiczne — zwfaszcza
regionalne — na rzecz ochrony $rodowiska
spofecznego, [w:] Nowe media..., dz. cyt., s.
152.
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artykutem ,Novus Orda Seclorum”. taciniska
sentencja wykorzystana w tytule oznacza
,howy porzadek wiekéw”. Autor analizuje
wykorzystanie mediéw spotecznosciwych do
celéow politycznych, jak miato to miejsce na
Bliskim Wschodzie podczas ,arabskiej wios-
ny”. Praca ma charakter politologiczno-
medioznawczy. Zwraca uwage na wazne kwes-
tie zwigzane z wptywem nowych mediéw na
tworzenie sie rewolucji, tak jak w krajach
arabskich, gdy ludzie pozbawieni mozliwosci
dialogu na drodze demokratycznych procedur,
przeniesli dyskusje, a takze swoje niezadowo-
lenie i zto$¢ do social mediéw. W ten sposdb
dzieki Facebookowi i Twitterowi utworzyt sie
bezprecedensowy ruch protestacyjny, ktory

zaowocowat ,,arabskim przebudzeniem”.”*

Druga cze$¢ ksigzki ,Nowe media w
reklamie, public relations i edukacji” sktada sie
z dziewieciu rozdziatéw, koncentrujac sie
wokot  problematyki  edukacji  medialnej,
ksztattowania wizerunku, a takze radzenia
sobie na réznych ptaszczyznach w mediach
spotecznosciwoych. Monika Przybysz (UKSW)
w tekscie ,Nowe media i nowe kryzysy.
Zarzadzanie kryzysem medialnym w nowych
mediach za pomocg public relations” porusza
zagadnienia  zwigzane z  zarzgdzaniem
informacjg oraz sytuacjg kryzysowg w nowych
mediach. Omawia specyfike komunikacji kry-

zysowej w Internecie, odnoszac sie do analo-

gicznych sytuacji w tradycjnych mediach.

" M. Lakomy, Novus Orda Seclorum, [w:]

Nowe media..., dz. cyt., s. 170.

Zwraca uwage na duzg szybko$¢, z jaka
rozprzestrzeniajg sie negatywne informacje w
sieci, a takze koniecznosc natychmiastowej
reakcji, czesto o nietypowe] porze, bez czasu

na opracowanie strategii.

Matgorzata Okupnik (Akademia Mu-
zyczna w Poznaniu) w rozdziale ,,Nowe media
w komunikacji marketingowej intytucji kul-
tury” zwraca uwage, ze wykorzystanie nowych
medidw jest i bedzie wazng formg promocji
instytucji kultury, a inicjatywy oddolne mogg z
powodzeniem stuzyé rozpowszechnianiu in-
formacji o samej instytutacji oraz konkretnych
przedsiewzieciach. Monika Rudy - Muza w
artykule ,Autoprezentacja na portalach
spoteczno$ciowych — préba opisu zjawiska”
przedstawia rdéine sposoby autoprezntacji w
Interecie wsrdéd audytorium, jakim sg inni lud-
zie w serwisach spotecznosciowych. Autorka
zwraca uwage na sposoby i motywacje w bu-
dowania wizerunki. Podkresla takze, ze takie
badania aktywnosci ucznidéw w social media s3
sporadycznie podejmowane przez polskich
pedagogdw, podczas gdy ich wyniki mogtyby

by¢ wykorzystane w celach edukacyjnych.

Z kolei Jolanta Stawek (Uniwersytet
im. Adama Mickiewicza w Poznaniu) w arty-
kule ,,W sieci stereotypdéw — sposobach komu-
nikowania w Internecie” analizuje posty
umieszczone na polskich forach interneto-
wych. Omawia specyfike i formy komunikacji,
uzywanie streotypédw w S$rodwisku, gdzie
wszysycy interlokutorzy pozostajg anonimowi.

Katarzyna Stelmach (Uniwersytet Slaski w
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Katowicach) w rozdziale ,Nowe media w
stuzbie propagandy politycznej” prezentuje
badania obecnosci i form przejawiania sie
stronach

propagandy na internetowych

najwiekszych polskich partii politycznych.

Katarzyna Bocheriska — Witostowska
(Uczelnia Warszawska im. M. Sktodowskiej —
Curie) stawia w tytule swojej rozprawy pytanie
,Jakie perspektywy dla edukacji online?” Au-
torka odnosi sie do sformutowia z artykutu
prasowego, informujgcego, ze ministerstwo
edukacji opracowuje przepisy, ktére pozwolg
szkotom uczy¢ dzieci przez Internet. Prezen-
tuje réwniez wtasne badania pilotazowe m.in.
na temat narzedzi edukacyjnych, motywacji
ucznidw i nauczycieli. Zwraca jednak uwage,
ze e-learning dla szkét czeka jeszcze w Polsce
dtuga droga, pozytywnym przyktadem takiego
systemu mogay by¢ funkcjonujace juz platfor-
my do nauczania online dla studentéw
wyzszych uczelni. Monika Podkowinska (Uc-
zelnia Vistula w Warszawie) w rozdziale ,In-
ternet i telewizja w komunikacji rodzicielskiej”
zwraca uwage, ze tytutowa komunikacja rodzi-
cielska ulegta zmianom, a nowe media moga ja
zarowno usprawnia¢ jak i zaktocaé. Autorka
zauwaza, ze wazne jest Swiadome korzystanie
z techniki, a takze rozmowa pomiedzy rodzi-

cami a dzieémi.

Marcin Sienko (Uniwersytet Zielo-
nogorski) w tekscie ,MetapiSmiennos¢ jako
fundament wspétczesnych komunikacji kultu-
rowych” podkre$la, ze rozwijanie biegtosci

medialnych jest waznym celem dydaktycznym.

Dzieci obok nauki moéwienia, pisania, czytania,
uczy sie réwniez obstugi komputera. Autor
prezentuje takze klasyfikacje pismiennosci,
zwracajg przy tym uwage na koniecznosé
funkcjonowania cztowieka w okreslonej kul-
turze. Ksigzke zamyka rozdziat Artura Trudzika
(Uniwersytet Szczecinski) pod tytutem ,Prasa
czytana z ekaranu. Adaptacja tygodnikéw opi-
nii do uwarunkowan e-mediéw”. Autor doch-
dzi do wniosku, ze strona internetowa czaso-
pisma stata sie czym$  naturalnym,
nieodtgcznie zwigzanym z funkcjonowaniem
tygodnika. Tradycyjne media zaktadajg , pro-
file” w rdznych serwisach spolecznos$ciowych,

aby wyjs¢ naprzeciw swoim odbiorcom.

Jak pokazujg autorzy ksigzki, prawo
nie nadgza za szybko zmieniajgcymi sie me-
diami. Réwniez rodzice i nauczyciele muszg
reagowac w Swiecie dynamicznie
rozwijajacych sie medidéw, aby dostosowac
siebie, a takze dzieci do wymogdéw nowej ko-
munikacji. O wartosci ksigzki stanowi szeroki
wachlarz tematyczny dotyczacy réznorodnych
aspektow nowych mediéw, poczawszy od
omawiania waznych ustaw, poprzez zagadnie-
nia z etyki, edukacji medialnej, tajnikéw auto-
prezentacji, sposobéw zarzadzania kryzysem
oraz eksperckie spostrzezenia ,ludzi mediéw”.
Ksigzka prezentuje badania i obserwacje nau-
kowcdw z réznych osrodkéw akademickich z
catej Polski. Autorzy trafnie ukazuja wptyw
nowych medidw na codzienne zycie, tworze-

nie kultury, a nawet zapoczatkowanie rewo-

lucji. Ksigzka ,,Nowe media, ale nowe czy stare
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problemy?” tak, jak zauwaza Tomasz Goban -
Klas (UJ), moze byé przydatnym podrecznikiem
studiow

akademickim dla kierunkéow

zwigznych z mediami, prawem, socjologia

kultury i medidw, a takze kulturoznawstwem.

AUTOR: JUSTYNA DOBROLOWICZ

Takze dziennikarze i osoby zarzgdzajgce me-
diami znajdg w niej przypadtne informacje,

bogacace ich wiedze.

Anna Modzelewska

TYTUL: OBRAZ EDUKACJI W POLSKIM DYSKURSIE PRASOWYM

WYD. OF. WYDAWNICZA IMPULS

MIE]SCE I ROK WYD.: KRAKOW 2013, ss. 290

W Polsce pojecie dyskursu pojawito sie
na przetomie lat 70. i 80. za sprawg recepcji
prac T.A. van Dijka na tamach ,Pamietnika
Literackiego”'”>. W pdzniejszych latach opra-
cowano metody badania dyskursu, ktére
znalazty w Polsce zwolennikéw i zastosowanie
obszaréow  zycia

do badania rdéinych

spotecznego. Ksigzka Justyny Dobrotowicz,
starannie i estetycznie wydana przez Oficyne
Wydawniczg Impuls w Krakowie, wpisuje sie w
nurt badan dyskursu prasowego, stanowi za-
tem przyktad realizacji badan pedagogicznych
zasiegnietych od

przy pomocy metod

jezykoznawcdw i socjologédw, badan, nie

5 T, Piekot, Lingwistyka i socjologia wobec

podejscia Teuna van Dijka, [w:] :] Dyskurs w
perspektywie  akademickiej.  Materiaty z
miedzynarodowego okrggtego stofu 3-5 kwiet-
nia 2009, Minsk, Biatorus, Biatoruski Uniwersy-
tet Panstwowy, Minsk 2010, s. 96.

majacych dotad licznych przyktadéw na niwie
macierzystej dyscypliny’’®. Sama Autorka,
pracownik naukowy Uniwersytetu Jana Ko-
chanowskiego w Kielcach, wydata juz uprzed-

7 oraz

nio niewielka ksiazke o tej tematyce®’
opublikowata kilka artykutéw'’®, byta wiec
odpowiednio przygotowana do podjetego
zadania. Pisze o tym dlatego, iz gtéwnie
ciekawity mnie w trakcie lektury, obok wy-

nikdbw badan, rozwigzania w obszarze wybra-

176 Interesujgcy przykfad to: E. Zamojska,

Roéwnos$¢ w kontekstach edukacyjnych. Wy-
brane aspekty réwnosci w polskich i czeskich
podrecznikach szkolnych, Wyd. Nauk. UAM,
Poznan 2010.

17 J. Dobrotowicz, Jaki Jest chiopak? Dyskurs
meskosci w pismie dla trzynastolatek, Kielce
2010.

18 J. Dobrotowicz, Nowe media jako przedmiot
badan pedagogicznych — ograniczenia meto-
dologiczne i poznawcze, ,Rocznik Pedago-
giczny” 2004, nr 27.
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nej metody badawczej, nowej w pedagogice,
oraz koncowego opisu wynikéw badan, czyli
warsztat i usytuowanie badacza. Moge wiec
na gorgco, zaraz po lekturze catosci
zarekomendowad, iz mamy tu do czynienia z
rzetelnie wykonang pracg, starannie i w
sposéb pogtebiony przygotowanymi podsta-
wami teoretycznymi badan, sumiennym opi-
sem catej procedury. Studenci réznych
specjalnosci, ale i nauczyciele akademiccy,
uzyskali w ten sposdb przyktad, z ktérego bedg
mogli sie uczy¢, jak rozwigzywac wtasne prob-
lemy badawcze w obszarze badan dyskursu

prasowego.

Kolejnym powodem, dla ktérego
siegnetam po te lekture byta che¢ dowiedzenia
sie czego$ wiecej o nadawcach w procesie
opisanego w niej dyskursu prasowego o edu-
kacji, od lat bowiem wyrazam przekonanie, iz
w spotecznym dyskursie o oswiacie, wycho-
waniu, edukacji brak gtosu pedagogéw i nauc-
zycieli, a jesli jest, to cichy, ledwo styszalny'”.
Wobec tego waznym zadaniem studiow peda-
gogicznych bytoby zaopatrzenie studentéw w
kompetencje komunikacyjne i krytyczne, ktére
pozwolityby im w przysztosci aktywnie
uczestniczy¢ w tej publicznej debacie, czyli
przyjac¢ role nadawcoéw. Nie zgadzam sie bo-
wiem z opinig, przytoczong za T. Szkudlarkiem,

iz ,milczace pozwolenie” nauczycieli na

9 M. Kaliszewska, Funkcje eseju pedago-

gicznego w dydaktyce akademickiej na tle
proceséw inkluzji spotecznej, Wyd. Uniwersy-
tetu Humanistyczno-Przyrodniczego, Kielce
2011.

myslenie ekonomiczne o edukacji wynika z
przekonania o nobilitacji oswiaty, dzieki jakoby
przesunieciu jej ,z peryferiéw” do ,centrum
planowania” (s. 44). Moim zdaniem owo milc-
zenie jest najpewniej wynikiem bezradnosci,
braku kompetencji komunikacyjnych i krytycz-
nych u pedagogdéw i nauczycieli. Jedynie B.
Woynarowska, jak dotad, zdata sobie z tego
sprawe, zaopatrujgc podrecznik akademicki
Edukacja zdrowotna w rozdziat pt. Wspdfpraca
z mass mediami w edukacji zdrowotnej, cho¢
idzie tam tylko o reklame, marketing i
wspotprace, nie zas o krytykowanie poczynan

whadzy™.

W omawianej ksigzce nadawcy, czyli
dziennikarze, pojawiajg sie jako temat, gdy
pada stwierdzenie, iz cieszg sie oni zaufaniem
spotecznym i sg uznawani za ekspertow (s.
14). Szkoda, ze jednak Autorka nie rozwineta
tej kwestii dodajac, iz dziennikarze sg postrze-
gani jako czwarta wtadza, cieszaca sie autory-
tetem spotecznym, ale gtéwnie dlatego, iz
sama sprawujgc kontrole nad kanatami infor-
macyjnymi, nie dopuszcza wiasnej krytyki,
sama przyznajac sobie prawo kompetencji w
kazdym wybranym przez siebie temacie, takim
np. skomplikowanym i specyficznym, jak edu-
kacja. Dlatego ma mozliwos¢ ksztattowania u
obrazu wedle

odbiorcow rzeczywistosci

180 g, Woynarowska, Wspéfpraca z mass me-

diami w edukacji zdrowotnej, [w:] tejze (red.),
Edukacja zdrowotna. Podrecznik akademicki,
Wyd. Naukowe PWN, Warszawa 2007, s. 205 i
dalsze.
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wtasnych wzoréw. Ale do tego tematu jeszcze

wrécimy.

Prezentowana ksigzka sktada sie z
szesciu rozdziatéw, poprzedzonych wstepem, z
ktdrych pierwszy  dotyczy  spoteczno-
kulturowych kontekstéw dyskursu prasowego
na temat edukacji, drugi i trzeci to zatozenia
teoretyczno-metodologiczne, czwarty i pigty
to wyniki badan, a szésty jest rodzajem pod-

sumowania. Ksigzke wienczy bogata i aktualna

literatura przedmiotu, ktérg poprzedza aneks.

We wstepie Autorka przedstawia geneze
zamystu witasnych badan, u ktérych podstawy
lezy zta sytuacja, niewydolnos$¢ i stabos$¢ pol-
skiej oswiaty, wyraza tez nadzieje, ze zapre-
zentowane w ksigzce analizy stang sie przy-
czynkiem do rzeczowej debaty. Sytuacja wy-
maga bowiem zrozumienia mechanizmoéw,
rzadzacych polskg politykg oswiatowg oraz
zachowania oséb uczestniczacych w tych pro-
cesach. Zbadanie dyskursu o edukacji moze
pomdc w realizacji tych zamiaréw.

W pierwszym rozdziale Autorka porusza
istotne wspodtczesne kwestie uwiktania eduka-
cji i dyskursu na jej temat w konteksty spo-
teczno kulturowe. Ukazuje antynomie miedzy
edukacjg dla rozwoju cztowieka, a edukacjg
dla rozwoju gospodarki, ktore nie dajg sie ze
sobg pogodzi¢, pozostajac jednakze ze sobg w
Scistym zwigzku (s. 19); porusza m.in. proble-
my szkoty jako instytucji; wymagania stawiane
uczniom; zmiany w rozumieniu wiedzy. | tutaj
chciatabym sie chwilke zatrzyma¢ nad kilka-

krotnie pojawiajgcy sie w tekscie tezg o tym,

ze — krotko mdwigc — nie nalezy uczniom do-
starczac¢ wiedzy, ale uczy¢ ich myslenia. Ogol-
nie wiadomo, w czym rzecz, ale jest to nazbyt
wielkie uproszczenie samego problemu. Moz-
na sie tylko zgodzi¢ ze zdaniem D. Klus-
Stanskiej, iz potrzebna jest ,redefinicja wie-
dzy, jakg ze szkoty majg wynosi¢ uczniowie, a
nie tylko poszukiwanie nowych metod jej
przekazywania” (s. 24). To znaczy, ze jednak
jakas wiedza ma by¢, ona bowiem napedza
zainteresowania, motywuje do rozwoju i my-
$lenia, jako ze ,z pustego i Salomon nie nale-
je”.

Autorka wskazuje na patologie,
towarzyszgce rynkowemu zarzgdzaniu szkota.
Zalicza do nich $cigganie, plagiaty i korepe-
tycje, nastepnie przystepuje do omdwienia
neoliberalnego przetomu kulturowego (s. 30).
Swiadomo$¢ tego przetomu nie jest jeszcze
wszechobecna, dlatego jest to wazny rozdziaft,
napisany w oparciu o literature przedmiotu
reprezentowang przez takich wybitnych pols-
kich znawcow tematu jak Z. Bauman, E. Potu-
licka, J. Rutkowiak, Z. Melosik, A. Gromkows-
ka-Melosik, T. Szkudlarek. Jednakze autorzy ci
postugujg sie gtdwnie przyktadami i literaturg
zagraniczng. Nalezatoby wiec pamietaé, iz
opisane zjawiska, cho¢ majg w Polsce od
dwudziestu lat podatny grunt dla rozwoju, nie
dotykajg pewnie Polski jeszcze az tak, jak to
jest w Stanach Zjednoczonych lub krajach Eu-
ropy Zachodniej i Azji. Z. Kwieciidski pisat
stusznie przed laty, i pewnie mysl ta nie
stracita jeszcze aktualnosci, ze w Polsce mamy

rownolegle kilka réinych swiatow, paradyg-
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matéw i systemdw wartosci. Dodam, iz zyjg a
ponadto pracujg jeszcze nauczyciele, znajacy
dogtebnie arkana wtasnej profesji i rzetelnie,
sumieniem

zgodnie z doswiadczeniem i

wykonujgcy swoje obowigzki, dbajagcy o
rozwoéj u wychowankow nie tylko kompetencji
zawodowych. Przeciez egzaminy zewnetrzne
w Polsce majg zaledwie 14 lat... Tylko ze
codzienno$é, solidna praca, rzetelne wykony-
wanie obowigzkdéw, nowatorskie inicjatywy,
nie ma dzi§ walorow medialnych, nie

sprzedajg  sie  dobrze™!, bywajg tez
przyttumiane przez codzienno$¢ niosgcg prob-
lemy i trudnosci. A poza tym nauczyciele aka-
demiccy tudziez dziennikarze, zazwyczaj nie
znajg dynamicznych realidw polskich szkot i
sktonni sg do krzywdzgcych uogélnien, a na-

wet btedéw, w rodzaju:

»Naczelng zasada jej [szkoty] funkcjo-
nowania pozostaje przymus pamieciowego
opanowania okreslonych w tworzonych cen-
tralnie programach nauczania, wiadomosci, a
takze postuszne wykonywanie polecen nauc-
zyciela” (s. 254). Za$ autorka stwierdza, iz
»krytyke edukacji trzeba uznac¢ za stuszng” (s.
254). Wydaje sie jednak, iz lepsze bytoby
zastrzezenie, ze polskiej szkoty nie da sie dzi$

opisac jednym zdaniem.

181 por. przyktady dobrej praktyki: K. Chatas,

Optymalizacja szans edukacyjnych mfodziezy
gimnazjalnej — perspektywa aksjologiczna.
Badania w dziataniu, Wyd. Towarzystwo Gim-
nazjow Poszukujgcych z Matych Miast i Wsi,
Warszawa 2012.

Nastepna poruszona kwestia to kon-
sumpcjonizm a edukacja (s. 45), kolejna zas to
mediatyzacja wspodtczesnosci (s. 59). Autorka
w podsumowaniu zaktada, ze to, co Polacy
myslg o szkole i nauczycielu, jak oceniajg ich
funkcjonowanie, zalezy od tego, co na ten
temat tygodniki,

piszg  opiniotwércze

najczesciej cytowanie przez inne media.

Drugi i trzeci rozdziat to teoretyczno-
metodologiczne problemy badan nad dyskur-
sem i zatozenia metodologiczne. Podjete ba-
dania sg badaniami jakosciowym o charak-
terze interpretatywnym, a metodg jest KAD,
czyli Krytyczna Analiza Dyskursu. Celem badani
byto ,ustalenie skali i sity opresyjnosci jezyka
prasowych tekstow na temat edukacji, ktory
stuzy narzucaniu spofeczedstwu znaczenia
edukacji” (s. 99). Autorka wybrata do badan
(2009 i 2010)

dwa roczniki

pieciu opi-
niotwdérczych czasopism polskich (,,Polityka”,
,Przeglad”, ,Wprost”, ,Gos¢ Niedzielny”,
,Newsweek”), w sumie 115 artykutéw o szkol-

nictwie i oswiacie.

Kilka zdan nalezy sie wybranej metod-
zie, dopiero od niedawna wprowadzanej na
grunt pedagogiki. Ot6z w ujeciu T.A. van Dijka

dzieli sie ona na dwa analize

typy:
zorientowang na bezstronne, aspirujgce do
obiektywnego badanie wypowiedzi, ktére ma
charakter deskryptywno-eksplanacyjny oraz
na analize krytyczng, ktéra bada wystepujace
w  dyskursach  przypadki dominacji i
nieréwnosci (s. 115). Wybrana do badan Kry-
Analiza Dyskursu

tyczna pozwalata
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przezwyciezy¢ ograniczenia lingwistyki kry-
tycznej i badaé jak teksty i zdarzenia s3
ksztattowane przez relacje wiadzy (s. 116).
Istniejg podreczniki, w ktérych mozna znaleié
szczegbtowe objasnienia arkandéw tej meto-

dy182'

Zapragnetam tez poznaé¢ miejsce badacza
w opisie tych badan. Sg bowiem dwie mozli-
wosci. Zgodnie z tradycyjng metodologig ba-
dacz przyjmuje pozycje obiektywng i bezinte-
resowng, z dystansem do badanych kwestii, co
uwidocznione jest zazwyczaj w jezyku opisu.
Natomiast badacz KAD, zdaniem van Dijka nie
powinien pozostac¢ obojetny, cho¢ taka posta-
wa moze zagraza¢ prawidtowosci prowadzo-
nych badan:

»Zwolennicy metody krytycznej
bezposrednio wyrazajg swoje stanowisko
spoteczne i polityczne; wybierajg stronniczosc
i poprzez swoje analizy starajg sie odstfaniac,
demistyfikowac lub w jakikolwiek inny sposdb

podwazac¢ struktury dominacji”*®.

Oznacza to dokonanie aktu autoiden-
tyfikacji w ramach KAD, ktory to akt tozsamy
jest w ujeciu  krytycznym <z (au-

to)refleksyjnoscig, rozumiang, za Habermasem

%2 por. A. Duszak, Tekst, dyskurs, komunikac-

Jja miedzykulturowa, Warszawa 1998; T.A. van
Dijk (red.), Dyskurs jako struktura i proces,
przekl. G. Grochowski,Wyd. Nauk. PWN,
Warszawa 2001, M. Krauz, S. Gajda (red.),
Wspdtczesne analizy dyskursu. Kognitywna
analiza dyskursu i inne metody badawcze,
Rzeszéw 2005.

'8 T A. van Dijk, Badania nad dyskursem, [w:]
tegoz (red.), Dyskurs jako struktura i proces,
przekt. G. Grochowski, dz. cyt., s. 32.

jako ,Swiadomy i szczery akt odkrywania
(ujawniania) komunikantom tego wszystkiego,
co moze zaburzaé skuteczng komunikacje”'®.
Pojawia sie wiec wspomniana kwestia
zaangazowania badacza: ,Jedli analiza dyskur-
su jest dziataniem spotecznym (edukacja kry-
tyczna), to badacz nie moze byé
niezaangazowany”'®, musi tez podda¢
osgdowi witasne badania, wartosci wiasnej

grupy, przekonaé, ze nie dokonat nadinterpre-

tacji*®.

Autorka omawianej ksigzki deklaruje,
ze metodg jest KAD, rownoczes$nie jednak
uzywa zamiennie form pierwszoosobowych i
nieosobowych, kilkakrotnie podkresla, ze
wyrazona w badanych tekstach krytyka szkoty
jest stuszna, dokonuje tylko zobiektywizowa-
nej rejestracji dostrzezonych faktéw, bez
ujawniania, czy stoi po stronie grupy
dominujacej czy tez dominowanej, jakie s jej
osobiste preferencje i jakie widzi mozliwosci
poprawy, ew. zmiany istniejgcej w oswiacie

sytuacji lub w postawie mediow.

Na marginesie — mozna by taki stan

uznaé nie za btgd metodologiczny, a raczej za

184 T, Piekot, Refleksyjnosé¢ jako autoidentyfi-

kacja w Krytycznej Analizie Duskursu, [w:]
Dyskurs w  perspektywie  akademickiej.
Materiaty z miedzynarodowego okrggtego stotu
3-5 kwietnia 2009, Minsk, Biatorus, Biatoruski
Uniwersytet Panstwowy, Minsk 2010, s. 96.
Cyt. za
www.academia.edu/389813/Dyskurs_w_persp
ektywie_akademickiej [dostep 8 czerwca
2013].

185 Tamze, s. 99.

1% Tamze.
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charakterystyczny symptom aktualnego pols-
kiego dyskursu pedagogicznego. Nauczyciele, z
wyjatkiem kilku znanych publicznie nazwisk,
niechetnie ujawniajg wtasne poglady, starajac
sie skutecznie oscylowa¢ miedzy postawami
wymaganymi od nich i mozliwymi do
przyjecia, a rzeczywiscie preferowanymi. Oz-
nacza to niedostatek demokracji spotecznej i
brak zaufania z jednej strony, z drugiej za$
stabe przygotowanie do udziatu w dyskursie
spotecznym na temat oswiaty i edukacji. Pisze
to nie z checi krytykowania autorki rekomen-
dowanej ksigzki, ktéra wzieta na siebie ryzyko
stosowania mato znanej w pedagogice meto-
dy, ale by zwrdci¢ uwage na kwestie potrzeby
ustalenia, jak ma wygladaé¢ KAD w wers;ji pe-
dagogicznej, w jaki sposdb, wedle jakich kryte-
riow ocenia¢ jakos¢ takich badan. Zbyt mato
jest nadal jeszcze ich przyktadédw, by nie
inspirowaty one do zadawania pytad o ich
specyfike. Na szczescie pojawiajg sie inicja-
tywy z kregu polskich studiow nad dyskursem,
w celu znalezienia wspdlnego gruntu dla zja-
wisk komunikacyjnych, warunkujacych relacje
jezyk-spoteczeristwo™’. Nalezy mieé¢ nadzieje,
iz skorzysta na nich tez metodologia pedago-

giki.

Rozdziat 4 i 5 to wyniki badan. Rozdziat
4 przedstawia forme prasowego dyskursu na
temat edukacji ujeta w trzy podrozdziaty,

dotyczace gatunkdéw wypowiedzi, lingwistyki

87 T, Piekot, O dwdch inicjatywach z kregu

polskich studiow nad dyskursem (WAD i D-
ART.), ,Oblicza Komunikacji” 2010, nr 3, s.
201-202.

dyskursu oraz neoliberalnej nowomowy. Pigty
zas — gtowne watki tego dyskursu, a wiec
ekonomizacje oswiaty, efektywno$é edukacji,
rownos¢ szans edukacyjnych, problemy ucznia
wychowanka i problemy nauczyciela wycho-

wawcy.

Te czes¢ ksigzki zamyka rozdziat 6 na
temat hegemonii ekonomicznego myslenia o
edukacji o wymownym pytaniu w tytule: Edu-

kacja prywatna czy panstwowa?

Autorka konkluduje:

»,Przeprowadzone analizy obnazajg
hegemonie ekonomicznego myslenia o edu-
kacji i traktowania jej jako jednej ze sfer gos-
podarki rynkowej. W konsekwencji nikt dzi$
nie widzi niczego niewtasciwego w zdomino-
waniu instytucji ksztatcenia logika biznesu, a
takie okreslenia jak ,kapitat ludzki”, ,ustugi
edukacyjne”, czy »inwestowanie w
ksztatcenie” na state weszty do jezyka polskie-
go” (s. 254). Ponadto autorzy badanych
tekstéw prasowych za remedium na cate zto
uwazajg zmiane finansowania szkolnictwa, by
ograniczy¢ udziat panstwa w wydatkach na ten
cel i stworzenie preferencji dla sektora pry-
watnego, ktory rzekomo lepiej przygotowuje

uczniéw do zyciowych sukcesow.

Lektura pobudza do myslenia, generuje py-
tania i wewnetrzny niepokdj o to, czy jako
pokolenie pedagogéw i nauczycieli akade-
mickich z  duzym  doswiadczeniem
zyciowym nie nazbyt fatwo pozwolilismy

sie odepchng¢ od gtéwnego nurtu trans-
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formacji, czy nie zaniedbali$my aktywnego i
zarazem krytycznego uczestnictwa w dzie-
jowych przemianach w Polsce i dyskursie
toczacym sie na ich temat, w celu zahamo-
wania najbardziej niekorzystnych tendencji,
dotyczacych oswiaty, ksztatcenia i wycho-
wania mifodego pokolenia Polakéw, takze
mtodego pokolenia dziennikarzy i nauczy-
cieli, ktdre to tendencje na swiecie majg juz
od lat bogatg literature krytyczng i mozna
byto przewidzie¢ nieuchronny kierunek
przemian w naszym kraju i rodzaj
towarzyszacych im patologii. Zwtaszcza
dostrzegalne sg dzi$ naogdét dyspozycyjnosc
i zarozumialstwo mtodych dziennikarzy,
gonigcych za sensacjg i szmirg, widac glory-
fikowanie przez nich wolnego rynku bez
refleksji, ze sami stajg sie w koncu jego

ofiarami.

Kluczowa dla ksigzki kwestia optowania
przez media za szkolnictwem prywatnym
musi tez sktaniaé do pytania o zgode
spoteczng na dalsze rozwarstwienie w
dostepie do nauki oraz o dalekosiezne
skutki spoteczne pozostawienia samym so-
bie najstabszych grup, zagrozonych wykluc-

zeniem badz wykluczonych z edukacji.

Rekomendowana ksigzka porusza zatem
bardzo aktualne tematy tak w warstwie
metodologicznej (metoda), jak i tresciowej,
a ma szanse stac sie wazng lekturg dla stu-
dentéw nie tylko pedagogiki, ale i dzienni-
karstwa, takze dzieki jasnosci wywodu i

starannosci jezyka.

Matgorzata Kaliszewska



	cov4
	NPD 2-2013-2
	rec.pdf
	cov4
	NPD 2-2013-2

	rec2.pdf
	cov4
	NPD 2-2013-2




