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Streszczenie

W ostatnich latach obserwujemy wyrazny wptyw kultury popularnej na proces polityczny.
Postpolityka staje sie coraz bardziej widowiskowa. Fakty i fikcja mieszajg si¢ ze sobg, stqd
pojawiajq sig takie pojecia jak postprawda lub fake newsy. Tradycyjne formy komunikowania
politycznego ulegly erozji. Proces tabloidyzacji sprawia, Ze przekazywane tresci medialne sq
coraz bardziej trywialne. Zatem nie tylko fatsz wypiera prawde, ale to co banalne wypiera, to co
istotne.

Stowa-klucze: postpolityka, spektakl, rozrywka, komunikowanie emocjonalne, populism

Abstract
Post-politics and media in the era of the spectacle

My paper is devoted to the connections between pospolitics and media. Mass media have become
an extremely important institution in the contemporary political process. My paper is divided
into four parts. In the first I analyse consumption and ethos of infantillity, in the second part |
consider concept of performance society. The third part is dedicated to politics and entertainment
and in the last part I describe the media politics and the market influence. My conclusion is that
the traditional forms of political communication have disappeared. And the process of
tabloidisation is not stimulated for society and democracy development.

Keywords: postpolitics, performance, entertainment, emotional communication, populism.
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Tradycyjne formy komunikowania politycznego ulegajq zmianom, a politycy stajq sie kuglarzami
w cyrku kultury popularnej

John Street

I. WPROWADZENIE

Wspolczesne zycie spoteczne to Swiat ptynnych wartosci i norm, swiat ryzyka.
Niebezpieczenistwo zawsze towarzyszylo zyciu czlowieka. To co si¢ zmienito to
nowe rodzaje zagrozen, z jakimi musimy si¢ mierzy¢. Dzisiaj nie wiaza si¢ one tylko
ze zjawiskami naturalnymi, ale z niepewnoscig, ktéra wynika przede wszystkim
z postepu nauki i techniki. Ulrich Beck juz w latach 80. XX wieku pisat
o ,,spoteczenstwie ryzyka” i wyrdznit cztery rodzaje ryzyka: ekologiczne (np. zmiany
klimatyczne, efekt cieplarniany), zdrowotne (réznego rodzaju epidemie, dzisiaj
nalezatoby doda¢ pandemie koronawirusa), ekonomiczne (kryzys gospodarczy,
wzrost bezrobocia) oraz spoteczne (atomizacja spoteczenstwa, kryzys rodziny,
przemoc)!. Czlowiek musi wiec polega¢ na opinii ekspertow, ktorzy moga
np. bagatelizowac artykutowane obawy. Ludzie czuja si¢ niepewnie, a dla wladzy
politycznej to tatwe pole do manipulacji. Na strachu mozna zbudowad kapitat
polityczny. Chetnie odwotuja si¢ do niego przywddcy populistyczni. Zmienit sie
charakter dyskursu politycznego. Coraz mniej jest w nim elementéw racjonalnych,
analizy wyzwan i problemdw, a coraz wiecej emocji, reklamy i rozrywki. Nie ulega
watpliwosci, ze zmienilo sie¢ znaczenie samego stowa ,polityka”. Stowo to
wywodzace si¢ z greckiego polis i dotyczace dobra publicznego wspdlnoty 2, dzisiaj
odnosi sie¢ do intereséw partyjnych, a wiec obsadzania stanowisk swoimi ludzmi,
zawlaszczania instytucji, spotek dla celow partii lub zatatwiania partykularnych,
czesto niejasnych intereséw. Upartyjnienie panstwa stanowi podloze dla zjawisk

patologicznych, takich jak korupcja lub nepotyzm. W polityce $rodek cigezkosci

1U. Beck, Spoteczenstwo Swiatowego ryzyka, przet. B. Baran, Warszawa 2012, 5.103-104.
2 M. Sczaniecki, Powszechna historia panistwa i prawa, t. I, Warszawa 1969, s. 17.
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przesunat sie z przekazu ideologicznego w strone spektaklu. Tradycyjne afiliacje
polityczne stracity na znaczeniu, podzial na lewice i prawice wydaje sie
anachroniczny. Sposob uprawiania polityki dyktuja media. W obliczu rozwoju
nowych technologii i procesu globalizacji zaréwno polityka, jak i media ulegaja
jednak zasadniczym przemianom, co wplywa na funkcjonowanie systemdéw
demokratycznych.

W tym artykule staram si¢ przedstawi¢ wspodlczesne tendencje i zmiany
w postmodernistycznym $wiecie polityki i medidw.

II. O KONSUMPCJI I ETOSIE INFANTYLIZMU

Zycie spofeczne w coraz wiekszym stopniu nasycone jest obrazami
i wizualno$cia®>. Czestsza praktyka staje si¢ patrzenie na obrazy w telewizji,
Internecie lub na stronach kolorowych magazynéw niz czytanie tekstéw. Obrazy i
ilustracje zajmujq coraz wiecej miejsca, a sfowo staje si¢ komentarzem do fotografii.
Przejawami wizualnosci sa wszechobecne plakaty, banery i billboardy. Mowi sie
wiec o ekspansji lub wrecz tyranii wizualnej. Zrédtem tych zmian jest dokonujaca sie
na naszych oczach rewolucja technologiczna i komunikacyjna oraz konsumpcyjny
charakter wspodlczesnego kapitalizmu. Powszechnos¢ telewizji, fotografii cyfrowej,
telefonii komdrkowej, a przede wszystkim dostep do Internetu zmienity jakos¢
naszego zycia. Dzigki Internetowi wkraczamy w przestrzen wirtualna, gdzie tatwo
rozpowszechniamy obrazy — zdjecia, filmy, fotoblogi (youtube, flickr), liczne portale
spotecznosciowe (facebook, myspace). Mowi sie wiec o fotospoleczenstwie,
tworzacym si¢ wokot znaczen obrazéw, ktore obejmuja zaréwno sfere prywatna jak

i publiczna®*.

3 P. Sztompka, Wyobraznia wizualna i socjologia [w:] Fotospoteczenstwo. Antologia tekstéw z socjologii
wizualnej, red. M. Bogunia-Borowska, P. Sztompka, Krakéow 2012, s. 14.

¢ M. Bogunia-Borowska, Fotospoleczeristwo. Spoteczno-kulturowe konteksty dyskursu o spoteczeristwie [w:]
Fotospoteczenstwo. Antologia tekstow ... dz. cyt., s. 46.
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Zyjemy w spoteczeristwie konsumpcyjnym. Nie chodzi o to, ze ludzie
korzystaja z dobr i zaspokajaja swoje potrzeby, ta praktyka towarzyszy czlowiekowi
o wiekéw. Chodzi o to, ze w spoleczenstwie przemystowym ludzie przede
wszystkim produkowali, czyli byli wytworcami. Wspoétczesny kapitalizm w duzym
stopniu napedza spekulacja na rynkach finansowych. Istnieje ogromna
nadprodukcja, ktdra sprawia, ze sprzedaje si¢ ludziom to, czego nie potrzebuja.
Wymyslane sa nowe potrzeby, stad agresywny marketing i wszechobecna reklama.
Napedem wspotczesnej gospodarki staje si¢ ,produkcja atrakcji i pokus”, a
konsumenci w coraz wigkszym stopniu zyja od jednej atrakgji do drugiej, od pokusy
do pokusy®. Reklama i zwigzane z niag media ,tworza $wiat wiecznej chwili obecnej;
$wiat, w ktorym wszystko podlega natychmiastowej zmianie; Swiat w ktérym celem
konsumentoéw jest ciagle poszukiwanie nowych doswiadczen”®. SpecjaliSci z branzy
reklamowej chca wywola¢ niezadowolenie z naszego stanu posiadania np.:
samochodu, ubran czy ciala i obiecujq satysfakcje, spokdj a nawet szczescie, jesli
tylko nasze potrzeby zostana natychmiast zaspokojone. Obfitos¢ produktéw i ustug
sprawia, ze coraz bardziej liczy si¢ atrakcyjnos¢ towaru: opakowanie, forma, ksztatt a
wiec estetyka zewnetrzna. Swiat mody kreuje i narzuca nowe ,trendy”. Logika
rynku konsumpcyjnego nakazuje ciaglta pogon za nowoscia. Mamy ulega¢ wiasnym
zachciankom i pragnieniom, a podazanie za obowiazujacym stylem mody ma
kluczowe znaczenie dla poczucia akceptacji i budowania indywidualnej tozsamosci
wsrdd rowiesnikow. Produkty lub ustugi maja krotki zywot, wiec wytwarza sie to co
,efemeryczne i ulotne, niepewne i nietrwale”, a konsumenci to przede wszystkim
,zbieracze wrazen”’. Zatem odbiorca w spoleczenistwie konsumpcyjnym

zdecydowanie r6zni si¢ od konsumentéw wszystkich dotad spoteczenistw.

5 Z. Bauman, Globalizacja, Warszawa 2000, s. 94.
¢ R. Winter, Nuda w kulturze rozrywki, przet. Z. Kasprzyk, Krakow 2012, s. 61.
"Tamze, s. 931 99.
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Amerykanski badacz Benjamin R. Barber pisze o etosie infantylizmu, ktory

cechuje wspolczesne spoteczenstwa konsumpcyjne®, tak jak scharakteryzowana
przez Maksa Webera etyka protestancka, ktéra wyznaczaly takie cechy jak:
pracowitos¢, oszczednos¢, roztropnos¢, zycie religijne i dobroczynnos¢. To one
przede wszystkim ksztaltowaly kulture przedsiebiorczosci spoteczenstwa wczesnego
kapitalizmu.
Co oznacza etos infantylizmu? Jest to metafora, ktéra z jednej strony wskazuje na
,zbanalizowanie towarow i oglupianie klientéw w postmodernistycznej gospodarce
globalnej”, a z drugiej strony, ze celem zabiegdw marketingowych staja si¢ dzieci’.
We wspoétczesnym Swiecie w samym centrum konsumpgji sa uczniowie szkot
podstawowych, gimnazjéow i liceéw. Dzi§ zabawa dzieci jest nierozerwalnie
zwiazana z konsumpcja — drogi sprzet, elektroniczne gry video, nowe wersje
odtwarzaczy multimedialnych. Dawniej dzieci bawily si¢ poprzez interakcje (gra w
klasy, zabawa w sklep) i w ten sposob ksztattowaly wlasng wyobraznie.

Rynek rozrywki zostat zdominowany przez gry dla nastolatkow lub filmy,
ktore w zasadzie sa komiksami jak chociazby Terminator, Spider-Man, Matrix czy
Shrek. Natomiast dorosli — jesli w ogdle jeszcze co$ czytaja — to Harry’ego Pottera lub
Witadce pierscieni.

Praca i robienie zakupow to dwie najwazniejsze aktywnosci wspotczesnego
cztowieka. Dla niektérych oséb staly sie¢ forma rozrywki, rekreacji, dla innych
kupowanie i konsumowanie okreslaja sens Zycia, a nowe miejsca konsumpgji takie
jak galerie handlowe lub rodzinne parki rozrywki sg traktowane jako namiastka

metafizyki. Zygmunt Bauman mawial, ze wszystkie drogi prowadza do sklepow.

8 B. R. Barber, Skonsumowani. Jak rynek psuje dzieci, infantylizuje dorostych i potyka obywateli, Warszawa
2008, s. 10 i n; M .Weber ,Etyka protestantyzmu a duch kapitalizmu, przel. D. Lachowska, Lublin 1994.
9 B.R. Barber, Skonsumowani. Jak rynek psuje dzieci, infantylizuje ... dz. cyt., s. 12.
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W nawigzaniu do mysli Kartezjusza, April Lane Benson zatytutowata swoja ksiazke:
Kupuje wiec jestem. Przymus kupowania i poszukiwanie wilasnego Ja'°.

Mechanizm robienia zakupow wychodzi poza centra i przedmiescia miast,
wdzierajac si¢ do szkol, muzeéw i dworcéw kolejowych. Za najbardziej
konsumpcyjne w swiecie uwazane jest spoteczenistwo amerykanskie. Jest znamienne,
ze kiedy G. W. Bush po 11 wrzesnia 2001 roku chciat pomdc Amerykanom wyijs¢ z
traumy po ataku na wieze World Trade Center w Nowym Jorku, zarekomendowat im,
by poszli na zakupy co miato pokazac Al-Kaidzie patriotyzm spoteczenstwa'.

Sedno infantylizacji oddaja trzy cechy: fatwe, proste i szybkie. Latwe oznacza
zwykle pdjscie na skroty, a wiec np. utrata wagi bez ¢wiczen fizycznych, plagiat
pracy magisterskiej, a takze uproszczone zakupy, tzn. pozbawione szkodliwych
substancji np. kawa bez kofeiny, $mietana bez tluszczu lub piwo bezalkoholowe.
Barber uwaza, ze ktamstwo i oszukiwanie sa dzisiaj bardziej akceptowalne m. in.
dlatego, ze uznaje si¢ je za ,uzasadniong forme pdjscia na tatwizne”!2. Zapewne o
wiele prostsze jest bicie rekordow w dyscyplinach sportowych i zyskanie stawy,
kiedy stosuje si¢ srodki dopingujace. Jak sie wydaje w czasach plynnej
nowoczesnosci i relatywizmu spotecznego jestesmy wrecz zachecani do wielosci
znaczen. Stad pojawiaja sie takie pojecia jak postprawda, fake news czy fakt
alternatywny. Reklama nie oklamuje, ale jak pisze Jerzy Bralczyk wykorzystuje
réznego rodzaju ,,gry z prawda”’3, polegajace na korzystaniu z opinii autorytetéw z
danej dziedziny lub powolywaniu si¢ na wyniki badann naukowych w sposdb
nierzetelny. Jerzy Jastrzebski uwaza postprawde za co$ grozniejszego niz

kltamstwo, bo jest to zrelatywizowany, wieloznaczny, a zarazem sugestywny i

10 A. Lane Benson (ed.), I shop, therefore I am, New York 2000.

Tamze, s. 69 —70.

12 B. Barber, Skonsumowani. Jak rynek psuje dzieci, infantylizuje ... dz. cyt., s. 138.
13 ]. Bralczyk, Jezyk na sprzedaz, Gdanisk 2004, s. 27.

14 ], Jastrzebski, Media, masy, maszyny, Wroctaw 2021, s.185.
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niekiedy wiarygodny pozor prawdy, ktory moze stanowic¢ bardziej skuteczne
narzedzie dezinformacji i manipulacji niz klamstwo.

Natomiast przyktadem ,prostego” bedzie przeksztalcanie serwisow
informacyjnych w inforozrywke, co niewatpliwie oznacza schylek rzetelnego
dziennikarstwa telewizyjnego. Ilustruje to wypowiedZ jednego z prezenterow

serwisOw informacyjnych w telewizji amerykanskiej, ktory stwierdzit:

Chodzi o to zeby wszystko podawac¢ bardzo szybko, zeby nie nadwereza¢ zbytnio
niczyjej uwagi, ale dostarcza¢ nieustannej stymulacji poprzez zachowywanie réznorodnosci,
innowacji, akcji i ruchu. Od widza wymaga sie, aby na zadnej mysli, na zadnej sytuacji, na
zadnym obrazie, na zadnej postaci ani na zadnym problemie nie skupiat uwagi dtuzej niz
przez piec sekund’s.

Konsekwengja przedkladania fatwego nad trudne oraz prostego nad ztozone
jest preferowanie szybkiego, a nie powolnego. Tym samym mamy szybkie jedzenie
(fast food), ktore przykladowo oferuja nam sieci typu McDonald’s, Burger King
lub KFC. Mamy takze szybkie kredyty, szybka muzyke, szybkie komputery
i dyscypliny sportowe, w ktdérych liczy si¢ wylacznie predkos¢. Szybkos¢ moze
przeklada¢ sie na natychmiastowos¢, ktdra rzadzi siecia. Trzeba przyznag,
ze postepujacy proces digitalizacji sprzyja skrétowosci, coraz czesciej postugujemy
sig¢ urywkami zdan — SMS, maile. Internet generuje coraz wiecej wiadomosci
nadawanych coraz szybciej. Cykl informacyjny jest obecnie szybszy niz doplyw
wiadomosci, calodobowe stacje telewizyjne domagaja sie coraz wiecej materiatow, co
sprawia, ze informacje s3 wymyslane albo powtarzane.

Latwe, proste i szybkie to przedkladanie zabawy ponad prace'. Nie ulega
watpliwosci, ze etos infantylizmu wspiera ideologie uprawnien, a wiec patrzenie
przez pryzmat posiadanych praw a nie obowiazkéw, ktore sytuuja jednostke

w $rodowisku spolecznym. Wspolczesne spoteczenistwo cechuje wiec wybujaly

15 R. Winter, Nuda w kulturze rozrywki... dz. cyt., s. 54 -55
16 N. Postman, Zabawi¢ si¢ na smieré¢. Dyskurs publiczny w epoce show businessu, przet. L. Niedzielski,
Warszawa 2002.
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indywidualizm, w ktérym autoprezentacja, kreacja wlasnej tozsamosci jest
niezwykle istotna. Papiez Benedykt XVI zwracal uwage na wspodtczesna , dyktature
relatywizmu [...] ktérej najwyzszym celem jest ego i pragnienia jednostki”
(wypowiedz z 2005 r.). Trzeba podkresli¢, Zze zmienita si¢ sama koncepcja
indywidualizmu. Dzi$ duzo wigksza wage przywiazuje si¢ do sfery prywatnosci,
niepowtarzalnosci i osobistego sukcesu, a nie do tradycyjnych wartosci i norm

grupowych, takich jak odpowiedzialnos¢ czy solidarnos¢. Jak pisze L.M. Friedman:

Kazdy ma prawo do stworzenia sobie Zzycia na wtasna, niepowtarzalng modle, do

realizowania i rozwijania wlasnej osobowosci przez swobodny wybér sposréd rozmaitych

form, modelii sposobéw zycial”.

Mechanizmy rynkowe nie gwarantuja kulturowej roznorodnosci programow
telewizyjnych lub produkcji filmowych. W zglobalizowanym s$wiecie ogladamy
te same programy oferowane przez potezne konglomeraty medialne. Stad na
przyktad wtadze Francji naktadaja kwoty importowe na filmy amerykanskie. Trzeba
pamieta¢, ze filmy hollywoodzkie zapewniaja 85 % dochodu ze sprzedazy biletoéw na
Swiecie, a tylko 1% filméw wyswietlanych w USA pochodzi z zagranicy’®.
Prywatyzuje sie to co przynosi zysk, a nacjonalizuje to co przynosi straty.

Koncepcja etosu infantylizmu pokazuje totalizujacy charakter kultury
konsumpcyjnej, a wigc mechanizmy rynkowe sa wszechobecne, innymi slowy
kolonizuja kazdy obszar zycia spotecznego (religia, opieka medyczna, polityka,
sport). Zyjemy w $wiecie reklam, brandingu otaczajacego nas wszedzie: na ulicy,
w tramwaju, podczas ogladania telewizji, w Internecie i na wyswietlaczach
telefondw. Zamach na czas jest tym wigkszy im mlodsi sa konsumenci. Dzieci nie
ignoruja reklam, ogladaja je tak samo jak programy, a czasem nie odrdzniajq reklam
od tresci. Tak jak mozna by¢ uzaleznionym od alkoholu tak samo od zakupow, gier

komputerowych lub kredytow. W dzisiejszym konsumpcyjnym kapitalizmie

17 L.M. Friedman, Republika wyboru. Prawo, autorytet, kultura, przet. W. Madej, Warszawa 1993, s. 8.
18 B. Barber, Skonsumowani. Jak rynek psuje dzieci, infantylizuje ... dz. cyt., s. 346.
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zadluzenie jest stanem pozadanym. Banki sa zainteresowane ,ciagla obstuga”
kredytéw, a nie ich terminowa splata. Oto przyklady reklam bankéw: ,jestesmy
bankami, ktére lubia mowi¢ «tak»”, ,jesteSmy usSmiechnietymi bankami”.
Hasto reklamowe kart kredytowych brzmiato: ,spelnij oczekiwania na
poczekaniu”?. Natomiast kiedy Weber pisat swoje rozwazania obowigzywata zasada
odsunigcia w czasie, czyli najpierw trzeba zacisna¢ pasa, odmowic sobie drobnych
przyjemnosci, wydawac oszczednie i cierpliwie czeka¢ az w koncu uda nam sie
zebra¢ odpowiednia sume, ktora pozwoli spelni¢ nasze marzenie. Ta zasada
sprzyjata rozwojowi nowoczesnego kapitalizmu. Z pomoca karty kredytowej zostata
odwrdcona kolejnos¢, tzn. ,korzystaj teraz, pta¢ potem”, co oznacza, Ze mozna mie¢
rzeczy wtedy, gdy sie ich zapragnie, a nie dopiero wtedy gdy sie zarobi odpowiednia
kwote pieniedzy.

Paradoksem jest, ze etos infantylizmu, ktéry ma tak negatywny wplyw na
zycie spoteczne, bywa przedstawiany przez niektorych badaczy jako rozkwit
konsumpcyjnego kapitalizmu. Mozna przeczytaé, ze wymiana handlowa poszerza
zakres naszej wolnosci, natomiast uzaleznienie oznacza, ze goraco czego$
pragniemy, a do tego mamy przeciez prawo.

Konsumpcjonizm budzi wigc ambiwalentne reakcje. Dla zwolennikéw kultury
konsumpcyjnej ma ona charakter wyzwalajacy. Badacz amerykanski James B.
Twitchell twierdzi, ze kultura konsumpcyjna postrzegana jest jako: , powrot do tego
co dziecigce, surowe i nie poddajace si¢ kontroli, jest buntem przeciw procesowi
socjalizacji narzucanemu przez Kosciol, szkole i etykiete przy stole, oznacza
uwolnienie i zajecie si¢ moda, rozrywka oraz spozywaniem niezdrowego jedzenia”?.
Rowniez Aneta Duda, przedstawiajac obszerne studium na temat zjawiska

konsumpcji w kontekscie kulturowym, ekonomicznym i etycznym, dostrzega szereg

19 Z. Bauman, Zyjac w czasie pozyczonym, Krakéw 2010, s. 34 i 36.
20 ], B. Twitchell, Lead us into Temptation. The Triumph of American Materialism, New York 1999, s. 64.
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zalet tego zjawisk?'. Nalezy zgodzi¢ si¢ z autorka, ze role konsumenta i obywatela

nie wykluczaja sie. Obywatele stracili jednak na znaczeniu jako podmioty polityczne.

III. SPOLECZENSTWO SPEKTAKLU

Nasze zycie przebiega w interakcjach z innymi ludZzmi. Metafora sceny
teatralnej, na ktorej ludzie jak aktorzy odgrywaja swoje role nie jest nowa. Juz
William Shakespeare méwil: ,swiat jest teatrem, aktorami ludzie, ktérzy kolejno
wchodza i znikaja”?2. W obecnosci innych osob nasze zachowanie staje si¢ forma
wystepu, staramy sie zrobic jak najlepsze wrazenie® i zdoby¢ aplauz, tych z ktérymi
wchodzimy w interakcje. Dlatego przybieramy rézne maski, kostiumy, pozy i gesty,
tylko po to, aby dobrze wypas¢. Mamy tu i przejawy spontanicznosci, i elementy
obranej wczesniej strategii. Kiedy$ wizualno$¢ byla szczegdlnie obecna w religii,
magii a dzis wkroczyla w sfere profanum — gospodarke, polityke, sport, czy w ogdle
zycie codzienne, szczego6lnie mtodszych generagji.

W latach 60. XX wieku francuski badacz Guy Debord wprowadzil pojecie
spoleczenstwa spektaklu powigzane z rozwojem mediéw i nadmierng konsumpcja,
wyalienowana od rzeczywistych potrzeb, ktére w konsekwencji kreuja
bezrefleksyjnych odbiorcow?. Uwazal, ze kultura spektaklu stanowi etap
podporzadkowania zycia spolecznego towarom. Jak mozna zdefiniowac¢ pojecie

spektaklu? Piotr Sztompka? okresla spektakl jako sytuacje zbiorowa, ktéra przebiega

2 A. Duda, Konsumpcja. Teorie i badania, Lublin 2016, s. 30.

2 Cyt. za: J. Szacki, Historia mysli socjologicznej, Warszawa 2002, s. 847.

2 E. Goffman, Czlowiek w teatrze zycia codziennego, przet. H. Datner-Spiewak, P. Spiewak, przedm.
J. Szacki, Warszawa 2008, s. 43.

2 G. Debord, Spofeczenstwo spektaklu, przel. M. Kwaterko, Warszawa 2006, s. 40 —41.

% P. Sztompka, Wyobraznia wizualna i socjologia [w:] Fotospoteczenistwo. Antologia tekstéw ... dz. cyt., s. 15
-16.
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wedlug jakichs scenariuszy, rytualéw, jest skoordynowana gdzie jest obecna
starannie przygotowana scena oraz audytorium tj. osoby obserwujace spektakl.
Mamy tu do czynienia z prezentacja tozsamosci jednostkowych i zbiorowych, a sam
spektakl wywotuje reakcje réznego rodzaju — od dostarczania informacji, jakiego$
przestania do przezy¢ estetycznych, patriotycznych etc. Erving Goffman twierdzi, ze
wspotczesna publicznos¢ widzi o wiele wigcej niz kiedys, co nie zmienia faktu, iz jej
wrazanie sa poddawane manipulacjom. Spektakl, to okreslony zbior zachowan i
sztywny podziat rol, ktorym podlegaja aktorzy widowiska. Jedna z najlepszych
okazji do zaobserwowania i wychodzenia z roli, jest moment, kiedy wykonawca
przybywa na scene zza kulis lub kiedy stamtad wraca. Widowisko nie jest
spontaniczng odpowiedzig na sytuacje?.

Patrzac z perspektywy historycznej spektakle byly czescia zycia spotecznego
od dawnych wiekow. W starozytnej Grecji, gdzie krwawe wojny byly wydarzeniem
powszechnym, bo stan wojny byt uwazny za zjawisko bardziej naturalne niz pokdj,
organizowano olimpiady, publiczne dyskusje i spektakle teatralne. W starozytnym
Rzymie, gdzie popularne wsrdd ludu hasto brzmiato: ,chleba i igrzysk” (panem et
circensens) odbywaty sie bitwy, walki gladiatoréw, a wielkos¢ imperium podkreslaty
triumfalne wjazdy zwyciezcow do miasta. W sredniowieczu obchodzono karnawat,
ktéremu towarzyszyla zabawa i rado$¢. Mial on charakter wyzwalajacy spod
nakazéw feudalnej wiadzy politycznej i hierarchii warto$ci narzucanych przez
Kosciot.

Jakie sa  zatem  cechy  wspolczesnych  spektakli?  Najbardziej
charakterystycznym rysem jest ich rozrywkowy wymiar. Dzigki nowym mediom
i zaawansowanym technologiom daja nie tylko olsniewajace show, co zapewnia

atrakcyjne polaczenie obrazow i dzwiekow, ale pelnia takze role sprzedawcow

2 E.Goffman, Cztowiek w teatrze zycia codziennego... dz. cyt., 5.149.
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szerokiej gamy produktow i ustlug?. Elementy rzeczywiste mieszaja sie z
wirtualnymi i coraz trudniej odrozni¢ wizerunek od rzeczywistosci?. Wiele spektakli
ma charakter globalny — transmisje z miejsc katastrof lotniczych, konfliktow
zbrojnych lub rdéznego rodzaju kataklizmow. Dzis spektakle wystepuja we
wszystkich sferach Zycia spotecznego: religii, gospodarce, sporcie, nauce, sztuce i
polityce. Spektakle medialne wkraczaja takze w sfere zycia codziennego, co
szczegOlnie odnosi sie¢ do miodszych generacji. Glownie mlodzi ludzie tworza
bowiem wlasne strony internetowe i profile na portalach spotecznosciowych,
prowadza blogi, rozpowszechniaja zdjecia, filmy i w ten sposdb staja sie aktorami

wspotczesnego spektaklu kulturowego?®.

IV. POLITYKA A ROZRYWKA

Rozrywka funkcjonuje na granicy sfery publicznej i prywatnej. W ten sposob
sprzyja udomowieniu polityki, gdyz akcentuje zwigzki miedzy nig a rodzing®.
Tym samym telenowele buduja tozsamosc¢ i ktadg nacisk na role rodziny. To znaczy
ze zacheca si¢ widzow do utozsamienia si¢ z bohaterami i ich problemami.

Rupert Murdoch moéwiac o konglomeracie ,,News Corporation” stwierdzit:
,nalezymy do przemyslu rozrywkowego”®. Tgq wypowiedzia niewatpliwie
zakwestionowatl powszechne przekonanie, ze kwestie polityczne w mass mediach
winny by¢ prezentowane tylko w serwisach informacyjnych, programach
publicystycznych lub dokumentalnych. Okazuje sie, ze podzial formalny na polityke
i rozrywke wecale nie jest klarowny, jak mogloby sie wydawad. Niektorzy widzowie

ogladaja serwisy informacyjne, zeby podziwiac¢ ubiér prezenteréw lub zeby po$miac

27 D. Kellner, Czas spektaklu [w:] Fotospoteczeristwo Antologia tekstow ... dz. cyt., s. 552 i 555.
28 . Baudrillard, Symulakry i symulacja, przet. S. Krélak, Warszawa 2005.

2 D. Kellner, Czas spektaklu [w:] Fotospoteczeristwo Antologia tekstow ... dz. cyt., s. 553.

30 J. Street, Mass media, polityka, demokracja, przel. T. D. Lubanski, Krakow 2006, s. 66.
31Tamze, s. 53
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si¢ z niektorych naburmuszonych politykow. Tymczasem polityka wystepuje
w bardzo szerokim spektrum produkcji medialnych. Mamy tu i rozgrywki sportowe,
thrillery polityczne, programy typu talk-show czy seriale telewizyjne.

Mozna powiedziec¢ ze upolitycznienie kultury popularnej stanowi jedna z cech
wspolczesnego Swiata. Granica miedzy konwencjonalng polityka a kultura
popularng nie jest ostra. Politycy czesto korzystaja z jezyka i symboli kultury
popularnej, a prasa, nie tylko tabloidy, chetniej pisze o skandalach w srodowisku
politykéw niz o ich dziatalnosci publicznej. Polityka w serwisach informacyjnych jest
przedstawiana z powaga, a politycy z szacunkiem, natomiast w $wiecie rozrywki
wszystko staje si¢ materialem do zartu.

Sport ma ogromne znaczenie kulturowe, ekonomiczne i polityczne. Jesli
komentatorzy podkreslaja roznice miedzy naszymi a obcymi sportowcami
(druzynami) to moze prowadzi¢ to do wzmacniania nacjonalizmu. Rozwdj mediow
przyczynit sie¢ do globalizacji i komercjalizacji sportu, a w szczegdlnosci futbolu.
Zwycigzcy sportowcy staja sie celebrytami. Zdecydowanie sport jest pokazywany
jako ,enklawa meskosci”, a rozgrywki kobiet sa traktowane drugorzednie. Sport
wspotczesny to zrodlo wielkich pieniedzy i wielu patologii Sport zmienit swoje
oblicze i dostepnos¢, od kiedy magnaci medialni tacy jak: R. Murdoch, T. Turner czy
S. Berlusconi zaczeli kupowac druzyny sportowe

Lista artystow, ktorzy angazowali si¢ bezposrednio w polityke na poziomie
globalnym jest bardzo diuga: Bob Dylan, Jean Baez, Bono, Bob Marley, John Lennon,
Sting, Angelina Jolly, Bob Geldof, ale takze Luciano Pavarotti, Andrea Bocelli,
George Clooney i wielu innych, jak chociazby Bruce Springsteen, ktdry zorganizowat
tournee poparcia dla Amnesty International. Z kolei Sting zaangazowat si¢ w walke
o ochrone lasow tropikalnych, ktore sa masowo wycinane, co powoduje zaktocanie
ekosystemdw i przyczynia si¢ do zmian klimatycznych.

Szczegolnie aktywny jest lider zespotu U2 — Bono, ktéry od wielu dekad

bierze udzial w inicjatywach i projektach na rzecz poprawy warunkow zycia w
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Afryce, zmniejszenia rdéznic spolecznych miedzy bogata Pdilnoca a biednym
Potudniem. Spotyka sig takze z czotowymi politykami i przywddcami religijnymi i z
duzym sukcesem przekonuje ich do podjecia réznych inicjatyw, by ratowac nasza
planete. Mozna go okresli¢ jako celebryte politycznego, ktory poprzez swoje
zaangazowanie oraz teksty swoich utworéw prowadzi dyskurs polityczny w imieniu
zwyktych ludzi®.

Co wiegcej, walka o dobry wizerunek sprawia, ze politycy chetnie korzystaja
z poparcia celebrytow. Chodzi o to, by jak najwiecej uszczknaé z ich aury
popularnosci. Hillary Clinton podczas swojej kampanii wyborczej korzystata
z pomocy Nicole Kidman i Roberta de Niro; Baracka Obame wspieral George
Clooney, a clip wyborczy Yes, we can aranzowat syn Boba Dylana. Bywa jednak tak,
ze politycy staraja sie nasladowac celebrytow — Bill Clinton grat na saksofonie, a
Silvio Berlusconi nawet nagral ptyte. Zwykle krétkie hasta i slogany zastepuja
argumenty. Politycy nie przekonuja do wlasnych racji, ale chca by¢ ,jednymi z
nas”®. Zatem polityka wyszla poza tradycyjne ramy i stala si¢ obecna takze w
szeroko rozumianej rozrywce czy sporcie, a upodobania muzyczne politykow

wydaja sie by¢ tak samo wazne jak ich dziatalnos¢ polityczna.

V. O POLITYCE MEDIALNE]

Sfera polityki podlega wspotczesnie mechanizmom spektaklu medialnego
a politycy, podobnie jak celebryci z innych obszaréw zycia publicznego coraz
czesciej stajq sie jednostkami medialnymi. Pozycja polityka w znacznym stopniu
zalezy od tego jak czesto pojawia si¢ w programach telewizyjnych, na okladkach

kolorowych magazynéw, jakiego wpisu dokonal na Facebooku czy Twitterze.

32 M. Kaczanowska, Bono — czy tylko ikona popkultury ?Niepublikowana praca magisterska, U], 2008.
3 ]. Street, Mass media, polityka, demokracja, przel. T. D. Lubanski, Krakéw 2006, s. 232
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Politycy nieobecni w mediach nie istnieja w $wiadomosci publicznej. Dlaczego tak
sie dzieje?

Przede wszystkim zmienil si¢ charakter samej polityki. Dzi$ okresla sie ja
mianem postpolityki lub polityki wirtualnej, czy po prostu polityki bezideowe;.
Bezideowos$¢ polityki sprawia, ze istota wspdlzawodnictwa staje sie zdobycie
zaufania masowego wyborcy. Dzisiaj polityka jest w wysokim stopniu
spersonalizowana, co oznacza, ze osobowos¢, a szczegOlnie wizerunek medialny
liderow jest najwazniejszy. Jak wiadomo wizerunek tatwo jest zmienia¢, a wiec i
wplywy sa krétkotrwate. Trzeba wigc nieustannie zabiegac o lektorat. Politycy chcac
zapanowac nad zbiorowa wyobraznia, odwotuja sie do emocji, sktadaja obietnice
trudne do zrealizowania i sprawdzenia. Jak bowiem rozliczy¢ kogos, kto obiecuje
wiekszy szacunek dla wartosci chrzescijariskich lub wiecej dumy narodowej?

Walke polityczna zaostrzaja techniki biznesowe?: reklama, marketing
polityczny czy public relations. Marketing polityczny oznacza, ze polityk jest
sprzedawany wyborcom tak jak kazdy inny produkt, tzn. liczy si¢ przede wszystkim
wykreowany wizerunek, a nie rzeczywista osobowos¢. Z kolei stosowanie w polityce
narzedzi public relations oznacza, ze cze$¢ informagji jest kreowana jak chociazby
konferencje prasowe, obchody rocznicowe, réznego rodzaju wydarzenia, czyli
tzw. fakty medialne.

Weber® zwracal uwage na dwa aspekty kazdej wladzy, tj. przymus i element
symboliczny, twierdzac, ze zdolnos¢ do utrzymywania wladzy w panstwie zalezy
od umiejetnosci laczenia tych dwodch perspektyw. Wiadza symboliczna jest
niezbedna, by podtrzymywa¢ wiare w legitymizacje. Obok formalnych
mechanizmow pomiaru poparcia, takich jak wybory czy referenda, ktére odbywaja
sie co pewien czas mamy do czynienia takze z nieformalnymi mechanizmami, tj.

sondazami opinii publicznej. Wykonywane na zlecenie medidéw, a potem wybidrczo

34Tamze, s. 160 i nast.
% M. Weber, Polityk jako zawdd i powoltanie, przet. A. Kopacki, P. Dybel, Krakéw 1998.
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przez nie interpretowane stajg si¢ narzedziem manipulowania spoteczenistwem. Ich
wyniki decyduja o strategii dziatania politykow. Dyskurs polityczny w coraz
wiekszym stopniu wypelniaja symbole i emocje. Jak wiadomo zZyjemy w
spoleczenstwie ryzyka i odwotywanie si¢ do leku, poczucia zagrozenia to czesty
element strategii przywddcodw populistycznych, ktérzy kreuja siebie jako tych,
ktorzy uratuja przed realnym czy wyimaginowanym zagrozeniem®. Populisci
zyskuja na znaczeniu, bo glosza atrakcyjne hasta i proste recepty, ktore daja nadzieje
na szybka poprawe:

Jesli czego$ brakuje, dzieje si¢ to nie z przyczyn czysto ekonomicznych, lecz dlatego,

Ze istniejace bogactwo zostalo ukradzione czy roztrwonione. Wystarczy zatem jeden wielki

akt sprawiedliwosci, aby sytuacja ludu zasadniczo i od razu si¢ zmienita. Jesli si¢ nie zmienia,

to dlatego, ze wrogowie stawiajg opor®”.

Wedtug populistow polityka winna wyraza¢ madros$¢ ludu, czyli zwyklych
ludzi, ktorzy sa traktowani jako monolit. W zwigzku z tym populisci delegitymizujq
demokratyczne procedury prawne oraz podwazajqa dziatalno$¢ instytucji
politycznych i panstwowych. Populizm stanowi wigc powazne zagrozenie dla
demokragji.

Wspolczesne spoleczenstwa sa okre$lane mianem zmediatyzowanych nie
tylko z powodu nasycenia spoleczenstwa réznymi mediami, ale takze dlatego, ze
odbiorcy to czesto bezrefleksyjni konsumenci, dla wielu z nich telewizja stanowi
jedyne zrodlto wiedzy o S$wiecie. Informacja staje sie towarem, ktéry trzeba
dostosowac do oczekiwan masowego odbiorcy. Realne jest tylko to, co jest zawarte w
przekazie medialnym, a czeéciej mamy do czynienia z przemieszaniem realnych
faktow z medialnymi, czyli z medialnymi symulacjami rzeczywistosci®.
Bezideowos¢ polityki sprawia, ze czlonkowie partii, aby zdoby¢ glosy wyborcow i

wzmocni¢ wlasng pozycje, dyskredytuja rywali.

3% W Osiatynski, Prawa cztowieka i ich granice, Warszawa 2011, s. 14.
37]. Szacki, Wstep [w:] Demokracja w obliczu populizmu, red. Y. Meny, Y. Surel, Warszawa 2007, s. 16.
% J. Baudillard, Symulakry i symulacja... dz. cyt.

201



Naukowy Przeglad Dziennikarski Nr 4/21

Journalism Research Review Quarterly

Od potowy XX uprawianie polityki z wykorzystaniem skandalu stalo sie
powszechng praktyka. W tym wypadku tendencja jest rosnaca. We Francji i USA
czesciej punktem zapalnym jest korupcja finansowa, a w Wielkiej Brytanii afery
obyczajowe i sprawy zwigzane ze szpiegostwem. Uwzgledniajac koncepcje Johna B.
Thompsona® mozna wskazac kilka przyczyn tego zjawiska.

Po pierwsze dzieki mediom zwiekszyla si¢ widzialnos¢ politycznych liderow.
Kiedy$ znajomos¢ politykow miata charakter lokalny. Dzisiaj w opinii publicznej,
dzigki prasie kolorowej, a przede wszystkim tabloidom trafia wiele szczegotow
z biografii politykdéw, ktorych sami zainteresowani nie sa w stanie kontrolowac,
a ktére moga by¢ i czesto sa sprzeczne z lansowanym przez nich wizerunkiem.
W Internecie mozna z tatwoscia rozdmucha¢ skandal wykorzystujac np. blogerow
i komentarze ich publicznosci. Zakres prywatnosci politykéw jest niezwykle
ograniczony — kazdy moze zrobi¢ jemu zdjecie i umiesci¢ material na Youtube.
Uzywajac jezyka Goffmana mozna powiedzie¢, ze politycy musza balansowac
miedzy sceng a kulisami. Jest to konieczne, bo jesli polityk nie bedzie obecny w
mediach, nie ma szans na wygranie wyboréw.

Po drugie, nowe technologie komunikowania i nadzoru sa coraz bardziej
wyrafinowane. W zakresie zapisu i przetwarzania informacji nastapita rewolucja
technologiczna. Stad tez tajne nagrywanie rozmow, robienie zdje¢ z duzej odlegtosci
pozwala na zebranie materialu do zdyskredytowania przeciwnika politycznego.

Po trzecie, nastgpila zmiana kultury dziennikarskiej, co wyraza si¢ przede
wszystkim w upadku etyki tego zawodu — pogonig za newsem za wszelka cene.
Mozna  powiedzie¢, ze inforozrywkowy format wiadomosci sprzyja
rozpowszechnianiu skandali, szczegdlnie w 24-godzinych kanalach. Pierwotne
znaczenie stowa wiadomosci (news) wskazywato, ze od czasu do czasu zdarza si¢ co$

nowego (new), co zastuguje na wzmianke. Nadawane bez przerwy przestaja byc

% J. B. Thompson, Natura skandalu politycznego [w:] Socjologia codziennosci, red. M. Bogunia-Borowska.
P. Sztompka, Krakow 2008.
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wiadomosciami, a staja si¢ komercyjna rozrywka. Sensacja dobrze si¢ sprzedaje.
Podaje sie wiec ,,wiadomosci” z ostatniej chwili.

Po czwarte, radykalne zmiany zaszly w kulturze politycznej — w kierunku
polityki zaufania i legalizmu. Coraz stabsze sa podzialy doktrynalne, a brak
zakorzenienia politycznego sprawia, Ze na znaczeniu zyskuje zaufanie do polityka,
bo wielu wyborcédw jest niezdecydowanych.

W Swietle badart empirycznych %, skandale majag wplyw na coraz wigksza
liczbe przetasowan rzadowych na $wiecie, a czasem prowadza do upadku rzaddéw
lub catych systemdw politycznych. Przyczyniaja si¢ do niezadowolenia i biernosci
politycznej, a w konsekwengji do kryzysu legitymizacjii politycznej w skali
globalnej*!.

Politykom wystepujacym w mediach pomagaja techniki erystyczne. Samo
pojecie erystyka oznacza sztuke toczenia sporéw przed publicznoscia, ale nie w celu
przekonania oponenta do naszych racji, ale pokonania go*. W zwiazku z czym
stosowane sa rozne techniki takie jak: message, czyli niezaleznie od przebiegu
dyskusji, powtarzana jest jakas istotna informacja. Z kolei ,woda na mtyn”, to chwyt,
ktéry ma zdyskredytowaé i obnizy¢ wiarygodno$¢ rozmoéwcey. Polega on na
przeniesieniu dyskusji z gtéwnego tematu na rozwazania typu: , komu to stuzy”, ,w
czyim jest interesie”, ,okreslone kregi” (ostatnie wyrazenie oznaczato wroga i bylo
stosowane w propagandzie PRL-u ). Mozna jeszcze wskaza¢ technike ,atak na
autorytet” czy ,przyklejanie etykietek”. Atak na autorytet, to technika obrony, ktéra
polega na kwestionowaniu opinii ekspertow, bo czesto partie polityczne korzystaja z

pomocy zwyklych hochsztaplerow*. Natomiast , przyklejanie etykietek” ma na celu

40 M. Castells, Wiadza komunikacji, przet. ]. Jedlinski, P. Tomanek, Warszawa 2013, s. 257

41 Tamze, s. 286 i n.

2 M. Kochan, Pojedynek na stowa. Techniki erystyczne w publicznych sporach, Krakow 2005, s. 17.
4 Tamze, s. 163.
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wywotanie zlych skojarzen i dyskredytacje rozmowcy (np. homo sovieticus, oszotom,
kawiorowa lewica itp.).

Warto podkreslic, ze publicznos¢ ,pojedynkow”  erystycznych jest
zroznicowana i dzieli si¢ na odbiorcoéw wyrobionych, do ktorych docieraja racjonalne
argumenty oraz na tych, ktorzy nie rozumiejqa istoty sporu i nie potrafig samodzielnie
oceni¢ wagi argumentow. Zapamietuja jedynie pojedyncze zdania, a w gruncie
rzeczy liczy sie dla nich przede wszystkim wrazenie. Zatem racj¢ ma ten, kto jest
glosniejszy, kto mowi z przekonaniem, kto robi wrazenie silniejszego. Oczywiscie, ta
druga grupa jest liczniejsza*.

W powyzszy krajobraz wpisuje si¢ zjawisko ,jatrzenia przez media”,
jak nazywa je Marcin Krdl. Polega ono na nieustannym zestawianiu sprzecznych
opinii, ktore prowadza do sporéw na oczach widzéw. Przy czym nie chodzi tu ani o
ustalenie prawdy lub wyrobienie sobie zdania na dany temat, lecz jedynie o spor
jako taki. Media nie pelnig tu ani funkgji informacyjnej lub edukacyjnej, ale stuza

podsycaniu emogji. Ten sposdb prezentacji podnosi poziom ogladalnosci .

VI. KONKLUZJE

Polityka jak i media ulegly na przestrzeni ostatnich kilkunastu lat radykalnym
przeobrazeniom. Wyrazny jest wptyw kultury popularnej na zjawiska polityczne —
coraz wiecej jest politykdw celebrytow i coraz mniej réznic wystepuje miedzy
politykami a show biznesem. Media zmierzaja w kierunku tabloidyzacji, ktéra
mozemy dostrzec w kazdym medium — na portalach, w prasie, radiu lub telewizji.
Procesu tego nie zatrzymamy, ale mozemy go spowolni¢ lub skierowac na inne tory.
Zalew informagcji, komercjalizacja mediow i rozwoj nowych technologii sprawiaja, ze
fakty i fikca mieszaja si¢ ze sobg, a postpolityka staje sie coraz bardziej

widowiskowa. Oddzielenie polityki od kultury popularnej jest niemozliwe.

4 Tamze, s. 121.
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Tradycyjne formy komunikowania politycznego ulegly erozji. Nalezy obserwowac te
zmiany i zachowac krytyczny stosunek wobec nich, bo dla demokracji najwiekszym

zagrozeniem jest bierny i obojetny obywatel.
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