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Wizerunek medialny polskich politykow
w kontekscie dyskusji na temat
zwiazkow partnerskich
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Streszczenie
W artykule poddano analizie wizerunki medialne polskich politykéw w kontekscie dyskusji
na temat zwiqzkéw partnerskich. Najwazniejszymi zagadnieniami, ktérych dotyczy artykud,
sq wypowiedzi mowcéw, a takze gestykulacja, mimika, wyglad zewnetrzny. Przeprowadzono

analize, ktora pozwolita okresli¢, jakimi sposobami politycy kreujg wlasny wizerunek medialny.

Stowa-klucze: polityk, zwigzki partnerskie, dyskurs polityczny, wizerunek.

Abstract
Media image of Polish politicians in the context of discussions on civil partnership
Thesis focuses on the analysis of the media images of Polish politicians in the context of discussions
on civil partnership. The most important aspects of the dissertation are gestures, facial expressions,
external appearance and statements of the speakers. An analysis was carried out that allowed

to determine how politicians create their own media image.

Keywords: politician, civil partnership, political discourse , image.
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I. GATUNKIDYSKURSU POLITYCZNEGO I JEZYK POLITYKI

Wedlug Jurgena Habermasa stowo ,dyskurs” jest bardziej zalozeniem,
a nie rzeczywistym faktem, ktory odnosi si¢ do sposobu funkcjonowania konkretnego
spoteczenstwa'. Habermas uwaza takze, ze o dyskursie mozemy mowic¢ tylko wtedy,
gdy strony daza do rozwiazania konfliktu, a wymiana argumentow oparta jest na zalozeniu
racjonalnosci?. Dyskurs rozumiany jako zbidr zdarzen komunikacyjnych, majacych na celu
negocjowanie znaczen przez bioracych w nich udzial ludzi, moze wystepowac w wielu
odmianach (jako dyskurs potoczny, naukowy, biznesowy), przy czym nastepuje wymieszanie
cech jezykowych dyskursu potocznego z publicznym. Podobnie jest w przypadku dyskursu
politycznego, czyli w dyskursie prowadzonym przez politykdw. Dyskurs polityki jest czeScig
dyskursu publicznego, rozumianym jako wypowiedzi osob, ktore sa elita pelniaca wladze
oraz zwigzane sa z pelnionymi przez te osoby rolami i funkcjami politycznymi®. Marek

Czyzewski dyskurs polityczny definiuje nastepujaco:

jako proces komunikacji elit symbolicznych, czyli grup i osob, ktore sprawuja wiadze
nad $rodkami komunikowania masowego, przede wszystkim dziennikarzy i politykow,
ktorzy wystepuja w podwdjnej roli (naleza do elit symbolicznych, a niektérzy z nich

sa przedstawicielami elit wiadzy)*.

Janina Fras terminu ,jezyk polityki” uzywala zamiennie z terminem ,dyskurs
polityczny”>. W podanych przeze mnie definicjach mozna zauwazyg¢, iz rzeczywiscie te dwa
pojecia sie ze soba przeplataja. Jedna z definicji jezyka polityki jest ta autorstwa S. Dubisza,

E. Sekowskiej i J. Porayskiego-Pomsty:

Po pierwsze, nalezy przez to okreslenie rozumie¢ stownictwo i frazeologie odnoszace sie

do szeroko rozumianej dziatalnosci politycznej (...). Po drugie, przez ten termin nalezy rozumiec

1 L. Morawski, Argumentacje, racjonalnos¢ prawa i postepowania dowodowe, Torun 1988, s. 94-95.

2 J. Habermas, Teoria dziafania komunikacyjnego, Warszawa 2002, s. 159-160.

3 M. Czyzewski, Rytualny chaos. Studium dyskursu publicznego, Wroctaw 2004, s. 21.

4 Tamze, S. 21.

5 J. Fras, Komunikacja polityczna. Wybrane zagadnienia gatunkéw i jezyka wypowiedzi, Wroctaw 2005, s. 101-
102.
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przekazy formutowane przez rozne grupy uzytkownikéw polszczyzny, bioracych udziat

w szeroko rozumianym zyciu politycznym i dziatalnosci politycznejs.

W jezyku polityki czesto uzywane sa pojecia wielowymiarowe, czyli takie,
ktore posiadaja wiecej niz jedno znaczenie. Alina Balczynska-Kosman zwraca uwage
na terminy: wladza, partia polityczna, zaangazowanie, konserwatywny, liberalny, sprawiedliwosc
spoleczna, porozumienie, integracja narodowa. Przykladowo partia polityczna moze oznaczac
ludzi glosujacych na partie¢ w konkretnych wyborach, osoby bedace cztonkami partii lub ludzi,
ktorzy identyfikuja si¢ z gtownymi ideami partii, dzialaczy partyjnych’. Uzywanie tak
wieloznacznych poje¢, powoduje czesto brak zrozumienia nadawcy przekazu i utrudnia
to komunikacje ze wzgledu na brak precyzji. K. Oz6g podaje, ze po 1989 roku sformutowania:
dobro wspdlne, demokracja, praworzqdno$c, pluralizm polityczny, tolerancja dla odmiennych pogladow,
godnos¢, swobodny rozwdj cztowieka, wolnos¢ stowa, sumienia, wyznania, nienaruszalnos¢ praw
jednostki, praca, wrazliwo$¢ na wyzysk, krzywde i cierpienie, prawda, uczciwosc, skromnosc,
pomyslnosc i szczescie kazdego obywatela, wartosci chrzescijanskie, bezpieczenstwo i moralna odnowa
narodu, spokoj, fad, bezpieczenstwo, rozwoj, praca, troska o dobro wspolne, Polska sa niezwykle czesto
uzywane w dyskursie politycznym. Po polskiej transformacji ustrojowej eksponowana jest
na plaszczyznie jezykowej opozycja, czyli ,my — oni". W czasie trwania Polskiej
Rzeczpospolitej Ludowej opozycja wyznaczata relacje miedzy spoleczenstwem (my)
a rzadzacymi (oni). Jednak po 1989 roku précz tego samego odniesienia, jest kilka innych
wariantow przedstawianych przez Ozoga, np. my (ludzie Solidarnosci) — oni (postkomunisci),
my (Samoobrona) — oni (SLD, AWS, UW i kolesie z Platformy), my (solidarni) — oni (liberalni).
Obecnie pod my mozemy podstawi¢ Zjednoczona Prawice, a pod oni Koalicje Obywatelska,
Lewice, Koalicje Polska i Konfederacje. Intencja tego wyraznego podziatu
jest zdeprecjonowanie przeciwnika i ukazanie go jako kogos obcego, znajdujacego sie

poza wspdlnota my?s.

6 S. Dubisz, E. Sekowska, J. Porayski-Pomsta, Leksykalny kod polityczny we wspéiczesnej komunikacji jezykowej,
[w:] Polska polityka komunikacyjnojezykowa wobec wyzwasi XXI wieku, red. S. Gajda, A. Markowski, J. Porayski-
Pomsta. Warszawa 2005, s. 151-165.

7 A. Balczynska-Kosman, Jezyk dyskursu publicznego w polskim systemie politycznym, Poznan 2013, s. 146.

8 K. Ozog, Pauperyzacja jezyka wspétczesnej polityki, ,,LingVaria” 2006, nr 1/2006, s. 84-85.

78



Naukowy Przeglad Dziennikarski Nr 3/21

Journalism Research Review Quarterly

Jezyk polityczny moze by¢ przedstawiany jako jezyk agitacji, propagandy czy dyplomagji.
Agitacja i propaganda maja cele perswazyjne, jednak agitacja realizuje swoje cele
natychmiastowo, a w propagandzie chodzi o cele dalekosiezne’. Dyplomacja natomiast
to ,umiejetnos¢ zachowania si¢ w trudnej sytuacji tak, aby nikogo nie urazi¢ i osiagna¢
zamierzony cel”?. Mowa dyplomatyczna jest niezwykle ogolnikowa i za cel obrane ma
zaspokojenie potrzeb odbiorcy. Przekazy o tresci politycznej laczy zazwyczaj silne
zabarwienie emocjonalne, nastawienie na masowych odbiorcow oraz obecnos¢ funkcji
perswazyjnej. Przekazy tworzone sa przez kazdego z uczestnikow procesu komunikowania
w systemie politycznym. Dziatanie perswazyjne to takie, ktére ma na celu akceptacje odbiorcy
co do prezentowanych przez nadawce tresci. Jezyk polityki ma wiec jeden konkretny cel:

perswazje.

II. PERSWAZJAISPOSOBY JEJ] UZYCIA

Stowo , perswazja” jest zapozyczeniem pochodzacym od taciniskiego rzeczownika
persuasio, ktory oznacza: przekonanie, wiara, uspokojenie, przesqd, opinia, tagodnos¢, ktdry z kolei
wywodzi sie od czasownika persuadere — namowic, naktonic, starac sie¢ przekonac, radzi¢, zachecac,

ttumaczyc cos komus, wierzyc, uspokajac, tagodzic, pociqgac, ustqpic, oczarowac". Perswazja jest:

metoda oddziatywania, ktoéra polega na sktanianiu ludzi do zaakceptowania naszych pogladow
i celéw na podstawie przekonywania, pozyskiwania ich zainteresowania, zrozumienia i aprobaty

naszych zamiarow i racji'.

Wedlug Jacka Warchali perswazja dziala tylko wowczas, gdy zaakceptujemy
przedstawione nam argumenty'>. Walery Pisarek umieszcza perswazje w jednym polu
semantycznym z argumentacja, retoryka, promocja, reklama, propaganda, a takze

z demagogia, manipulacja i indoktrynacja. Wyrdzni¢ mozemy:

9 J. Borkowski, Swit wolnego sfowa. Jezyk propagandy politycznej 1981-1995, Wroctaw 2003, s. 16.

10 Oficjalna strona internetowa Stownika Jezyka Polskiego Panstwowego Wydawnictwa Narodowego, [online:]
https://sjp.pwn.pl/sjp/dyplomacja;2555680.html [dostep: 02.07.2021].

11 M. Korolko, Sztuka retoryki. Przewodnik encyklopedyczny, Warszawa 1990, s. 28.

12 A, Zwolenski, Stowo w relacjach spofecznych, Krakow 2003, s. 257.

13 J. Warchala, Formy perswazji, [w:] Argumentowanie a perswazja, Katowice 2019, s. 111.

79



Naukowy Przeglad Dziennikarski Nr 3/21

Journalism Research Review Quarterly

* perswazje polityczng, czyli propagande zwigzang z promowaniem okreslonych

przekonan,

s perswazje ekonomiczng, czyli reklame, ktéora ma w zalozeniu przekonywac

do zakupienia konkretnego produktu.

Do perswazji potrzebne sa argumenty, a te bywaja racjonalne, jak i emocjonalne. Jednak
gdy perswazja staje si¢ natarczywa nazywamy to indoktrynacja. Perswazja jest traktowana
jako jedna z podstawowych funkcji mowy i w rozumieniu Walerego Pisarka jest ona tozsama
z funkcja impresywna'. Inaczej twierdzi Renata Grzegorczykowa, wedtug ktérej funkcja
perswazyjna jest jedna z jej trzech postaci funkcji impresywnej — zaraz obok funkgji
dyrektywnej, ktérej gldwnym celem jest wywotlanie okreslonych dziatan i funkcji
manipulacyjnej, ktéra polega na wpltywaniu na odbiorce bez udziatu jego Swiadomosci'.
Wedlug Pisarka mozemy wyrdzni¢ perswazje uczciwa i nieuczciwg. Z nieuczciwg mamy
do czynienia, gdy nadawca klamie i jego celem jest namdwienie odbiorcy, by ten dzialat
wbrew wilasnemu interesowi. Perswazji nieuczciwej odpowiadatoby pojecie manipulacji,
jednak nalezy te terminy przeciwstawi¢. Manipulacja bylaby dziataniem realizowanym
przy ukryciu, w sposob nieuczciwy i wyrachowany, odbywajacym si¢ poza swiadomoscia
adresata. Perswazje nalezy przeciwstawi¢ rowniez indoktrynacji, demagogii oraz , perswazji
pod przymusem”. Pisarek zakltada takze, Ze perswazja jest tak samo szkodliwa

jak manipulacja'.

Christopher Turk wymienia siedem ,narzedzi”, ktére poleca moéwcy chcacemu
przekonac stuchaczy do swoich racji. Jego zdaniem, ich zastosowanie w mowie perswazyjnej

moze w duzym stopniu zwiekszy¢ jej skutecznos¢. Sg to'”:

14\, Pisarek, Perswazja — jak jg widzg, jak jg piszq, [w:] Jezyk perswazji publicznej, Poznan 2003, s. 8-11.
15 R. Grzegorczykowa, Problem funkcji jezvka i tekstu w swietle teorii aktéw mowy, [w:] Jezyk a kultura T. 4.
Funkcje jezyka i wypowiedzi, red. J. Bartminski, R. Grzegorczykowa. Wroctaw 1991, s. 11-28.

16\, Pisarek, dz. cyt., s. 15-16.

17 C. Turk, Sztuka przemawiania, Wroctaw 2003, s. 250-254.
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* samoobrona — jesli uda si¢ nam przekona¢ odbiorcédw, iz nasze propozycje zwieksza
bezpieczenstwo spoleczenistwa, rodzin, zapewnia zysk i w niczym nie zagroza, to nasze

szanse na osiagniecie sukcesu zdecydowanie wzrastaja,

* dobra materialne — komunikat perswazyjny bedzie skuteczniejszy, gdy uzmystowimy

odbiorcom, Ze maja szans¢ podnies¢ swdj status zyciowy i materialny,

* wladza — zadza wladzy jest silna, wigec przekonanie odbiorcéw, zZe nasza propozycja

zwiekszy zakres ich wptywu na innych, jest dobra technika perswazyjna,

* przyszta stawa — odwolanie si¢ do tego aspektu slawy wzmocni argumentadje,
gdyz kazdy chociaz raz marzyl o rozpoznawalnosci. Wazne tu jest umiejetnie
zasugerowanie, iz odpowiedni wybdr, zapewni stuchaczom szacunek i dobra opinie

w przysziosci,

* konwenanse — poczucie jednosci to wazny aspekt zycia w spoteczenstwie. Jezeli spora
grupa postepuje w dany sposob, reszta nie czuje potrzeby wytamywania sig. ,, Inni to robia”

jest naprawde mocnym argumentem,

* sentymenty — odwolanie do sentymentow jest rowniez wazne, gdyz odwotluje sie
do tradycji czy kultury. Ten sposdb wg. autora nie ma jednak takiej samej mocy jak stawa

czy wiladza,

uczucia negatywne — negatywne emocje potrafig skutecznie nakloni¢ odbiorcéw do podjecia
jakiej$ decyzji. Wystarczy przekonanie odbiorcow do pozytywnych cech propozycji,

ktora moze zmienic¢ przysztosc i uchronic przed negatywnymi skutkami propozycji oponenta.

III. WYPOWIEDZ POLITYCZNA, TEKST POLITYCZNY ORAZ MEMY
INTERNETOWE

Wypowiedz moze by¢ konstruowana zgodnie z zasadami retoryki, etyki politycznej,
kultury jezyka oraz zupelnie przeciwnie — od planowanego stowotoku, ktéry ma na celu

zniewage, wysmiewanie, ponizanie wspdtrozmoéwcy do nieumiejetnosci postugiwania sie
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jezykiem oficjalnym. Formutujac komunikat, méwca powinien wiedzie¢, Zze jego stowa
sa adekwatne do sytuacji i stosowne, nieurazajace zadnego z obiorcéw. Kazda wypowiedz

polityczna ma wplyw na dyskurs:

Osobne akty komunikacyjne, tworzone w procesie interakgcji, powinny odzwierciedla¢ ogdlny

kontekst, np. osobne wystgpienia na sali obrad tworza ogolny obraz dyskursu

parlamentarnego's-

Kazda wypowiedz miesci si¢ w okreslonym kontekscie. Badacze rozgraniczaja tekst
i wypowiedz jako pojecia ,podrzedne-nadrzedne” lub ,typ-egzemplarz”. O tekscie mowi sie
jak o wyzszej, ogdlniejszej strukturze, zas o wypowiedzi —jak o poszczegdlnym wzorcu tekstu,
konkretnym przekazie stownym, czyli akcie komunikagcji, realizowanym przez konkretna
osobe!. Powszechnie tekst rozumiany jest jako przekaz pisemny (napisa¢, odczytac, opublikowac
tekst), cho¢ wspotczesnie takze ustny (np. mowié¢ otwartym tekstem, nie méw takich tekstow).
Odpowiednikiem tekstu ustnego jest powszechnie wypowiedZ, jednak oba terminy

S3 uzywane zamiennie.

Postepujaca wielocentrycznos¢ panstwa i tym samym postepujaca komunikacja
polityczna sprawia, ze teksty polityczne wytwarzane wylacznie przez wladze utracily
monopol wzorotwdrczy. W komunikacji politycznej po 1989 roku nastapilo wyrazne
ozywienie zachowan etykietalnych, w ktorych przekazy werbalne pelniag funkcje fatyczna —
stuza w podtrzymaniu kontaktow i wyrazeniu grzecznosci. Znaczaca grupe tekstow
politycznych, o przewidywalnym czasie i miejscu publikacji, stanowia po przemianie
ustrojowej teksty zyczen, gratulacji, pozdrowien, podzigkowan, ktére kierowane sag
przez przedstawicieli wiadz publicznych do grup obywateli w zwigzku ze Swietami,
np. do kobiet na 8 marca czy to do grup zawodowych z okazji ich $wiat. Upowszechnia sie
zwyczaj skltadania podziekowan w masowych mediach wyborcom, np. po wyborach politycy

dziekuja publicznie elektoratowi za oddane glosy, czesto nawet po wyborach przegranych?.

18 S, Romaniuk, Ukrainski dyskurs polityczny w latach 2010-2014. Analiza lingwistyczna, Warszawa 2016, s. 80.
19T. Dobrzyniska, Tekst: préba syntezy, ,,Pamietnik Literacki” 1991, nr 8/22, s. 9.
20 ], Fras, dz. cyt., s. 111.
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Typologizacji tekstow politycznych wytwarzanych przez profesjonalnych uczestnikow
komunikacji politycznej, podjat S.J. Rittel. Badacz wyodrebnit cztery orientacje w odniesieniu
do kultury: normatywna, instrumentalna, kognitywna i ekspresywna, podzielil teksty

polityczne na cztery grupy:

* Teksty Scisle normatywne (prawo, statuty, regulaminy).

* Teksty instrumentalne (stosowane w dziataniu politycznym teksty perswazyjne).

* Teksty kognitywne (wyrazajace potrzebe nadania statusu teoretycznego zjawiskom,

procesom, dzialaniom politycznym, np. teksty politologiczne).

* Teksty ekspresywne (prezentujace osobisty stosunek autora do polityki, bedace takze
wyrazem dziatania politycznego (przekazywanie informacji, argumentacja, manipulacja,

marketing polityczny)>?'.

Jednym z gatunkow dyskursu politycznego sa memy internetowe, ktoérych popularnosc
rosnie. Memy prezentuja konkretne i metaforyczne idee za pomoca tekstu, obrazow, wideo
i hashtagéw. Memy sa postrzegane jako ,zart wewnetrzny”?, ktory skierowany jest
do konkretnego odbiorcy i wymaga znajomosci jego kontekstu. Dlatego odniesienia
kulturowe, polityczne i historyczne w memach determinujg ich przydatnos¢ dla odbiorcéw?.
Jak pisze Pawel Sarna oraz Réza Norstrom: ,Wedlug Shifmana memy moga wplywad
na nastawienie, formy zachowania i dziatania grup spotecznych”?. Dalej autorzy zauwazaja,
ze tworzenie i dzielenie si¢ memami, poza zabawa, stuzy dyskusji i komentowaniu
rzeczywisto$ci oraz informowaniu. Mechanizmy uczestnictwa w kulturze sa czesto
wykorzystywane, by zaangazowac¢ ludzi w kwestie spoteczno-polityczne, a interaktywny

charakter mediéw spotecznosciowych daje mozliwo$¢ bezposredniego uczestnictwa. Memy

21 5.J. Rittel, dz. cyt., s. 120-121.

22 ], Sroka, Obrazkowe memy internetowe, Warszawa 2019, s. 30.

23 S, Kozhamkulova, B. Foster, Ironic mirrors of public discourse: Framing analysis of kazakhstani popular
Internet memes. Waszyngton 2019.

24 R. Norstrom, P. Sarna: Internet memes in Covid-19 lockdown times in Poland, ,,Media Education Research
Journal” 2021, Comunicar, 67, s. 70.
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internetowe jako tresci generowane przez uzytkownikéw moga by¢ rowniez nosnikiem

komentarzy politycznych i stuzy¢ wiaczaniu obywateli do publicznej rozmowy?.

IV. DEFINICJA POLITYKA IJEGO CECHY

O polityce rozmawia si¢ bardzo czesto. Zewszad slyszymy informacje i doniesienia
medialne prosto z sejmu, senatu, kancelarii prezesa rady ministrow, ale réwniez z sejmikow
czy urzedow miast. Potocznie politykiem nazywamy osobe, ktdra zarabia pienigdze
i utrzymuje sie z ogolnopojetej dziatalnosci politycznej, ale rowniez nazywamy tak cztowieka,
ktory pojawia si¢ w mediach o tematyce politycznej i dyskutuje z innymi uczestnikami
programu na temat biezacych wydarzen w panstwie. Wedtug Stownika Jezyka Polskiego polityk
to osoba zawodowo zajmujaca si¢ polityka?. Niccolo Machiavelli w Ksigciu uwaza, ze polityk
dazy do udzialu we wiladzy lub do wywierania wplywu na podziat wiadz?. Erik

von Kuehnelt-Leddihn uwazat, ze:

Roéznica migdzy politykiem a mezem stanu polega na tym, ze dla polityka jest ponowny wybor

lub sukces wyborczy jego partii, za$ dla meza stanu dobro jego kraju i przysztych pokolen?.

Socjolog i teoretyk polityczny Max Weber proponowal racjonalizacje spojrzenia
na polityka i na mechanizmy kierujace tym zawodem. Nakredlit on nowy typ polityka
W nowoczesnym panstwie, ktéry w zarzadzaniu wladzg panstwowa oddaje sie wylacznie
pracy w rozumieniu zawodu, profesji i otrzymuje za swoja prace wynagrodzenie?. Weber

przedstawit trzy mozliwosci bycia politykiem?:

25 Tamze.

% Oficjalna strona internetowa Stownika Jezyka Polskiego Panstwowego Wydawnictwa Narodowego [online:]
https://sjp.pwn.pl/sjp/polityk;2572024.html [dostep: 05.07.2021].

2I'N. Machiavelli, Ksigze, Krakoww 2005, s. 35.

28 E. Kuehnelt-Leddihn, Demokracja — opium dla ludu, Wydawnictwo Thesaurus, 2008, s. 51.

29 M. Weber, Polityka jako zawdd i powolanie, ttum. A. Kopacki, Krakow 1998, s. 6.

30 Tamze, s. 5.
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* Okazjonalnie: ,,Wszyscy jestesmy politykami ,okazjonalnymi" — kiedy oddajemy
nasza kartke wyborcza lub w podobny sposéb dajemy wyraz naszej woli, chociazby poprzez

aplauz czy protest na zebraniu , politycznym", kiedy wyglaszamy mowe , polityczna" itd.”.

* Ubocznie: , Politykami ,, ubocznie wykonujacymi ten zawdd" sg dzis na przykiad owi
mezowie zaufania i szefowie partyjnych stowarzyszen politycznych, ktérzy prowadza te
dziatalnos¢ —jak to sie z reguly dzieje — tylko w razie potrzeby i nie stanowi to gléwnej , tresci

ich zycia" ani w sensie materialnym, ani ideowym”.

* Permanentnie (zawdd gléwny): ,Rozrdznienie odnosi si¢ wiec do znacznie mniej
subtelnego aspektu tego stanu rzeczy: do aspektu ekonomicznego. ,Z" polityki jako zawodu
zyje ten, kto usiluje uczyni¢ z niej state zZrédto dochodow — ,,dla” polityki ten, kto tego nie
robi. Aby kto§ modgt zy¢ ,dla" polityki w tym ekonomicznym sensie, w warunkach
panowania porzadku opartego na wlasnosci prywatnej, musza zaistnie¢ po temu pewne,
by¢ moze bardzo trywialne, przestanki: musi on — w normalnych warunkach - by¢

ekonomicznie niezalezny od dochodoéw, jakie moze mu przynies¢ polityka”.

Przywddca dazy do wladzy, gdyz potrzebuje sprawczosci, ale takze ma potrzebe bycia
osoba stawna i admirowana przez ludzi, ma potrzebe obowiazku oraz altruizmu, a takze
potrzebe zabiegania o dobre relacje z ludzmi oraz potrzebe osiagnieé. Przywodcami
sa jednostki, ktore wierza we wlasne mozliwosci oraz sa nieprzecietnie inteligentne®'.
W obecnych czasach potrzebe posiadania przywoddcy mozna zaspokoi¢ demokratycznym

wyborem prezydenta.

Weber wymienia trzy cechy, ktore sa szczegodlnie wazne dla polityka: namietnos¢, poczucie
odpowiedzialnosci i wyczucie w ocenie, a istotno$¢ politycznej osobowosci wynika przede
wszystkim z tych cech. Wedlug autora polityk musi bardzo czesto pokonywac trywialnego
wroga, ktérym jest on sam, gdyz najpospolitsza proznos¢, brak zaangazowania i dystansu

wywoluje w sobie sam czlowiek.

81 T. Bodio i P. Zateski, Przywddztwo i elity polityczne, [w:] Spofeczeristwo i polityka. Podstawy nauk
politycznych, Warszawa 2007, s. 385.
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V. KREOWANIE WIZERUNKU

Pojeciem wizerunku zajmuje si¢ wielu badaczy. Wizerunek jest uzywany znamiennie
ze sfowem image oznaczajacym obraz, symbol czy urojenie, ale image to rGwniez wyobrazenie
jakiego$ stanu, odpowiednik czegos$, rzeczywiste podobienstwo oraz sposob postrzegania
danego czlowieka przez spoteczenistwo i media masowe®. W psychologicznym ujeciu image
jest: , Obrazem odzwierciadlajgcym zauwazone oOwczesnie w $wiadomosci skladniki
otaczajacej rzeczywistosci”®. Krystyna Wojcik uwaza, ze wizerunek to wyobrazenie jakie
mamy o sobie samym. Dotyczy to pojedynczych jednostek, ale rowniez grup, instytucji
lub przedsigbiorstw. Wizerunkiem wedlug badaczki jest takze ocena, jaka otrzymuje sie
od srodowiska zewnetrznego®. Joseph Pluta pisze podobnie do Wojcik, gdyz wedlug niego
wizerunek to zbidr obranych technik komunikacyjnych, powstajacy jako efekt zamierzonych
i niezamierzonych decyzji®. Wojciech Budzynski natomiast uwaza, ze wizerunek mozna
podzieli¢ na aspekt psychologiczny, gdy moze zosta¢ dowolnie przeksztalcany pod wplywem
otaczajacej rzeczywistosci tak, by odpowiadat pozadanemu w danej chwili efektowi®.
Ze wzgledu na sposob tworzenia wizerunku i jego osiggniete efekty mozna dokonad podziatu

na wizerunek?”:

* pozadany,

* zewnetrzny,

* wewnetrzny,

* wyidealizowany,

32 E, Sampson, Jak tworzy¢ wlasny wizerunek, Warszawa 1996, s. 15.

33 p, Czaplinska, Strategia budowania wizerunku oséb znanych, [w:] Perswazyjne wykorzystanie wizerunku oséb
znanych, red. A. Grzegorczyk, Warszawa 2015, s. 9-10.

3 K. Wojcik, Public relations. Public relations od A do Z, Warszawa 1997, s. 44.

3 J, Pluta, Public relations - moda czy koniecznosé? Teoria i praktyka, Warszawa 2001, s. 32.

3 W. Budzynski, Zarzadzanie wizerunkiem firmy, Warszawa 2002, s. 9.

7P, Czaplinska, dz. cyt., s. 14.
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* optymalny,

* sztuczny,

* wiarygodny,

* pasywny.

Aby w dobry sposéb zbudowac image nalezy zbadac otoczenie i odbiorcow, do ktorych
podmiot kieruje swoje przekazy. Nastepnie zbudowac plan dotarcia do wybranego grona.
Cechy wizerunku musza by¢ ze soba potaczone, spojny powinien by¢ styl ubioru, zwyczaje
oraz sposOb prowadzenia swojego zycia®. Wizerunek nie powinien by¢ zbyt ztozony a jedynie
oparty na cechach, aby odbiorca tatwo go zapamigtat. Waznym jest by podmiot znalazt wlasne
mocne strony, wyraziste cechy, ktore daja mu przewage nad innymi*. Waznym elementem
jest obrany styl komunikacji — sposdb mowienia czy pisania, umiejetnos¢ stuchania i sposéb
rozumowania. Wizerunek nie bedzie kompletny, jesli aspekty te nie zostana

przeanalizowane®.

Wyglad zewnetrzny — czy jako spofeczenstwo chcielibySmy tego, czy tez nie —
jest niezwykle istotna sktadowa kreacji wizerunku. Odpowiedni strdj, dobrze dostosowany
do okazji zapada odbiorcom w pamiec*. Na sposob postrzegania danego cztowieka wptyw
maja barwy jego ubran, jest to bardzo stereotypowe postrzeganie, aczkolwiek utrwalone
w kulturze. P. Czapliniska dla przyktadu podaje kolor czarny, ktéry jednoznacznie kojarzony
jest z elegancja, dlatego jest to preferowana barwa na przyklad na rozmowach
kwalifikacyjnych lub egzaminach. Bardzo intensywne kolory kojarzone sa z otwartoscig
i ekstrawagancjg*?. Waznym aspektem jest takze makijaz oraz fryzura. E. Sampson wskazuje

na trzy czynniki, dzieki ktérym ludzie pozytywnie odbieraja drugiego cztowieka®. Wtasciwe

38 A. Szadok-Bratun, M. Tabernacha, Public relations w sferze publicznej, Warszawa 2012, s. 28-29.
39 p, Czaplinska, dz. cyt., s. 18.

40 E. Sampson, dz. cyt., s. 24.

4 Tamze, s. 79.

42 p, Czaplinska, dz. cyt., s. 21.

4 E. Sampson, dz. cyt., s. 45.
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wykonywanie zadania, pracy, zawodu itd. to tylko 10% sukcesu, 30% to indywidualny styl
oraz umiejetnos¢ radzenia sobie w réznych sytuacjach, 60% ma natomiast zaznaczenie wiasnej
obecnosci w danym srodowisku. Waznym aspektem jest przesztos¢ podmiotu, czyli to skad
pochodzi, w jakim srodowisku dorastat oraz to, co zrobil w przesztosci. Przesztos¢ podmiotu

bedzie doktadnie sprawdzona przez odbiorcéw, co szczegolnie widoczne jest u politykodw.

Komunikaty niewerbalne sa swoistym uzupelnieniem komunikatéw werbalnych, a te moze
podzieli¢ na wrodzone i wyuczone. Przez odbiorce zwraca jest uwaga na mimike,
gestykulacje, bliskos¢ lub odlegto$¢ od rozmowcy, postawe ciata czy barwe glosu podmiotu®.
Ten rodzaj komunikatéw pelni istotna funkcje w budowaniu wizerunku, gdyz pokazuja
ekspresje oraz nastawienie mowcy, a takze pokazuja rozmowcy, jakie jest nastawienie
podmiotu do niego. Opanowanie komunikacji niewerbalnej, a takze swiadome jej uzywanie,
moze by¢ jedng z metod budowania wizerunku*. Stan emocjonalny ma réwniez wpltyw
na gestyke. Rodzaj gestykulacji rozmdéwcy swiadczy czesto o jego ekstrawertyzmie

lub introwertyzmie.

VI. ANALIZA WIZERUNKU MEDIALNEGO POLSKICH POLITYKOW W
WYPOWIEDZIACH NA TEMAT ZWIAZKOW PARTNERSKICH

Przedmiotem przeprowadzonych badan jest analiza wizerunku medialnego wybranych
polskich politykow sejmowych w wypowiedziach na temat zwigzkéw partnerskich.
Celem badania jest zaglebienie specyfiki wizerunku wybranych politykéw oraz dyskursu
politycznego na podstawie danych wypowiedzi. Pod uwage brane sa: gesty, mimika, wyglad
zewnetrzny i wypowiedziane stowa. Przeanalizowane zostang materialy audio-wizualne
wypowiedzi podczas posiedzen Sejmu, wywiadéw czy konferencji prasowych,
ktore zamieszczone zostaty w serwisach: YouTube, Polsat News oraz Interia. Pod uwage brane
beda materiaty od roku 2011 do roku 2020, gdyz w tych latach debata publiczna na temat

zwiazkow partnerskich wkroczyta do dyskursu politycznego. Tresci zostalty wybrane

4 Tamze.
4 Tamze, s. 38.
4 p, Czaplinska, dz. cyt., s. 24.
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na podstawie wyszukiwanych stéw kluczowych w wyszukiwarce internetowej Google (zwigzki
partnerskie czy wypowiedzi politykow o zwigzkach partnerskich), a takze przy zachowaniu
rownowagi partyjnej oraz pogladowej. Przeanalizowane zostang wypowiedzi postéw na Sejm
RP: Janusza Palikota, Wiodzimierza Czarzastego, Katarzyny Laubnauer i Roberta Biedronia,
ktorzy wedtug postulatéw partii reprezentuja w badaniu strone liberalng oraz Krystyny
Pawlowicz, Jarostawa Kaczynskiego, Andrzeja Dudy oraz Krzysztofa Bosaka, ktorzy

w analizie reprezentuja konserwatywna strone.

VIL. GESTYKULACJA POLSKICH POLITYKOW

Gesty sa rodzajem komunikatu, ktory pelni istotng funkcje w budowaniu wizerunku.
Gesty pokazuja ekspresje oraz nastawienie mowcy, a takze pokazuja rozmoéwcy jakie jest

nastawienie podmiotu do niego. Wedtug Stownika Jezyka Polskiego gest jest to:

Ruch reki towarzyszacy mowie, podkreslajacy tres¢ tego, o czym si¢ mowi, lub zastepujacy
mowe”, ,Czyn wspanialomy$lny, dokonany w sposéb podniosty lub dla efektu” oraz ,Srodek
wyrazu scenicznego: nacechowany znaczeniowo ruch ciata towarzyszacy mowieniu postaci lub

zastepujacy stowo?.

W materiatach dla Telewizji Polskiej , Polityka przy kawie”* oraz dla radia TOK FM#*
Janusz Palikot podczas przedstawiania swojego stanowiska w sprawie zwigzkéw
partnerskich mial otwarta postawe ciata, méwiac o zlozonym przez swoje ugrupowanie
w sejmie projekcie legalizacji zwiazkéw partnerskich wykonuje ruch uderzania bokiem
otwartej doni w blat stolu, co oznacza¢ moze ttumaczenie i punktowanie najwazniejszych
punktéow swojej wypowiedzi. Badany w pierwszym materiale wypowiadajac stowa: , Przy
czym jedna wazna rzecz” unosi otwartg dfon w powietrzu i na krétka chwile ja w tej pozycji

zostawia — oznacza¢ moze to, ze polityk nie chce, aby jego wypowiedzZ zostata przerwana

47W. Doroszewski, Oficjalna strona internetowa Encyklopedii Pafistwowego Wydawnictwa Naukowego [online:]
https://sjp.pwn.pl/slowniki/gest.html [dostep 05.07.2021].

4 YouTube: Polityka przy kawie - J. Palikot: zwigzki partnerskie nie tylko dla homoseksualistow [online:]
https://www.youtube.com/watch?v=32aFpC3dX00 [dostep: 05.07.2021].

49 YouTube: Nastgpito pewnego rodzaju zbicie, ze zwigzki partnerskie to zwigzki homoseksualne... [online:]
https://www.youtube.com/watch?v=0kr71ErCTus [dostep: 05.07.2021].
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oraz probuje podkresli¢ jej znaczenie. Palikot przedstawiajac statystyki dotyczace zwigzkow
partnerskich we Francji krzyZuje dfonie, aby 2 sekundy pézniej wykonac lewa otwarta dfonia
gest krazacy. Krazenie dloniag wykonywane jest w trakcie przedstawienia doktadnej liczby
w statystkach, aby podkresli¢ jej wage, by zostala ona zapamietana przez odbiorcéw,
ale taki gest jest rowniez wykonywany, aby wzbudzi¢ zaufanie i zmniejszy¢ dystans
z rozmowca chociaz o kilka centymetréw. Polityk wylicza zalety wprowadzenia w zwigzkow
partnerskich i za pomoca palcow pokazuje numer przedstawionego argumentu — taki zabieg
ma na celu przekonanie rozmdéwcy do gloszonych tez. Palikot mowi tez o niestusznosci
»prawicowej ideologii” i w tym czasie podnosi otwarte obie dlonie i przenosi je na swdj prawy
bok — gest ten przypomina odkladanie jakiegos przedmiotu i moze oznacza¢ brak zgody
z opisywanym pogladem oraz obrazowe odktadanie, wyrzucanie go na bok. Moéwca uzywajac
przymiotnikéw: obtudny i biurokratyczny podnosi jedna z dioni i rusza nia w powietrzu
podkreslajac owe stowa. W drugim materiale polityk siedzi przy stole, a postawa jego ciata
sugeruje, iz moéwca czuje si¢ zrelaksowany i pewny swoich stéw. Tak jak podczas pierwszego
analizowanego filmu wideo méwca bardzo mocno gestykuluje. Polityk przyznaje sie
do popelnionych w przesztosci bleddw i pokazuje skruche poprzez wskazanie na swoja klatke

piersiowq jednym palcem —jest to gest podobny do bicia si¢ w piers.

Kolejnymi analizowanymi materialami sa wypowiedzi Jarostawa Kaczynskiego
podczas konferencji z 17 maja 2011 roku® oraz z 9 marca 2019 roku’'. W pierwszym materiale
lider Prawa i Sprawiedliwosci odpowiada na pytanie dziennikarza o ustawe legalizujaca
zwiazki partnerskie w Polsce — moéwiac o tym, ze ,polskie spofeczenstwo tego (ustawy)
nie zaakceptuje” unosi lekko skrzyzowane wczesniej dlonie pokazujac tym bezradnosé.
Opisywany wczesniej gest moéwca powtarza takze pdzniej rowniez podczas méwienia o braku
akceptowalnosci spoteczenstwa dla ustawy. Kaczynski opowiada o niepotrzebnosci
liberalizacji zwiazkéw partnerskich, poniewaz nie sa one elementem polskiej kultury —

w tym czasie unosi otwarte dfonie prostopadle do blatu stotu i potrzasa nimi, aby podkresli¢

% YouTube: ,, Spoteczerstwo nie zaakceptuje ustawy SLD o zwigzkach partnerskich” [online:]
https:// www.youtube.com/watch?v=7F6fk3iJrTY [dostep: 05.07.2021].

51 YouTube: Kaczyrski ostro w temacie LGBT - zszokowany tym co czytat [online:]
https://www.youtube.com/ watch?v=b7CLYyRhhLKk [dostep: 05.07.2021]
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waznos¢ wypowiadanych stow oraz przekona¢ odbiorcow do swojej racji. W kolejnym
materiale polityk wyraznie czuje si¢ bardzo pewny siebie. Badany ruszat dlonmi tylko
w kluczowych momentach swojego wystapienia, podkreslajgc miedzy innymi stowa
o tolerancji Polski, ale takze, gdy mdéwil o stanowczym sprzeciwie legalizacji zwigzkow

partnerskich oraz matzenstw jednopiciowych w Polsce.

Nastepnie przeanalizowano rozmowy Wlodzimierza Czarzastego z Onet.pl>
oraz rozmowe w Polsat News®. Pierwszy z badanych materiatéw jest inny niz wszystkie,
poniewaz wywiad odbywatl si¢ podczas podrézy samochodem - moze to skutkowac
oniesmieleniem rozmowcy, a takze burzy¢ dystans miedzy rozmoéwca a dziennikarzem.
Czarzasty odpowiada na pytanie dotyczace stosunku prawicy do zwigzkow partnerskich,
moéwi  wtedy, ze prawa strona sceny politycznej utozsamia takie zwigzki
z homoseksualizmem, w tym momencie podnosi jedng dlon spoza kadru kamery i lekko
nachyla si¢ do dziennikarki — moze to oznacza¢ podkreslenie wyrazanego stanowiska
oraz wysmianie prawicy. Polityk mowil takze o koniecznosci dostosowywania prawa do zycia
spoteczenstwa, jednak znalezienie odpowiedniego stowa przyszio mu z lekka trudnoscia
i moéwca wspomogt sie gestem krazenia otwarta dtonia w prawa strone — tak jakby chciat
wyrzuci¢ z siebie wymyslone w glowie stowo. W drugim materiale badany o postulatach
Lewicy w sprawie zwigzkow partnerskich. Czarzasty w cyniczny sposob usmiecha si¢ prosto
do kamery i uszczypliwie komentuje krytyczne w jego kierunku stlowa postanki Barbary
Nowackiej. Mdwiac o przesladowaniach spotecznosci LGBT w Polsce polityk kiwa glowa
podkreslajac waznos¢ swojej wypowiedzi. Mdowca mocno gestykuluje takze moéwiac
o konkretnych punktach programu swojej partii — w tym czasie unosi otwarte dionie
prostopadle do blatu stotu i potrzasa nimi, aby podkresli¢ waznos¢ wypowiadanych stow

oraz przekonac dziennikarza do swoich pogladdw.

52 YouTube: Czarzasty o stosunku PiS do zwigzkéw partnerskich: rzyga¢ mi sie chce, to jest obtudne | Onet Rano
[online:]

https://www.youtube.com/watch?v=pgESGroQdBI [dost¢p: 05.07.2021].

53 Polsat News: Czarzasty: lewica bedzie tam, gdzie bedg, ludzi bili po mordach [online:]
https://www.polsatnews.pl/wiadomosc/2019-07-25/czarzasty-lewica-bedzie-tam-gdzie-beda-ludzi-bili-po-
mordach/ [dostep: 05.07.2021]
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Kolejnymi analizowanymi wypowiedziami sa: , Prof. Krystyna Pawlowicz o usunieciu
z porzqdku obrad ustawy o zwiqzkach partnerskich” w serwisie YouTube* oraz sejmowa
wypowiedZz Krystyny Pawlowicz na temat zwigzkéw partnerskich w 2013 roku®.
W pierwszym materiale méwczyni mowi, iz projekt legalizacji zwiazkow partnerskich
w Polsce jest niezgodny z polska Konstytucja — kiwa wtedy calym ciatem oraz gtowa w strone
mikrofonu — by¢ moze takie gesty maja ulatwic¢ jej wypowiadanie zdan oraz spowodowac
oswojenie si¢ przed kamera i trudnym tematem. Pawlowicz nerwowo chodzi w miejscu
i rusza calym cialem, a takze wzrusza ramionami oraz wykrzywia cala sylwetke, mdéwiac
o zwiazkach jednoplciowych - pokazuje to odraze, niezrozumienie zagadnienia
oraz ogolnopojete oburzenie. W drugim materiale od samego poczatku swojej przemowy
polityczka rusza si¢ w bardzo energiczny sposob i rowniez chodzi w miejscu. Pomimo
stosunkowo dlugiego przemowienia i duzej ilosci gestow polityczka nie zmieniata czesto
postawy ciata czy ulozenia dtoni. Mozna wywnioskowa¢, ze badana podczas wypowiedzi

zawsze zachowuje si¢ w podobny sposéb do opisywanego przeze mnie wczes$niej.

W kolejnych analizowanych wypowiedziach Katarzyna Lubnauer wypowiada sig
dla serwisu przeAmbitni.pl* oraz dla RMF FM¥. W pierwszym materiale polityczka mdowi,
iz po wygranych wyborach przez jej ugrupowanie w Polsce zostana wprowadzone zwiazki
partnerskie — kobieta podkres$la gestem poruszania rekoma sformutowanie ,jasna deklaracja”.
Opisywany w poprzednim zdaniu gest ma podkresli¢ wypowiedziane stowa, ale takze
symbolicznie pokazac, ze obietnica polityczki zostanie spetniona. Méwczyni wykonuje takze
gest przerzucania rak raz na lewa strone ciala, raz na prawa — ma on w tym przypadku na celu

przedstawienie korzysci z legalizacji partnerstwa zarowno dla par jednoptciowych, jak

4 YouTube: Prof. Krystyna Pawtowicz 0 usunieciu z porzqdku obrad ustawy o zwigzkach partnerskich [online:]
https://www.youtube.com/watch?v=CbTXR9phpvl [dostep: 05.07.2021].

5 YouTube: Zwigzki partnerskie debata - Pawfowicz Krystyna [online:]

https://www.youtube.com/watch? v=wnOMCCI1GpTE [dostep: 05.07.2021].

%6 YouTube: Lubnauer wprowadzi Zwigzki Partnerskie z Koalicjg Obywatelskg? | przeAmbitni.pl [online:]
https://www.youtube.com/watch?v=YoWyJEAGVdk [dostep: 05.07.2021].

5 Interia: Lubnauer: "Ustawa 0 zwigzkach partnerskich jest bardzo dobra” [online:]

https://m.interia.pl/ interia-tv/video,vld,2668125 [dostep: 05.07.2021].
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i dwuplciowych. W drugim materiale badana przez caly czas trzyma skrzyzowane dlonie

na blacie stotu co sprawia, ze wyglada na osobe pewna siebie i kompetentna.

Andrzej Duda jest kolejnym badanym politykiem. Przeanalizowane zostaly materiaty:

~Hangout w Gazeta.pl. Andrzej Duda o zwiqzkach partnerskich™® oraz ,,Andrzej Duda o zwiqzkach

partnerskich (wypowiedZ z 2013 roku)”® Podczas pierwszego materiatu modweca silnie
gestykuluje — otwartq dlonig energicznie rusza w powietrzu i podkresla swoje wypowiedzi.
W chwili rozpoczecia swojej wypowiedzi polityk przerzuca rekoma z jednej strony na druga,
pokazujac tym silne emocje, jakie wywoluje w nim poruszany temat. Polityk mowi
o zrozumieniu argumentow przeciwnikow politycznych i zaczyna je wymienia¢ — ponownie
rusza rekoma i symbolicznie podkresla¢ nimi swoje stowa. W drugim materiale badany
na poczatku swojej wypowiedzi sejmowej nerwowo zaciska dionie ulozone na mdwnicy.
Opisywany przeze mnie w poprzednim zdaniu gest moze S$wiadczy¢ o duzym
zdenerwowaniu oraz braku pewnosci siebie. Polityk podnosi takze wskazujacy palec i rusza

nim podkreslajac tym samym wypowiedziane stowa.

Kolejnym analizowanym politykiem jest Robert Biedron i jego wypowiedz dla Onet
Rano® oraz podczas debaty na temat liberalizacji w Polsce partnerstwa z 2012 roku®.
W pierwszym materiale moéwca wymienia politykéw rzadzacych, ktorzy jego zdaniem
zmienig swoje poglady na temat zwigzkéw partnerskich — podczas wyliczania kolejnych
postaci Biedron rusza gtowa na znak podkreslenia swoich stéw. Biedroni wymienia takze
wazne dla konserwatystow wartosci i traktuje je rdwniez jak swoje, co pozna¢ mozna
po otwartej do rozmdéwcy postawie ciala oraz otwarcie zamknietych wczesniej dloni.
W koncowej czesci wywiadu badany zapomina co chcial wczesniej powiedzie¢, gdyz placze

mu si¢ jezyk i bardzo mocno gestykuluje rekoma, aby pomoc sobie w wypowiedzi.

8 YouTube: Hangout w Gazeta.pl. Andrzej Duda o zwigzkach partnerskich [online:]

https:// www.youtube.com/watch?v=QOHWTsExq3U [dostep: 05.07.2021].

9 YouTube: Andrzej Duda o zwigzkach partnerskich (wypowiedz z 2013 roku) [online:]

https:// www.youtube.com/watch?v=YyStlyjKxtc [dostep: 05.07.2021].

80 YouTube: Zaloze Sie, ze Kaczynski kiedys poprze zwigzki partnerskie - Robert Biedros [online:]
https://www.youtube.com/watch?v=be8Jg1piB6E [dostep: 05.07.2021].

61 YouTube: Debata na temat zwigzkéw partnerskich [online:]

https://www.youtube.com/watch? v=DBKsG7CNNIs [dostep: 05.07.2021].
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W kolejnym materiale polityk od poczatku swojej wypowiedzi prezentuje otwarta postawe
ciata i wykonuje on swobodne ruchy glowa jak i rekoma bujajac si¢ przy tym z nogi na noge.
Mowca podnosi dtonie i podkreslajac waznos¢ wypowiadanych stéw zaczyna lekko uderzac
palcami o blat stotu. Opisywany w poprzednim zdaniu gest Biedron powtarza w chwilach,
gdy nie potrafi on znalez¢ odpowiedniego stowa — wtedy nerwowo rusza dforimi wykonujac

w powietrzu kotko.

Nastepnie pod analize poddano wypowiedzi Krzysztofa Bosaka — dla Onet.pl®? oraz podczas
konferencji prasowej Konfederacji w 2020 roku, w ktérej mdowca krytykuje postawe
o zwiazkach partnerskich Roberta Biedronia®. Polityk podczas pierwszej omawianej
wypowiedzi nie gestykulowal. Postawa ciala méwcy byta otwarta, a jego emocje opanowane.
Moze to swiadczy¢ o profesjonalizmie oraz duzej pewnosci siebie. W drugim materiale juz od
poczatku polityk starat sie¢ patrze¢ w strone kazdego dziennikarza, dlatego czesto obracat sie
w roznych kierunkach. Bosak w czasie trwania calego materiatu trzymat skrzyzowane dtonie
na wysokosci brzucha — swiadczy to o jego powadze oraz pewnosci siebie. Mdéwca ruszat

rowniez rusza gtowa, by podkresla¢ wszystkie wypowiadane stowa.

VIII. MIMIKA

Mimika to rodzaje komunikatu, ktéry petni kolejng bardzo wazna funkcje w budowaniu
wizerunku. Mimika tak jak i gesty pokazuje miedzy innymi ogolne nastawienie mdwcy

oraz poziom jego stresu. Wedtug Stownika Jezyka Polskiego mimika s3 to:

Ruchy mieéni twarzy wyrazajace przezywane uczucia; tez: sztuka wyrazania uczu¢ i mysli

za pomoca wyrazu twarzy, stosowana jako srodek gry aktorskiej®.

62 YouTube: Aborcja, zwigzki partnerskie, edukacja seksualna i pedofilia w Kosciele okiem Krzysztofa Bosaka
[online:]

https://www.youtube.com/watch?v=QuLOP5KONM4 [dostep: 05.07.2021].

8 YouTube: Krzysztof Bosak (Konfederacja): Ofensywa srodowisk LGBT przybiera na sile! [online:]

https:// www.youtube.com/watch?v=PYi5ynuK9VQ [dostep: 05.07.2021].

8 Oficjalna strona internetowa Encyklopedii Panstwowego Wydawnictwa Naukowego [online:]

https:// sjp.pwn.pl/sjp/mimika;2483529.html [dostep: 05.07.2021].
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Pod katem mimiki przeanalizowanymi materiatami sa wywiady z Januszem Palikotem
dla Polityki przy kawie®> oraz dla radia TOK FM%. W pierwszym materiale méwca ma dos¢
powazna ming. Wyraz twarzy ulega zmianie, gdy polityk zaczyna przytacza¢ dokladne
statystyki dotyczace zwiazkéw partnerskich — wtedy unosi brwi i wytrzeszcza oczy,
by podkresli¢ waznos¢ swoich stéw. W kolejnym materiale badany podczas wywiadu
nie wykonuje wielu ruchéw twarza, ma on powazng ming, co S$wiadczy¢ moze

o profesjonalnym podejsciu do tematu.

Kolejnymi analizowanymi materialami sa: konferencja prasowa z 2011 roku®”
oraz konwencja Prawa i Sprawiedliwosci®. Jarostaw Kaczynski podczas pierwszego materiatu
bardzo czesto pauzuje swoja wypowiedz i unosi lekko kaciki ust mlaszczac — ma to
prawdopodobnie na celu zrobienie przerwy na przemyslenie swoich stéw oraz zniwelowanie
ewentualnego jakania. Kaczynski nie wykonuje zbyt wielu ruchdw miesni twarzy i kreuje
w ten sposdb wizerunek osoby opanowanej. Mowca podczas drugiego materiatu zachowuje
sie¢ pogodnie. Badany wyraznie rozpogadza si¢, gdy odbiorcy przyklaskuja jego stowom —

moze to Swiadczy¢ o docenianiu ludzi wokot siebie, ale takze o préznosci i checi rzadzenia.

Nastepnie pod analize zostal poddany Wilodzimierz Czarzasty i jego wypowiedzi
dla Onet.pl® oraz Polsat News”. W pierwszym materiale polityk mdéwiac o ,,obtudnosci”
pogladéw prawicy na temat zwigzkow partnerskich skwasza lekko mine — sugeruje tym,
ze opisywane myslenie nie jest wedlug niego dobre i popierane. Ponadto opisywana przeze
mnie w poprzednim zdaniu mina ma przekona¢ odbiorce wyrazenia podobnego zdania,
a nawet zachowania. W drugim materiale Zrédtowym mdweca apeluje do Barbary Nowackiej,
ktora go skrytykowata — Czarzasty w cyniczny sposdb usmiecha sie prosto do kamery,

co swiadczy¢ moze o jego pogardliwej postawie w stosunku do polityczki. Mdwiac

8 YouTube: Polityka przy kawie... [dostep: 05.07.2021].

% YouTube: Nastgpito pewnego rodzaju zbicie... [dostep: 06.07.2021].

87 YouTube: Spofeczenstwo nie zaakceptuije... [dostep: 05.07.2021].

%8 YouTube: Kaczynski ostro w temacie LGBT... [dostep: 05.07.2021].

% YouTube: Czarzasty o stosunku... [dostep: 05.07.2021]

0 Polsat News: Czarzasty: lewica bedzie tam, gdzie... [dostep: 05.07.2021].
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o przesladowaniach spotecznosci LGBT w Polsce polityk kiwa gtowa i podnosi brwi w celu

podkreslenia waznosci swoich wypowiedzi.

Kolejnymi analizowanymi wypowiedziami jest mowa Krystyny Pawlowicz z 2012
roku” oraz sejmowa wypowiedz Krystyny Pawlowicz na temat zwiazkéw partnerskich
w 2013 roku”. W pierwszym materiale przez wigkszos¢ czasu badana silnie marszczy brwi,
co sprawia, ze wydaje si¢ poirytowana. Pawlowicz mdéwiac o przesladowaniu spolecznosci
LGBT gestem wskazuje na siebie, a jej twarz robi si¢ powazna — sugeruje to, ze polityczka jest
empatyczna, a uczucia drugiego cztowieka sa niej wazne. W drugim materiale méwczyni
wykonuje podobne ruchy twarzy jak przy poprzednim. Dopiero pod koniec Pawlowicz
widocznie zmienia wyraz twarzy, gdy denerwuje si¢ na silne poruszenie innych postow —

wtedy mocniej podnosi brwi.

Katarzyna Lubnauer to kolejna analizowana posta¢. Badanymi materiatami sa rozmowa
dla serwisu przeAmbitni.pl w 2019 roku” oraz wywiad Katarzyny Lubnauer z 2019 roku”™.
W pierwszej czesci materiatow polityczka gldwnie usmiechata sie. Méwczyni na samym
poczatku wypowiedzi, méwiac o programie swojej partii politycznej, a takze o liderze swojego
ugrupowania podnosi brwi, by podkresli¢ kluczowe stowa, ktére powinny zostac
zapamietane przez odbiorce. Argumentujac swoje poglady na temat zwiazkdéw partnerskich
badana przewraca oczami z jedna i druga strone symbolicznie pokazujac jak wiele pozytywow
ma prezentowane zdanie. W drugim materiale polityczka ma powazny wyraz twarzy,
co swiadczy o jej stresie — pordwnujac analizowana wypowiedZ z poprzednia. Mimika
mowczyni sprawia rdéwniez wrazenie, ze czuje si¢ ona momentami zestresowana,

gdyz skwasza mine.

Nastepnymi analizowanymi materiatami sa: , Hangout w Gazeta.pl””> oraz wypowiedz

z mownicy sejmowej Andrzeja Dudy z 2013 roku’. W pierwszym materiale polityk podczas

" YouTube: Prof. Krystyna Pawftowicz 0 usunigciu... [dostep: 05.07.2021].

2 YouTube: Zwigzki partnerskie debata... [dostep: 05.07.2021].

8 YouTube: Lubnauer wprowadzi Zwigzki... [dostep: 05.07.2021].

™ Interia: Lubnauer: "Ustawa o zwigzkach partnerskich... [dostep: 05.07.2021].
™ YouTube: Hangout w Gazeta.pl... [dostep: 05.07.2021].

6 YouTube: Andrzej Duda o zwigzkach... [dostep: 05.07.2021].
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wypowiedzi ma gtdwnie powazng ming, a momentami wydaje si¢ ona do$¢ smutna. Mowca
przedstawia swoje przekonanie na temat legalizacji zwigzkoéw partnerskich — wtedy zamyka
oczy dla podkreslenia wykonanego gestu oraz podkreslenia stéw: ,W moim osobistym
przekonaniu”. W kolejnym materiale mimika polityka przez wigkszo$¢ czasu jest niezmienna
— powazny wyraz twarzy podkreslajacy powage prezentowanej sytuacji. Badany takze
wyraznie podnosi brwi i irytuje si¢ na odbiorcoéw swojego komunikatu, czyli postow innych
ugrupowan politycznych, przez co staje si¢ bardziej grozny. Opisywana w poprzednim
zdaniu mina po czasie zaczyna wygladac tak jakby polityk byt mocno zdziwiony — odbiera to

powagi nadanemu wczesniej powaznemu tonowi przemowy.

Kolejng analizowang pod wzgledem mimicznym wypowiedzig jest rozmowa Roberta
Biedronia dla Onet.pl”” oraz wypowiedz podczas debaty na temat zwiazkoéw partnerskich
z 2012 roku’. W pierwszej czesci polityk szeroko si¢ usémiecha mowiac, ze jego przeciwnicy
kiedys zaglosuja za legalizacja zwiazkdéw partnerskich w Polsce. Odbiorcy ufaja bardziej
osobom u$miechnietym — co wiecej mowi sie, ze usmiech jest emocjq zarazliwa. Przez caty
wywiad mimika moéwcy jest raczej podobna — twarz wydaje si¢ pogodna i bije z niej pewnos¢
siebie. W drugim materiale mowca rowniez szeroko si¢ usmiecha, ale gdy méwi, ze legalizacja
partnerstwa w Polsce jest kwestig dotyczaca jego osobiscie, wtedy dla podkreslenia swoich

stow podnosi brwi, a jego twarz robi si¢ na moment powazna.

Pod analize zostat poddany takze wywiad Krzysztofa Bosaka”™ oraz jego wypowiedz podczas
konferencji prasowej Konfederacji z 2020 roku®. Polityk w pierwszym materiale pod
wzgledem mimiki sprawia wrazenie osoby powaznej. Mdowca bardzo czesto nerwowo
przewraca oczami, co moze zosta¢ odebrane jako mato profesjonalne i rownoczesnie budzi¢
nieufnos$¢. Bosak w trakcie wywiadu zastanawia sie jak odpowiedzie¢ na zadane pytanie,
dlatego kieruje oczy w prawa strone i nabiera gleboko powietrza — moze to kreowac

wizerunek osoby, ktéra wie co méwi, a jej odpowiedzi na pytania sq przemyslane i pewne.

7 YouTube: Zaloze sie, ze Kaczynski kiedys poprze... [dostep: 05.07.2021].

8 YouTube: Debata na temat... [dostep: 05.07.2021].

" YouTube: Aborcja, zwigzki partnerskie... [dostep: 05.07.2021].

8 YouTube: Krzysztof Bosak (Konfederacja): Ofensywa... [dostep: 05.07.2021].
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Jednak polityk podczas rozmowy czesto nie patrzyt w oczy dziennikarza — swiadczy to o
braku pewnosci siebie i tak odebrane to moze by¢ przez opinig publiczna. Podczas konferengji
prasowej polityk takze sprawia wrazenie osoby powaznej, jednak bardzo czesto nerwowo
przewraca oczami, co moze zosta¢ odebrane jako mato profesjonalne i rownoczesnie budzi¢

nieufnosé.

IX. WYGLAD ZEWNETRZNY

Marek Ziotkowski w Stowniku antropologii i socjologii kultury pisze, ze:

Wyglad zewnetrzny jest pierwszym podstawowym elementem umozliwiajacym ustalenie
tozsamosci partnera, zwlaszcza jego wieku, plci i statusu spotecznego a takze jego réznych cech
zmiennych np. nastroju czy nawet zamiaréw, co warunkuje podjecie takich a nie innych
skierowanych na niego zachowan (takze jezykowych). Okreslony wyglad wptywa zatem w
znacznej mierze na przebieg interakgji. (...) wywotuje on takze okreslone reakcje danej jednostki
w stosunku do samej siebie i w tym sensie przestaje by¢ — by uzy¢ terminéw Meada — gestem
(czyli oznaka) a staje si¢ intersubiektywnym symbolem znaczacym (czyli znakiem) podobnym
do stow jezyka. Jednostka dostosowuje zwykle swoj stroj do swej koncepgji siebie; wywotywane
przezen reakcje aktualnych partneréw sa istotnym elementem potwierdzajacym badz

modyfikujacym te autokoncepcje®'.

Pod analize¢ poddano wywiad Janusza Palikota dla TVP z 2013 roku® oraz wywiad
dla TOK FM®. Moéwca w jednym i drugim materiale ma ubrana bordowa marynarke i biata
koszule. Wiosy sa zadbane. Przez wyglad zewnetrzny polityka mozna opisac jako czltowieka

profesjonalnego, ktory sprawia dobre pierwsze wrazenie.

Kolejny pod analize zostal poddany Jarostaw Kaczyniski na konferencji prasowej*
oraz na Konwencji Prawa i Sprawiedliwosci®. Polityk réwniez ubrany jest bardzo elegancko.

Mowca w obu przypadkach zatozony ma na siebie dopasowany czarny garnitur i biatg

81 M. Ziotkowski, Stownik Antropologii i Socjologii Kultury, Warszawa 1981, s. 253-253.
82 YouTube: Polityka przy kawie... [dostep: 06.07.2021].

8 YouTube: Nastgpito pewnego rodzaju zbicie... [dostep: 06.07.2021].

8 YouTube: Spofeczenstwo nie zaakceptuije... [dostep: 06.07.2021].

8 YouTube: Kaczynski ostro w temacie LGBT... [dostep: 06.07.2021].
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koszule. Wlosy Kaczynskiego sa zadbane. Tak jak w przypadku poprzedniej analizy badany

sprawia dobre wrazenie, a kreowany przez niego wizerunek jest profesjonalny.

Nastepna analizowana postacia jest Wtlodzimierz Czarzasty podczas rozmowy
dla Onet.pl* oraz dla PolsatNews.pl¥”. W pierwszym materiale polityk ubrany jest w sposob
casualowy, ktory dostosowany jest do sytuacji. MOwca ma na sobie granatowy ptaszcz i biata
koszule. Oprawki jego okularéw sa dobrze dopasowane do ksztattu twarzy. Wilosy sa
przyciete i schludnie ulozone. Czarzasty sprawia wrazenie osoby pewnej siebie, niewpisujacej
si¢ w obowiazujace ramy. Podczas kolejnego wywiadu ubidr polityka wydaje si¢ codzienny.
Czarzasty sprawia wrazenie osoby niewpisujacej si¢ w obowiazujace ramy oraz osoby bliskiej

przecigtnemu odbiorcy.

Kolejnymi przeanalizowanymi materiatami s wypowiedzi Krystyny Pawtowicz z 2012
roku® oraz z 2013 roku®. W pierwszym materiale polityczka jest ubrana w pospolity sposdb,
niezbyt elegancki — ma zielona bluzke w kwiatki. Mowczyni wydaje si¢ nie mie¢ makijazu,
a jej wlosy wychodza z nisko spietego kucyka. Pawlowicz poprzez wyglad zewnetrzny
wykreowata wizerunek osoby nieprzejmujacej si¢ tym jak si¢ prezentuje, ale takze osoby,
ktora nie wywyzsza sie. W drugim materiale badana ubrana jest zupelnie inaczej niz
w poprzedniej analizie. MOwczyni ubrang ma czarng marynarke. Fryzura to spiete w niski
kucyk wtosy, ktore z niego nie wychodza. Pawlowicz kreuje w ten sposéb wizerunek osoby

powaznej, eleganckiej i odpowiedniej na zajmowanym stanowisku.

Katarzyna Lubnauer podczas wywiadu dla serwisu przeAmbitni.pl jest ubrana
w sposob casualowy, aczkolwiek elegancki — ma bezowa kurtke, pod spodem biatg bluzke®.
Na kurtce polityczka ma przyczepiona teczowa kokardke — symbol sojusznictwa z osobami
LGBT. Mowczyni ma delikatny makijaz, ktory rozswietla jej twarz w sSwietle kamery

oraz ulozone wlosy. Lubnauer sprawia wyrazenie, ze jest osoba elegancka, aczkolwiek

8 YouTube: Czarzasty o stosunku... [dostep: 06.07.2021].

87 Polsat News: Czarzasty: lewica bedzie tam, gdzie... [dostep: 06.07.2021].
8 YouTube: Prof. Krystyna Pawtowicz 0 usunieciu... [dostep: 06.07.2021].
8 YouTube: Zwigzki partnerskie debata... [dostep: 06.07.2021].

% YouTube: Lubnauer wprowadzi Zwigzki... [dostep: 06.07.2021].
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nie wywyzszajaca sie. Nastepnym analizowanym wygladem zewnetrznym jest wyglad
Katarzyny Lubnauer podczas wywiadu dla Interia.pl®'. Polityczka ubrana jest w niebieska
bluzke oraz czarng marynarke. Jej makijaz jest delikatny i podkresla urode. Wiosy méwczyni
sq schludnie ulozone. Polityczka w opisany przeze mnie sposdb kreuje wizerunek osoby

eleganckiej, bliskiej odbiorcom.

Kolejnymi analizowanymi wypowiedziami s3: wywiad Andrzeja Dudy dla Gazeta.pl®”
oraz sejmowa wypowiedz z 2013 roku®. W obu materialach badany ubrany jest w granatowy
garnitur, a pod spodem ma biala koszule Dodatkiem do ubioru polityka jest elegancki,
wzorzysty krawat. Wlosy mowcy sa utozone i $wiezo przystrzyzone. Duda sprawia wrazenie

cztowieka profesjonalnego i obytego w swiecie polityki.

Kolejng analizowana wypowiedzia jest wywiad Roberta Biedronia dla Onet.pl*
oraz jego wypowiedz podczas debaty na temat zwiazkéw partnerskich. W pierwszym
wywiadzie polityk ubrany jest w wrecz identyczny sposéb jak Andrzej Duda w poprzedniej
analizie. Moweca takze ubrany jest w granatowy garnitur, a pod spodem ma biatq koszule.
Dodatkiem do ubioru polityka jest elegancki, wzorzysty krawat. Wlosy moéwcy sa utozone
i Swiezo przystrzyzone. Biedron swoim wygladem zewnetrznym sprawia wrazenie cztowieka
profesjonalnego i obytego w $wiecie polityki. Badany podczas debaty na temat zwigzkow
partnerskich ubrang ma czarng marynarke oraz biatg koszule z czarnymi elementami. Polityk
nie ma krawatu, a jego wtosy sa utozone schludnie i sg przystrzyzone. Wyglad koszuli nie jest
klasyczny, przez co traci on na elegancji, jednak reszta czynnikéw jest dos¢ typowa

dla polityka.

Krzysztof Bosak podczas wywiadu z 2020 roku® oraz na konferencji prasowej Konfederacji*

rowniez ubrany jest podobnie do poprzednikéw. Polityk ma na sobie garnitur, biatq koszule

% Interia: Lubnauer: "Ustawa o0 zwigzkach partnerskich... [dostep: 06.07.2021].
92 YouTube: Hangout w Gazeta.pl... [dostep: 06.07.2021].

% YouTube: Andrzej Duda 0 zwigzkach... [dostep: 06.07.2021].

% YouTube: Zaloze Sie, ze Kaczynski kiedys poprze... [dostep: 06.07.2021].

% YouTube: Aborcja, zwigzki partnerskie... [dostep: 06.07.2021].

% YouTube: Krzysztof Bosak (Konfederacja): Ofensywa... [dostep: 06.07.2021].
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i czarny krawat. Jego wlosy ulozone i swiezo przystrzyzone. Wyglad mowcy powoduje,

ze staje sie on bardzo elegancki i doswiadczony.

X. WYPOWIEDZI POLSKICH POLITYKOW

Wypowiedz jest ustnym lub pisemnym zabraniem glosu w jakiejs sprawie. Konkretnie
wyrazone przez polityka zdanie kreuje jego wizerunek i przeklada si¢ poparcie. Wykonana
analiza dotyczy wypowiedzi mdéwcow w kontekscie dyskusji na temat zwigzkow
partnerskich. W badaniu wzigto pod uwage prezentowane poglady oraz uzycie konkretnych

stow, ktdre kreuja wizerunek.

Analizie poddano wypowiedzi Janusza Palikota: z 2013 roku” oraz w wywiadzie
dla TOK FM?®. Z pierwszego wywiadu jasno wynika, ze polityk opowiada si¢ po stronie
legalizacji zwiazkow partnerskich, a swoje poglady moéwca argumentuje wieloma
statystykami. Palikot podkresla, ze zwiazki partnerskie nie sa jedynie zwigzkami
homoseksualnymi. Polityk uzywa takze sformulowania ,prawa czlowieka” w kontekscie
partnerstwa, co powoduje, Ze jego argument staje si¢ trudny do obalenia. Wypowiedz moéowcy
kreuje jego wizerunek jako osoby otwartej, konkretnej i wywazonej — Palikot nie uzywa
obrazliwych stow. W wywiadzie nie padly réwniez sformutowania kontrowersyjne lub czesto
powtarzane frazesy. W drugim materiale polityk zapowiada, Zze poprze projekt innej partii
o legalizacji zwiazkéw partnerskich w Polsce, ale widzi on wiele jego wad. Méwca pozytywnie
wypowiada si¢ o ustawie wlasnego ugrupowania. Palikot podkresla, ze regulacje prawne
w omawianym temacie dotycza gtéwnie 0sob heteroseksualnych. Wypowiedz méwcy kreuje
jego wizerunek jako osoby otwartej, konkretnej i wywazonej — tak jak w poprzedniej analizie
polityk nie uzywa obrazliwych stéw mowiac o innych politykach. W wywiadzie nie padly

rowniez sformutowania kontrowersyjne.

97 148 youTube: Polityka przy kawie... [dostep: 07.07.2021].
% YouTube: Nastgpito pewnego rodzaju zbicie... [dostep: 07.07.2021].
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Kolejnym modweca jest Jarostaw Kaczynski i jego wypowiedzi: podczas konferencji
prasowej” oraz podczas konwencji Prawa i Sprawiedliwosci'®. W pierwszym materiale
polityk moéwi, iz jest gleboko przekonany, ze polskie spoteczenstwo nie zaakceptuje ustawy
o liberalizacji zwigzkoéw partnerskich. Méweca twierdzi takze, Ze partnerstwo jest ,sztuczne”.
Z wypowiedzi Kaczynskiego mozna wyciagna¢ wniosek, iz jest on przeciwny zwigzkom
partnerskim, aczkolwiek swoje zdanie argumentuje dobrem obywateli i obywatelek. Polityk
takze wspomina, ze w polskiej tradycji nie ma przesladowan osob innej niz heteroseksualnej
orientacji. Podkreslanym przez siebie w wypowiedzi stowem jest: , Afirmacja”. Kaczynski
nie podnosi glosu i nie uzywa chwytliwych haset. Mdéwca podczas konferencji prasowej kreuje
wizerunek osoby opanowanej, dzialajacej na rzecz dobrobytu Polek i Polakéw. Podczas
drugiego materiatu polityk twierdzi, ze w Polsce trwa atak na rodzing i na dzieci, a jego
polityczna formacja jest w stanie je obroni¢. Méwca wspomina takze, ze prawdziwe autorytety
w Swiecie majg zosta¢ zniszczone w imie tolerancji. Wedlug Kaczynskiego polskie
spoleczenstwo jest tolerancyjne, ale nie moze si¢ ono zgadza¢ na afirmacje zachowan
homoseksualnych. Polityk powotuje si¢ na 18 artykul Konstytucji, ktory wedlug niego
zakazuje zwiazkow partnerskich oraz malzenstw osob tej samej plci. Badany poprzez swoja
wypowiedz kreuje wizerunek wybawcy narodu, ktéry oddala si¢ od niezdecydowanych
odbiorcow, gdyz moga oni nie by¢ przekonani do negatywnych i niezwykle prowokujacych
sformutowan. Elementy obrazajace niektérych ludzi powoduja, ze Kaczynski momentami
sprawia wrazenie osoby, ktdra popadta w syndrom oblezonej twierdzy — jednak jest to czesto
wykorzystywana technika manipulacji przez politykdéw, ktédrzy wzbudzaja poczucie

zagrozenia wyborcow, by nastepnie zaoferowac im ratunek z wyimaginowanej opres;ji.

Nastepna analizowana postacia jest Wlodzimierz Czarzasty w Onet Rano!*! oraz
w Polsat News!®2, W pierwszym materiale polityk jasno stawia si¢ po stronie liberalizacji
zwiazkdéw partnerskich. Mowca w wywiadzie moéwi, ze ,rzyga¢ mu sie chce” oraz,

ze zachowanie prawicy jest ,,obtudne”. Méwca zaznacza takze, iz kazdy czlowiek powinien

% YouTube: Spofeczenstwo nie zaakceptuije... [dostep: 07.07.2021].

100 YouTube: Kaczynski ostro w temacie LGBT... [dostep: 07.07.2021].

101 YouTube: Czarzasty o stosunku... [dostep:07.07.2021].

102 polsat News: Czarzasty: lewica bedzie tam, gdzie... [dostep: 07.07.2021]
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w zyciu méc robic to co chce. Czarzasty odwotuje si¢ silnie do emocji — moéwi, Zze rodzina jest
bardzo wazna niezaleznie od tego kto wchodzi w jej sktad. Polityk kreuje wizerunek osoby
otwartej, bezkompromisowej, ale takze kontrowersyjnej i nieszczedzacej na stowach.
W kolejnym materiale polityk komentuje zachowanie swoich przeciwnikéw politycznych
mowiac, ze nie wystarczy wpisywac zwiazkdéw partnerskich do programu, ale trzeba broni¢
ludzi protestujacych w tej sprawie na ulicach. Méwca zwraca si¢ do polityczki innego
ugrupowania — Barbary Nowackiej: ,Jak zwiazki partnerskie dostaja po twarzy, sa bite,
kopane, opluwane to trzeba je broni¢. Na tym to polega”. Badany popiera wprowadzenie
partnerstwa w Polsce i mocno krytykuje ich przeciwnikow, ale takze osoby sojusznicze, ktdre
zdaniem Czarzastego nie bronig interesow ludzi LGBT w wystarczajacy sposob. , Lewica bedzie
tam, gdzie bedq ludzi bili po mordach” — mowi w wywiadzie polityk. Wykreowany przez
opisywany sposob wizerunek jest obrazem osoby konkretnej, nieprzebierajacej w stowach,
a takze osoby, ktdra jest blisko ludzi. Spokojny ton wypowiedzi powoduje, Ze méwca zbiera
zaufanie 0s6b niezdecydowanych, ktore nie chcg angazowac si¢ w petne krzyku tematy

polityczne.

Nastepnymi wypowiedziami sa: wypowiedz Krystyny Pawlowicz podczas wywiadu na
korytarzu sejmowym!® oraz podczas posiedzenia Sejmu'®. W pierwszym materiale
polityczka od poczatku wywiadu nie ukrywa swojej niecheci w stosunku do wprowadzenia
w Polsce zwigzkow partnerskich. Mdéwczyni wskazuje, ze omawiana ustawa jest
niekonstytucyjna i niemozliwa do wprowadzenia w prawie polskim. Pawtowicz zaznacza
takze, ze opozycyjne do jej opcje polityczne chca zrownac instytucje matzenstwa
z partnerstwem, co zdaniem polityczki jest zle, poniewaz odsuwa ludzi od budowania
rodziny. Méwczyni podkresla, iz jej poglad jest dobry dla spoleczeristwa i w takiej wierze
dziala. Pawlowicz w swojej wypowiedzi méwi réwniez o tym, iz zwiazki partnerskie
zrownuja wiezy rodzinne z wylacznie ,seksualnymi wieziami”. Polityczka przez ogromna
wiekszos¢ wywiadu odwotuje si¢ do emocji. Wykreowany przez badana wizerunek jest

wizerunkiem osoby bezkompromisowej, kontrowersyjnej oraz osoby dziatajacej zgodnie

103 YouTube: Prof. Krystyna Pawfowicz 0 usunieciu... [dostep: 07.07.2021].
104 YouTube: Zwigzki partnerskie debata... [dostep: 07.07.2021].
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z wlasnymi przekonaniami. Mowczyni starala si¢ takze stworzy¢ wizerunek czlowieka
dziatajacego w dobrej wierze, aczkolwiek liczne emocjonalne argumenty to uniemozliwity.
W kolejnym materiale polityczka twierdzi, iz zajmowanie si¢ kwestiami swiatopogladowymi
ma na celu odwrocenie uwagi od prawdziwych i powaznych problemow z jakimi mierzy sie
Polska. MOwczyni ponownie wyraza zdanie, ze projekt legalizacji zwiazkow partnerskich
jest sprzeczny z Konstytucja, a dokladniej z jej 18 artykulem. Mowczyni nie szczedzi
na stowach przez co wykreowany przez nig wizerunek jest obrazem osoby

bezkompromisowej, kontrowersyjnej oraz dziatajacej zgodnie z wlasnymi przekonaniami.

Kolejnymi analizowanymi wypowiedziami s3: wywiad Katarzyny Lubnauer
dla serwisu prze Ambitni.pl'® oraz wywiad dla RMF FM!%, W pierwszym materiale polityczka
opowiada, iz wprowadzenie zwiazkéw partnerskich jest jedna z wyborczych obietnic
ugrupowania, do ktérego nalezy. Mowczyni nie krytykuje innych partii politycznych.
Lubnauer o swoim poparciu dla liberalizacji partnerstwa w Polsce méwi: ,, Jasna deklaracja” —
kreuje w ten sposob wizerunek osoby wiarygodnej i dotrzymujacej stowa. Polityczka
powoluje si¢ takze na dobro wigkszosci spoteczenstwa oraz emocje budujac obraz osoby
troskliwej. W drugim wywiadzie polityczka réwniez stawia si¢ po stronie liberalizacji
zwiazkéw partnerskich w Polsce, aczkolwiek na pytanie redaktora o wprowadzenie
malzenistw osob tej samej plci — nie odpowiada. Moéwczyni uwaza, ze zwiazki partnerskie
sa rozwigzaniem waznym dla spoteczenstwa i przedstawia statystyki, ktére to potwierdzaja.
Badana kreuje swoja wypowiedzia obraz osoby wywazonej, ktdra popiera dostosowane

do czasu $rodki rozwigzania problemu.

Kolejng analizowana wypowiedzia jest ta Andrzeja Dudy podczas wywiadu
dla Gazeta.pl'” oraz  jego wypowiedz sejmowa!®®. W pierwszym materiale polityk
poirytowany méwi, ze panstwo niepotrzebnie zajmuje si¢ zwiazkami partnerskimi, poniewaz

mogloby zajac sie czyms duzo wazniejszym. Partnerstwo zostato przez méwce okreslone jako

105 YouTube: Lubnauer wprowadzi Zwigzki... [dostep: 07.07.2021].

106 Interia: Lubnauer: "Ustawa 0 zwigzkach partnerskich... [dostep: 07.07.2021].
107 YouTube: Hangout w Gazeta.pl... [dostep: 07.07.2021].

1%8 YouTube: Andrzej Duda 0 zwiazkach... [dostep: 07.07.2021].
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,ideologia lewacka niszczqca tradycyjny model rodziny”. Duda w jasny sposob przedstawia swoje
poglady, twierdzac, Ze rodzing jest wylacznie zwigzek kobiety i mezczyzny. Jako odpowiedz
na podstawowe problemy w kontekscie zwigzkéw nieformalnych polityk uwaza
wprowadzenie pewnych rozwigzan prawnych, ale ,nie po to, Zeby byto to pierwszym krokiem
do wprowadzania w Polsce legalizacji matzenstw homoseksualnych”. Badany moéwi takze, Ze nie
zamierza ukrywac¢ swoich negatywnych przekonann w sprawie liberalizacji partnerstwa,
twierdzac przy tym, ze ,bedzie stal na strazy interesu polskiego spoleczenstwa”. Mowca
wypowiedzia wykreowal wizerunek osoby konkretnej, broniacej interesu zagrozonego
demoralizacja spoteczenistwa. Skonkretyzowany obraz polityka oddala go od
niezdecydowanych odbiorcéw, poniewaz moga oni nie byc¢ przekonani do bardzo
negatywnych stéw Dudy. W drugim materiale polityk sprzeciwia si¢ wprowadzeniu w Polsce
zwiazkow partnerskich. Méwca uwaza, ze zajmowanie si¢ kwestiami partnerstwa ma na celu
odwrdcenie uwagi od prawdziwych i powaznych problemdéw z jakimi mierzy si¢ kraj. Badany
takze silnie krytykuje owczesna wladze, ktéra jego zdaniem wprowadzajac opisywane
regulacje chce tak naprawde zalegalizowa¢ matzenstwa homoseksualne. Polityk kreuje
w opisywany sposob wizerunek osoby, ktora zajmuje si¢ waznymi sprawami i walczy

o interesy spoleczenistwa.

Nastepnie pod analize poddano wypowiedzi Roberta Biedronia: wywiad dla Onet
Rano'® oraz debate na temat zwigzkéw partnerskich'’. W pierwszym materiale polityk
wspomina o swoich przeciwnikach politycznych w dos¢ pozytywny sposob i uwaza,
ze zmienig oni wilasne poglady na temat zwiazkéw partnerskich. Mdéwca twierdzi,
iz argumenty przeciwko partnerstwu, w przysztosci bedg argumentami za nim. Wypowiedz
Biedronia jest nieprzekonujaca dla odbiorcéw — dziennikarz prowadzacy wywiad nazwat
w nim polityka ,pisarzem science fiction”. Sam mowca przedstawiajac swoj punkt widzenia
$mieje si¢, co niezwykle odbiera mu profesjonalizmu oraz wiarygodnosci, gdyz jest to
odbierane jak traktowanie problemu niepowaznie. W drugim materiale polityk odwotuje sie

do emocji i mowi, ze partnerstwo to niezwykle wazny temat, ktéry nie powinien by¢

109 YouTube: Zaloze sie, ze Kaczyhski kiedys poprze... [dostep: 07.07.2021].
110 YouTube: Debata na temat... [dostep: 07.07.2021].
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nazywany tematem zastepczym. Mdwca podkresla takze, ze dla niego samego kwestia
mozliwosci regulacji wlasnego zwiazku jest fundamentalne. Powotywanie si¢ na emocje ma
to skroci¢ dystans z odbiorcami i pokaza¢, ze badany jest zwyklym czlowiekiem — takim jak

odbiorcy.

Analizowang postacia jest takze Krzysztof Bosak oraz jego wypowiedz z 2020 roku'!!
i wypowiedz podczas konferencji prasowej na korytarzu sejmowym!'2. W pierwszym
materiale polityk jest przeciwny zwigzkom partnerskim, aczkolwiek podkresla, ze nie jest to
jednoznaczne z pietnowaniem ludzi innej orientacji seksualnej niz heteroseksualna. Mowca
wyznaje kontrowersyjny poglad jakoby rodzicie uczniéw mogli zdecydowac¢ o zwolnieniu
homoseksualnych nauczycieli. Popieranie partnerstwa Bosak nazywa ,rewolucjq seksualng”.
Badany wykreowat wizerunek osoby konkretnej i ukierunkowanej. Obraz polityka oddala go
od niezdecydowanych odbiorcéw, gdyz moga oni nie by¢ przekonani do negatywnych
i niezwykle prowokujacych sformutowan. W drugim materiale polityk krytykuje swoich
przeciwnikow  politycznych moéwiac, ze ich poglady sa ideologiczne, a nie
zdroworozsadkowe. Moéweca zacheca do poparcia swojej kandydatury na urzad Prezydenta
RP, poniewaz jest on jedynym kandydatem, ktdry ochroni panstwo przed srodowiskami
LGBT. Bosak méwi takze o sobie, jako o osobie pryncypialnej, ktora: , Reprezentuje wartosci
konserwatywne bez sktonnosci do ustepstw, do ideowej dezercji i pertraktacji z lewicq”. Badany
wykreowal wizerunek osoby kontrowersyjnej i walczacej o interesy spoteczenstwa. Obraz
mowcy oddala go od niezdecydowanych odbiorcéw, gdyz moga oni nie by¢ przekonani
do negatywnych i niezwykle prowokujacych sformutowan. Polityk momentami sprawia
wrazenie osoby, ktoéra popadla w syndrom oblezonej twierdzy — jednak jest to czesto
wykorzystywana technika manipulacji przez politykow, ktorzy wzbudzaja poczucie

zagrozenia wyborcow, by nastepnie zaoferowac im ratunek z wyimaginowanej opresji.

111 YouTube: Aborcja, zwigzki partnerskie... [dostep: 07.07.2021].
112 YouTube: Krzysztof Bosak (Konfederacja): Ofensywa... [dostep: 07.07.2021].
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XI. PODSUMOWANIE

Przeprowadzona analiza pozwolita okresli¢, iz kreowany przez politykdw wizerunek
nie ulega wigkszym zmianom. Gestykulacja moéwcéw, ich mimika, wyglad zewnetrzny
czy wypowiedzi byly przypadkow niemalze identyczne w badanych materiatach. Widoczny
wyjatek stanowit wyglad zewnetrzny Krystyny Pawtowicz, ktéra podczas wywiadu
na korytarzu sejmowym prezentowala si¢ zupelnie inaczej niz podczas wypowiedzi
na méwnicy. Sposob na budowanie wizerunku medialnego przez politykow jest dopasowany
indywidualnie — w badaniach nie odnotowatam powiazania pogladéw z kreowanym
wizerunkiem medialnym. Jedni mowcy nie szczedza na stowach, inni staraja sie swoje
poglady przedstawia¢ spokojnie i merytorycznie. Kreowany wizerunek jest specyficzny

dla kazdej z analizowanych postaci.

Gestykulacja badanych najczesciej opierata sie¢ na probie podkreslenia swoich
wypowiedzi i przekonaniu odbiorcéw do stusznosci stawianych tez. Za pomoca gestow
politycy akcentowali przytaczane statystyki oraz emocjonalne argumenty. Typowym ruchem

byto krazenie dtormi, ktére utatwialo méwcom wypowiadanie sie.

Mimika mdéwcow najczesciej obrazowata ich ogdlnopojete nastawienie w temacie
zwigzkoéw partnerskich. Ruchy twarzy dopelnialy takze akcentowane poprzez gestykulacje
sformutowania — gtéwnie bylo to unoszenie brwi czy marszczenie czota. Niektorzy politycy
postugiwali si¢ rowniez typowymi dla siebie grymasami, ktére sa ich znakiem

rozpoznawalnym.

Wyglad zewnetrzny badanych w analizowanych materiatach audio-wizualnych byt
w gléwniej mierze elegancki i dopasowany do sytuacji. Ubior, makijaz czy fryzura roznit sie
w znacznie tylko w przypadku Krystyny Pawlowicz. Polityczka podczas wywiadu
na korytarzu sejmowym miata roztrzepane wlosy i nieelegancka bluzke, co zmienilo sie,
gdy kolejny analizowany material nagrywany byt podczas wystgpienia na mownicy
sejmowej. Na mownicy sejmowej badana ubrana byta czarna marynarke, a jej fryzura to spiete

w niski kucyk wlosy, ktore z niego nie wychodza.
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Wypowiedzi politykdw roéwniez nie zmienialy swojego wydZzwieku. Mowcy
nie przeksztatcali swoich pogladéw ani sposobu ich prezentowania. Uzywane stowa
byty czesto takie same w obu analizowanych materiatach. Kontrowersja w przemdéwieniach
rowniez zalezala osobiscie od polityka i reprezentowanie konkretnego ugrupowania nie ma

na nia wptywu.

Whioski wyciagniete z przeprowadzonych w pracy badaniach sa podobne do wnioskéow
przedstawionych przez A. Bobrowska i M. Garske w Elementach kreacji wizerunku podmiotu

politycznego w rzeczywistosci wyborczej:

,Niemal wszystko zalezy od nalezytej autoprezentacji — od wizerunku fizycznego,

az po kwestie duchowe — zwlaszcza w polityce. Im bardziej wizerunek polityka

skorelowany jest z potrzebami adresata, tym wigksze powodzenie kandydata”!!>-
P. Gala rowniez zauwaza, ze:

,Politycy zdaja sobie sprawe, ze odniesienie sukcesu wyborczego nie jest mozliwe bez
starannie przygotowanej kampanii wizerunkowej. Sympatie wyborcow mozna zyskac
dzieki podkres$laniu podobienstw, starannemu ubiorowi, afiszowaniu si¢ rodzing,
moralnej postawie, nie pokazywaniu sie w towarzystwie wyzszych kontrkandydatéw,

fotografowaniu si¢ z autorytetami, czy nawet dyskredytowaniu kontrkandydata”4.

Kreowany przez moéwcow wizerunek medialny jest skonkretyzowany i niezwykle
specyficzny. Kazda z badanych postaci uzywa specyficznych dla siebie gestow czy ruchéw

twarzy, ktore bardzo czesto staja sie ich znakami rozpoznawalnymi.

113 A, Bobrowska, M. Garska, Elementy kreacji wizerunku podmiotu politycznego w rzeczywistosci wyborczej,
»Colloquium wydziatu nauk humanistycznych i spotecznych kwartalnik” 2012, nr 2/2012, s. 161.
14 p, Gala, Wybrane aspekty kreowania wizerunku politycznego, Katowice 2017, s. 27.
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