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Wartosci i powinnosci w etosie dziennikarza

Agata Raczkowska, Uniwersytet Warszawski

Tendencja do formutowania norm i wartosci zawodowych ma swoje poczatki
w XIX wieku, kiedy nie tylko dziennikarze?!, ale tez inne grupy zawodowe deklaro-
waty przyjmowanie postaw i wzorcoéw postepowania zgodnych z oczekiwaniami
spotecznymi?.

Wyksztatcenie etosu zawodowego, na ktory sktadat sie zespét wymogow de-
terminujacych postrzeganie zawodu, zobowigzywato do przyjecia postawy zgod-
nej ze scisle okres$lonymi powinnos$ciami. Dziatania grupy zawodowej w zakresie
ochrony standardéw, w tym sadownictwo dyscyplinarne, niewatpliwie miato na
celu uwiarygodnienie dazenia do etycznych ideatéw, a tym samym wzmocnienie
zaufania spotecznego do oséb wykonujacych zawdd.

Celem publikacji jest przypomnienie konkretnych definicji i poje¢ okreslajacych
charakter zawodu dziennikarza, oczekiwania wobec jego przedstawicieli, a takze
wyzwania stawiane przed dziennikarzami. W artykule wskazano réwniez na ure-
gulowania etyczne, ktére byty formutowane przez dziennikarzy oraz inicjatywe
powotania Rady Etyki Medidow w Polsce (1995 r.) w celu samoregulacji Srodowiska
w zakresie realizowanych standardow.

Idealnemu obrazowi dziennikarza jako cztowieka talentu, wybranka muz i za-
klinacza codziennego stowa® praca w mediach stawia niejednokrotnie wyzwania
w obszarze realizacji etycznego wzorca. Terminy z zakresu etyki normatywnej,
ksztattujace dziennikarski etos i wchodzace w sktad dziennikarskiej deontologii
zawodowej napotykajag na koniecznos¢ skonfrontowania postulowanego ideatu
z praktyka dziatania. Badania w tym zakresie podejmowane s3 w ramach etyki
opisowej, ktéra (w odrdznieniu od etyki normatywnej) nie wskazuje jak cztowiek
powinien postepowad, ale odnosi sie do tego, jak rzeczywiscie postepuje. Oceny
jak dalece wspotczesnie efekty aktywnosci dziennikarskiej odbiegajg od ideatu za-
wartego w normach etycznych (spisanych przeciez przed rewolucjg cyfrowa) moze
dokonac kazdy w oparciu o ponizsze pojecia*.

1 Poczatki etyki dziennikarskiej siegaja schytku XIX wieku, kiedy to powstaja pierwsze organizacje
zawodowe dziennikarzy w Europie (1883 r. - Norwegia, 1894 r. - Holandia, 1895 r. - Niemcy, 1893 r.
- Polska). T. Kononiuk, Profesjonalizacja w dziennikarstwie. Miedzy modernizmem a ponowoczesnosciq,
Warszawa 2013, s. 125. To pod austriackim zaborem, w Galicji, w 1894 r., Towarzystwo Wzajemnej
Pomocy Dziennikarzy Polskich w Statucie organizacji po raz pierwszy umieszcza zapis dotyczacy etyki
dziennikarskiej. Zob. B. Michalski, B. Golka, Etyka dziennikarska a kwestie informacji masowej, Warszawa
1989, s. 134.

2 Por. R. Sarkowicz, Amerykariska etyka prawnicza, Krakéw 2004, s. 30.

3 Z wyktadow E. tuninskiego w 1928 r. w Wyzszej Szkole Dziennikarskiej w Warszawie.

4 Artykut powstat w oparciu o terminy opracowane przez Autorke do Leksykonu terminéw medial-
nych, pod red. naukowa: Kazimierza Wolnego-Zmorzynskiego, Krystyny Doktorowicz, Pawta Ptanety i
Ryszarda Filasa, Torun 2024. Publikacja zostata sfinansowana z budzetu panstwa w ramach Programu
Ministra Edukacji i Nauki pod nazwa ,Nauka dla Spoteczenstwa”.
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1. Etyka dziennikarska jako etyka normatywna

Etyka normatywna - obok etyki opisowej i metaetyki - to dziat refleksji nad mo-
ralnoscia®, ktérego cechg charakterystyczng jest formutowanie norm postepowa-
nia-regut, zalecen, wskazan dotyczacych tego, jak ludzie powinni sie zachowywac.

Na podstawie przyjetej hierarchii wartosci etyka normatywna formutuje zespot
norm umozliwiajacych realizacje tych wartosci. Normy te formutowane sg w posta-
ci zdan typu ,powinno sie”, ,nalezy” nie opisujg istniejgcej rzeczywistosci, czyli tego
co jest, ale ze swej natury kierujg postulat w kierunku przysztosci, czyli ku temu co
(jeszcze) nie istnieje’.

Poczawszy od schytku XIX w. normy etyki zawodowej formutowane przez or-
ganizacje dziennikarskie wyznaczaty wspdlny kierunek myslenia o wartosciach
i powinnosciach dziennikarzy. Etyka medidow zostata stworzona przede wszystkim
przez samych dziennikarzy; pracujgcych w redakcjach, jak tez stowarzyszonych
w organizacjach zawodowych. Kodeksy etyki zawodowej sg zatem takze zbiorem
norm sktadajacych sie na obraz dziennikarza, jakim chcieli go widzie¢ takze ich
tworcy - przedstawiciele tego zawodu.

W zakresie etyki normatywnej wyrdznia sie teorie wartosci (aksjologie) oraz
teorie powinnosci moralnych (deontologie)’. Zatozenia obydwu teorii pozwalajg na
wyodrebnienie kluczowych wartosci w komunikowaniu oraz powinnosci niezbed-
nych dla realizowania ochrony tych wartosci przez dziennikarzy.

2.Aksjologia, czyli nauka o wartosciach i kryteriach postepowania

W znaczeniu szerszym obejmuje zagadnienia dotyczace wartosci - ich istnienia,
natury, relacji, poznawania, kryteriéw, podziatu. W znaczeniu wezszym jest teorig
wyodrebnionego juz typu wartosci, np. moralnych estetycznych, religijnych.

W znaczeniu normatywnym to konkretny system - hierarchia wartosci, przyj-
mowany w ramach danego pogladu jako kryterium oceny wszystkich zjawisk lub
jako podstawa formutowania normatywnych zalecené.

Teoria wartosci pozwala na wyodrebnienie dobra stojacego w danej spotecz-
nosci najwyzej w hierarchii cenionych débr (tzw. summum bonum)®. Kodeksy etyki
zawodowej, mimo, ze dotyczg réznych aktywnosci zawodowych odwotuja sie do
najwyzszej wartosci dla wykonujacych konkretny zawdd-dobra odbiorcy ustugi.
Dobro w medycynie to zycie i zdrowie, dla psychologa to dobrostan psychiczny, dla
nauczyciela - dobro dziecka, dla adwokata-ochrona intereséw klienta, dla dzienni-
karza- dobro odbiorcy informacji.

Niezbedne do poszanowania reguty dotycza wymogu przestrzegania prawa,
wartosci moralnych oraz obyczajowych. Wyraza to m.in. postulat uczciwosci, stuz-
by spoteczenstwu, realizacji dobra powszechnego.

Spoteczenstwo oczekuje od przedstawiciela okreslonej grupy zawodowej pro-
fesjonalnej postawy, rzetelnosci i sumiennosci, ale takze predyspozycji moralnych.

5S. Jedynak, Maty stownik etyczny, Bydgoszcz 1994, s. 39.

¢ Leksykon etyki prawniczej, pod redakcja P. Skuczynskiego i S. Sykuny, Warszawa 2013, s. 99.

7 ). Pilikowski, Podréz w swiat etyki, Krakéw 2010, s. 30; por. K. Saja, Etyka normatywna. Miedzy
konsekwencjalizmem a deontologiq, Krakéw 2015.

8S. Jedynak, dz. cyt., s. 3.

? J. Pilikowski, dz. cyt., s. 30.
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Zachowanie w granicach regut postepowania jest swego rodzaju gwarancja, ze:
klient, pacjent, odbiorca przekazu medialnego nie zostanie skrzywdzony.

3. Deontologia zawodowa w dziennikarstwie

Obok aksjologii, deontologia stanowi dziat etyki normatywnej. Stowo ,deon”
pochodzace z jezyka greckiego oznacza to, co niezbedne, konieczne, obowiazek,
powinnos¢; natomiast ,logos” ttumaczy sie jako stowo, teoria, nauka. Deontologia
zawiera zasady i normy okreslajacych jak z moralnego punktu widzenia powinni
zachowywac sie cztonkowie danej grupy (obowiazki).

Normy okreslajace powinnosci czesto tworza cate systemy regulujgce zachowa-
nia jednostek przynalezacych do okreslonych grup np. zawodowych (deontologia
adwokacka, lekarska, dziennikarska). Obowiazki zawodowe okreslone sg w kodek-
sach etyki zawodowej, ustawach zawodowych, uchwatach organéw samorzadoéw
zawodowych, a takze orzecznictwie sadowym oraz dyscyplinarnym.

W odniesieniu do dziennikarzy wsréd wielu zawartych w dokumentach powin-
nosci zawodowych jako przyktad nalezy wskazac¢ na nastepujgce obowiazki: - prze-
kazywania prawdy; - zachowania szczegdlnej starannosci i rzetelno$ci; - zachowa-
nia obiektywizmu; - relacjonowania faktéw w ich wtasciwym kontekscie.

3.1. Obowiazek przekazywania prawdy

Zgodnie z definicjg stownikowa prawda ,to zgodna z rzeczywistos$cig interpreta-
cja faktow; przedstawienie czego$ zgodnie z realiami”®. Definicje wazna dla dzien-
nikarzy proponuje B. Michalski, interpretujgc prawde jako: ,zgodnos$¢ twierdzen
i ustalen odnoszacych sie do ludzi, faktéw i stanéw rzeczy, z tym, co rzeczywiscie
jest albo byto a jest mozliwe do ustalenia”'.

Prawda w przekazie medialnym powinna mie¢ charakter obiektywny, co ozna-
cza jej zgodno$¢ z rzeczywistoscig oraz to, iz ustalen dokonano zgodnie z ogdlnie
przyjetymi zasadami logicznego myslenia oraz istniejgcym stanem wiedzy*2. Mimo,
ze ustalenie prawdy obiektywnej nie zawsze bedzie bezsporne, dziennikarz, dzia-
tajac zgodnie z wewnetrznym obowigzkiem, powinien wykonaé wszystkie mozliwe
czynnosci zwigzane z jej poszukiwaniem.

Dazac do ujawnienia prawdy powinien respektowac imperatyw wszechstron-
nego, a nie selektywnego przekazania informacji, przedstawienia wszystkich oko-
licznosci i zaniechania dziatania pod z gory zatozong teze. Powinien tez rozwazy¢
znaczenie informacji z punktu widzenia usprawiedliwionego zainteresowania spo-
teczenstwa oraz istotnosc i pilnosc publikacji®.

Istnieje kilka rodzajow prawdy, na ktére réwniez dziennikarz bedzie sie powoty-
wat w swoich publikacjach:

- Prawda subiektywna - jest to prawda oparta o osobiste przekonanie badajace-
go ustalone w oparciu o przestanki irracjonalne lub emocjonalne, niezweryfikowa-

10 Uniwersalny stownik jezyka polskiego pod redakcja prof. S. Dubisza, P-S, PWN, Warszawa 2008
r.,s. 536.

11 B. Michalski, Dziennikarski obowigzek poszukiwania i przedstawiania prawdy, ,Prasa Techniczna”
1/1998, B. Michalski, Podstawowe problemy prawa prasowego, Warszawa 1998, s. 81

12 Tamze, s. 81.

13 M. Chylinski, Metodologia researchu a profesjonalizm dziennikarski, ,Studia Medioznawcze” nr 3
(50) 2012, s. 48.
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ne z ogdlnie przyjeta metodologia. Te prawde w skrécie mozna okresli¢ stwierdze-
niem: przyjatem to w co wierze. Inny charakter ma prawda obiektywna przyjeta na
podstawie wtasnych poszukiwan prawdy: ustalitem to, co miatem zbadac¢4.

- Prawda petna - ustalona w oparciu o relatywnie niepodwazalne i bezsporne
dowody bezposrednie.

- Prawda niepetna - gdy istniejg luki dowodowe, wzglednie duza liczba dowo-
déw posrednich - poszlak.

- Prawda hipotetyczna - gdy brak jest dowoddéw bezposrednich i bezspornych,
hipoteza stanowi pewnego rodzaju opinie, komentarz ocene, ktéra odnosi sie do
tego jak by¢ moze tam, gdzie jednoznaczne ustalenie prawdy nie jest mozliwe.
Dziennikarz zawsze powinien informowac odbiorcéw, ze przedstawia hipoteze, po-
wotac sie na istniejgce podstawy naukowe, metode rozumowania, wskazaé stopien
prawdopodobienstwa i zaznaczy¢ mozliwos¢ innego rozwoju wydarzen.

3.2. Zachowanie szczegdlnej starannosci i rzetelnosci

W pracy dziennikarza oznacza gruntownos¢ i doktadnos¢ w granicach przyje-
tych standardoéw, rzetelnos$¢ dziatania na kazdym etapie zbierania informacji. Na-
lezy zwréci¢ uwage, ze w pieciostopniowej skali rodzajow starannosci zawodowej
szczegblna staranno$¢ zajmuje kolejne miejsce po znajdujgcej sie na pierwszym
miejscu - najwyzszej starannosci'® co oznacza, ze od dziennikarza wymagana jest
staranno$¢ wyjatkowa, nieprzecietna. Sprawdzanie informacji przed podaniem ich
do wiadomosci opinii publicznej powinno dochodzi¢ do granic obiektywnych moz-
liwosci.

Wymog szczegdlnej starannosci zostat sformutowany w art. 12 ust. 1 prawa
prasowego i odnosi sie do: - zebrania i zweryfikowania zebranych informacji oraz
rzetelnej oceny ich prawdziwosci; - publikowania ich dopiero wtedy gdy zostanie
ustalone, iz wiecej materiatéw zebraé¢ nie mozna i wzglednie zaznaczyé¢, iz s to
dane czesciowe lub wstepne; - prostowania z wtasnej inicjatywy, gdyby okazato
sie, ze podana wiadomos¢ jest nieprawdziwa lub niescista; - obowigzku szczegol-
nie doktadnego sprawdzania, weryfikowania, gdy publikacja informacji moze grozi¢
spowodowaniem konkretnej szkody.

Obok pojecia szczegdlnej starannosci w ustawie prawo prasowe funkcjonuje
pojecie ,rzetelnosci”, ktére zgodnie z poglagdem przyjetym w literaturze przedmiotu
i orzecznictwie oznacza: uczciwos¢, solidnosé, obowigzkowosé, konkretnos$é, od-
powiedzialno$¢ za stowo?®.

Zobowigzanie dziennikarza do szczegdlnej starannosci i rzetelnosci w zbieraniu
i wykorzystywaniu materiatéw prasowych ma przede wszystkim na celu zapobie-
zenie pojawianiu sie informacji niesprawdzonych i nieprawdziwych, co w praktyce
mogtoby oznaczac¢ pokrzywdzenie oséb, ktérych by dotyczyty. Jednak to zobo-
wigzanie ma nie tylko zagwarantowa¢ ochrone przed publikowaniem nieprawdy.
Starannos¢ i rzetelno$¢ dziennikarska stata sie tez wyznacznikiem tego, jakie cechy
powinna posiadac profesjonalna praca nad przetwarzaniem informacji. Jak podaje

14 B. Michalski, Podstawowe problemy..., dz. cyt., s. 82.

15 B. Michalski przedstawia 5-stopniowy podziat rodzajéw starannosci oparty o praktyke, przepisy
i orzecznictwo, ktory przedstawia sie nastepujaco: 1.najwyzsza starannosc; 2.szczegdélna starannosc;
3.nalezyta staranno$¢; 4.niezbedna starannos¢; 5. minimalna staranno$é¢, zob. B. Michalski, Podstawo-
we problemy..., dz. cyt, s. 80.

16 Por. wyrok SN z dnia 5 kwietnia 2002 r., I CKN 1095/99, OSN 2003, nr 3, poz. 42.
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M. Chylinski ,research jest w dziennikarstwie jest jednym z najwazniejszych instru-
mentow gwarantujacych jakosc¢'””. Jest réwniez podstawowg normg profesjonal-
nych mediow.

3.3. Obiektywizm

Obiektywizm w pracy dziennikarza jest rozumiany jako: ,niezajmowanie stano-
wiska po czyjejkolwiek stronie”, bezstronnos$¢e,

Oczekiwanie bezstronnosci od dziennikarza w praktyce oznacza, ze bedzie on
relacjonowat rzeczywistos¢ bez okazywania przychylnosci dla jednego punktu wi-
dzenia czy tez dla jednej ze stron sporu w analizowanej sytuacji. Nie jest zwigzane
bynajmniej z nakazem rezygnacji z wtasnego pogladu czy opinii na dany temat, jed-
nak warunkiem zachowania obiektywizmu jest wyrazne oznaczenie i oddzielenie
swoich przekonan od prezentowanej rzeczywistosci.

Przeciwienstwem obiektywizmu jest subiektywizm, czyli ,kierowanie sie
w dziataniu oraz ocenie faktéw i zjawisk wytacznie osobistymi przekonaniami,
upodobaniami, wzgledami”?. Poznawac¢ co$ subiektywnie oznaczy poznawac za-
leznie od podmiotu (umystu) poznajacego.

Etyczny wymadg zachowania obiektywizmu naktada na dziennikarza obowigzek
takiego przedstawienia rzeczywistosci, aby to odbiorcy pozostawi¢ wolno$¢ w za-
kresie formutowania wtasnej interpretacji i oceny na temat przedstawionej sytu-
acji/zdarzenia®°.

Obiektywizm dziennikarski postrzegany jest przede wszystkim jako $cisle okre-
slony styl redagowania informacji. Obiektywna informacja to prawdziwa, wszech-
stronna i inteligentna relacja ze zdarzen, przy czym gtéwny akcent jest tu potozony
nie tyle na wiarygodnos¢ i prawdziwosé przekazu - co jest oczywiste - ile na jego
forme.

Obiektywizm dziennikarski uwazany przez ogromna wiekszos¢ badaczy i od-
biorcow massmediéw w USA za ,najwieksze osiggniecie amerykanskiego dzienni-
karstwa 2'” ksztattowat sie w Stanach Zjednoczonych od potowy XIX wieku, jako
odpowiedzZ na epatowanie sensacja i skrajny komercjalizm prasy amerykanskie;j.

Bezstronny, bezosobowy i pozbawiony uprzedzen sposéb przekazywania infor-
macji stat sie swego rodzaju umowa, konwencja, pozwalajaca na przedstawienie
w prasie najbardziej jak to mozliwe prawdziwego opisu rzeczywistosci. Konwencje
te rozwijaty i uscislaty szkoty dziennikarskie, tworzac jeden z podstawowych ele-
mentéw doktryny prasowej.

,Kult obiektywizmu” zapoczatkowany przez dziennikarstwo amerykanskie
przeniknat réwniez do dziennikarstwa europejskiego. Z czasem koncepcja ta tak
gteboko zakorzenita sie w Swiadomosci teoretykdw prasy i samych dziennikarzy,
ze stata sie pozadanym ideatem pracy dziennikarskiej i zarazem podstawowym wy-
znacznikiem profesjonalizmu dziennikarskiego.

17 M. Chylinski, Metodologia researchui..., dz. cyt., s. 45.

18 Por. J. Pleszczynki, Etyka dziennikarska, Warszawa 2007, s. 180,

2 Uniwersalny Stownik Jezyka Polskiego pod redakcja prof. S. Dubisza, P-S, PWN, Warszawa 2008 ., s. 1441.

20 A, Raczkowska, Ksztattowanie sie dziennikarskiej etyki normatywnej w Polsce, Warszawa 2019, s. 135.

2t W. Schramm, W. Rivers, Responsibility in mass communication, New York 1969, s. 51;
Por. K. Doktorowicz, Obiektywizm w amerykanskiej doktrynie prasowej, Katowice 1989.
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3.4. Relacjonowanie faktéow w ich wtasciwym kontekscie

Kontekstualizacja materiatu prasowego polega na nadaniu przekazywanej infor-
macji okreslonego znaczenia. Zwiazana jest z ustaleniem warunkéw, ktére pozwa-
laja odbiorcom na konstruowanie mozliwych interpretacji przekazu w zaleznosci od
nadanego mu kontekstu: historycznego, kulturowego, spotecznego.

Przypisanie przez autora kontekstu ma wptyw na zrozumienie przekazu i ksztat-
towanie opinii o osobach, sprawach, wydarzeniach bedacych tematem debaty
publicznej. Ze wzgledu na istotne znaczenie intencji tworcy przekazu i ochrone
odbiorcow przed manipulacja, obowigzki w tym zakresie okreslajg uregulowania
etyczne dla dziennikarzy.

Na poziomie miedzynarodowym jest to Deklaracja Paryska z 1983 r., ktéra,
w zasadzie drugiej, wskazuje na obowigzek obiektywnego przedstawiania rzeczy-
wistosci - co oznacza sumienne relacjonowanie faktéw w ich wtasciwym kontek-
Scie, ze wskazaniem na ich podstawowe zwigzki i bez powodowania znieksztatcen.
W Polsce, zagadnienie to reguluje m.in. Zasada Prawdy Karty Etycznej Mediow,
zgodnie z ktéra: ,dziennikarze, wydawcy, producenci i nadawcy doktadajg wszel-
kich staran, aby przekazywane informacje byty zgodne z prawdg, sumiennie i bez
znieksztatcen relacjonuja fakty w ich wtasciwym kontekscie, a w razie rozpo-
wszechnienia btednej informacji niezwtocznie dokonujg sprostowania”. Zapis ten
ma na celu ochrone przed tendencyjnym wyborem informacji przez nadawce spro-
wadzajgcym sie do dwdch dziatan: przemilczenia i dezorientacji. Pierwsze z nich
zmierza do zablokowania doptywu wiadomosci, drugie - stosowane zwykle tam,
gdzie przemilczenie nie jest mozliwe - ma stuzy¢ odwréceniu uwagi od czego$
przez skupienie jej informacjg dezorientujgca. Najczesciej spotyka sie przemilczenie
czeSciowe majace na celu wypaczenie informacji, a sprowadzajace sie do selektyw-
nego wyboru tylko niektérych wiadomosci.

Podawanie informacji we wtasciwym kontekscie bedzie $cisle wigzato sie z re-
alizacjg etycznych obowigzkéw dziennikarskich takich jak przedstawianie prawdy,
rzetelno$¢, obiektywizm, uczciwos$é w przekazywaniu informacji.

4. Dziennikarskie Kodeksy Etyczne

To spisane zbiory norm postepowania obowigzujacych w pracy dziennikarzy,
ktérych przestrzeganie uwaza sie za powinnosc etyczng i podstawe profesjona-
lizmu zawodowego. Normy zawarte w kodeksach postulujg przyjecie pewnej po-
stawy przez adresatéow lub tez wypetnienia okreslonych zadan jako warunku ko-
niecznego do osiggniecia zgodnosci ze sztuka wykonywania zawodu dziennikarza.
Sankcje w kodeksach etycznych maja charakter spoteczny, stanowiacy reakcje gru-
py na przekroczenie norm obowiazujgcych w Srodowisku zawodowym.

Poczawszy od schytku XIX w. normy etyki zawodowej formutowane przez or-
ganizacje dziennikarskie wyznaczaty wspdlny kierunek myslenia o wartosciach
i powinnosciach dziennikarzy. W pierwszych kodeksach wskazywano przede
wszystkim na obowigzek sprawdzenia prawdziwosci wiadomosci, konieczno$¢
sprostowania, gdy informacja okaze sie nieprawdziwa, nakaz obiektywizmu, zacho-
wania uczciwosci i odpowiedzialnosci za przekazywane tresci. Najwyzsza warto-
$cig dla tworcéw dziennikarskich kodekséw etycznych byta ochrona dobra odbior-
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cy informacji. Z uptywem czasu okazato sie, ze te wartosci i powinnosci zawodowe
staty sie trwatg czesciag dziennikarskiego etosu.

W 1995 r. Tiina Laitila po przeprowadzeniu badan poréwnawczych europejskich
dziennikarskich kodekséw etycznych, odkryta wysoki poziom zgodnosci w kwe-
stii pewnych zasad ogélnych. Najczesciej spotykane zasady kodekséw dziennikar-
skich to: -prawdziwo$¢ informacji; - jasno$¢ informacji, - obrona praw odbiorcéw;
- odpowiedzialne ksztattowanie opinii publicznej; - standardy gromadzenia i pre-
zentacji informacji; - szacunek dla integralnosci zrédet?2.

W zakresie Dziennikarskich Kodekséw Etycznych wyrézniamy uregulowania
o charakterze: Uniwersalnym (np. Deklaracja Paryska z 1983 r.), Europejskim (Re-
zolucja nr 1003 z 1 lipca 1993 w sprawie etyki dziennikarskie zatwierdzona przez
Zgromadzenie Parlamentarne Rady Europy), Krajowym (Karta Etyczna Mediow
z 1995 r., Dziennikarski Kodeks Obyczajowy Konferencji Mediéw Polskich z 2002
r.), Stowarzyszeniowym (Dziennikarski Kodeks Obyczajowy Stowarzyszenia Dzien-
nikarzy RP, z 1992 r., Kodeks Etyki Dziennikarskiej - Stowarzyszenia Dziennikarzy
Polskich) i Srodowiskowym (redakcyjne kodeksy etyczne np. kodeks etyczny dzien-
nikarzy ,Rzeczpospolitej”)?2.

W literaturze przedmiotu funkcjonuje réwniez podziat unormowan etycznych
na gruncie krajowym?. W celu ich uporzadkowania zostaty wytonione trzy podsta-
wowe grupy unormowan etycznych dla dziennikarzy: - podstawowe, odnoszace sie
do wszystkich dziennikarzy, (Karta Etyczna Mediow, Dziennikarski Kodeks Obycza-
jowy Konferencji Mediéw Polskich); - szczegdlne, odnoszace sie jedynie do czton-
kow zwiagzku, stowarzyszenia (Dziennikarski Kodeks Obyczajowy SD RP, Kodeks
Etyki Dziennikarskiej SDP, Kodeks Etyki Dziennikarskiej Katolickiego Stowarzysze-
nia Dziennikarzy); -szczegétowe, odnoszace sie do pracownikéw- dziennikarzy za-
trudnionych lub zwigzanych w innej formie z konkretnym pracodawcy (Zasady Etyki
dziennikarskiej w Telewizji Polskiej S.A., Zasady etyki zawodowej w Polskim Radiu
S.A., Kodeks Dobrych Praktyk Wydawcéw Prasy Izby Wydawcow Prasy).

4.1. Karta Etyczna Mediéw

Dokument okreélajacy zasady etycznego postepowania medidw i dziennikarzy,
sktadajacy sie z siedmiu zasad: prawdy, obiektywizmu, oddzielania informacji od
komentarza, uczciwosci, szacunku i tolerancji, pierwszenstwa dobra odbiorcy, wol-
nosci i odpowiedzialnosci.

Karta podpisana 29 marca 1995 r. przez przedstawicieli mediow?®> byta prze-
jawem szerokiego kompromisu co do wspdlnie wyznawanych przez $rodowisko
dziennikarskie wartosci. Organizacje dziennikarskie tworzone w Polsce w latach

22 Por. W. Pisarek, Kodeksy etyki dziennikarskiej. W: Dziennikarstwo i Swiat Mediéw (red.) Z. Bauer, E.
Chudzinski, Krakéw 2012, s. 565; T. Laitila, Journalistic codes of ethics in Europe, ,European Journal of
Communication”, vol. 10 (4), s. 513-526.

23 A. Raczkowska, Ksztattowanie sie dziennikarskiej etyki..., dz. cyt, s. 135.

24 B. Golka, B. Michalski, Etyka dziennikarska..., dz. cyt., s. 84.

25 Karte Etyczna Medidw podpisali prezesi: Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich, Stowarzyszenia
Dziennikarzy Rzeczpospolitej Polskiej, Katolickiego Stowarzyszenia Dziennikarzy, Syndykatu Dzien-
nikarzy Polskich., Zwiazku Zawodowego Dziennikarzy, Unii Wydawcéw Prasy, Telewizji Polskiej S.A.,
Telewizji Polsat, Stowarzyszenia Niezaleznych Producentéw Filmowych i Telewizyjnych, Polskiego Ra-
dia S.A., Stowarzyszenia Radia Publicznego w Polsce, Stowarzyszenia Polskiej Prywatnej Radiofonii,
Zwiazku Zawodowego Dziennikarzy Radia i Telewizji, Zwiazku Zawodowego Pracownikéw Twérczych
TVP SA WIZJA oraz krajowy duszpasterz srodowisk twoérczych, ks. W. Niewegtowski. Zrédto: Rada
Etyki Mediow, https://www.rem.net.pl/services.php, (dostep 30.04.2025).
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80. i 90. XX wieku posiadaty wtasne statuty, odrebne kodeksy etyczne i sgdownic-
two dziennikarskie, co niewatpliwie przyczynito sie nie tylko do podziatéw w ob-
rebie $rodowiska dziennikarskiego, ale tez réznorodnosci norm deontologicznych.
Podpisanie Karty przez Prezeséw Stowarzyszen Dziennikarskich oraz przedsta-
wicieli najwazniejszych stacji nadawczych w 1995 r. rozwigzywato problem braku
jednego kodeksu etycznego, obowigzujgcego nie tylko wszystkich dziennikarzy, ale
takze wydawcéw, nadawcow i producentéw.

Zwieztos¢ karty, sktadajacej sie z siedmiu pojec o charakterze filozoficznym jest
jej zaleta, poniewaz nie tylko daje mozliwo$¢ interpretacji terminéw okreslajgcych
zasady Karty, ale tez otwiera sposobnos¢ do przyporzadkowania poszczegdlnych
norm zawartych w kodeksach do zasad Karty. Znajomos¢ regulacji szybko pozwala
odpowiedzie¢ na pytania, ktére praktyki dziennikarzy mozna sklasyfikowaé jako
sprzeczne z poszczegblnymi zasadami Karty.

Wartosci zawarte w Karcie Etycznej Medidw (zwanej dekalogiem polskich
mediow i ich pracownikéw)? biorg za podstawe zatozenia etyki personalistycz-
nej. Co oznacza, ze przyjete zasady, w tym szczegdlnie zasada pierwszenstwa do-
bra odbiorcy (z ktérej niejako wynikaja wszystkie pozostate) maja na celu przede
wszystkim dobro odbiorcy informacji. Zgodnie z zatozeniami teoretycznymi etyki
ptaszczyzna aksjologiczna wyznacza zakres pozostatych powinnosci dziennikarza,
takich jak dazenie do prawdy, obiektywizm, oddzielenie informacji od komentarza,
uczciwosé, szacunek i tolerancja, wolnos¢ i odpowiedzialnos¢.

Zatozenia zawarte w preambule odwotuja sie do podstawowych wartosci takich
jak niezbywalne prawo cztowieka do prawdy, czy dazenie do dobra wspdlnego.
Wartosci te znajduja sie u podstaw nauki etyki a ich przywotanie wyznacza tutaj
taki sam kierunek dla wszystkich przedstawicieli mediéw dziennikarzy, wydawcéow,
producentéw i nadawcow, sygnatariuszy Karty.

Istotng role w powstaniu Karty Etycznej Mediéw odegrat ks. W. Niewegtowski,
ktéry zaproponowat utworzenie Konferencji Mediéw Polskich - organizacji skupia-
jacej osoby zwigzane z mediami?’. Konferencja miata wybiera¢ Rade Etyki Medidw.

4.1.1 Rada Etyki Mediéw

Organizacja powotana 29 marca 1995 r. przez sygnatariuszy Karty Etycznej Me-
diéw do spraw przestrzegania Karty i interpretacji jej zapiséw?2.

Od poczatku istnienia, jej cztonkowie zaznaczali, ze Rada nie bedzie trybunatem
prasowym czy sagdem kolezenskim oceniajagcym dziennikarzy, ale ,chce wydawa¢
opinie raczej dotyczace zjawisk niz oséb (...)?" . Jej rola polegata na wskazywaniu
niezgodnych z etyka zachowan dziennikarzy, podkreslaniu ich znaczenia dla od-
biorcéw informacji. REM miata ,nadzieje stac sie uzytecznym partnerem opinii pu-
blicznej, znaczagcym elementem spoteczenstwa obywatelskiego”3°.

26 W. Niewegtowski, Dziennikarz - nosiciel integralnej wizji cztowieka i swiata. W: Dziennikarski etos.
Red. Z. Kobylinska, R.D. Grabowski. Olsztyn 1996, s. 30.

27 Por. M. ltowiecki, Pilnowanie straznikéw. Etyka dziennikarska w praktyce, Kielce 2012, s. 99.

28 Rade Etyki Mediow pierwszej kadencji powotano w sktadzie: Magdalena Bajer, Tomasz Goban-
-Klas, Bogustaw Michatek, Krzysztof Piesiewicz, Michat Radgowski, Jerzy Turowicz, Piotr Wojcie-
chowski. W tym sktadzie Rada pracowata przez pierwsze dwa lata. Por. Rada Etyki Mediéw. Dokumenty
2002-2004; Dokumenty 1996-2001, Warszawa 2004, s. 2.

2 Tamze, s. 90.

30 Por. Komunikat z dnia 8 lipca 1996 r. W: Rada Etyki Mediow... dz. cyt., s. 89.
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Rada w swojej dziatalnosci realizowata przedmiotowy model odpowiedzialnosci
dyscyplinarnej, co oznacza, ze, w odréznieniu od modelu podmiotowego, ocenom
poddawany byt materiat prasowy, nie zas$ autor tego materiatu. Realizowanie tego
modelu w praktyce wykluczato kwestie przynaleznosci dziennikarza, naruszaja-
cego etyke do stowarzyszenia, jako niezbednego warunku orzekania o naruszeniu
(taki warunek istniat w przypadku orzeczen stowarzyszeniowych sadéw dzienni-
karskich)st.

Sankcje stosowane przez Rade miaty charakter spoteczny®?, stanowiacy reakcje
grupy na przekroczenie ustanowionych dla norm obowigzujacych w $rodowisku za-
wodowym. Krytyka nagannych zachowan dziennikarzy, dokonywana przez REM mia-
ta z zatozenia na celu uwypuklenie naruszenia, zwrdcenie na nie uwagi, a przez to
sktonienie naruszajacych obowigzujacg norme do autorefleks;ji i zaprzestania tego ro-
dzaju dziatan. Dodatkowg sankcjg miato by¢ publikowanie orzeczehn REM w tytutach

prasowych, ktérych wydawcy byli cztonkami Konferencji Mediéw Polskich.

Podsumowanie

Denotacja pojec z zakresu dziennikarskiej etyki normatywnej odstania zarazem
wycinek historii powstawania zasad i norm tworzonych przez srodowisko dzienni-
karzy poczawszy od schytku XIX wieku do konca wieku XX. Wskazany przedziat
czasowy nieprzypadkowo w literaturze przedmiotu nazywany jest ,okresem naj-
wyzszego modernizmu w dziennikarstwie3®”, obejmujagcym proces profesjonaliza-
cji zawodowej i rozwdj standardéw zawodowych dziennikarzy. Wartosci i powin-
nosci sktadajace sie na dziennikarski etos (w tym postulat przekazywania prawdy,
szczegOlnej starannosci i rzetelnosci, obiektywizmu, uczciwosci w komunikowaniu)
stanowig idealny wzorzec etycznego komunikowania z poszanowaniem dobra od-
biorcy.

Wspotczesnie, mimo zmiany paradygmatu komunikowania i zastapienia komu-
nikacji rozsiewczej, alokucyjnej (one-to-many) komunikacja powszechng (many-
-to-many) standardy ustanowione przez dziennikarzy nadal stanowig podstawe
do ksztattowania zasad dotyczacych informowania za posrednictwem srodkow
przekazu. Ich znajomo$¢ niewatpliwie moze wspieraé procesy krytycznego mysle-
nia oraz przyczynia¢ sie do budowania $wiadomosci na temat kondycji etycznej
mediéw XXI wieku.

31 Por. A. Raczkowska, Ksztattowanie sie dziennikarskiej etyki..., dz. cyt., s. 192.

32 S3 to sankcje moralne, obyczajowe, stosowane w przypadku przekroczenia norm obowia-
zujacych w danym srodowisku. Charakterystyczne dla funkcjonowania organizacji zawodowych.
Por. S. Jedynak, Maty stownik etyczny, dz. cyt., s. 124.

33 D. Hallin, The passing of the »High Modernizm« of American Journalism; ,Journal of Communica-
tion”, Vol. 42(3) 1992, s. 14-25.
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Streszczenie

Celem publikacji jest przypomnienie definicji i poje¢ okreslajacych charakter zawo-
du dziennikarza, oczekiwan wobec jego przedstawicieli, a takze wyzwan stawianych przed
dziennikarzami. Etyka dziennikarska jest zarazem etyka normatywna - wskazuje na wartosci
i powinnosci obowigzujace przedstawicieli mediéw m.in. takie jak: przekazywania prawdy,
szczegblna starannos¢ i rzetelno$¢, obiektywizm, uczciwos$é w komunikowaniu. Kluczowa
intencja realizowana poprzez dazenie do wypetnienia obowigzkéow zawodowych zawartych
w kodeksach jest ochrona dobra odbiorcéw mediéw - tym samym etyka dziennikarska przyj-
muje zatozenia etyki personalistycznej stawiajgca w centrum godno$¢ i warto$¢ cztowieka.

Stowa kluczowe: etyka dziennikarska, deontologia zawodowa, etyka normatywna, Karta
Etyczna Mediow

Abstract

The aim of this publication is to recall the definitions and concepts that define the nature
of the journalism profession, expectations of its representatives, and the challenges faced
by journalists. Journalistic ethics is also normative ethics—it points to the values and duties
binding on media representatives, such as conveying the truth, exercising particular care and
reliability, objectivity, and honesty in communication. The key intention pursued through the
fulfillment of professional duties contained in codes of conduct is to protect the interests of
media audiences - thus, journalistic ethics adopts the assumptions of personalistic ethics,
which places human dignity and value at its center.

Keywords: journalistic ethics, professional deontology, normative ethics, Media Ethics Charter
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