Naukowy Przeglad Dziennikarski 2/2019

Journalism Research Review Quarterly

,(NIE)JEDNA PLEC SPORTU".
WIZERUNEK JUSTYNY
KOWALCZYK W WYBRANYCH
TYGODNIKACH SPOLECZNO-
POLITYCZNYCH W LATACH
2006-2018

MAGDALENA KOWALCZYK

UNIWERSYTET SZCZECINSKI



Naukowy Przeglad Dziennikarski 2/2019

Journalism Research Review Quarterly

Streszczenie

Istnienie podziatu plciowego w sporcie ma wplyw na prezentowane tresci przez media.
Skutkiem czego kobiety i mezczyzni petniq zupetnie inne role w srodowisku sportowym.
Spoteczne postrzeganie sportsmenek, panujgce stereotypy na temat uprawiania sportu
przez kobiety oraz umacniana hierarchizacja dyscyplin sportowych, nie utatwiajq poprawy
sytuacji. Celem przeprowadzonych badan ilosciowych i jakosciowych byto ustalenie, jak
jedng z najbardziej utytutowanych zawodniczek reprezentujqcych Polske, przedstawia w
swoich tekstach najbardziej opiniotwdrczy segment prasy. Analizie zostato poddanych 140
publikacji ukazujgcych sie na famach 8 tygodnikéw opinii (, Tygodnik Powszechny”,
, Polityka”, ,, Wprost”, ,,Gazeta Polska”, , Przeglad”, , Newsweek Polska”, , Sieci Prawdy”,
»~Tygodnik Do Rzeczy”), ktére publikowano podczas trwania zimowych igrzysk
olimpijskich w latach 2006-2018. Badania mialy ukaza¢ odmienng prezentacje kobiecych i
meskich dokonan sportowych w polskim przekazie medialnym na przykladzie Justyny
Kowalczyk. Uzyskane wyniki sportowe przez mezczyzn i kobiety powinny byc réwnie
traktowane oraz prezentowane w przekazie medialnym. Najwazniejsze i najbardziej
prestizowe wydarzenie sportowe w zyciu zawodowego sportowca, jakimi sq igrzyska
olimpijskie zaktada réwnos¢ pod kazdym wzgledem, za pomocq symbolu, jakimi sq kota
olimpijskie.

Stowa klucze: kobiety w sporcie, wizerunek sportsmenki, Justyna Kowalczyk, nieréwnos¢
ptciowa, marginalizacja, tygodnik opinii

Abstract

The existence of gender division in sport has influence on contents published by the media.
As a result, women and men play completely different roles in the sports environment. The
way society perceives sportswomen, prevailing stereotypes about women doing sports and
reinforcing hierarchization of sport disciplines do not lead to progression. The aim of
qualitative and quantitative research on Justyna Kowalczyk was to work out how this
multiple titled polish representant is presented by the most opinion-forming press segment.
140 publications published through 8 opinion-forming weekly newspapers (,Tygodnik
Powszechny”, ,Polityka”, ,,Wprost”, ,Gazeta Polska”, , Przeglad”, ,, Newsweek Polska”,
»Steci Prawdy”, , Tygodnik Do Rzeczy”) during Winter Olympic Games in years 2006-
2018 were analyzed. The aim of research was to show differences in presentation of male
and female sporting achievements in polish media coverage on an example of Justyna
Kowalczyk. Sport results achieved by men and women should be treated and presented in
media coverage in an equal way. The main idea of the most important and prestigious sport
event in the life of every athlete, which are Olympic Games, is equality for every respect
and Olympic rings stand for this equality.

Key words: women in sport, sportswoman’s image, Justyna Kowalczyk, gender inequality,
marginalisation, opinion-forming weekly newspaper
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WSTEP

Sport stanowi obszar Zycia, ktory wpisal sie w postrzeganie $wiata jako
domena $cisle zwigzana i zdominowana przez mezczyzn. W latach 20. XX wieku,
feministyczny proces emancypacji kobiet w sporcie obalit stereotypy zwiazane z
aktywnoscia fizyczna kobiet, zmienil postrzeganie kobiecej wyrzezbionej sylwetki jako
nieatrakcyjnej oraz umocnit ich status w nieréwnych warunkach treningowych i
sprzetowych'. Jednakze nadal panuje przeswiadczenie, Zze sport — podobnie jak
dziennikarstwo sportowe — jest ,naturalnym srodowiskiem” mezczyzn, a ewentualny
udzial kobiet w nim jest tylko rzadkim zjawiskiem. Wszelkie proby zniwelowania
dysproporcji migdzy mezczyznami a kobietami w otoczeniu sportowym, utrudniajg
stereotypy dotyczace kobiecego sportu i funkcjonujacego porzadku plci2. Sprawy nie
utatwiajg srodki masowego przekazu, ktore znaczaco przyczyniaja si¢ do umacniania
tych stereotypdéw. To one w duzym stopniu wptywaja na ksztaltujacy si¢ w umystach
publicznosci obraz $wiata®.

Pojecie wizerunku cechuje mnogo$¢ definicji i znaczenn odwotujacych sie do
roznych zjawisk. Nalezy mie¢ na uwadze, ze wizerunek moze odnosi¢ si¢ zaréwno do
organizacji, firmy, jak i osoby. Formowanie si¢ wizerunku zachodzi na trzech
plaszczyznach: zwigzanych z obiektem, przekazem oraz z jednostka bedaca odbiorca
przekazu*. Jednym z czterech beneficjentow wizerunku jest osoba publiczna, do grona
ktérego naleza miedzy innymi sportowcy’. Grupe te charakteryzuje czeste
wystepowanie w przekazach medialnych, oparte na publicznosci ich zycia i duzym
zainteresowaniem ze strony mediow®. Wedlug Katarzyny Molek-Kozakowskiej

wizerunek medialny jest wycinkiem obrazu rzeczywistosci, udostepnionym

M. Okuniewska, Seksualizacja kobiet w sporcie i branzy fitness,
www.martaokuniewska.pl/seksualizacja-kobiet-w-sporcie-i-branzy-fitness [dostep: 14.12.2018].
20znaczajacego zestaw norm, zachowan, cech, rél spotecznych, ktére w danym spoleczenstwie
uwaza si¢ za odpowiednie dla kobiet lub mezczyzn. Szerzej [w:] Kulturowa tozsamos¢ pici.
Podrecznik dla treneréw (pod red.) A. Dzierzgowskiej i P. Skrzypczaka, Stowarzyszenie Amnesty
International, Warszawa 2005, s. 5-11.

3A. Hulewska, Réwna reprezentacja kobiet w mediach? Obecnos¢ polityczek w programach
publicystycznych TVP — doniesienie wstegpne, , Polityka i Spoteczenstwo” 2017, nr 4, s. 181.

4T.J. Dabrowski, Rola mediow w ksztattowaniu wizerunku, ,Marketing i Rynek” 2013, nr 9, s. 10.
SM. Laczynski, Analiza wizerunku, [w:] Analiza wizerunku w mediach, (pod red.) T.

Gackowskiego, M. Laczynskiego, Instytut Dziennikarstwa Uniwersytetu
Warszawskiego, Warszawa 2008, s. 88.
¢Ibidem, s. 88.
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szerokiemu gronu odbiorcow za posrednictwem kanatéw komunikacji masowej oraz
coraz czesciej mediow spotecznosciowych’.

W przypadku zawodowych sportowcoéw, odpowiednio kreowany wizerunek medialny
moze przyczyni¢ sie do znalezienia potencjalnych sponsoréw, bez ktérych wsparcia
nie mieliby szans rozwoju oraz do otrzymywania propozycji kontraktéw
reklamowych. Jednak wizerunek medialny oséb publicznych w niewielkim stopniu
jest kontrolowany przez nich samych, gdyz w pewien sposdb jest on
podporzadkowany wizji mediow?. Dlatego istotny jest dobry kontakt z mediami oraz
che¢ udzielania wywiadow. Podstawa tworzenia spdjnego wizerunku sportowca jest
prowadzenie i aktywnos$¢ na portalach spolecznosciowych, ktore jest autentycznym
zrédtem informacji o sportowcu’.

Obraz sportsmenki, jaki kreuja media, opiera si¢ w glownej mierze na
przedstawianiu reprezentantek ,kobiecego sportu”, czyli indywidualnego,
niekontaktowego, delikatnego i pelnego gracji (tenis ziemny, tyzwiarstwo figurowe,
taniec). Trudno zatem doszukiwa¢ sie informaci dotyczacych pitkarek czy
zawodniczek sportow walki. Znakomitym przykladem jest tenis ziemny, ktory
dodatkowo seksualizuje atletki. Artykuly sportowe opisujace sportsmenki czesciej
dotycza ich wygladu fizycznego niz samych osiagnieé. Takie dziatania umacniaja
przeswiadczenie, ze jedyna wartoscia sportu kobiet jest jego atrakcyjnos¢. W badanych
przez Natalie Organiste i Zuzanne Mazur artykutach ukazujacych si¢ na famach
,Gazety Wyborczej” (638 artykutow) w 2013 roku, az 8,8% calosci stanowilo te
tematyke!?. Kolejng skladowg jest akcentowanie przez media porazek. Skupianie sie
tylko i wylacznie na nieudanych wystepach zawodniczek poglebia przekonanie, ze
kobiecy sport niewarty jest zainteresowania, poniewaz jest tylko nieudang kopia
meskich rywalizacji. Problematyka ta okazata si¢ najliczniejsza (20,6%)" w
analizowanych przekazach prasowych sportu kobiet. Podobny udzial procentowy

7K. Molek-Kozakowska, O wizerunkowosci sfery publicznej i jej analizie retorycznej, [w:] Retoryka
wizerunku medialnego, (pod red.) A. Budzynskiej-Dacy, A. Kampki, K. Molek-Kozakowskiej,
Polskie Towarzystwo Retoryczne, Warszawa 2016, s. 6-7.

8P. Czaplinska, Strategia budowania wizerunku 0séb znanych, [w:] Perswazyjne wykorzystanie
wizerunku 0sob znanych, (pod red.) A. Grzegorczyk, Wyzsza Szkota Promocji, Mediéw i Show
Biznesu, Warszawa 2015, s. 11. Spéjny wizerunek sportowca w mediach,
www.blogstartowy.pl/spojny-wizerunek-sportowca/[dostep: 7.03.2019].

9Spodjny wizerunek sportowca w mediach, www.blogstartowy.pl/spojny-wizerunek-
sportowca/[dostep: 7.03.2019].

ON. Organista, Z. Mazur, Analiza przekazéw prasowych dotyczacych sportu kobiet, [w:] Kobiety w
sferze publicznej. Teoria i praktyka, (pod red.) M. Pataj, Wydawnictwo Adam Marszatek, Torun
2015, s. 189.

HIbidem, s. 189.
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mialy artykuly o tematyce poza sportowej. Skutek ten sam: marginalizacja osiagnigc¢
sportowych kobiet kosztem sensacji.

Medialne doniesienia dotyczace sportowcdw opisuja wiele kwestii — od
wykonanego treningu, po stosowana diete, zarobki, az do samych sukceséw. Na
podobne zainteresowanie ze strony mediow kobieta musi ,zapracowac”. W
analizowanych przez Organiste i Mazur przekazach prasowych, wigkszos¢ dotyczylta
tenisistki Agnieszki Radwanskiej i Justyny Kowalczyk'?, czyli dwoch najbardziej
utytutowanych i najpopularniejszych sportsmenek w Polsce. Aby zastuzy¢ na
prezentacje wynikdw sportowych przez media, zawodniczki musza zdobywac
najwyzsze cele na najwazniejszych wydarzeniach sportowych (mistrzostwa swiata,

igrzyska olimpijskie).

Wedlug brytyjskiej antropolozki Mary Douglas ple¢ jest jedna =z
najwazniejszych dychotomicznych kategorii porzadkujacych otaczajacy nas swiat'.
Istnienie podziatu plciowego w sporcie ma wplyw na prezentowane tresci przez
media. Skutkiem czego kobiety i mezczyzni pelnia zupelnie inne role w srodowisku
sportowym. Sportowiec w przekazach medialnych jest uosobieniem mestwa, odwagi,
heteroseksualnosci, skory do podejmowania ryzyka i wspotzawodnictwa. Kobieta jest
natomiast zupelnym przeciwienstwem — przedstawicielka pasywnos$ci, wrazliwosci,
ekspresyjnosci i indywidualnosci'¥. Nadrzedna przyczyna wspierajaca plciowa
nierownos¢ w mediach jest fakt zmaskulinizowania dziennikarstwa sportowego.
Przeprowadzone w 2008 roku przez Urszule Kluczynska badania pokazuja, iz jedynie
10% populacji dziennikarstwa sportowego w Polsce stanowia kobiety'®. Zazwyczaj
dziennikarki sportowe nie sa autorkami stricte sportowych doniesien bazujacych na
odpowiedniej wiedzy reportera, lecz okoto sportowych — mniej istotnych dla odbiorcy.
Podobnie jest w przypadku kobiet w roli komentatorek wydarzen sportowych. Dziat
ten réwniez zdominowany jest przez mezczyzn ,ekspertdéw”, ktorzy w odbiorze
otoczenia maja wrodzong umiejetnosci wiedze o komentowanych wydarzeniach.

Popularnym sposobem wspierajacym porzadek plci (rozumiany jako
nierownos¢ plciowa) jest gloryfikowanie sportowcéw i infantylizowanie sportsmenek.

Dziennikarze maja tendencje do uzywania wojennych okreslen opisujacych meskie

12Z. Mazur, N. Organista, Niedoreprezentowanie kobiet w sporcie, [w:] Kobiety w sferze publicznej.
Perspektywy interdyscyplinarne problemu, (pod red.) M. Pataj, Wydawnictwo Adam Marszatek,
Torun 2017, s. 137.

BH. Jakubowska, Plciowe porzadki — granice plci w sporcie wedtug koncepcji Mary Douglas [w:] Sport
kobiet i mezczyzn: wwarunkowania, roznice, granice, (pod red.) H. Jakubowskiej, Wydawnictwo
Naukowe Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza, Poznan 2013, s. 3.

14U. Kluczyniska, Kobiety w sporcie. Analizy medialnych prezentacji, , Nowiny Lekarskie” 2010, nr
79, 5. 70.

157. Mazur, N. Organista, dz. cyt., s. 134.
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dokonania jak: ,herosi”, ,gladiatorzy”, ,twardziele” czy ,wojownicy”. O kobietach
czesto mozna przeczytac¢ ,dziewczynki” czy ,dziewczeta”. Postugiwanie sie takimi
okre$leniami powoduje skracanie dystansu do kobiet i ich osiagnieé, tak samo jak
stosowanie jedynie ich imion, co w przypadku mezczyzn jest rzadziej zauwazalne.
Istotng réznica w prezentowaniu kobiecego i meskiego sportu jest
akcentowanie przez media — w kontekscie wydarzen sportowych (mistrzostwa $wiata,
mistrzostwa Europy) — Zze wydarzenia dotycza stricte rywalizacji kobiet. Jeden z
serwiséw sportowych zapowiadal zmagania kobiet jako: ,Mistrzostwa Swiata w Pilce
Noznej Kobiet 2019”. Podobnych zabiegdw nie stosowano pare miesiecy wczesniej,
gdy rozgrywane byty mistrzostwa $wiata mezczyzn — pisano o nich po prostu MS, nie
doprecyzowujac kogo dotycza. Na potwierdzenie stawianych tez analizie zawarto$ci
poddatam najbardziej opiniotworczy segment prasy, jakim sa tygodniki spoleczno-
polityczne. Kluczem doboru analizowanych artykuléw byl wizerunek polskiej
biegaczki narciarskiej Justyny Kowalczyk, kreowany na tamach periodykow w latach

2006-2018 podczas trwania zimowych igrzysk olimpijskich.

Wizerunek medialny Justyny Kowalczyk oparty jest przede wszystkim na jej
wieloletnich sukcesach. Jej trener Aleksander Wierietielny, stwierdzit, ze: ,Justyna jest
czesto traktowana jak maskotka. Jak wygrywa, to jest kogo pogtaskaé, a jak cos nie
pojdzie, natychmiast jest odrzucana”'. Po zakonczonej karierze zawodowego
sportowca sama stwierdzila, ze juz nie musi by¢ , perfekcyjna na kazdym kroku”?".
Takie zachowanie wpisane jest w zycie zawodowego sportowca, co doskonale rozumie
byty skoczek narciarski Adam Matysz, ktéry doceniajac osiagniecia Polki, stwierdzit,
ze ona juz nic nie musi, tylko moze'. Jej determinacja i charakter byty widoczne nie
tylko na zawodach, ale rowniez poza, kiedy to po igrzyskach olimpijskich w Soczi w
2014 roku postanowita obroni¢ prace doktorska. Jej promotor prof. Szymon Krasicki
uznal, ze wlasnie to charakteryzuje Justyne — nie poprzestanie jedynie na osiagnieciach
sportowych”. Wyznanie na tamach , Gazety Wyborczej” o zmaganiu si¢ z depresja
bylo ,wotaniem o pomoc”, ktére zostalo odebrane przez spoteczenistwo jako akt
odwagi. Bronistaw Stoch, ojciec skoczka narciarskiego Kamila Stocha, byl pod
wrazeniem tak szczerej rozmowy z mediami, twierdzac, ze nie zastonita ona wielko$cia

swoich sukceséw probleméw typowych dla zwyktych ludzi®.

16 M. Pokrzycki, W cztery oczy, ,,Skarb” 2014, nr 2, s. 102.

17I. Kubiak, Justyna Kowalczyk w koricu moze sobie odpuscic,
www.sportowefakty.wp.pl/biegi-narciarskie/803485/justyna-kowalczyk-w-koncu-moze-sobie-
odpuscic-od-20-lat -o-tym-marzylam[dostep: 21.03.2019].

8[bidem, s. 104.

19S. Parfjanowicz, Y. Sem Pedersen (TV2), J. Kordel, B. Koziarski (TVP Sport), dz. cyt

Matysz wspiera Kowalczyk,
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Przedmiotem i celem zaprezentowanych badan jest analiza ilosciowa i
jakosciowa tygodnikow opinii w ramach podejmowanego tematu wizerunku polskiej
sportsmenki. W analizie iloSciowej jednostka badawcza byt kazdy artykul, nie tylko
opublikowany w dziale Sport, w ktérym wystgpito stowo klucz Justyna
Kowalczyk/Kowalczyk. Analiza zawartosci miata na celu udzielenie odpowiedzi na

nastepujace pytania badawcze:

1. Czy frekwencja wystepowania badanych tekstow/publikadji jest skorelowana z
sukcesami zawodowymi Justyny Kowalczyk (w szczegoélnosci wynikami
zimowych igrzysk olimpijskich)?

2. Czy obecno$¢ wizerunku Justyny Kowalczyk na okladkach badanych
tygodnikéw oraz zwizualizowanie artykulow z jej udziatem — jest uzalezniane
od osiagnietych wynikéw sportowych?

3. Czy osiggane sukcesy sportowe maja wplyw na hierarchizacje artykutow w
badanych tygodnikach opinii?

Kto jest autorem badanych publikacji — kobiety czy mezczyzni?

5. Czy autorzy badanych publikacji sa zawodowo zwiazani ze sportem?

6. Czy autorstwo publikacji jest zwiazane z osiagnigciami lub porazkami
sportowymi opisywanej bohaterki?

7. Czy wizerunek Justyny Kowalczyk ma charakter autonomiczny czy powiazany
jest z innymi sportowcami (kobiety/mezczyzni)?

8. Czy w badanych publikacjach poswieconych Justynie Kowalczyk dominuje
opis sfery zawodowej czy prywatnej bohaterki?

9. Czy przedstawiany w badanych tekstach wizerunek Justyny Kowalczyk ma
charakter pozytywny czy negatywny?

Dodatkowo analizie jakosciowej zostaly poddane wizualne (teksty zwizualizowane,
oktadki i reklamy z wizerunkiem Kowalczyk) i gatunkowe (analiza tresci,
wystepowanie danych gatunkow dziennikarskich) formy przekazu.

Kwerenda badan obejmuje osiem polskich tygodnikéw spoteczno-politycznych:
,Gazeta Polska”, ,Newsweek Polska”, ,Polityka”, ,Tygodnik Powszechny”, ,Sieci
Prawdy”, ,Do Rzeczy”, ,Przeglad” oraz ,Wprost”. Po przeprowadzeniu badan
pilotazowych wykluczytam z analizy tygodnik Jerzego Urbana ,Nie”, ,Goscia
Niedzielnego” oraz ,Tygodnik Angora” — na famach tych periodykéw tematyka

sportowa nie jest podejmowana badz pojawia sie¢ bardzo rzadko. Badane tresci

www.wprost.pl/kraj/451158/Malysz-wspiera-Kowalczyk-Trzymam-kciuki-by-z-tego-
wyszla.htm [dostep: 21.03.2019].
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obejmuja publikacje 140 numerdéw ukazujacych si¢ w latach 2006-2018, kiedy to
odbywaly sie¢ zimowe igrzyska olimpijskie. W analizie wzielam pod uwage takze
tydzien poprzedzajacy i nastepujacy po najwazniejszym wydarzeniu sportowym
czterolecia. W tym okresie odbyly sie cztery zimowe igrzyska olimpijskie (Turyn,
Vancouver, Soczi, Pjongczang), na ktorych Justyna Kowalczyk byla istotng polska
olimpijka.

WYNIKI BADAN WEASNYCH

Sposrdd 140 publikacji w badanych o$miu tygodnikach spoteczno-politycznych
w latach 2006-2018 (96 tytuléw) najwigcej tekstow o Justynie Kowalczyk na zimowych
igrzyskach olimpijskich poswiecily: ,Polityka” (18), ,Wprost” (17), ,Newsweek
Polska” (14), ,, Tygodnik Powszechny” (12), ,Sieci Prawdy” (11) oraz ,,Do Rzeczy” (7).
Wymienione periodyki nie tylko najczesciej pisaty o Justynie Kowalczyk, ale i bogato
ilustrowaty artykuly z wizerunkiem bohaterki, nie eksponujac jej porazek. Jesli artykut
opisywat porazke Polki (10 km stylem klasycznym — na igrzyskach olimpijskich w
Turynie w 2006 roku) autorzy tekstu Agaton Koziniski i Marcin Harasimowicz bronili
olimpijki, przytaczajac stowa bylej polskiej panczenistki Erwiny Rys-Ferens, ktdra
stwierdzila, ze nie mozna organizmu tak mtodej dziewczyny (byt to debiut 23-letniej
Kowalczyk na I0) eksploatowaé mnéstwem wystepéw w Pucharze Swiata przed

najwazniejszym wydarzeniem w zyciu zawodowego sportowca?!.

Wykres 1. Liczba publikacji na temat Justyny Kowalczyk w latach 2006-2018 (sukcesy i
porazki) w poszczegolnych tygodnikach opinii.

2 A. Kozinski, M. Harasimowicz, Weczasy pod olimpiadyg, ,, Wprost” 2006, nr 8, s. 36.
14
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Zrédto: opracowanie wlasne.
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Pozostale dwa czasopisma: , Przeglad” (9) oraz ,Gazeta Polska” (7) na ich

famach ukazalo si¢ najmniej tekstow o Kowalczyk. Byly to gléwnie wzmianki i rysunki

satyryczne (,GP” (6)). Jesli juz pojawit si¢ obszerny artykut o tematyce sportowej, to

byl on prezentowany w kontekscie politycznym, czego przykladem jest artykut o

prezydencie Rosji Wladimirze Putinie w kontekscie organizowanych igrzyskach?? w

Soczi oraz o wspoOlnym udziale reprezentantow z podzielonych dwodch Korei w

igrzyskach organizowanych w potudniowokoreanskim Pjongczang?.

Tabela 1. Dorobek medalowy Justyny Kowalczyk na ZIO.

24 lutego 2006 (Turyn) 30 km stylem dowolnym (start masowy) | Brazowy
17 lutego 2010 (Vancouver) Sprint stylem klasycznym Srebrny
19 lutego 2010 (Vancouver) 15 km bieg faczony Brazowy
27 lutego 2010 (Vancouver) 30 km stylem klasycznym (start masowy) | Ztoty

13 lutego 2014 (Soczi) 10 km stylem klasycznym Zloty

Zrbdto: opracowanie wiasne.

2A. Labuszewska, Festung Soczi, , Tygodnik Powszechny” 2014, nr 6, s. 24.

BR. Husarski, Olimpiada mitosci i atomu, ,, Tygodnik Powszechny” 2018, nr 7, s. 44.
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Jak wynika z danych zawartych na wykresie nr 1 najwiecej publikagji
przypadio na rok 2010 (26) oraz 2014 (34). Rok 2010 byl skorelowany przede
wszystkim z sukcesami zawodowymi Kowalczyk i zdobytymi trzema medalami w
Kanadzie. Wysoka frekwencja wystepowania tekstow z udziatem polskiej sportsmenki
w 2014 roku byla powodem zdobycia ztotego medalu na jej ,koronnym dystansie”.
Trzeba réwniez zauwazy¢, ze dwa badane tygodniki (,Sieci Prawdy” oraz ,Do
Rzeczy”) powstaty kolejno w 2012 oraz 2013 roku, czyli po igrzyskach olimpijskich w
Vancouver (najbardziej udanych dla Kowalczyk), stad mniejszgq liczbe publikacji

ukazano na wykresie nr 2.

Wykres 2. Liczba publikacji na temat Justyny Kowalczyk na przestrzeni czterech
zimowych igrzysk olimpijskich.

Pjongczang 2013
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Socz 2014
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Zrodto: opracowanie wiasne.

Autorstwo badanych artykutéw w zZadnym stopniu nie jest powigzane z
opisywanymi osiggnieciami lub porazkami bohaterki (wykres nr 3). Widoczna natomiast jest
badana zalezno$¢ — dziennikarstwo sportowe jest nadal domena wytacznie redaktoréw. W
badanym okresie publikowalo az 24 réznych autoréw, w tym tylko jedna kobieta. Byt to
tekst dziennikarki ekonomicznej Barbary Sowy, wspolpracujacej swego czasu z
,Dziennikiem Gazetq Prawna”, opisujacy dzialalnos$¢ polskiej sportowej marki odziezowej
4F, odpowiedzialnej za przygotowanie olimpijskiej kolekcji dla polskich sportowcow?:.
Wsérdéd autordw znalezli sig: dziennikarze (10), dziennikarze zajmujacy sie¢ wylacznie

tematyka sportowq (10), publicysci (3) oraz dziennikarka ekonomiczna (1).

24 B. Sowa, Kto wygral w Soczi?, ,Newsweek Polska” 2014, nr 9, s. 50.
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Wykres 3. Autorstwo (24) publikacji a pte¢ i profesja dziennikarska.
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zrodto: opracowanie wtasne
Osiagane sukcesy sportowe nie maja znaczacego wplywu na hierarchizacje artykutow z
udziatem Kowalczyk. Wyjatkiem sa rysunki satyryczne (,Gazeta Polska”), Zdjecie tygodnia
oraz Skaner (,Wprost”), gdyz maja one stale miejsca na pierwszych stronach periodykow.
Trudno zatem oczekiwal, zeby informacje sportowe ustepowaly waznoscia doniesieniom
politycznym, krajowym czy religijnym (jak w przypadku , Tygodnika Powszechnego”), skoro

ten typ czasopisma ma z gory ustalony , porzadek” wiadomosci.

I.  IGRZYSKA OLIMPIJSKIE W TURYNIE 2006

O pierwszej olimpiadzie Polki prasa pisata najrzadziej (14 publikacji), warto jednak
doda¢, ze wtedy nie istnialy dwa tygodniki (,,SP” oraz , DR”). Najwiecej uwagi zawodniczce
poswiecity: ,Wprost” (4), ,NP” (3), ,Polityka” (3) oraz ,Przeglad” (3). Na tamach , GP”
opublikowano tylko jeden rysunek satyryczny?®. Zreszta podobnie, jak podczas trwania
pozostatych igrzysk jedyna informacja, jaka redaktorzy tygodnika przekazywali swoim
czytelnikom, byly rysunki satyryczne autorstwa Mirostawa Andrzejewskiego. Wszystkie
teksty —jesli bylo uwzglednione autorstwo — byly redakcji mezczyzn.

Jednym z tygodnikéw, ktéry najwiecej uwagi poswiecit tematom sportu, igrzysk i
Justyny Kowalczyk byt ,Wprost”. Publikacje z 2006 roku byly autorstwa Artura
Kulikowskiego. Pisano o szansach medalowych, przedstawiano =zilustrowane sylwetki
olimpijczykoéw, a sukces polskiej narciarki zdaniem redakcji przykryl nieudany wystep

polskiej reprezentagji.

PRodzina Waciakow. Rysuje Mirostaw Andrzejewski, ,Gazeta Polska” 2006, nr 7, s. 2.

17



Naukowy Przeglad Dziennikarski 2/2019

Journalism Research Review Quarterly

W badanych numerach z 2006 roku pojawialy si¢ dwa nazwiska: Kowalczyk i Sikora.
To ich medale sprawily, Zze z najstabszych pod wzgledem zdobytych medali igrzysk w
wykonaniu polskich olimpijczykow, staty si¢ historycznymi (po raz pierwszy w historii Polacy
zdobyli medale w dwoch réznych konkurencjach). Trudno zatem doszukiwacd sie
autonomicznego charakteru wizerunku Polki w tekstach. We wszystkich publikacjach (14)
nazwisko bohaterki bylo zestawiane z innymi nazwiskami polskich olimpijczykéw, przede
wszystkim z osobg Tomasza Sikory polskiego biathlonisty.

Przewazajacymi gatunkami dziennikarskimi w badanym roku byly: wzmianki,
zilustrowane sylwetki, artykuly oraz infografie. Autorzy najczesciej prezentowali , suchgy”
informacje z przebiegu igrzysk. Dziennikarze ,NP”, stworzyli osobng rubryke Turyn, w ktorej
zaprezentowali zilustrowane sylwetki najwiekszych gwiazd polskiej ekipy olimpijskiej®.
Zwizualizowanie artykutow z udzialem sportsmenki, miato miejsce jeszcze w 10 innych
tekstach. Na 14 publikacji tylko jeden tekst dotyczyt sfery prywatnej biegaczki. Mowa o
wzmiance opisujacej ,wpadke” dopingowa Kowalczyk, ktora jako jedyna w tym roku miata
wydzwiek negatywny. Przytoczono w niej slowa samej bohaterki: ,Polska czeka na mdj
medal? Niech sobie czeka na tych, ktérych wczesniej wypromowata. Ja trzy miesigce temu
bytam jeszcze skre$lona”?”. W pozostatych tekstach z 2006 roku dominuje opis sfery

zawodowej Polki.

II.  IGRZYSKA OLIMPIJSKIE W VANCOUVER 2010

Igrzyska w kanadyjskim Vancouver byly najbardziej udanymi w karierze Justyny
Kowalczyk (tabela nr 1). Polka jechata na igrzyska jako liderka cyklu Pucharu Swiata oraz
jedna z najwiekszych faworytek o medale. Podobnie odbierali wystep biegaczki kibice, ktorzy
stwierdzili, Ze ma ona najwigksze szanse na medal (80%)2.

O drugiej olimpiadzie w karierze biegaczki pisano wigcej niz cztery lata wczesniej (26).
Co prawda, jak wynika z wykresu nr 2, byt to drugi wynik pod wzgledem liczby publikagji.
Najwiecej uwagi zawodniczce poswiecily: ,Polityka” (8), ,Tygodnik Powszechny” (5) i
,Wprost” (4). Na tamach pozostalych periodykéw: ,,GP”, ,NP” i ,Przeglad” opublikowano po
3 teksty poswiecone Kowalczyk.

Tygodnikiem, ktéry publikowal najwiecej o biegaczce w 2010 roku byta ,Polityka” (8).
Wida¢ tu znaczaco korelacje frekwencji wystepowania tekstow z sukcesami zawodowymi
biegaczki. Sukcesy na ZIO przyczynily sie rowniez do obecnosci olimpijki na dwdch oktadkach
badanych tygodnikéw (,NP” nr 7/2010 oraz ,, Wprost” nr 7/2010).

Zalezno$¢ miedzy najbardziej udanym wystepem Polki na igrzyskach przejawia sie

rowniez w autonomicznym charakterze opisujacym jej osiagniecia (wykres nr 4).

2K. Olejnik, Turyn, ,Newsweek Polska” 2006, nr 6, s. 84-85.
7 Przeglad” 2006, nr 6, s. 22.
28 Newsweek Polska” 2010, nr 5, s. 6.
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W badanych periodykach dominowat opis sfery zawodowej zawodniczki. Autorzy za
posrednictwem wzmianek, felietonow, infografik oraz rysunkow satyrycznych opisywali w

100% pozytywnie jej zmagania w Kanadzie.

Wykres 4. Charakter publikagji (26) opisujacy Justyne Kowalczyk w badanych periodykach w
2010 roku.
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Zrédto: opracowanie wlasne.

Najwiecej uwagi redaktorzy poswiecili ostatniemu medalowi zdobytemu po walce do
samej mety z Norwezka Marit Bjoergen. O zlotym medalu zadecydowaly centymetry, a
ostatnia prosta biegu Polki dziennikarz ,Polityki” nazwat ,finiszem nie dla ludzi o stabych
nerwach”?. Kowalczyk razem ze skoczkiem narciarskim Adamem Matyszem (dwa srebra)

zostali okrzyknieci przez dziennikarzy gwiazdami polskiej ekipy.

II.  IGRZYSKA OLIMPIJSKIE W SOCZI 2014

O trzeciej olimpiadzie z udzialem Polki badane tygodniki pisaly najwiecej (34
publikacje). Wplyw na tak wysoka frekwencje miato na pewno dotaczenie do kwerendy badan
dwodch nowo powstatych tygodnikdw opinii, ktére w znaczacej mierze poswiecaly uwage
tematyce sportowej, ale i sam sukces sportowy biegaczki. Jak wynika z wykresu nr 1, najwigcej
tekstow o bohaterce poswiecily: ,NP” (6), ,Wprost” (6) oraz ,SP” (5). Na tamach ,GP”,
,Polityki”, , TP” oraz ,DR” opublikowano po 4 teksty. W , Przegladzie” jedyna informacjg o
Kowalczyk byta umieszczona na poczatku numeru infografia — ukazujaca si¢ praktycznie w

kazdym badanym numerze z 2014 roku — placzacej z radosci Polki po przekroczeniu linii mety.

M. Piatek, Ztoto dla zuchwatej, ,Polityka” 2010, nr 10, s. 88.
30M. Piatek, Sztuka przegrywania, , Polityka” 2010, nr 10, s. 91.
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Wykres 5. Charakter publikagji (34) opisujacy Justyne Kowalczyk w badanych periodykach w
2014 roku.
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Zrédto: opracowanie wlasne.

Biorac pod uwage, ze na igrzyskach w Rosji Polacy zdobyli az 4 zlote medale, trudno
oczekiwad, zeby wizerunek Kowalczyk w tym roku miat charakter wylacznie autonomiczny.
Co prawda prasa publikowata o niej osobne publikacje, ale bylo to raptem 29% catosci w
badanym roku. Bohaterami , Goracej zimy”* zostali wraz z Justyna Kowalczyk, tyzwiarz
szybki Zbigniew Brdédka (ztoto) oraz bezkonkurencyjny bohater z Soczi skoczek narciarski
Kamil Stoch (dwa ztota). Ich osiagniecia w ,,Polityce” docenit Marcin Piatek, ktory artykut z ich
udzialem mianowat Tematem tygodnia®. Zdjecie wykonane przez reporteréw po
przekroczeniu linii mety przez Kowalczyk, zostalo wybrane przez redaktoréw ,Wprost”
najbardziej wzruszajacym momentem igrzysk®.

Przedstawiany przez redaktoréow opis Polki w wiekszo$ci mial charakter pozytywny.
Jedynym odstepstwem byt artykut Pawta Korsuna na tamach ,SP” — stanowiacy zaledwie 3%
wszystkich publikacji z 2014 roku — w ktérym autor skoncentrowat si¢ na czynnikach okoto

sportowych, podkreslajac wysokie koszty podrdzy zawodniczki i jej sprzetu do Rosji*.

IV.  IGRZYSKA OLIMPIJSKIE W PJONGCZANG 2018

Igrzyska w poludniowokoreanskim Pjongczang zwienczyly olimpijska kariere Polki.
Byly to jedyne igrzyska, z ktdrych Kowalczyk nie przywiozta medalu. Najlepszym jej
wynikiem bylo zajecie 7. miejsca w sprincie druzynowym stylem dowolnym. Same igrzyska
jeszcze przed inauguracyjna ceremonia byty dla naszego kraju historyczne, poniewaz do Korei
pojechata rekordowa liczba 62 sportowcdéw. Sam ten fakt budzil nadzieje na bardzo dobry

$IM. Piatek, Gorgca zima, , Polityka” 2014, nr 8, s. 12.

2Tbidem, s. 12-13.

3 Najbardziej wzruszajace momenty igrzysk, , Wprost” 2014, nr 8, s.8.
34 P Korsun, Korsun chili Korsun, ,,wSieci” 2014, nr 7, s. 9.
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wynik polskich olimpijczykow®.

O ostatnich IO w wykonaniu bohaterki prasa dedykowata 22 publikacje (3. wynik pod
wzgledem frekwengji). Najwigcej o narciarce pisano na tamach ,SP” (6) oraz ,, Wprost” (4). W
,Polityce”, , TP” oraz ,DR” redaktorzy zamiescili po 3 teksty. Najmniej, bo dwie i jedna,
mozna bylo znalez¢ kolejno w ,NP” i ,Przegladzie”. Co ciekawe w periodyku ,GP” nie

opublikowano zadnego tekstu poswieconego Kowalczyk.

Wykres 6. Charakter publikagji (22) opisujacy Justyne Kowalczyk w badanych periodykach w
2018 roku.
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Zrédto: opracowanie wiasne.

W 2018 roku prasa poswiecata wiecej uwagi polskim skoczkom z Kamilem Stochem na
czele niz Justynie Kowalczyk. To ich wysitek zostal zwiericzony dwoma i jedynymi medali
(ztoto Stocha i braz druzyny) podczas tych igrzysk. Autorzy zaznaczali, ze 35-letnia wowczas
Kowalczyk, ktora w Rosji zamierzata zakonczy¢ kariere, nie jest stawiana w gronie faworytek o
najwyzsze laury oraz od dawna nie jest zaliczana do scistej czotéwki zawodniczek Pucharu
Swiata. Od zakoniczenia poprzednich igrzysk wygrata ona tylko jedne zawody w cyklu PS, co
prawda wlasnie w Pjongczang, ale to nie zwigkszato oczekiwan o wysokich miejscach. W tym
roku wiecej — niz w poprzednich latach — uwagi poswiecono jej zyciu prywatnemu, nawiazujac
do jej wyznania o zmaganiu si¢ z depresja w 2014 roku oraz o utracie cigzy (publikacje te
stanowity 41% catosci). Doceniajac jej ogromny dorobek medalowy — nie tylko na ZIO — oraz
triumf charakteru i woli zycia®, z duzym sentymentem pisano o jej ostatnim starcie na

igrzyskach, przywotujac dotychczasowe osiagniecia.

3C. Kowalski, Powtdrka z Soczi bytaby marzeniem, ,,Sieci Prawdy” 2018, nr 6, s. 22.
36T. Skrzypczynski, Ostatnie igrzyska biegaczki, ,, Wprost” 2018, nr 6, s. 78.
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Przedstawiany w tekstach z 2018 roku opis Polki byt w 100% pozytywny. Mimo braku
medalu i niezbyt udanego wystepu nie pojawily sie stowa krytyki dotyczace biegaczki. W tym
roku widac szczegolnie, ze sukcesy zawodowe bohaterki na ZIO sg skorelowane z obecnoscia

w mediach.

ANALIZA WIZUALNYCH FORM PRZEKAZU

Kultura wizualna zdominowata nasz swiat, sprawiajac, Ze towarzyszy nam codziennie
obraz ma znaczenie priorytetowe®. Wizualne formy przekazu odgrywaja istotna role nie tylko
w tzw. prasie kolorowej, ale takze w czasopismach opinii. Wizualne formy przekazu moga
miec charakter informacyjny badz publicystyczny. W badanych 96 wydaniach periodykow, az
82 publikacje byly zwizualizowane - najczesciej gatunkami informacyjnymi: fotografia
prasowa oraz jego odmiang, czyli portretem — co stanowilo az 85% catosci. Podgatunki
informacyjne maja przede wszystkim za zadanie przekazac¢ informacje czytelnikowi o tym, kto
lub co jak wyglada na danym zdjeciu. Fotografia prasowa powinna wzbudzi¢ natychmiastowa
reakcje u odbiorcy oraz by¢ wyrazana za pomoca najprostszych srodkow, aby bez zaglebienia
sie w sasiadujacy obok tekst czy podpis, mdc zrozumie¢ poetyke obrazu®. Cecha
charakterystyczng fotografii prasowej jest jej bogata kolorystyka, ktéra dodaje dynamiki nawet
nie najlepszemu ujeciu®. Wykonanie czarno-biatej fotografii wymaga od fotografa wysitku,
jakim jest chociazby zachowanie dynamiki przekazu zdjecia.

Kolejnym fotograficznym gatunkiem dziennikarskim, jaki pojawit si¢ w analizowanych
numerach bylto zdjecie oktadkowe (2). Ten typ fotografii nalezy do publicystycznych gatunkéw
dziennikarskich. Zazwyczaj zdjecie okladkowe przedstawione jest w formie fotomontazu, aby
wsrod odbiorcéw mdc wywota¢ pewne skojarzenia i emocje, nie zawsze jednak pozytywne®.
Dobrze wykonane i ciekawe zdjecie okladkowe jest w stanie zacheci¢ czytelnika do kupna
danego egzemplarzu. Oktadka jest rOwnoczesnie elementem innego gatunku, gdyz z reguly
nawigzuje ona do tematu umieszczonego wewnatrz czasopisma. Wybor zdjecia okladkowego

nie jest przypadkowy, zazwyczaj odnosi si¢ do aktualnego wydarzenia, ktérego problematyke

%M. Hallada, Fotograficzne gatunki dziennikarskie uzupetnieniem mediéw dydaktycznych, ,Edukacja —
Technika — Informatyka” 2018, nr 2, s. 156.

K. Wolny-Zmorzynski, Systematyka fotograficznych gatunkow dziennikarskich, [w:] Fotografia dziennikarska.
Teoria — praktyka — prawo, (pod red.) K. Wolnego-Zmorzynskiego, E. Nowinskiej, K. Gronia, W.
Sosnowskiego, Wydawnictwo Poltext, Warszawa 2011, s. 14.

¥K. Wolny-Zmorzynski, Systematyka fotograficznych gatunkéw dziennikarskich, [w:] Fotografia dziennikarska.
Teoria — praktyka — prawo, (pod red.) K. Wolnego-Zmorzynskiego, E. Nowinskiej, K. Gronia, W.
Sosnowskiego, Wydawnictwo Poltext, Warszawa 2011, s. 15.

40K. Wolny-Zmorzynski, Fotograficzne gatunki dziennikarskie w Polsce, [w:] Gatunki dziennikarskie w Europie,
(pod red.) K. Wolnego-Zmorzynskiego, J]. Morawieckiego, P. Urbaniaka, Wydawnictwo Uniwersytetu
Wroctawskiego, Wroctaw 2017, s. 30.
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podejmuje dany periodyk.

Foto 2. Justyna Kowalczyk na oktadkach dwdch tygodnikéw opinii ,Newsweek Polska” oraz

,Wprost”.
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Zrédio: , Newsweek Polska nr 7/2010 oraz »Wprost” nr 7/2010.

Na obu zdjeciach okladkowych jedyna przedstawiona osoba jest Kowalczyk. Jak
wynika z badan okfadki tygodnikéw opinii maja silnie spersonalizowany charakter — 88%
egzemplarzy w przeprowadzonych badaniach w latach 2014-2015 przedstawialo postac
ludzka*. Obie oktadki niemal w calosci przedstawiaja posta¢ bohaterki, co jest
charakterystyczne dla zdje¢ okladkowych obrazujacych wizerunek osoby publicznej (59%)%.
Zadna z przedstawionych fotografii nie jest pozowana. Sylwetka Polki na okladce ,NP” jest
ukazana w ruchu, prawdopodobnie zdjecie zostato wykonane tuz po wygranym biegu, o czym
$wiadczy jej reakcja. W potaczeniu z tlem, ktére stanowi polska flaga i tytutem ,Nasza Justyna
narodowa”, oktadka jest zapowiedzig , Polki przywozacej z Vancouver worek medali”.

Na okladce tygodnika , Wprost” posta¢ Kowalczyk jest statyczna. Montaz zdjecia
okladkowego ukazuje twarz sportsmenki i rysunkowa od szyi w doét sylwetke. Dodatkowo
duzo miejsca w tym montazu poswiecono elementowi nieozywionemu (12% okladek w
badanym roku przedstawialo przedmiot®®), jakim jest plomien znicza olimpijskiego. W
prawym dolnym rogu umieszczona jest zapowiedz , Alfabetu kibica”, ktéra tworzy spdjna
catos¢ oktadki, podejmujac aktualny temat na tamach czasopisma.

41K. Brzoza, Kobiety Swiata polityki na oktadkach wybranych polskich tygodnikow w latach 2014-2015, , Polityka
i Spoteczenistwo” 2017, nr 1, s. 87.

“]bidem, s. 91.

“bidem, s. 87.

23



Naukowy Przeglad Dziennikarski 2/2019

Journalism Research Review Quarterly

Dwa zdjecia okitadkowe, ktérych bohaterka jest Justyna Kowalczyk zostaty
opublikowane w 2010 roku, czyli w okresie jej najwigkszego olimpijskiego sukcesu (3 medale).
m. Fakt ten sprawia, ze obecno$¢ Polki na okladkach badanych tygodnikéw oraz
zwizualizowane artykuly z jej udziatem sg uzaleznione od osiggnietych wynikéw sportowych
na ZIO.

WYNIKI ANALIZY JAKOSCIOWE]

Wyniki z analizy jakosciowej wykazaty, Ze istnieje korelacja miedzy sukcesem
sportowym a obecnoscia w mediach. Rzadko jednak publikacje te miaty charakter
autonomiczny — bohaterce tekstow towarzyszyly nazwiska innych sportowcéw (Tomasz
Sikora, Adam Matysz, Kamil Stoch, Zbigniew Brdédka). O sportowych dokonaniach atletek
pisza w gldwnej mierze mezczyzni — w badanym okresie tylko raz publikowata kobieta. W
przypadku opisu sportsmenek, duzo publikacji poswieca si¢ ich zyciu prywatnemu.

Osiagany sukces zawodowy sportowcéw jest skorelowany z obecnoscia w mediach
(mam tutaj na mysli obecnos¢ ze wzgledu na zawodowe osiagniecia, a nie na podstawie
informacji z Zycia prywatnego). Jednakze bycie osoba publiczna, do ktorego grona nalezy
srodowisko sportowcow, wiaze sie z zainteresowaniem ta tematyka przez media, szczegdlnie
plotkarskie. Dotyczy to zaréwno kobiet, jak i mezczyzn, bez plciowego podziatu. Jednak aby
sukces sportowy zawodniczki zostal doceniony przez media, musi by¢ on szczegdlny,
zwigzany z duzym i waznym wydarzeniem sportowym, jakimi sa chociazby mistrzostwa
swiata czy igrzyska olimpijskie.

W latach 2006-2018 podczas, ktérych odbyly sie cztery zimowe igrzyska olimpijskie
(Turyn 2006, Vancouver 2010, Soczi 2014, Pjongczang 2018), w 140 egzemplarzach tygodnikow
spoteczno-politycznych (8), wizerunkowi Kowalczyk i prezentadji jej olimpijskim dokonaniom

poswiecono 96 publikagji.

Wykres 7. Liczba publikacji a zdobyte medale przez Justyne Kowalczyk na zimowych
igrzyskach olimpijskich w latach 2006-2018.
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Dane przedstawione na wykresie nie oddaja w pelni stwierdzenia, ze tylko i wylacznie sam
sukces sportowy jest skorelowany z obecnoscia w mediach, gdyz najwiecej publikacji
przypadto na 2014 rok, a wiec igrzyska w Soczi, w ktorych Polka zdobyta tylko jeden medal.
Nalezy jednak mieé¢ na uwadze, ze dwa badane tygodniki (,,SP”, ,,DR”) dopiero weszty na
polski rynek tygodnikéw opinii, stad w 2010 roku opublikowano tylko 26 artykutow
przedstawiajacych sylwetke Kowalczyk, pomimo jej najlepszego olimpijskiego startu. Rowniez
nalezy pamieta¢, ze medal wywalczony na igrzyskach w Rosji mial znaczenie szczegélne, gdyz
Polka wygrata nie tylko ze wszystkimi rywalkami, ale i z kontuzja stopy. Nie powinna wiec
zaskakiwac ta dysproporcja miedzy 2010 a 2014 rokiem.

Publikacje z 2018 roku dotyczyly czesciej — niz w poprzednich latach - Zzycia
prywatnego niz zawodowego biegaczki. Pomimo braku zdobytych medali z IO z Pjongczang,
liczba publikacji byta zblizona do tych z 2010 roku. Badane publikacje z 2018 roku
potwierdzaja teze o duzym zainteresowaniu ze strony mediow Zyciem prywatnym
sportsmenek. Badane artykuty dotyczyty ostatnich igrzysk w wykonaniu Polki, jej wyznania o
zmaganiu sie z depresja, straconej cigzy i wspomnieniu jej poprzednich olimpijskich startow.

Najmniej publikacji przypadio na 2006 rok, a wiec debiut oéwczesnej 23-letniej
Kowalczyk na najwazniejszym i najbardziej prestizowym wydarzeniu sportowym czterolecia
w zyciu zawodowego sportowca. Mioda Polka zaczynajaca dopiero kariere na szczeblu
seniorskim, nie byla tak dobrze znana opinii publicznej, jak duzo bardziej doswiadczeni i
utytutowani sportowcy tych ZIO (skoczek narciarski Adam Malysz, biathlonista Tomasz

Sikora). Jednakze dziennikarze w swoich tekstach zapowiadali debiut biegaczki.

Réznic dotyczacych odmiennego prezentowania sportu kobiet i mezczyzn nalezy
upatrywa¢ w zmaskulinizowanym dziennikarstwa sportowego. To mezczyzni w gltownej
mierze sa komentatorami badz ekspertami sportowymi. Redakcje sportowe zatrudniajg i
wspolpracuja czesciej z mezczyznami niz kobietami. Fakt ten potwierdzaja wyniki dotyczace
autorstwa publikacji w badany okresie (wykres nr 3). W latach 2006-2018 podczas trwania ZIO
na famach badanych tygodnikéw opinii publikowato 24 réznych autorow, wsrdd ktérych
znalazla si¢ tylko jedna kobieta. Byla to dziennikarka ekonomiczna Barbara Sowa, ktéra w
zadnym stopniu nie jest zwigzana zawodowo z dziennikarstwem sportowym.

Potwierdza sie wigc teza, ze kobiety czeSciej sq autorkami informacji pozasportowych
niz stricte zwigzanych z rywalizacja sportowa. Przyczyna takiego stanu rzeczy jest stereotyp
mowiacy o tym, ze redaktorzy wiedze o sporcie oraz wszelkich dyscyplinach maja wrodzona,
a ich kompetencje i wiedza sprawiaja , ze sa bardziej wiarygodni w swojej pracy niz

redaktorki*. Prze$wiadczenie o sporcie jako wylacznie , meskiej dziedzinie” podtrzymuje fakt,

#Z. Mazur, N. Organista, Niedoreprezentowanie kobiet..., dz. cyt., s. 142.
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ze autorzy badanych tygodnikow opisujacych Justyne Kowalczyk i jej zmagania na ZIO od lat
samodzielnie zajmuja si¢ tematyka sportowa publikujac na famach periodykow (Marcin Piatek
-, Polityka”, Krzysztof Olejnik — ,Newsweek Polska”, Cezary Kowalski — ,Sieci Prawdy”,
Lukasz Majchrzyk — , Do Rzeczy”). Wieloletnia wspdtpraca jednego dziennikarza sportowego
z redakgja pisma utrudnia zatrudnienie ,nowych twarzy”, w tym przypadku dziennikarek.
Problem ten dotyczy takze komentowania wydarzen sportowych. Zawody kobiece w
obecnosci meskiego komentarza sg na porzadku dziennym i nie sg niczym zaskakujacym,
natomiast samodzielny kobiecy komentarz w odniesieniu do zmagan mezczyzn jest
niespotykany. Dodatkowo kobiety w roli komentatorek to z reguly byle zawodniczki danej
dyscypliny, a nie osoby ksztalcace si¢ w tej dziedzinie (Bernadeta Bocek-Piotrowska — byta
biegaczka narciarska, wspdt komentowata biegi narciarskie w TVP; Katarzyna Nowak — byta
tenisistka, od 2004 roku wspodtpracuje z Polsatem Sport; Joanna Sakowicz-Kostecka — byla
tenisistka, niegdy$ komentowata tenis w Eurosporcie, obecnie TVP Sport; Katarzyna Straczy —
byta tenisistka, komentatorka Eurosportu). Sama Kowalczyk wspdét komentowala z
Przemystawem Babiarzem i Markiem Jézwikiem zawody biegaczek narciarskich w 2015 roku.
To wlasnie w tenisie — ktory uchodzi za dyscypline , kobiecg”# — jest najbardziej widoczne
plciowe zréznicowanie komentatoréw i ekspertéw sportowych na tle innych dyscyplin.
Zmagania tenisowe komentowane sg zazwyczaj przez pare mezczyzn, lecz coraz czesciej —
szczegolnie przy wigkszych turniejach, jak londynski Wimbledon czy paryski Roland Garros —
mozna usltysze¢ mieszana pare komentatorow. Czesto spotykana tendencja w relacjonowaniu
osiagnie¢ sportowych jest stosowanie przez dziennikarzy okreslen wojennych i historycznych,
opisujacych sportowcow i ich dokonania. ,Gladiatorzy”, ,herosi”, ,twardziele” czy
,wojownicy” to najpopularniejsze okreslenia odnoszace si¢ do zawodnikdw. Analizujac tytuly
winiet , Przegladu Sportowego” z 2019 roku, stosowano nastepujace okreslenia gloryfikujace
mezczyzn i ich osiagniecia sportowe: ,Krol Bawarii” (o przedluzeniu kontraktu Roberta
Lewandowskiego z klubem pitkarskim Bayernem Monachium), ,Dynastia Piastow” (o
zdobyciu mistrzostwa Polski przez klub pitkarski Piast Gliwice), ,Gdanskie Ilwy” (o
wygranym meczu przez klub piltkarski Lechie Gdansk), ,Wladca przestworzy” (o zwyciestwie
skoczka narciarskiego Kamila Stocha w Oberstdorfie), , Wojownik Kuba!” (o postawie pitkarza
Jakuba Btaszczykowskiego podczas 197. derbéw Krakowa).

W  odniesieniu do sportsmenek redaktorzy czesto postuguja sie okresleniami
,dziewczat” badz ,dziewczynek”, uzywajac dodatkowo wytacznie imion zawodniczek,
skracajac w ten sposdb dystans. Tendengja ta przeklada si¢ na infantylizowanie roli kobiety w
sporcie. Dotychczasowy problem odmiennego sposobu prezentacji sportsmenek, badany
miedzy innymi przez Robin Lakoff czy Faye Linde Wachs* jest widoczny w analizowanych

% N. Organista, Z. Mazur, Analiza przekazow ..., dz. cyt., s. 183.
4Dwa z czterech turniejéw wielkoszlemowych rozgrywanych na przestrzeni jednego sezonu. Turnieje te
zalicza si¢ do miedzynarodowych mistrzostw krajow, w ktorych sie one odbywaja (Anglia, Francja).
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140 publikacjach opisujacych Justyne Kowalczyk. Co prawda, autorzy docenili osiagnigcia
Polki na IO stosujac frazy: ,,Ztoto dla zuchwatej”#, ,,gwiazda” czy , mistrzyni”, jednak czesciej
redaktorzy uzywali imienia biegaczki. Nazywanie obcej nam osoby jedynie z jej imienia nie
jest obrazliwe, jednakze wywotuje wrazenie jakoby osoba, o ktérej méwimy, byla ,nasza” i
dobrze nam znana. Ta jezykowa nieréwnos¢ plciowa byta obecna w publikacjach dotyczacych
Justyny Kowalczyk poprzez nastepujace wyrazenia: ,Justyna i reszta”*, ,Justysia”#, ,Justyna
Wielka”®, ,,Caryca Justyna”®,, Ztota dziewczyna”%2. Obecna sklonno$¢ wspierajaca konstrukgje
meskosci i kobiecosci zauwazalna jest w polskim sporcie i dotyczy rdéwniez innych
zawodniczek. Opinia publiczna polska ptywaczke Otylie Jedrzejczak czesto nazywata
,Otylka” oraz ,, motylkiem” — odnoszac si¢ do stylu w ktérym ptywata. Tenisistka

Agnieszka Radwanska byla znana jako ,Isia”, polskie siatkarki nazywane ,Ziotkami
Niemczyka”, a sztafeta biegaczek 4x400 metréw ,, Aniotkami Matusinskiego”.

Kolejna réznicg oparta na nierdwnosci plci w prezentacji kobiecego i meskiego sportu
jest podkreslanie przez media, ze wydarzenie sportowe dotyczy stricte rywalizacji kobiet.
Najczesciej taki zabieg stosowany jest przy pitce noznej, ktora uchodzi za dyscypline typowo
meska. Przykladem takiego stanu rzeczy byly wydarzenia sportowe rozgrywane w 2019 roku,
w prawie jednakowym czasie — pitkarskie mistrzostwa swiata do lat 20 w Polsce oraz
pitkarskie mistrzostwa swiata we Francji. Pierwsze rozgrywki dotyczyly mezczyzn, natomiast
drugie kobiet. W przekazie medialnym drugie mistrzostwa zapowiadane sa jako , Mistrzostwa
Swiata w Pitce Noznej Kobiet 2019”, podczas gdy pierwsza nazwa turnieju nie ulega
plciowemu sprecyzowaniu. Trudno jednak oczekiwaé, aby nazwy tych wydarzen sportowych
w przekazie medialnym byty neutralne, skoro oficjalne tytuly brzmia kolejno: (ang.) 2019 FIFA
U-20 World Cup oraz (ang.) FIFA Women’s World Cup 2019. Podobnej jednostronnej tendengji
nie zastosowano na tamach tygodnikow opinii przy okreslaniu konkurengji olimpijskich w
ktorych brata udziat Kowalczyk. Rowniez w oficjalnych terminarzach czy publikacjach ze
strony przedstawicieli zimowych igrzysk olimpijskich, w nazwach dyscyplin narciarstwa
klasycznego nie podkreslano pici sportowca. Istnieje jedynie podziat na dyscypliny, w ktérych
beda wystepowac¢ kobiety oraz mezczyzni, ze wzgledu na roznice w dystansach

poszczegdlnych biegdw.

47M. Piatek, Ztoto dla zuchwatej, ,Polityka” 2010, nr 10, s. 88.

M. Piatek, Justyna i reszta, ,Polityka” 2010, nr 6, s. 90.

“Tbidem, s. 90.

5%0B. Dobroch, Justyna Wielka, , Tygodnik Powszechny” 2010, nr 9, s. 3.
511.. Majchrzyk, Medal z bolu i nadziei, ,Do Rzeczy” 2014, nr 8, s. 88.
52[bidem, s. 88.
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ZAKONCZENIE

Nieobecnosci polskich sportsmenek w mediach nalezy upatrywa¢ w tym, ze wiele
cenionych i utytulowanych zawodniczek zakonczylo swoje sportowe kariery, nie
pozostawiajac po sobie nastepczyn. W polskim sporcie utworzyla si¢ pewna luka po
zawodniczkach uprawiajacych sporty indywidualne i ,kobiece”: tyczkarce Monice Pyrek,
plywaczce Otylii Jedrzejczak, tyczkarce Annie Rogowskiej, czy samej bohaterce badan
biegaczce narciarskiej Justynie Kowalczyk. Od zakonczenia karier przez polskie sportsmenki
kolejno w: 2013, 2014, 2015, 2018 roku, nie ma sukceséw w tych dyscyplinach sportu. Na tle
innych konkurengji w tenisie sytuacja wyglada lepiej gdyz po odejsciu na sportowa emeryture
Agnieszki Radwariskiej, coraz glosniej jest o 18-letniej Idze Swiatek. Warszawianka w
niespelna pot roku awansowata ze 178. miejsca w rankingu WTA (ang. Women’s Tennis
Association)*®na 88., stajac sie tym samym najwyzej sklasyfikowana polska tenisistka w
swiatowych rankingach. Kariera seniorska miodej Polki dopiero si¢ rozpoczyna, ale Sledzac
przekazy medialne mozna zauwazy¢, ze jej nazwisko jest jednym z ,, glosniejszych” kobiecych
w polskim sporcie. Jej debiut w giéwnej drabince wielkoszlemowego turnieju Roland Garros i
dotarcie az do IV rundy (przegrata z zawodniczka broniaca tytutu i 3. rakietq Swiata Rumunka
Simona Halep) na francuskich kortach, odbilo si¢ szerokim echem w polskich mediach,
sprawiajac, ze nazwisko Swiatek kojarzone jest nawet przez osoby nie interesujace sie sportem.
Czesto jednak ten sam sukces kobiet i mezczyzn ma zupehie inny wydzwigk oraz nie jest
traktowany réwnie sprawiedliwie przez opinie publiczna.

Przykladem, ktory odzwierciedla niedoreprezentowanie osiagnie¢ atletek wzgledem
sportowcow jest zdobycie przez polska pitkarke Ewe Pajor mistrzostwa Niemiec oraz Pucharu
Niemiec wraz z klubem VfL Wolfsburg. Polka grajaca na pozycji napastniczki zdobyla za
sezon 2018/2019 tytul krolowej strzelczyn Bundesligi®. Takie same osiagniecia za ubiegly
sezon (podwdjna korone i tytul krdla strzelcow) zdoby? polski pitkarz Robert Lewandowski
wraz z Bayernem Monachium. Co ciekawe, Polka zdobyta wigksza liczbe goli (24) niz kapitan
polskiej reprezentacji (22) przy mniejszej liczbie rozegranych meczow (o 14). Redaktorzy
najpopularniejszego i najwiekszego polskiego periodyku sportowego nie poswiecili nawet
wzmianki pitkarce na pierwszej stronie ,Przegladu Sportowego”.

Kobieta w roli sportowca, aby zostala zauwazona i doceniona przez media musi
osiaggna¢ znacznie wiekszy sukces sportowy na liczacym sie turnieju (najlepiej igrzyska
olimpijskie czy mistrzostwa $wiata). Pomocna w tym jest na pewno dyscyplina, ktorg uprawia
atletka. Powinna ona by¢ z kategorii , kobiecych” — dlatego w polskich mediach jest mato

doniesien z zycia pitkarek, grajacych w topowych europejskich klubach (Ewa Pajor — V{L

$¥0ficjalny ranking najwiekszej tenisowej organizacji zawodowego tenisa kobiecego.
*Najwyzsza w hierarchii Niemiec klubowa klasa rozgrywkowa w pitce nozne;j.
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Wolfsburg, Aleksandra Sikora — Juventus F.C. Women, Katarzyna Kiedrzynek — Paris Saint-
Germain F.C.) — i nie wymagajacych od sportsmenek zachowania , kobiecej” sylwetki.
Przedstawione sylwetki polskich sportsmenek uprawiajacych rozne dziedziny sportu,
ukazuja poziom marginalizacji i niedoreprezentowania kobiet w polskich mediach. Wizerunki
polskich atletek, ktére najczeSciej pojawiaja si¢ w przekazie medialnym, to utytutowane
reprezentantki sportow indywidualnych (Anita Wlodarczyk), ,kobiecych” (Agnieszka
Radwanska), badz takie, ktore niedawno osiagnely przetomowy sukces w swojej karierze
zawodowej (Iga Swiatek). Problem dotyczy réwniez zmaskulinizowania dziennikarstwa
sportowego — dziennikarzami, komentatorami i ekspertami sportowymi sa w wigkszosci
mezczyzni — a kobiety pelnig funkcje jedynie reprezentatywna, zajmujac sie tematyka okoto
sportowg, a nie stricte zwigzang z rywalizacjq sportowa. Aby kobiecy sukces sportowy zostat
dostatecznie sprawiedliwie zaprezentowany w mediach, musi on by¢ zdecydowanie bardziej

prestizowy niz meski.
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