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Streszczenie

Celem artykutu jest analiza sposobu komunikowania wartosci w przestrzeni
mediow spolecznosciowych, jakimi sq Facebook i You Tube. W epoce silnie
okulocentrycznej komunikacji, ktora przejawia si¢ masowym nadawaniem i
odbieraniem obrazow, rozwojem technologii i narzedzi umozliwiajgcych ten
proces oraz przemiang struktur komunikacyjnych i samych komunikatow, wartosci
zyskujg nowe, obrazowe formy wyrazu w przestrzeni wizualnego dyskursu. Grafiki
[ filmy stajq si¢ kodem komunikacyjnym, ktory jest podstawg dyskursu w sieci na
temat wartosci etycznych. Narracje filmowe i statyczne grafiki, ktore prezentujq
etyczne postawy stajq si¢ impulsem do dyskusji. Wspolczesna technologia
powszechnego produkowania i odbioru obrazow w postaci cyfrowej oraz
mozliwos¢ ich przesylania inspirujq zaistnienie wizualnego dyskursu na temat
wartosci. Analiza prowadzi do interesujgcych wnioskow na temat funkcjonowania
dyskursu o wartosciach w przestrzeni mentalnej cztowieka, jego podstawach (dla
ktorych dobrym kontekstem jest personalizm Karola Wojtyly i ,, etyka widzenia”™
wyrazona przez Jozefa Tischnera) oraz jego realizacji w retorycznie
komponowanych komunikatach wizualnych. Kod obrazu w przywotanych
kontekstach filozoficznych staje si¢ najbardziej adekwatnym kodem dla
komunikowania wartosci.

Stowa-klucze: komunikowanie wizualne, retoryka obrazu, etyka widzenia, wartosci
w dyskursie retorycznym

Abstract
Values in the space of visual communication

The aim of the article is to analyze the way of communicating values in the social
media space of Facebook and You Tube. In the era of strongly oculocentric
communication, which manifests itself in the mass sending and receiving of
images, the development of technology and tools enabling this process, and the
transformation of communication structures and messages themselves, new,
pictorial forms of expression in the space of visual discourse gain new values.
Graphics and films become the communication code that is the basis of the online
discourse on ethical values. Film narratives and static graphics that show ethical
attitudes are an impetus for discussion. The modern technology of the widespread
production and reception of digital images and the possibility of sending them
inspire the emergence of a visual discourse on values. The analysis leads to
interesting conclusions about the functioning of the discourse on values in human
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mental space, its foundations, for which Karol Wojtyta's personalism and the
"ethics of seeing” expressed by Jozef Tischner are a good context, and its
implementation in rhetorically composed visual messages. The code of the image
in the philosophical contexts referred to becomes the most adequate code for

communicating values.

Keywords: visual communication, image rhetoric, ethics of seeing, values in
rhetorical discourse
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I. WPROWADZENIE

W epoce silnie okulocentrycznej komunikacji, ktora przejawia si¢ masowym nadawaniem i
odbieraniem obrazow, rozwojem technologii i narzgdzi umozliwiajacych ten proces oraz
przemiang struktur komunikacyjnych i1 samych komunikatow, wartosci zyskuja nowe,
obrazowe formy wyrazu w przestrzeni wizualnego dyskursu. Grafiki i filmy stajg si¢ kodem
komunikacyjnym, bedacym punktem wyijscia dla dyskusji na temat wartosci etycznych w sieci.
Wspdlczesna technologia powszechnego produkowania i odbioru obrazéw w postaci cyfrowe;j
oraz mozliwosci ich przesytania stwarzaja szanse¢ dla zaistnienia wizualnego dyskursu na temat
warto$ci. Interesujagcym problemem jest jezyk, czyli sposob kodowania wartosci w przekazie
wizualnym oraz funkcjonalno$¢ etycznych komunikatow. Innym ciekawym aspektem sg zrodia
sposobdw myslenia, przejawiajace si¢ w filmach lub grafice, zrodta, ktore mozna znalez¢ w
dawnych tekstach literatury 1 kultury. Celem dokladniejszego sprecyzowania problemu
rozpoczn¢ od przedstawienia przykladowego przedmiotu analiz, w ktorym przejawia si¢

rzeczony dyskurs oraz zasugerowana problematyka:

o

To wybrane kadry krétkiego filmul, pokazujacego wspolnote/solidarnosé jako wartosci
pozwalajace przetrwac spolecznos$ci. Pojecia te skonkretyzowane sa obrazami w stylistyce
filmowej animacji, ktora ukazuje abstrakcyjna sytuacje: grupa osob siedzi nad studnia,
posrodku ktérej jest miska z jedzeniem. Gtodni ludzie majg dlugie tyzki, aby moc siggnaé po
zawarto$¢ miski, jednak juz nie sg w stanie zwrdci¢ sztu¢ca w swoja strong, aby moc zjes¢.
Orientujg si¢, ze sposobem na zaspokojenie gltodu jest karmienie innych. Podaja zatem osobie,
ktora jest po drugiej stronie studni swoja tyzke z pozywieniem. Postaci majg r6znorodne twarze.
Sa rodzajem evrymenow, reprezentujacych wybrane grupy spoteczne, klasyfikowane ze
wzgledu na wiek, badZ symbolizujacych rodzing — interpretacja jest tu szeroka. Nie wiemy kim
sg ludzie, ani co doktadnic jedza. Podstawg filmu jest wylacznie narracja obrazowa,
skomponowana montazowa sekwencjg uje¢ w retoryce przemiany, ktéra zbudowana jest na

filmowym kontrascie dwu sytuacji: 1. proba jedzenia samodzielnego 2. karminie innych.

1 Zgoda buduje! niezgoda rujnuje, https://www.facebook.com/100052490441379/videos/286301089796237/
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Pierwsza sytuacja budzi w spotecznos$ci negatywne emocje, frustracje, druga — rodzi harmonig.

Funkcja filmu jest ukazanie wylacznie postawy etyczne;.

Drugi przyktad to film o cechach fabuty?:
ieaggssesL

&

Obrazuje takie warto$ci jak dobro i ofiarno$¢. Pojecia te skonkretyzowane sg historig chiopca,
ktory cheial ukrasé na targu lekarstwa dla swojego chorego ojca. Kobieta, ktora zobaczyla te
sytuacje zaczeta krzycze¢ na dziecko, thumaczace powdd swojego zachowania. Zdarzenie
zobaczyt sprzedawca, ktory wreczyt chtopcu plastikowy woreczek z lekami. Po latach okazuje
si¢, ze chtopiec zostat lekarzem i odwzajemnit gest dobroci leczac za darmo mezczyzne, ktory
pomdgt mu 30 lat wezes$niej — na kartce podsumowujacej koszty leczenia napisat: ,,koszty
zostaty splacone 30 lat wczedniej”. Film jest krotka fabula, bardzo dobrze zagrang przez
aktor6w. Nie znamy imion bohaterow, ale poznajemy ich twarze, emocje, wiek, status
spoteczny. Podobnie, jak w pierwszym przyktadzie funkcjonujg jako evrymany. Narracja
obrazowa pokazuje tylko najwazniejsze momenty, ktore prezentujg postawy bohaterow, jest
dynamiczna, sceny sg skrotowe, stylistyka uje¢ oddaje emocje postaci, m.in. kamera z reki
tworzy ujgcia ,,wytrzgsione” w momencie sceny kradziezy z perspektywy widzenia chlopca,
dzigki czemu widz wchodzi w $wiat dziecka 1 razem z nim odczuwa. Narracja operuje tutaj
rowniez zaskoczeniem zderzajagc dwa momenty czasowe (dwa obrazy) gldownego bohatera: 1 —
czas zycia dziecka 1 jego sytuacje (bazar, bieda, chory ojciec), na podstawie ktorej widz
spodziewa si¢ negatywnego kierunku drogi zyciowej chlopca, 2 — czas Zycia dorostego
mezcezyzny (gabinet, biaty fartuch, aparat do zdje¢ rentgenowskich), puenta, czyli napis o
sptaconych kosztach ( zacytowany wczesniej) 1 ujgcia retrospekcji dopiero taczg te dwa obrazy,
odstaniajac tajemnice. Film zatem ma strukture konceptu®.

Te dwa przyktady reprezentuja bogata sfere tego typu filmowych komunikatow o funkcji

prezentowania postaw etycznych. Przekonujag do wybordow, ktore ufundowane sg na

2 Wszystko co dajemy, do nas wraca

https://www.youtube.com/watch?v=aSdkhCbVYxo

3 Maciej Kazimierz Sarbiewski w tekécie De acuto et arguto. O poincie i dowcipie wyklada teorie konceptu jako
konstrukcji myslowej, gdzie przestanki prowadzg umyst odbiorcy do oczywistego rozwigzania, natomiast puenta
przynosi przeciwny do oczekiwanego wniosek i tak nastepuje zaskoczenie. Wedle Sarbiewskiego zachodzi ono
wirtualnie, w umysle odbiorcy. Zatem wazna jest tu rola ,,patrzacego” jako wytworcy tego konstruktu — por. M.K.
Sarbiewski: De acuto et arguto. O poincie i dowcipie. Przet. i oprac. S. Skimina. W: Tegoz: Wykfady poetyki
(Praecepta poetica). Wroctaw 1958.
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warto$ciach, a tym samym — na wrazliwosci na drugiego czlowieka. Prezentuja réwniez
postawy negatywne, ale te zawsze przegrywaja w puencie filmu oraz buduja retoryke kontrastu
dla postaw opartych na wartosciach. Co wazne przekaz nie narzuca pogladow, ani wyboréw.
Prezentuje tylko pozytywne postawy, roztaczajagc wizje dobrego $wiata, bedgcego
konsekwencja wyboru wartoéci etycznych. W odréznieniu np. od filmow fabularnych,
podejmujacych tematy etyczne i pytajacych o konsekwencje ludzkich wyborow, ich fabuta
skondensowana jest do zobrazowania ludzkich postaw etycznych, a jej funkcja jest przekonanie
odbiorcy do okreslonych warto$ci lub wywotanie dyskus;ji.

Inng forma dialogu o warto$ciach sg cyfrowe grafiki. Zamykaja one do ram obrazka glgboka
mys$l etyczna, czasem na drodze retorycznej antytezy prezentuja antywartosci eksponowane w
postawach prowokujac spotecznos¢ do wyrazenia sprzeciwu, dezaprobaty i zaprezentowania

swojego pogladu. Ponizsze, wybrane przyktady, bedace postami platformy Facebook, obrazuja

zagadnienia:

—ojcowska mitos$¢/troska/poswiecenie/oddanie
Statyczna grafika przedstawia symboliczng sytuacje, pokazuje

postawe ojca, dajacego schronienie Swoim dzieciom. Zima to metafora

trudnych sytuacji, odstonigte plecy — to poziom po§wigcenia ojca.

» ® o o @ — ojcowska milo§¢ ukazana przez antyteze

Historia ztozona jest tu z trzech, statycznych grafik. Eksponuje ojcowskie
zachowania, ktore prowadza do zniszczenia relacji dziecko — rodzic. Grafiki
stajg si¢ inspiracja do rozmowy o wlasciwosci postaw 1 konsekwencji

zachowan. Rozmowa o warto$ciach sprowokowana jest ukazaniem

antywarto$ci, ma sktoni¢ odbiorce do sprzeciwu i zbudowania w jego umysle

obrazow, ktére na drodze opozycji beda ukazywaty postawy przeciwne lub
przywolaja sytuacje bliskie ogladajacemu w celu wzbudzenia refleksji, czy nawet wyrzutow

sumienia.

60



Naukowy Przeglad Dziennikarski Nr 3/22

Journalism Research Review Quarterly

B Janusz Mikolaj

Kubacki-Gorwecki

- troska o innych/ wrazliwos¢ na innych
Wartosci te sg skonkretyzowane w widocznej scenie, ktérej elementy

symbolizujg zniszczenie przyrody, a co za tym idzie — zagrozenie dla

., , czlowieka. Grafika wpisuje si¢ w wspolczesng dyskusj¢ o problemie

4 ekologicznej katastrofy. Usytuowanie rosliny tuz przy ulicy zattoczonego

V. I
f4

miasta, nisko, na poziomie k6t samochoddéw w postaci suchego, malutkiego

;’ drzewka, ktore blaga o zielone liscie, jest jej personifikacja. Taki obraz
| *"i‘ jednoczesnie wzrusza i poraza. Jest inspiracjg do dyskusji i interpretacji.
Zaprezentowane tu obrazy sa gtownymi sktadnikami wizualnego dyskursu, ktorego tematem
sg warto$ci. Obraz jest tu istotnym i dominujacym kodem. Tekst wizualnej wypowiedzi jest
szczatkowy lub nie wystepuje. Dominujgce visual story czy statyczna scena grafiki sg
wystarczalne dla zrozumienia historii, przestania, symbolu.

Dyskurs ten rozgrywa si¢ na dwu ptaszczyznach: fizycznej i metafizycznej. Zamieszczenie
filmu lub grafiki, udostepnianie, udostepnianie z tekstem komentujacym, wysytanie w
wiadomosci prywatnej, komentowanie w postaci wypowiedzi pod postem i emotikonowe;j
reakcji to komunikacja cyfrowym kodem obrazu. Odbieranie i rozumienie scen, symboli,
metafor, sprzeciw wobec antywarto$ci prezentowanych w postawach jest wyrazem
uruchomienia w cztowieku sfery mentalnej, a w niej mentalnych obrazow, a co za tym idzie —
wyznawanych wartosci. Dyskurs ten zatem to ztoZona struktura, ktéra prowadzi od komunikatu
do odbiorcy, ale i odbiorca staje si¢ tu nadawca, nie tylko w momencie udostepniania, ale
rowniez juz na etapie rozumienia, poniewaz na wizualng sceng¢ ,,naktada” wiedze, znane sobie
narracje, zakodowane znaki.

Z uwagi na wlasciwo$ci obrazu — jego dostowno$é, site perswazji, konkretyzacje, silng
referencjalnosci (dawanie wrazenia prawdy), tempo docierania, emocjonalnos¢, czyli
szczegolne zdolnosci angazowania odbiorcoOw — przestrzen komunikowania wizualnego
domaga si¢ etycznych rozstrzygnie¢. W dobie ekspozycji wszystkich 1 wszystkiego
komunikowanie z uwaga na warto$¢ osoby ludzkiej oraz prezentowanych wartosci i
antywartosci jest kluczowe dla analiz etyki komunikowania. Wazne wydaje si¢ réwniez
rozpoznanie sposoboOw obrazowego mys$lenia w wizualnych komunikatach, ktore sg
komponowaniem w wizualne kody ludzkich mysli. Wspoéiczesnie obraz ma determinujacg role

w ustalaniu norm i wzorcéw zachowan. Przyktadem niech tu bgdzie zarzut wobec nadawcoéw
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telewizyjnych, ze prezentujac programy rozrywkowe, lifestylowe, paradokumentalne, ktoérych
bohaterami sg osoby postugujace si¢ wulgarnym jezykiem, 0 materialistycznym nastawieniu,
co sankcjonuje i utrwala takie zachowania jako norme¢ spoteczng. O ile tworcy telewizyjni,
mimo wszystko, opieraja si¢ jeszcze na kodeksach etycznych, tak sie¢ wydaje si¢ by¢ dla
kreatorow kontentu polem z mocno przesuni¢tymi normami. Przyktadem moze tu by¢ youtuber,
tzw. Kamerzysta, ktory dla ogladalno$ci upublicznit nagranie, w ktérym niepetnosprawnemu
chtopcu kaze wej$¢ do szamba i1 skoczy¢ do $mietnika. Telewizja TVN do opisu zdarzenia i

samego nagrania uzywa wartoéciujacych stéw ,ponizali, upokarzali™*

, ktore oceniaja
zdarzenie. Sam sprawca nie widzi problemu i dodaje: ,,— On sam si¢ zglosit, bo chciat zdoby¢
pienigdze. Nie wiedziatem, ze zadania beda az tak cigzkie. Nie dreczytem go. Chciatem by¢ jak
producent, jak Patryk Vega. Jak kto$ zabije kogo§ w jego filmach to nie ponosi za to
konsekwencji. To tylko film, ten kto$ nie zostat zabity naprawde>. W medialnym zdarzeniu
widac sile obrazu, ktory przejawia funkcje normotwoércza. Zachowania, ktore prokurator ocenit
jako ,,psychiczne znecanie si¢ nad osobg nieporadng” autor nagrania uznaje za ,,codzienne i
normalne. ,,— Nie zrobitem tego, zeby by¢ stawnym, zeby go upodli¢. To byl materiat, film jak

co dzien, zwykly «zapychaczy“®

. Innym przyktadem jest film Ekipy, ktéry pokazuje
nastepujaca sytuacje¢: Karol Fritz Wisniewski — szef grupy youtuberé6w wregcza na urodziny
swojemu koledze, ktory fanem marki Audi nie jest, samochod Audi TT, po czym wysadza go
w powietrze’, m.in. komentujac: ,,4 kilo trotylu i 100 litréow benzyny”. Po eksplozji straz
pozarna gasi palacy si¢ samochod. Film wywota dyskusj¢ internautow. Subskrybenci Ekipy w
komentarzach pod filmem wyrazali skrajnie podzielong opini¢. Niektorzy chwalg film, inni
wskazujg nieetycznos$¢ takich zachowan, ktore dajg zte wzory dzieciom — gldéwnym odbiorcom
kanatu. Poruszone zostaty rowniez watki ekologiczne — zanieczyszczenie S$rodowiska
eksplozja, marnowanie wody, niszczenie pozarem okolicznej przyrody. Kto§ zwrocit uwage na
nieodpowiedzialne zajmowanie czasu strazy pozarnej. To medialne zdarzenie wywotato na tyle
szeroka dyskusje, ze sklonito wiceprzewodniczacego powiatu mieleckiego Kazimierza Gacka

do zlozenia zawiadomienia do prokuratury z nastepujagcym uzasadnieniem: ,,\W mojej ocenie

jest to zachowanie cyniczne, antyspoteczne i antywychowawcze, a przede wszystkim narusza

4 Youtuberzy upokorzyli niepetnosprawnego chiopaka.https://dziendobry.tvn.pl/newsy/uwaga-tvn-youtuberzy-
upokorzyli-niepelnosprawnego-chlopaka-da338187-5313204.

5 Tamze.

6 Tamze.

T Prezent urodzinowy, ktérego nigdy nie zapomni, https://www.youtube.com/watch?v=eOCmg58AlPc
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porzadek prawny okre$lajacy nasze obowigzki wobec przyrody i §rodowiska”. W wywiadzie
zamieszczonym na portalu Krosno.pl dodaje: ,,Ta sprawa wywolala pejoratywny odbidr u
wiekszosci dojrzalych osob, ale nie brakowato gloséw usprawiedliwiajgcych, a nawet
szydzgcych, zacytuje jeden z najbardziej bulwersujacych pod filmem na youtube: «Rozwalasz
auto, a biedne polskie dzieci mogly to zje$¢!». Obca jest nam mentalno$¢, ze kto ma pieniadze
temu wolno wszystko. Oczywiscie, poza kontekstem prawnym, jakze wazny jest aspekt
etyczny, moralny, kiedy trywialnie musimy powiedzie¢ stop buractwu i prostactwu, nawet

kiedy wokot niego szeleszcza pienigdze™®

. Karol Fritz Wisniewski, odpowiadajac na te zarzuty
ttumaczy, ze zadbal o usuniecie szkodliwych substancji z samochodu oraz powiadomit
wszystkie stuzby o planowanej akcji. Film wywotal spor o wartosci, a byt inspirowany filmem
rosyjskiego youtubera, na ktorym wzorowat si¢ Fritz, aby zdoby¢ duza ogladalnosc.
Powyzsze przyktady, a szczeg6lnie Kamerzysty, pokazuja jeszcze jeden wazny, mogltoby
wydawac si¢ oczywisty, problem, a mianowicie obraz ma moc przyzwyczajania patrzacych do

pokazywanych tresci, a co za tym idzie znieczulania. Proces ten mozna opisa¢ jako zdolnos¢

obrazu do dawania doswiadczenia bliskiego do§wiadczeniu rzeczywistemu.

IT Wartosci jako konstytutywny element etyki komunikowania

Powyzsze przyklady dowodzg istnienia w przestrzeni mediow w sferze komunikowania
wizualnego dyskursu na temat warto$ci. Komunikaty etyczne w postaci grafiki lub filmow,
rozpowszechniane na rozmaite sposoby, stanowig inspiracj¢ do dyskusji, ale rowniez sktaniaja
do refleksji, emocjonalnego zaangazowania, ktore otwiera przestrzen na doswiadczenie (0 tym
w dalszej czesci artykutu). Wlasciwie samo zaistnienie komunikatu pocigga za soba potencjat
etycznych rozstrzygnig¢, poniewaz po pierwsze: czlowiek niejako natychmiast jest sktonny do
warto$ciujacej reakcji w odpowiedzi na zaistniatg tres¢, tak jakby byl czujny, jakby posiadat
radar wewngtrzny, po drugie: komunikowanie miedzyludzkie, a co za tym idzie — medialne jest
tworzeniem relacji i wchodzeniem w relacje, a etyka pojawia si¢ tam gdzie nastepuje spotkanie
cztowieka z cztowiekiem. Metaforycznym radarem sg tu wartosci, ktore inspiruja etyczne
myslenie. Wiasciwie bez istnienia wartos$ci etyka komunikacji nie mialaby racji bytu. Sokrates

jako ojciec etyki wyrozniat dobro 1 prawde jako wartosci bedace wyznacznikiem ludzkiego

8Prokuratura w Mielcu bada sprawe wybuchu samochodu. https://korso.pl/wiadomosci/prokuratura-w-mielcu-
bada-sprawe-wybuchu-samochodu-radny-gacek-vs-friz/gAxQuS2KY AiOX4mdwG6q
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postepowania, do ich poznania prowadzi wewnetrzny duch daimonon. Arystoteles wymienia
dobro jako warto$¢, ktéra wybrana w codziennym postgpowaniu prowadzi do osiggnigcia
szcze$cia, a wige wartosci stajg sie rowniez celem etycznego postepowania®. Epikurejczycy
rekomendujg zycie etyczne, czyli zgodne z boskim logosem, rozumem, ktory wszystko
przenika, a wigc 1 dusz¢ ludzkg. Logs natomiast daje cztowiekowi rozpoznanie co jest dobre, a
co jest zte i1 naktania do wyboru tego, co dobre. W pismach starozytnych filozofow postawy
etyczne ukierunkowane sg gldwnie na osiggni¢cie samodoskonato$ci, szczgsécia, harmonii, a
wiec mozna ulec wrazeniu, ze etyki te dotycza jednostek, jednak bez relacyjnosci czy
budowania wspolnoty wartosci, etyka jako nauka i zasada dzialania nie mogtaby zaistnie¢.
Wspdlnototworceza rolg wartosci, ktore winny stanowi¢ podstawe ludzkiego dziatania, wida¢ w

Obronie Sokratesa autorstwa Platona:
Powiedz jeszcze, Melicie, zaklinam ci¢ na Boga, czyli lepiej przebywac¢ posrod dobrych niz posrod ztych
obywateli? Powiedz, dobry przyjacielu! O nic trudnego ci¢ nie pytam. Czy zli nie czynig zawsze co$ zlego
tym, z ktorymi przebywaja, a dobrzy co$ dobrego? — Nie inaczej! — Czy by wigc kto wolat szkodg ponies¢
od tych, z ktoérymi przestaje, niz co dobrego doswiadczy¢? Odpowiedz, dobry przyjacielu! Albowiem i prawo

nakazuje ci odpowiedzie¢! Czy jest kto, co by chciat w czym szkodzi¢?1°

— pyta Sokrates, ujawniajac komunikacyjny charakter etyki. Na t¢ istotng wlasciwos¢ etyki
zakorzeniong w relacyjnosci, a co za tym idzie w komunikacyjnosci zwraca uwage §w. Tomasz,
piszac, ze czlowiek przez dobre czyny rozwija swoje czlowieczenstwo, stajac si¢
Czlowiekiem!. Jan Pawel II stwierdza, Ze cztowiek staje si¢ przez czyn (my$l te rozwing w
dalszej czgsci artykutu), Jozef Tischner dodaje, ze etyka wyptywa ze spotkania 1 w tym
spotkaniu moralno$¢ to stosunek cztowieka wobec czlowieka. W kontekscie etyki mediow,

ktére rowniez sa przejawem ludzkiego dzialania — Michal Drozdz pisze:

Media to ludzie, a tam, gdzie jest cztowiek, ktory mysli i dziata, tam ujawnia si¢ takze aksjologiczny i
etyczny wymiar jego dziatania. [..] Srodowiska medialno-dziennikarskie dysponuja dzi§ ogromnym
potencjatem oddziatywania na ludzi, ktory powinien stuzy¢ dobru cztowieka i postepowi spotecznemu. Zle
wykorzystany potencjal mediow moze niestety przynies¢ ogromne szkody moralne i spoteczne. Gtownym
problemem wspoélczesnej mediosfery nie jest brak odpowiednich kodeksow etyki dziennikarskiej i etyki
mediow w roznych obszarach komunikowania spotecznego, ale raczej trudnosci w praktycznej realizacji

zasad etyki oraz problem jakosci etyki i jej realnego wptywu na dziatania czlowieka. Dzisiejszy §wiat w

% Arystoteles: Etyka nikomachejska. Przet. D. Gromska. Warszawa 1959.
10 Platon: Obrona Sokra}tesa, https://wolnelektury.pl/media/book/pdf/obrona-sokratesa.pdf, s. 6.
1 Por. S. Swiezawski: Swiety Tomasz na nowo odczytany. Krakow 1983, s. 50-51.
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duzej mierze zalezy od mediéw, a ksztalt wspolczesnych mediow zalezy przede wszystkim od
przekazywanych przez nie warto$ci oraz od jakosci i wartosci samych mediow??.
Podejmowanie w przestrzeni mediow tematow etycznych przez odbiorcow i twdrcéw komunikatow jest
najczesciej dyskusja o wartosciach. W niej i w samych obrazach przejawia si¢ cztowiek, jego postawy,
jego relacje, stosunek do innych: ,, [...] jakie do$wiadczenie jest dla nas podstawowym zrodtem
wszystkich przezy¢ aksjologicznych, z przezyciem myslenia wlacznie? Kiedy dobro i zto, wartosci i
antywartos$ci, rado$¢ i rozpacz wkraczaja w nasza wewnetrzng rzeczywisto$¢ w taki sposob ze nie
uciekamy od nich, chodz — teoretycznie rzecz biorac — ucieczka taka zawsze jest mozliwa? Wydaje mi
si¢, ze jest tak przede wszystkim w chwilach spotkania z drugim cztowiekiem. Podkre§lam stowo
spotkanie. Doswiadczenie spotkania kryje w sobie niezwykla site perswazjit®.
— pisze Jozef Tischner w Mysleniu wedtug wartosci. Sam fakt komunikowania pocigga za sobg
eksponowanie wartos$ci lub inaczej bez sfery wartosci komunikowanie nie mogloby zaistniec.
Komunikowanie jest przejawem myslenia preferencyjnego:
W $wiecie tym jest gtod, jest i niesprawiedliwos$é, jest odwaga i Smieré, sprawa wazna i mniej
wazna. Gdyby to wszystko stato si¢ dla kogo$ obojetne, pytaliSmy z niepokojem: co dzieje si¢ z
tym cztowiekiem? [...] Problem wartosci bywa rowniez rozwazany od strony cztowieka. [...] My
ludzie nieustannie jesteSmy w jakim$ ruchu: ku czemu$ zdgzamy, przed czyms$ uciekam, czego$
pragniemy i czego$ si¢ lekamy, zywimy jakas$ nadzieje 1 grozi nam jakas rozpacz, kogo$ kochamy,
a kogo$ nie potrafimy kochaé¢, przezywamy radosci i zgryzoty. I tak jesteSmy wtraceni w
koniecznos$¢ bezustannego ,,przedktadania czego$ nad cos”, koniecznosci ,,preferowania”. [...] |
tak, preferencyjny sposob naszego myslenia przedstawia si¢ nam jako gwarancja autentyzmu i

podstaw ludzkiej godnosci®?.

A zatem je$li komunikowanie medialne jest przejawem dziatalnosci czlowieka jest réwniez
przejawem jego preferencji dyktowanych wartosciami ktore uznaje. Wydaje si¢, ze wartos¢
godnos$ci jest tu najistotniejszg zasadg etyki komunikowania, ktéra ufundowana jest na
wolnosci wyboru, ale jednocze$nie jest imperatywem wewnetrznym czlowieka:
Caty urok $wiata wartosci — pisze Tischner — bierze si¢ zapewne stad, ze nic z tego §wiata nie
narzuca si¢ nam przemocg. Niemniej dzigki wartosciom czujemy niewyraznie, ze jesli tego Swiata
nie uznajemy mozemy ulec jakie$ przemocy™.
Interesujacym aspektem problemu jest to, ze tak w pismach starozytnych filozofow, jak i

wspotczesnych etykéw oraz w praktyce codziennej przejawia si¢ silne dgzenie do

2 M. Drozdz: Etyka mediow w obronie wartosci. Krakow 2019, s. 9.
13 3. Tischner: Myslenie wedtug wartosci. Krakow 2000, s. 482.

4 Tamze, 5.480—481.

15 Tamze, s. 482.
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przekonywania innych, otoczenia, spoteczenstwa do warto$ci oraz do etycznego postepowania.
Starozytni uzywali argumentow rysujac wizj¢ korzysci dla jednostki, wspolczesnie w
komunikacji medialnej zdaje si¢ to odbywa¢ m.in. przez emocjonalne zaangazowanie
odbiorcéw na podstawie obrazow ukazujacych harmoni¢ i dobrostan psychiczny lub obrazy
symbolizujgce postawy antywartosci w celu poruszenia budzacego sprzeciw. Niemniej jest to
pewien imperatyw (daimonion, logos) odczuwania warto$ci moralnych, sktadajacych si¢ na
pojecie godnos$¢ ludzkiej, ktory kazal zareagowaé mediom i prokuraturze na drgczenie
niepelnosprawnego chtopca przez youtubera Kamerzyste, reagowac na zachowania Ekipy czy
podejmowaé wizualno-werbalny dyskurs o ludzkich postawach ujawnionych w sferze
wizualnej afirmujac je, badz wyrazajac sprzeciw w celu zaprezentowanie wtasnych wartosci.
Etyka mediow oparta na takim fundamencie warto$ciowania i petnigca taka role wskazuje na kilka
podstawowych zadan. Po pierwsze, istnieje dzi$ pilna potrzeba, wrecz koniecznos$¢ egzystencjalna
—jesli kultura Zachodu chce przetrwaé wyzwania czasu — odczytywania na nowo podstaw ludzkich
dzialan, inaczej mowiac, istnieje potrzeba pytan o uniwersalia. Nie mozna si¢ zgodzi¢ z
gadamerowska mysla, ze ,,prawda jest tylko metoda”, a nie celem. Nie mozna si¢ zgodzi¢ rowniez
z pogladem Baumana, ktéry twierdzi, ze wszystko jest relatywne, a cztowiek jest wlaczony w
nieustanng gre o zmiennych regutach. Nie mozna tez bezkrytycznie przyjac teze, iz warto$ci w
»sieci mediow” sg tylko wirtualnym tworem. Wspolczesna kultura medialna jest §wiadkiem

szerokiego sporu o ,,uniwersalia” etyczne, jakiego nie bylo jeszcze nigdy dotad. Jest to spér o

prawde o cztowieku, prawde o fundamenty jego godnos$ci®®.

— stwierdza Michal Drozdz. Etyka zatem rodzi si¢ w relacji z drugim. Relacje z kolei istniejg
dzigki komunikacji, ktéra nie jest tylko transmisyjng wymiang informacji. Jesli zatem
przyjmiemy, ze kazdy gest, stowo, obraz, postawa jest komunikatem, ktory czlowiek wysyta
do drugiego cztowieka, budujac wspolnote, to etyka istnieje w horyzoncie komunikacji. Takie
spojrzenie na komunikacj¢ sugeruje Maja Bednarska: ,,Piszac o wolno$ci stowa, uznaje, ze
komunikacja jest wydarzeniem miedzyludzkim, ktére nie polega jedynie na wymianie
informacji, ale przede wszystkim na budowaniu bogatej rzeczywistosci antropologiczno-

metafizycznej”!’

. Podobnie komunikacj¢ ujmuje Michat Wentland, odchodzac od ujec¢
transmisyjnych®®. Cztowiek rowniez przez nadawanie komunikatow moze ksztaltowaé sam

siebie, a zatem czyn jako akt komunikacji na zasadzie sprz¢zenia zwrotnego ksztattuje rowniez

16 M. Drozdz: Etyka mediow w obronie ..., S. 80.

17" M. Bednarska: Wolnosé cztowieka w komunikacji medialnej. Krakow 2020, s. 21.

18por. M. Wentland: Komunikowanie a wymiana informacji — pytania o zakres pojecia komunikacji. ,,Homo
Communicativus” 2008, nr 1(3), s. 17-26.
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jego autora. Jan Pawel I w swej filozofii méwi o stawaniu si¢ przez czyn moralnie dobrym lub
ztym'®. Czynem rowniez jest tworzenie komunikatu i udostepnianie go okreslonemu odbiorcy.
Mozna zaryzykowac¢ stwierdzenie, ze etyka, zawsze jest etykg komunikacji jako zbior zasad
moralnego komunikowania 1 tym komunikatem dziatania, czynienia, bycia w relacji,

budowania wspdlnoty. Kryteriami zasad etycznej komunikacji sg wartosci:
uznanie [...] warto$ci pociaga za soba przyjecie powinnosci, za$ asercja powinnosci implikuje akceptacje
warto$ci. Doswiadczenie warto$ci ma charakter imperatywny, aby czyni¢ dobrze, a unikaé zta. Natomiast
doswiadczenie powinnosci zawiera w sobie afirmacje wartosci osoby. Analogiczna sytuacja zachodzi
miedzy oceng i normg moralng. W zdaniach tych zawiera si¢ taka sama informacja, a rozmaite sg formy i
stopnie asercji poszczegélnych momentéw tre§ciowych oraz rekomendacji. Mozna to zilustrowaé na
przyktadzie: x jest moralnie dobre dla y (przeto x moralnie obowigzuje y w realizacji ) = y jest moralnie

zobowigzany dziata¢ x (bo x dla y jest moralnie dobre)?°.
Komunikowanie to nie tylko wymiana informacji to budowanie wspdlnoty, w ktorej dokonuje
si¢ ujawnianie wlasnej osoby, przejawianie si¢ czlowieka. Etyka wspolnoty wyptywa z
medialnego spotkania z innym oraz samym sobg. Etyka wspdlnoty to wiasciwie etyka
komunikowania, ktora, jako zbioér norm moralnych, okreslajacych czy komunikat jest etyczny,
w zasadzie okres$la czy dana wypowiedz nie godzi w wartos¢ jaka jest godnos¢ cztowieka, tak
odbiorcy jak 1 tworcy komunikatu. Jesli zatem komunikacja jest przejawem dziatania cztowieka
w horyzoncie warto$ci zatem jaka warto§¢ nadrzedna okreslataby norme etyczng w

komunikowaniu wizualnym ?

III Osoba jako warto$¢ i norma w komunikowaniu wizualnym

W odpowiedzi na wyzej postawione pytanie przychodzi personalizm i pojgcie osoby
ludzkiej jako logiczna konsekwencja poczynionych wczesniej zalozen. Ksztaltowanie sie
pojecia osoby jest droga cztowieka do uzyskania §wiadomosci wlasnej godnosci, ktora staje si¢
wartoscia. Pojecie ,,0soba”, znane w obecnym zakresie semantycznym, jest jednak pozniejsze
w stosunku do jej przejawiania si¢ w znakach ludzkiego komunikowania:
,Osobg wyrazala nastgpnie cala sztuka w owych grotach hominidow, zwlaszcza hominis
sapientis. Sg tam przede wszystkim [...] rysunki, malowidta i znaki jednostek ludzkich, kobiet
1 mezczyzn. By¢ moze te dzieta stanowily pierwsze pismo ideograficzne i piktograficzne, cho¢

do dzi$ prawie nie do odczytania, co nie jest dziwne, gdyz systemy znakdéw duzo mtodsze tracg

K. Wojtyta: Osoba i czyn. Krakow 1985, s. 16-18.
20 S, Kaminski: Jak filozofowaé? Studia z metodologii filozofii klasycznej. Lublin 1989, s. 309.
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ciagglos¢ kulturowa. Po prostu wiec cztowiek mowit siebie samego jako osobg i pisat siebie
samego jako osobe. Osoba byta niejako pierwszym «przedmiotem» mowy i pisma cztowieka”.
— pisze Stanistaw Bartnik?!. Z tej mysli ptynie interesujacy wniosek, ze pierwsze przejawy
odczuwania przez czlowieka siebie znajduja swojg forme¢ w znakach komunikujacych.
Czlowiek wyrazat siebie w komunikatach, a idac dalej mozna stwierdzié, ze w komunikatach
obrazowych, do ktérych oprocz ideogramoéow, piktogramow czy pisma klinowego zaliczy¢
mozna form¢ przestrzenng kodow komunikacyjnych: ,,W dziedzinie sztuki wystapity takze
rzezby, statuetki, kobiety jak symbole bogini-matki. Istocie oznaczonej przez statuetke, ktora
byta okresleniem osoby. Na gruncie jezyka somatycznego, przyznawano poznanie, mysl, wole,
dazenie, dziatanie i zapewne takze zwartg tozsamos$¢ jazniowa. [...] W jezyku «somatyczno-
religijnym» wyrazem i znakiem «osoby» ludzkiej byta takze po prostu jego czaszka, zwlaszcza
Czczona religijnie, w ogole zreszta glowa (czaszka) oznaczata osobe ludzka”??. To
przedstawienie ,,0soby” na rozmaite sposoby, bgdace zmaterializowanymi wyobrazeniami
siebie ujawnia pierwotny potencjatl obrazu jako kodu komunikujacego sfer¢ poje¢, jazni,
duchowosci lub inaczej: 6w kod obrazu jest dla czlowieka bliskim i adekwatnym $rodkiem
wyrazu, szczegolnie sfer niematerialnych. Pragnienie wyrazania siebie, zakomunikowanie
siebie ujawniato postrzeganie siebie jako wartosci na zasadzie zatozenia, ze komunikujemy to,
co jest z jakiegos powodu wazne. Zdolno$¢ abstrahowania i symbolizowania z kolei prowadzita
do uzyskania samoswiadomosci ,,0s0by”. Zatem tworzenie znakow, komponowanie kodow,
abstrahowanie, ,,samowidzenie”, pragnienie wyrazania siebie innym lub sobie samemu, czyli
komunikowanie jest przejawem dziatania ,,0s0by”. W procesie tym cztowiek uzyskuje poczucie
podmiotowosci, oddzielajgc si¢ od wszystkiego, co nie jest cztowiekiem, a wigc i — od rzeczy.
Te rozwazania sg probg zarysowania potgczenia pomiedzy pojeciem ,,0soby” a kodem obrazu,
ktore znajduje swe zrodla u poczatkow tworzenia si¢ kodow komunikacyjnych, bedacych
réwniez poczatkiem mediow. ,,Osoba” zatem jako norma i warto$¢ jest szczegdlng kategoria
etyczng w komunikacji wizualne;.

Swiadomo$¢ istnienia osoby oraz okreslonego jej rozumienia, czlowiek uzyskal w
dhlugotrwatym procesie, ktory zaowocowal pojeciem persona. Co interesujace — W Kulturze
helladzkiej kregu egejskiego wystepuje stowo prosopon. Jak pisze Bartnik: ,,Etymologicznie

pros ope to «wokot oczuy, «wzgledem lic», «na wejrzenie», jak polskie «ob-licze», «w-obecy,

21 5, Bartnik: Personalizm. Lublin 2008, s. 56.
22 Tamze, s. 56.
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«okragtos¢ twarzowax. Stad na poczatku oznaczat lice, twarz, wejrzenie wyrazajace «ja»
cztowieka, a nastepnie bycie w relacji do innego, fasade, pozycje spoteczng, osobistosc,
reprezentanta spolecznosci (miasta), no i maske w teatrze”?3, Natomiast lacinskie stowo
persona w kulturze grecko-rzymskiej prawdopodobnie wywodzi si¢ z etruskiego stowa phersu
1 poczatkowo oznaczalo maske, by nastgpnie w dlugim i wielokierunkowym procesie mysli
religijnej, filozoficznej i teatralnej poglebi¢ swoja semantyke do idei osoby, ktdra okresla istote
cztowieka z jego indywidualnym, egzystencjalnym wymiarem, czyli rolg, funkcja, charakterem
oraz wymiarem sakralnym, duchowym, w ktorym otwiera si¢ przestrzen etyczna. Duza
natomiast zastugg stoikdw bylo utworzenie pojgcia ,,osobowosci etycznej”, gdyz wedtug nich
ten czlowiek stawal si¢ persong, ktory odgrywal swa role (parti¢) poprawnie przez
zharmonizowanie swoich popgeddw i postepowan z powszechnym i rozumnym tadem natury.
,»«Osoba» zatem miala by¢ realizacja tadu kosmicznego, biologicznego, spotecznego i

»24 pisze Bartnik. Takie ujecie osoby odsyta do wartosci dobra jako

etycznego
dynamizujacego ludzkie dziatanie oraz prawdy, ktora harmonizuje zycie osoby. Osoba etyczna
to jednak osoba w relacji, a wigc komunikujaca.

Z pojeciem persony i jej aspektami ksztattujacymi zakres znaczeniowy na drodze ludzkiej
mysli wiaze si¢ koncepcja levinasowskiej Twarzy, ktora z kolei pobrzmiewa w komunikatach
wizualnych jako przestrzeni ekspozycji ludzkich twarzy. Media w ogodle, podobnie jak teatr
grecki sg sceng ,,personiczng”’, gdzie cztowiek przejawia si¢ jako osoba, a komunikujac
podejmuj dziatania wobec innego. Tischner komentujac my$l Levinasa przytacza R.P. Bluma:

Dzieto Levinasa jest rzuceniem na stosunki migdzyludzkie tego samego $wiatla, jakie jego poprzednicy

kierowali na wiezi cztowieka taczace z Bogiem. Idzie mu o to, by widzie¢ w drugim, to znaczy w osobie

roéznej ode mnie, byt, ktory podtrzymuje wi¢z ze mng, przedstawia mi siebie jako kogos, kto pozostaje poza
wszelkim stosunkiem, kto przelamuje wszelkie zamknigcia w catos¢ [...]. Inspiracja Levinasa ma etyczny
rodowod. Osiagajac drugiego poprzez jego Twarz, zamierza on zabezpieczy¢ jego wolnos¢ i1 jego
integralno$¢?.
Wyraznie tu wida¢ osobowy i komunikacyjny charakter Twarzy, ktora przez samo zaistnienie
staje w horyzoncie etycznym. Inspiruje postawe i relacje, ale rowniez okresla osobe.

»Twarz, — pisze Tischner — wigzac si¢ z barwg skory i jej zmarszczkami, wykracza nieskonczenie poza
wyglad oblicza. Brakuje nazwy... Twarz jest poza nazwa. Ona nie przychodzi do mnie jako odpowiedz na

pytanie, ktore postawitem $wiatu, bowiem to ona uczy mnie pyta¢. Twarzy nie mozna posias¢, nie mozna

2 Tamze, s. 65.
#Tamze, s. 67.
25 ). Tischner: Myslenie wedtug..., s. 174.

69



Naukowy Przeglad Dziennikarski Nr 3/22

Journalism Research Review Quarterly

nig zawtadna¢, miej jej do dyspozycji. Twarz nie znaczy niczego, oprocz siebie. Lecz znacza¢ siebie, otwiera
zarazem drogg ku Nieskonczonym. Doswiadczenie Twarzy lub raczej epifania Twarzy jest typu etycznego.
Twarz nie jest odpowiedzig na moje pytanie, raczej ona stawia mi pytanie . W tym momencie budzi si¢ ze
snu nasza wolnos$¢. Drugi pytaniem swoim czego$ mi zakazuje, czego$ oczekuje, o co$ prosi. Tym samym
stawia mi jaka$ granice, jakie§ «nie». Styszac to «nie», doznajemy uczucia zawstydzenia. Skad ten wstyd?
Tak zali si¢ nasza wolnos¢, bowiem Drugi pozbawit jg praw do swawoli. Z ta chwilg jesteSmy wtraceni w
etyke. Bowiem moralno$¢ zaczyna si¢, gdy wolno§¢ zamiast usprawiedliwia¢ sama siebie, czuje si¢

samowolg i gwaltem?,
Rozwazania Tischnera odstaniaja kluczowa kwesti¢, sankcjonujac osobe jako norme
ufundowang na imperatywie podmiotowosci. Podmiotowo$¢ natomiast istnieje dzigki
wolnos$ci, a w horyzoncie etycznym, czyli w relacjach migdzyludzkich kategoria ta
zdeterminowana jest wartoscig dobra i prawdy. Czlowiek traktowany podmiotowo do$wiadcza
dobra, a cztowiek szanujacy osobeg traktuje ja podmiotowo, obdarzajac dobrem. Osoba staje si¢
punktem odniesienia. Tischner przytacza i komentuje Levinasa: ,,«Drugi jest jedynym bytem,
ktory moglbym zabiéy». To prawda. Lecz temu przeszkadza jego Twarz. Twarz pelna wyrazu.
Twarza méwi on do mnie, do mojej swawoli: «Nie zabijesz mnie». [...] Owo Nieskonczone,
mocniejsze od zabdjstwa, daje nam odpor juz w swej Twarzy, jest swoja Twarza, jest pierwotng
ekspresja, pierwszym stowem: «Nie popetnisz morderstway. Nieskonczone paralizuje przemoc
swym nieskonczonym odpieraniem zabojstwa, twardym 1 nie do pokonania, bijacym z twarzy
Drugiego, z zupelnej i bezbronnej nagosci jego oczu, z nago$ci absolutnego otwarcie si¢
Transcendencji.«Nie zabijaj» przechodzi w «nie ktam». Wolno$¢ stata si¢ podstawag dla

9927

prawdy”<’. Wprowadzajac mysl w kontekst historii Abrahama jako toposu, Tischner dodaje
ujawniajagc komunikacyjny charakter Twarzy: ,,Twarz, ktora staje si¢ otwartym horyzontem
wszystkich jego spotkan z ludzmi. Twarz to nawiedzenie Boga, nawiedzenie Nieskonczonego.
Nie jest to jednak znak ani «ikona», ani «wyobrazenie». T¢ Twarz odczuwa si¢ w
odpowiedzialnosci jako niemozliwy do ujecia cigzar”?®. Echa tych mysli, a doktadniej ich
podstawa, czyli pewien imperatyw, obecny w czlowieku, poczucie whasnej podmiotowosci,
koncentrujace si¢ w znaku twarzy, ktorg cztowiek pod$wiadomie identyfikuje z transcendentng
osobg, przejawiajg si¢ w kulturze i codziennej praktyce w tworzeniu komunikatéw medialnych.
W tym kontek$cie mozna przywota¢ przyktady ptynace z praktyki dziennikarskiej, ktore sg

znakami osoby. Na przyklad: w trudnych tematach ujawnia si¢ wypowiedziane stowa, ale

% Tamze, s. 175.
2" Tamze, s. 175-176.
2 Tamze, s. 179.
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zakrywa twarz, czy to w filmie, czy w fotografii. Bohaterowie materialéw czgsto udzielaja
zgody na wypowiedz, ale nie chcg pokaza¢ twarzy, tak jakby udzielenie jej obrazowi
filmowemu czy zdjeciu byto dopuszczeniem do sfery intymnosci, udzieleniem osoby, czyli
eksponowaniem siebie. Pokazywanie twarzy wydaje si¢ zatem by¢ czym wigcej niz nawet
udzielanie wypowiedzi. W komunikatach wizualnych udzielnie twarzy wymaga specjalnej
zgody. Jezyk réwniez ujawnia pewne konotacje. Frazy czasownikowe: bac si¢ straci¢ twarz,
Wyjsé z twarzq, zachowaé twarz, odzyskac twarz Wskazujg na silne powigzanie pojecia ,,twarz”
z kategoriag godnosci, ktora uczestniczy w komunikacji, czyli w relacji z drugim i w relacji ze
sobg. Zatem twarz wcigz w ludzkiej mysli symbolizuje osobe, jej indywidualnosé, sfere
duchowa, ale i relacyjnos$¢. Zatem obrazowa ekspozycja twarzy otwiera potencjat etycznych
decyzji co do ujawnienia osoby. W dobie ekspozycji wszystkiego pryzmat osoby (czyli jej
podmiotowos$ci) wydaje sie jednak by¢ zasadng norma, ktora reguluje komunikaty wizualne
stojac na strazy godnosci cztowieka. Tam, gdzie cztowiek staje si¢ przedmiotem, tam otwiera
si¢ droga przemocy, szczeg6lnie w komunikacji wizualnej, gdzie obraz ma wyjatkowa zdolnos¢
prezentowania Twarzy, a zatem roéwniez jej odstonigcia. W tym kontekscie cztowiek wobec
obrazu jest bezbronny.

Wspotczesne koncepcje osoby, ktore wedlug mnie stanowia adekwatny kontekst dla
analizy mediéw, w tym komunikatow wizualnych, wypltywaja z personalizmu spoteczno-
etycznego E. Mouniera, z mysli 1. Kanta 1 M. Schelera oraz Jana Pawela II. E. Mounier
akcentuje rownowage pomiedzy indywidualizmem, ktory w skrajnej postaci prowadzi do
egoizmu a kolektywizmem, ktory moze odebra¢ cztowiekowi wolnos¢. Francuski filozof za
wlasciwa osobie uznaje réwnowazaca harmoni¢ pomiedzy zyciem wewnetrznym a
zewnetrznym zaangazowaniem i aktywnoscia?®. Aspekt etyczny osoby opisuje 1. Kant,
przedstawiajac idee prawa moralnego jako imperatywu wewnetrznego cztowieka®®. M. Scheler
z kolei uwazat, ze warto$ci moralne sg przynalezne osobie, a w aktach woli 1 dziatania osoby
ujawnia sie dobro i zto®!. Slady tych koncepcji mozna dostrzec w precyzyjnej, majacej
komunikacyjny charakter definicji osoby Jana Pawta II°2. Karol Wojtyta swoja koncepcije
wywodzi od do$wiadczenia cztowieka, a w zasadzie od czynu w jakim przejawia si¢ osoba

ludzka. Czlowiek ksztaltuje si¢ przez czyn, przez ktoéry staje si¢ ,.kim$” lub ,,jakim$”, ale

2 Por, S. Bartnik: Personalizm ..., s. 125.

%0 Por. Tamze, s. 103.

31 Por. M. Scheler: Pisma z antropologii filozoficznej i teorii wiedzy. Warszawa 1987.
32 Por. K. Wojtyta: Osoba i czyn. Krakow 1985.
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réwniez przez czyn jest rozpoznawana osoba. Wazng role odgrywa tu §wiadomos$¢, ktora
okresla czyn jako §wiadome, dobrowolne dziatanie cztowieka. Dwie funkcje §wiadomosci —
odzwierciedlajaca 1 refleksywna — to kluczowy aspekt, ktory stanowi sankcje w przyjeciu
pojecia osoby jako kategorii normujacej etycznie komunikaty medialne, a co za tym idzie —
komunikacje wizualng. Tym samym funkcja odzwierciedlajaca pozwala odzwierciedli¢, a wigc
i nazwac to, co poznajemy w sobie i na zewnatrz siebie, a funkcja refleksywna pozwala niejako
ksztattowac, to co przezywamy 1 w tym przezywaniu doswiadczy¢ wtasnej podmiotowosci, a
wiec cztowiek nawigzuje kontakt poznawczy z samym sobg. Zatem cztowiek wie, Ze jest
podmiotem i przezywa siebie jako podmiot, a wigc réwniez przezywa swoj czyn jako jego
podmiotowy sprawca. Czlowiek wie, ze dziata (ja dziatam), czyli ma moc sprawcza, moze
podejmowaé dziatanie w sposéb wolny i $§wiadomy, a takie dziatanie wigze si¢ z
odpowiedzialnoscig za whasne czyny. Swiadomo$é podmiotowej sprawczosci Wojtyta wiaze
wlasnie z pojeciem osoby. Natomiast w cztowieku moze tez si¢ ,,co$ dzia¢” lub ,,co§ moze si¢
dzia¢” z cztlowiekiem, ale w tym dziataniu nie ma sprawczosci, a wigc i odpowiedzialnosci — ta
sfera wedtug Jana Pawta II przynalezy naturze. Konsekwencja tych rozwazan jest stwierdzenie,
ze cztowiek czyniac tworzy to, co wokol niego, ale tez tworzy samego siebie, wtedy jest swoim
wlasnym dzielem i zarazem przedmiotem swojego dziatania. Narzedziem czynu jest ludzkie
ciato. Tu pojawia si¢ moralnosc¢. Czlowiek spelniajac dobre czyny staje si¢ dobry, a zte czyny
staje si¢ zly. W procesie ksztaltowania osoby wazng role odgrywa doswiadczenie nie tylko
sicbie samego, ale tez doswiadczenie innych, ktorzy znajda si¢ wobec podmiotu
doswiadczajacego w ,,bezposrednim kontakcie poznawczym”— jak pisze Wojtyta. Im wigcej
ludzi stanie w krggu tego doswiadczenia, tym to doswiadczenie jest bogatsze. ROwnowage
miedzy indywidualizmem 1 kolektywizmem wida¢ w rozwazaniach o wspotuczestnictwie.
Cztowiek wspotuczestniczac w czynie musi réwniez indywidualnie speinia¢ si¢ w tym
dziataniu. Pojecie uczestnictwa (participatio) jest wazne w definicji osoby u Wojtyty, dzieki
niemu ,,dzieki uczestnictwu cztowiek, dziatajac wspolnie z innymi, zachowuje to wszystko, co
wynika ze wspolnoty dziatania, a rOwnoczesnie — przez to wlasnie — urzeczywistnia wartos¢

personalistyczng wlasnego czynu”®

, a fundamentem wspotuczestnictwa jest dobro wspolne.
Takie ujgcie osoby eksponuje jej komunikacyjnos¢. Osoba przejawia si¢ $wiadomie i

dobrowolnie dziatajac, ksztaltuje si¢ w relacjach, ksztattuje relacje, ksztattuje rzeczywistosc i

3 J. Galarowicz: Wprowadzenie do antropologii filozoficznej. Ujecie fenomenologiczno-personalistyczne. Kety
2017, s. 309.
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w niej uczestniczy. Czyny osoby maja warto$¢ moralng. Osoba ludzka jako sprawcza,
dziatajaca, ksztattujaca, dazaca do dobra jest wartoscig, ktora zmienia rzeczywistosc.
Komunikacyjno$¢ osoby warunkuje z kolei horyzont etyczny: , Etyczno$¢ — to sposdb
doswiadczania 1 przezywania obecnosci z drugim. Zwigzki cztowieka z cztowiekiem nie sg
zwigzkami ontologicznymi. A jednak bez tych zwigzkéw zadna ontologia nie bylaby mozliwa.
[...] Sa to zwigzki typu transcendentalnego”3* —pisze Tischner.

Przenoszac t¢ mysl na grunt medidw, mozna stwierdzi¢, ze czynem jest rowniez Swiadome
1 dobrowolne komunikowanie, czyli dziatanie, a wigc sprawienie powstania komunikatow.
Kazdy medialny komunikat jest przejawem osob, ktore wspotuczestnicza w rzeczywistosci
medialnej tworzac ja, ale 1, co wazne, tworzac siebie przez doswiadczenie czynow innych, czyli
komunikatéw medialnych. Takie spojrzenie na media, przez pryzmat osoby rozwija Michat

Drozdz w tek$cie zatytutowanym Osoba i media w prawdzie i uczciwosci:
Latwiej ja czu¢ niz poznawacé i opisywac. Zawiera ona w sobie takie tresci, jak czes$¢, szacunek, dobra stawa,
dobre imi¢, powazanie, prestiz, honor, wartos¢ cztowieka itp. Czlowiek jako osoba posiada godnos$é, ktora
okresla jego osobowa warto$¢, nieporownywalng z niczym innym. Dla jakiejkolwiek etyki komunikacji
fundamentalne znaczenie ma to, czy i w jakim stopniu bierze ona pod uwagg 6w konstytutywny i

niezbywalny fundament godnosci ludzkiej®®.

Osoba ludzka przejawia si¢ rowniez w specyfice komunikowania wizualnego w trzech
wymiarach: osoba jako sprawca, czyli tworca komunikatu wizualnego, osoba jako uczestnik
scen wizualnych, osoba jako uczestnik sfery wizualnej przezywajaca obrazami sfer¢ moralng.

Komunikaty wizualne tworzy cztowiek, zatem s3 one jego czynem 1 ksztattujg drugiego
cztowieka — odbiorce, a jako takie podlegaja ocenom moralnym. Ludzie prezentowani w
komunikatach wizualnych, ktére wyrdzniaja si¢ szczego6lng zdolno$cia eksponowania, a wiec i
konkretyzowania twarzy, gtosu, sposobu zachowania, otoczenia, to osoby ludzkie. Sita obrazu,
ktora polega na ujawnieniu wygladu bohaterow, ujawnianiu osoby, kaze zweryfikowac
zasadno$¢ 1 kontekst eksponowania twarzy. Taki komunikat wizualny moze by¢
doswiadczeniem drugiego cztowieka, tak jakby byto to doswiadczenie rzeczywiste. Odbiorca
moze przezywac to, co widzi, na taki sposob jaki przezywa co$§ w rzeczywistosci. Obrazy ze

swej natury silnie dziataja na odbiorcow, réwniez ze wzgledu na referencjalnosé

34 J. Tischner: Myélenie wedhug..., s. 170.
% M. Drozdz: Osoba i media — personalistyczne uwarunkowania komunikacji. W: Nie lekajcie sie. Jan Pawel II i
media. Red. A. Baczynski, M. Drozdz. Krakow 2011, s. 36-37.
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(to, co widzimy identyfikujemy jako rzeczywisto$¢). Szybko ,,pochwytuja” patrzacego, sa
nos$nikiem emocji, posiadajac moc perswazji. W tym kontekscie tworzenie komunikatow
wizualnych przez pryzmat wplywu na osobe i jej godnos¢ normuje granice ekspozycji.
Komunikaty wizualne niosg wartosci, ktére moga rozwija¢ cztowieka lub antywartosci, ktore
go degraduja. Komunikowanie wizualne, ktére odbywa si¢ na rozmaite sposoby jest etyczne,
kiedy uwzglednia czlowieka jako podmiot, ktéry jest wolny, indywidualny, wrazliwy, a u
podstaw samego komunikatu jest dobro drugiego. Cztowiek w mediach 1 w komunikacji wyraza
si¢ jako osoba przez specyficzny charakter komunikatéw, sobie wlasciwg kompozycje
wypowiedzi, glos, melodie poruszanie i podejmowane tematy. Samo uzyskanie przez
cztowieka §wiadomosci bycia osobg odrgbna, od rzeczy, a wigc $wiadomosci podmiotowosci
jednak nie stanowi jeszcze normy etycznej jako punktu odniesienia. Dopiero odkrycie w
pojeciu osoby warto$ci sprawia, ze osoba ludzka zyskuje godno$¢, ktéra ma wymiar duchowy.
Osoba jest normg i1 wartoscia w komunikacji. Nasuwa si¢ pytanie: kiedy komunikaty
wizualne sg etyczne? Kiedy obrazy nie godzag w godno$¢ osoby, w poczucie podmiotowosci,
kiedy obrazy odstaniajace czlowieka, odzierajace z prywatnosci czy wkraczajace w sferg
intymng prowadza do zrozumienia problemu, wspdotodczuwania czy empatii w opozycji do
sensacji czy medialnosci. Zatem istotna jest funkcja obrazow, ktéra wyptywa z calo$ci
komunikatu wizualnego®. Nie wszystkie komunikaty wizualne eksponuja cztowieka, jednak
ze wzgledu na tre$¢ mogg podlegac ocenie moralnej pod wzgledem wptywu na odbiorce 1 jego
dobro. Czlowiek uchwycony w kadrze filmu czy fotografii jest bezbronny, staje si¢
przedmiotem komunikatu, a wigc musi zosta¢ ukazany tak, aby byl podmiotem przekazu.
Odczucie podmiotowosci, odpowiedzialnosci, swiadomos$¢ bycia osobg uwarunkowane sg
imperatywem wewnetrznym czlowieka. To sfera duchowa, w ktorej rodza si¢ wartosci
uniwersalne. Mozna zatem stwierdzi¢, ze jest to przestrzen uniwersalna, wlasciwa kazdej

istocie ludzkiej.
Osoba jako kategoria normujaca przekazy wizualne, z punktu widzenia samych przekazow

ujawnia si¢ jako:
- podstawa przekazu wizualnego w materiatach, ktdre prezentuja postawy moralne (etyczne)

wprost, czyli powstaja, aby zaprezentowac osobg z jej podmiotowos$cig i godnos$cia

% Por. B. Cich: Etyka intymnosci w reportazu filmowym — granice lub horyzonty widzenia. ,,Studia Socialia
Cracoviensia” 2019, nr 2 (21), s. 85-93, doi.org/10.15633/ssc.3843.
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- kryterium etyczne dla przekazu wizualnego, ktory prezentuje inne osoby w obrazach
filmowych i graficznych.

Krzysztof Kieslowski, w dobie rodzacej si¢ w Polsce powszechnej komunikacji wizualnej
wraz z rozwojem sztuki polskiego dokumentu, po nakr¢ceniu filmu Z punktu widzenia nocnego
portiera miat duze dylematy etyczne i poczucie odpowiedzialnosci w zwigzku z ukazaniem
postaci gtéwnego bohatera jako ,,stugi systemu komunistycznego”. Obawiat si¢ o losy i odbior
postaci w spoteczenstwie, o napi¢tnowanie bohatera. Tu problem dotyczyt samego ukazania
prawdziwej historii, ktora nie zawierata elementéw kreacji, jednak Kieslowski uwazat, ze film
moze wyrzadzi¢ krzywde bohaterowi, gdyz ten nie zdawat sobie sprawy z uogoélniajacego
przestania tego obrazu. ,,Mamy takich ludzi, mozemy powiedzie¢, ze tacy ludzie sg wokot nas
I oni sg szalenie niebezpieczni jako perspektywa, jako mozliwo$é, ale trzeba pamietaé, ze to
jest konkretnie zyjacy cztowiek. On ma dzieci, prawdopodobnie juz ma teraz wnuki i nie
chciatbym nigdy zrobi¢ mu jakiejkolwiek krzywdy. Ja chcialem zrobi¢ krzywde zjawisku, ktore
mozna nazwac faszyzmem [...] chciatem zrobi¢ krzywdg zjawisku, ale nie cztowiekowi, ktory

37 Rezyser wyraznie ocenia swoj film przez pryzmat osoby.

jest zywy

W filmie dokumentalnym Alicji Popiel-Machnickiej intensywne, intymne sceny (wizyta u
lekarza, bol, ptacz, samotno$¢) z historii zycia utalentowanej polskiej tancerki — Weroniki
Frodymy — wywotaty dyskusje¢ o sytuacji prawnej zawodowego tancerza w Polsce. Sceny, ktore
byly medialne, zblizaly do wewng¢trznego S$wiata bohaterki, nie odebraly godnosci i
podmiotowosci postaci. Szerszy kontekst (konsekwencja uje¢) wzbudzat wspotodczuwanie,
wprowadzat odbiorcow w relacjg, pozwalat doswiadczy¢ trudu zycia i dopiero wtedy
doprowadzit do rozumienia problemu.

Powyzsze przyktady pokazujg funkcjonowanie osoby ludzkiej jako normy 1 wartosci w
przestrzeni $wiata wizualnego, gdzie sita dzialania obrazu wymyka si¢ intencjom tworcy, stad
uwazno$¢ na osobe, jej godno$¢ i podmiotowos¢ wydaje si¢ by¢é waznym czynnikiem w

procesie tworzenia 1 oceny przekazow.

IV Wartosci kodowane w obrazie i komunikowane przez obraz

87 Z cyklu Sztuka dokumentu: Krzysztof Kieslowski: https://www.youtube.com/watch?v=HzuMrWIoCyY, (18:56
S.)
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»[--.] obraz odgrywa w zyciu moralnym rolg, kiedy trzeba zdefiniowac najdoskonalsze postawy
moralne 1 ulatwi¢ praktykowanie dobrych uczynkéw. Wiele koncepcji filozoficznych
opisywato wiec sposoby zycia moralnego, w ktére wyobraznia tchnie skuteczno$¢, dynamizm,
rozmach, bez jej udzialu niemozliwe” — pisze J.J. Wunenburger.

Podrozdziat ten rozpoczng od opisu doswiadczen eksperymentalnych, ktére pokazuja
proces kodowania wartosci w obrazie. Eksperyment ten zostat przeprowadzony na okoto 200
osobach w roznym wieku, w kilku grupach na przestrzeni okoto pigciu lat. Wartosci takie, jak
np.: dobro, mito$¢, uczciwos¢ jezykowo sa pojeciami abstrakcyjnymi, uogélniajagcymi. Kazdy
miat za zadanie wybra¢ jedng warto$¢ i przedstawi¢ ja za pomocg obrazu wykorzystujacego
perspektywy, plany, punkty widzenia, czyli ,jezyk filmu”. Warunkiem zadania bylo
wyeliminowanie jakiegokolwiek elementu werbalnego (brak opiséw, dialogéw) oraz
nieujawnianie stOw nazywajacych dane wartosci, a samo przedstawienie obrazéw. Publicznos¢,
ktora stanowita reszta grupy, po przedstawieniu serii obrazow danego uczestnika zadania, miata
okresli¢ wartos$¢, ktorg widzi. Nikt nie popetnial btedéw, wyraznie definiowat zobrazowane
warto$ci. Gtownej wartosci, czesto bedacej podstawa obrazowego przekazu towarzyszyty inne,
wspotistniejace.

Efektem przedstawien byty:

— ukonkretnione historie, cechowata je narracyjno$¢, obecno$¢ bohaterow w dziataniu,
emocjonalnos¢,

— impresje obrazow symbolicznych, ktore przedstawialy konkretne przedmioty, sytuacje w
pojedynczych ujeciach.

O ile kod werbalny uogodlnia pojecia, nazywa je, tak kod obrazu je konkretyzuje, a z tej
konkretyzacji, czyli historii ptynie dopiero uogoélnienie prowadzace do abstrahowania
metafizycznej sfery w pojecia. Kod obrazu nie pozostawia innej mozliwosci jak ukonkretnienie
do oso6b, sytuacji, przestrzeni, ksztattow, ruchu. Proces ten mozna okresli¢ mianem
transkodowania, a kod kodem przedstawieniowym (w odroznieniu od opisowego), ktory
prowadzi do symbolizowania, metaforyzowania, ale przede wszystkim ukonkretnienia.

Wazny elementem jest tu emocjonalnos¢, ktoéra wystepowata w kazdym przekazie wartosci.
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Nawigzujac do teorii wielomodalno$ci Gunthera Kressa i Theo van Leeuwena transkodowanie
W moim rozumieniu jest czynnos$cig i procesem, sktadnikiem transmodalnosci. Modus tutaj to
pewien zasob semiotyczny uksztattowany zbiorowym i dlugotrwalym uzytkowaniem®,

Interesujace jest to, ze konkretne obrazy zyskujg przekaz wartosci w momencie kiedy sa
konceptualizowane przez autora komunikatu obrazowego i odbierane przez nadawceg. Sam
wybor przedmiotow konkretyzacji, czyli okre$lonych postaci, miejsc, dziatan oraz
komponowanie uje¢ za pomocg takich parametrow jak plany, perspektywy czy punkty
widzenia, ktore petnig okreslone funkcje (np. detale wzbudzaja emocje), a takze uktadanie
narracji $wiadczy o istnieniu sfery imaginarium — obrazow, ktore sa zasobem sfery mentalnej
czlowieka. Sam obraz, wiasnie przez konkretyzacje, zawiera jednak zbidr obiektow
skomponowanych w okreslony sposéb. To, co jest dane jest widoczne jako np. wysoki brunet,
brazowe krzeslo, zaci$nigta pigs¢. Powstaje zatem pytanie dlaczego czlowiek z danych
sekwencji potrafi wytworzy¢ uogodlnienia 1 nazwa¢ dang warto$¢, odczytaé przestanie. Musi
zatem posiada¢ wewngtrzny system wartosci, ktory pozwala mu odczuwaé i1 rozumied
sekwencje uje¢ jako przestanie wartosci. Rzeczony system moze rowniez oparty by¢ o
imaginarium narracyjne sfery mentalnej, ktore przejawia si¢ w narracjach obrazow fizycznych.
Przy tym zaloZzeniu mozna wysnu¢ wniosek, ze taka komunikacja polega na ciggltym
wspottworzeniu sensow przez tworce 1 odbiorce komunikatu wizualnego, tym samym odbiorca
staje si¢ jednak rowniez jego tworca.

Zatem kodowanie wartosci w obrazie i ich komunikowanie byloby pewna gra w
imaginarium, ktoére moze by¢ kulturowe — nabyte, ale moze by¢ tez uniwersalne — wpisane w
cztowieka. Interesujacy jest fakt, ze filmowe komunikaty, ktorych przyktady zostaly opisane
we wstepie, tworzone sg w Kulturach odleglych geograficznie i religijnie, a jesli chodzi o
komunikacje warto$ci — przekaz jest zrozumialy, a wartosci okres$lajace osobe ludzka,
przejawiajace si¢ w postawach ukazanych w filmowych historiach sa komunikowane
niezaleznie od szerokosci geograficznej 1 sfery kulturowej. Fakt rozumienia przestan ukazuja
komentarze internautéw, udostgpnienia np. filméw tworcOw muzutmanskich w Polsce, czy
tworcow tajlandzkich przez Amerykanow.

J.J. Wunenburger analizujac perspektywe ujecia moralnosci przez Hansa Bergsona

wyrdznia jej dwa poziomy — spoteczng i otwartg. Ta pierwsza — ,,zamknieta, dostosowana do

% Por. M. Lisowska-Magdziarz: Badanie wielomodalnych przekazéw w mediach masowych. Od teorii do schematu
analitycznego. W: Metody badan medioznawczych i ich zastosowanie. Red. A. Szymanska, M. Lisowska-
Magdziarz, A. Hess. Krakow 2018, s. 148.
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«Ja» powierzchownego, opiera si¢ na wspolnych powinnosciach, ustanawiajacych tad
spoteczny, druga, zwigzana z «ja» glgbokim, bardziej indywidualna, powotana jest do
rozpoznawania si¢ w moralnosci otwartej. W tym kontekscie dusza czuje pocigg do wartosci
uniwersalnych, silnie nacechowanych umitowaniem ludzkosci, ktéore wykraczaja poza
szczegdlne wyobrazenia moralnosci ustanowionej3,

Wszelkie wizualne komunikaty, ktoérych przestaniem sg wartosci, zdaja si¢ operowaé kodem
przedstawieniowym, ukonkretniajacym, w ktorym wazne sg elementy emocjonalne
prowadzace odbiorcow do poruszenia, a wigc i przezywania. Sfera wartosci jest sferag duchowa,
mentalng, bezposrednio niedostepng. Jezyk ma zdolno$¢ nazywania wartosci, ktére to za
sprawa stowa zaczynaja przejawiac si¢ w kodzie werbalnym jako rzeczywisto$¢ niematerialna.
Kod obrazowy daje szanse¢ na ,,odczuwanie” wartosci, a co za tym idzie na ich dos§wiadczenie
1 Zrozumienie, a wigc poznanie. Zatem mozna powiedzie¢, ze najbardziej adekwatnym kodem
o funkcji epistemologicznej dla komunikowania warto$ci jest obraz. Z punktu widzenia teorii
wielomodalnosci afordancja obrazu jest komunikowanie wartosci®®. W tym wypadku mozemy
moéwi¢ o modusie wizualnym, czyli spdjnym systemie srodkow semiotycznych, ktore tworza
wizualny przedmiot o okreSlonych funkcjach wyréznionych przez Hallidaya: funkcji
ideacyjnej, funkcji tekstowej i interpersonalnej*. Kody obrazowe komunikujace warto$ci
wyrozniaja si¢ réwniez silng perswazyjnoscig. Chca by¢ przekonujace, wykazuja
preferencyjnos¢ myslowa.

Ten przedstawieniowy charakter komunikatow obrazujacych wartos$ci jest obecny od
starozytnosci. W dostgpnych empirycznie tekstach s3 to jezykowe obrazy wartosci rowniez
operujace ukonkretnieniem bohaterow, miejsc 1 sytuacji. Teksty starozytnych filozofow,
poetow, potem literatura pigkna i przypowiesci biblijne zadajg si¢ operowaé tymi samymi
kodami przedstawieniami. Skupiaja si¢ nie na opisywaniu czy nazywaniu wartosci, ale na ich
pokazywaniu. Epoka rozwoju technologii rejestracji, nadawania, ale przede wszystkim
produkowania przekazow wizualnych data szanse na korzystanie z kodu obrazu 1 wyksztalcenia

modusu wizualnego.

V Wartosci w wizualnym dyskursie retorycznym

%9 J.J. Wunenburger: Filozofia obrazéw. Przet. T. Strozyfiski. Gdansk 2012, s. 219.
40 Por. M. Lisowska-Magdziarz: Badanie wielomodalnych przekazéw w mediach masowych..., s. 147.
41 Por. Tamze.
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Od starozytnosci, kiedy retoryka byla sztuka picknego i przekonywujacego mowienia,
mowy retoryczne przejawialy komunikowanie warto$ci. Mozna zaryzykowac¢ uogolniajace
stwierdzenie, ze kazde retoryczne przekonywanie jest komunikowaniem preferencyjnym, a
wiec 1 warto$ciujacym. To, do czego chce przekona¢ komunikujacy jest dla niego wartoscia.
Zatem dobor odpowiednich koncepcji (inventio), stow (elocutio) i ich kompozycji (dispositio)
z wykorzystaniem figur i argumentéw retorycznych gwarantuje skuteczno$¢ wypowiedzi.
Pierwsze mowy perswazyjne, znane historii retoryki, stuzyly obywatelom atenskim do
przekonywania sedziow co do swoich racji w rozstrzyganiu sporéw polityczny i spotecznych®,
Mowy uroczyste, popisowe, chwality polegtych®®, obronne ratowaly oskarzonych jak
Pochwata Heleny sofisty i retora Gorgiasza, czy Obrona Sokratesa Platona, gdzie wartoscia,
ktorg chroni Sokrates jest prawda, a o ktorg walczy wolnos¢. Kazania sejmowe Piotra Skargi
nawotuja do madrosci, stynna metafora Ojczyzny jako tonacego okretu ufundowana jest na
postrzeganiu jej jako wartosci, o ktorg nalezy dbac.

Polemika Kwintyliana z sofistami jest wlasciwe sporem o warto$ci fundujace samg
retoryke. Wartosci te sa podstawa do definiowania samego pojgcia i1 oceny etycznej
oddziatywania méw retorycznych. Sofisci wyznaja relatywizm pogladow, ktdére mozna przy
pomocy odpowiedniej argumentacji obali¢, a wigc skuteczno$é, to przekonanie odbiorcy do
zmiany pogladow w interesie danej sytuacji. Wygrywa ten, ktory ma wiekszg sprawnos¢
argumentacji, ktora nie musi opieraé si¢ na prawdzie**. Kwintylian natomiast wprowadza do
pojecia retoryki kryteria etyczne, fundujac ja na wartosci prawdy, a wigc mowa retoryczna
powinna odstania¢ prawde w shuzbie dobra. ,,Kwintylian stawia bowiem znak rownosci miedzy
mowcea doskonalym a dobrym czlowiekiem; twierdzi iz dobry czlowiek powinien si¢ odznaczac
i doskonalym opanowaniem sztuki wymowy, I walorami moralnymi. Retoryka — mowi
Kwintylian — jest zarazem «pozytkiem» i «cnota». Jego pojecie «dobrej wymowy» implikuje
wiec nie tylko pragmatyczng zrecznosé, lecz takze moralistyczng zachete”*®. Podobnie widzi
retoryke Sokrates, ktory ,twierdzi, ze pragnienie dobrego wystawiania si¢ jest zrodiem

moralnego postepu. «Szczera, rzetelna i utadzona wypowiedz jest wizerunkiem (eidolon)

42 Por. Arystoteles: Retoryka — Poetyka. Przet. H. Podbielski. Warszawa 1988, s. 4.
4 Por. Tamze.

4 Por. Tamze, s. 6.
4 K. Burke: Tradycyjne zasady retoryki. W: M. Skwara: Retoryka. Gdansk 2008, s 36.
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dobrej i sumiennej duszy»”*®

. Wyraznie daje tu o sobie zna¢ intuicja traktowania $wiadomie
komponowanej wypowiedzi retorycznej, ktora ksztaltuje odbiorcoOw i samego retora, jako
nosnika wartosci, ktore zarazem stajg si¢ fundamentem przekazu. Ujawnia si¢ tu podobienstwo
do wyzej opisanej personalistycznej wizji dyskursu.

Dyskurs retoryczny moze rowniez jednak by¢ przestrzenia, w ktorej wartosci zyskuja swoj
ksztatt dzieki figurom i retorycznej kompozycji. Nie sg tylko nazwane przez abstrakcje pojecia,
wyplywajac w argumentacji, ale stajg si¢ obrazami, ktore prowadza do nich samych, a wigc
stajg si¢ przedmiotem swego wlasnego ogladu. Interesujace jest to, ze w mowach werbalnych i
prezentacjach obrazowych wazna role odgrywaja emocje, bedace sita perswadujaca, ktorej
stuza $rodki i figury retoryczne. Swiety Augustyn piszac w De doctrina Christiana o skutecznej
wymowie opisuje to co dzieje si¢ w cztowieku pod wptywem i w momencie przekazu: ,,Icka
si¢ tego, czym mu grozisz — kiedy znienawidzi tego, co napietnujesz — kiedy pokocha to, co
obiecujesz — kiedy zacznie optakiwaé to, nad czym w wymownie ubolewasz — kiedy odczuwac
zacznie rado$¢ w tym, co odmalujesz mu jako przedmiot radosci, a litowac si¢ bedzie, gdy twoje
stowa ukaza mu rzecz godng politowania, i kiedy zacznie stroni¢ od tego, od czego go
odstraszysz. Efekty powyzsze [...] [wymowy w stylu wysokim — przyp. B. C.] maja jeden cel:
wzruszy¢ umyst stuchaczy nie po to, aby wiedzieli, co maja czynié, lecz zeby spetniali to, o
czym juz wiedza, ze powinni to spetni¢”’. Stowa takie jak: ,,odmalujesz”, ,,ukazesz” odwotuja
do sposobow dziatania logocentrycznym obrazem, czyli budowania pewnego imaginarium
wartosci. Zycie wartoéci w obrazowym dyskursie dobrze ujmuje J.J. Wunenburger: ,.[...]
literatura stoicka podsuwa tyle obrazoéw, pordwnan i metafor, ktére maja przebudowac
imaginarium czlowiecka. Aby oddramatyzowaé egzystencje, nauczy¢ si¢ poddawaé
wlasciwemu porzadkowi rzeczy lub gasi¢ nierozumne pragnienia, trzeba bezwzglednie
narzuci¢ umystowi inne obrazy”*.

Jesli chodzi o obrazowanie warto$ci samych w sobie przywola¢ nalezy Biblig.
Przypowiesci obrazuja postawy cztowieka wobec czlowieka, ktére powinny prowadzi¢ do
osiggniecia dobra jakim jest szczesScie wieczne. Retorycznie, wedle Arystotelesa, przypowiesci
naleza do przykladéw jako $rodkow przekonywania i s3 rodzajem indukcji. Opowies¢

przyktadow jest fikcyjna. Jako exemplum rozwazan przywotam nastepujaca przypowiesé:

46 Tamze, s. 38. )
47 Za: K. Burke: Sw. Augustyn: De doctrina christiana. O nauce chrzescijarnskiej. \Warszawa 1989, s. 211-213.
48 J.J. Wunenburger: Filozofia obrazéw..., s. 219.
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Gdy Syn Cztowieczy przyjdzie w swojej chwale i wszyscy $wigci aniotlowie z nim, wtedy zasiadzie na tronie

swojej chwaty. (32) I beda zgromadzone przed nim wszystkie narody, a on odtaczy jedne od drugich, jak

pasterz odtacza owce od koztow. (33) I postawi owce po swojej prawej, a kozly po lewej stronie. (34) Wtedy
krol powie do tych, ktorzy beda po jego prawej stronie: Przyjdzcie, blogostawieni mego Ojca, odziedziczcie
krolestwo przygotowane dla was od zatozenia $wiata. (35) Bytem bowiem glodny, a daliScie mi je$¢, bylem

Spragniony, a dali$cie mi pi¢, bylem obcym, a przyje¢liscie mnie; (36) Bylem nagi, a ubrali$cie mnie, bylem

chory, a odwiedziliScie mnie, bylem w wigzieniu, a przyszliScie do mnie. (37) Wtedy sprawiedliwi mu

odpowiedza: Panie, kiedy widzieliSmy ci¢ gtodnym i nakarmili$my ci¢ albo spragnionym i dalismy ci pic¢?

(38) I kiedy widzieliSmy ci¢ obcym i przyjeliSmy ci¢ albo nagim i ubralismy ci¢? (39) Albo kiedy

widzieliSmy ci¢ chorym lub w wigzieniu i przyszlismy do ciebie? (40) A krol im odpowie: Zaprawde

powiadam wam: To, co uczyniliScie jednemu z tych moich braci najmniejszych, mnie uczyniliscie. (41)

Potem powie i do tych, ktorzy beda po lewej stronie: Idzcie ode mnie, przeklgci, w ogien wieczny,

przygotowany dla diabta i jego aniotow. (42) Bylem bowiem glodny, a nie daliScie mi je§¢, bylem

spragniony, a nie dali§cie mi pi¢; (43) Bytem obcym, a nie przyjeliScie mnie, bytem nagi, a nie ubraliscie
mnie, bytem chory i w wigzieniu, a nie odwiedziliScie mnie. (44) Wtedy i oni mu odpowiedza: Panie, kiedy
widzieli$my ci¢ glodnym albo spragnionym, albo obcym, albo nagim, albo chorym, albo w wi¢zieniu, a nie
ustuzyli$my tobie? (45) Wowczas im odpowie: Zaprawdg powiadam wam, czego nie uczyniliscie jednemu

z tych najmniejszych, nie uczynilicie i mnie. (46) I p6jda ci na meki wieczne, sprawiedliwi za$ do zycia

wiecznego®.

Warto$cig jaka jest tu zobrazowana jest dobro okazywane drugiemu cztowiekowi,
ukonkretnione w postaciach i sytuacjach. Obraz jest symetrycznie dychotomiczny i
jednoczesnie wewnetrznie kontrastujacy. Dobre postawy sga opozycyjne do ztych. Przestanki
prowadzg do wniosku: dobro okazane drugiemu przynosi szcze$cie wieczne. Warto$¢ dobra
okazywana innym nie jest nazywana wprost. Warto$¢ godno$ci ludzkiej sankcjonowania
podobienstwem do krola, a wigc sakralnoScig czlowieka rdéwniez nie jest tu wyrazona
uogolniajagcym pojeciem. Zawartos¢ obrazu to postacie, ale niedookreslone. Nie maja imion,
wygladow, cech charakteru. Petnig role evrymenow — postaci prawdopodobnych. Sytuacje
réwniez nie s3 osadzone w przestrzeniach, barwach czy ksztattach. Jezykowy obraz pozostawia
miejsca do wypetnia odbiorcy, budujac w jego umysle obrazy mentalne, a co najwazniejsze dla
dyskursu, wprowadzajac w indywidualizacje wlasnych doswiadczen. Zatem obraz ten jest
konkretyzujacy, ale jednoczes$nie wieloznaczny. Cztowiek odpowiada na ten obraz produkujac
obrazy mentalne, definiujagc wartosci 1 angazujgc emocje, ktoére pozwalajg odczué postawy

wlasne. Gtod, nago$¢, pragnienie to uczucia bliskie kazdemu cztowiekowi. Obraz ten pokazujac

te sytuacje zbliza si¢ do czlowieka tworzac wspolnotg doswiadczen.

4 Ewangelia wedtug $sw. Mateusza 25:31-46.
81



Naukowy Przeglad Dziennikarski Nr 3/22

Journalism Research Review Quarterly

Postacie, sytuacje, dwudzielno$¢ obrazu naleza do retorycznego inventio, przedstawienie
warto$ci dobra i ludzkiej godnos$ci w postaci arystotelesowskiego przykladu to retoryczne
elocutio, a utozenie w narracji w zasadzie indukcji (wnioskowania) to retoryczne dispositio.
Wspoétczesny wizualny dyskurs retoryczny, ktorego tematem sg wartosci etyczne zdaje si¢ by¢
zaposredniczony w retoryce obrazowosci i biblijnej wyobrazni oraz ufundowany na
uniwersalnej wartosci — godnosci ludzkiej. Nie idzie tu o dostowno$¢ kopiowania werbalnych
obrazow w filmowe przedstawienia, chociaz 1 takie si¢ zdarzaja, ale na pewna specyfike
funkcjonowania elementdéw retorycznego obrazu, jak i kwesti¢ skutecznego prezentowania
warto$ci wlasnie przez obraz w kodzie przedstawieniowym w odroznieniu od opisywania czy
nazywania wlasciwemu dla jezyka werbalnego.

Filmy rozpowszechniane na platformie You Tube oraz Facebook, przywotane juz we
wstepie artykulu, beda tu dobrym przyktadem odwotujacym sie do kwestii czynienia dobra
drugiemu prezentowanego w zacytowanej przypowiesci biblijnej. Niektore obrazowe
komunikaty przedstawiaja rozmaite warianty ukonkretniajace pojecie dobra, ktére okazywane
jest drugiemu cztowiekowi. Podobnie jak w przypowiesci biblijnej dobro jest nagradzane, a
wrazliwos¢ na drugiego niezaleznie od jego stanu posiadania, pozycji spotecznej wieku
ufundowana jest na godno$¢ ludzkiej, ktora z kolei jest podstawa kazdej relacji. Podobnie jak
w obrazach biblijnych postaci pelnig role evrymenow, cho¢ w materiale filmu czy grafiki
zyskuja konkretne twarze, wyglady, wiek, czy sugesti¢ wykonywanego zawodu. Ten aspekt w
cyfrowym wizualu posiada wigkszy stopien ukonkretnia i dostownosci niz w przypowiesci
biblijnej, gdzie ukonkretnienie zostaje przeniesione na poziom mentalny. Z punktu widzenia
opisanej wyzej filozofii personalistycznej 1 pojecia osoby, mozna okresli¢ bohaterow filmow
jako retoryczne persony, ktore petniag funkcje tworzenia ptaszczyzny identyfikacji z odbiorca
na zasadzie budowania obrazu podobiefistwa. W tych komunikatach wizualnych postaci te sa
znakami prezentowanej rzeczywistos$ci, a narracja ograniczona jest do kluczowych scen
uchwytujacych relacje i ludzkie czyny. Ta sama specyfika zauwazalna jest w przypowiesciach
biblijnych. Zastosowanie w filmowych narracjach kodu obrazu, a wiec perspektyw plandw,
punktow widzenia jednak sprawia, ze filmowe obrazowanie wartosci uruchamia w cztowieku
silniej sfer¢ emocjonalna, ktdra poglebiona zostaje przez elementy muzyczne filmow. Jesli
przyjmiemy, ze fenomen obrazu i jego istota, to wypadkowa elementow przekazu, to obraz
tworzy muzyka. Natomiast odbior przekazu, ale rowniez jego kreowanie i nadawanie to

tworzenie, nadawanie i odbiér fenomendw. Emocjonalnos¢ w obrazach biblijnych i filmowych
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prowadzi do odczuwania, a odczuwanie do definiowania poje¢, analizy, ale i poznania danej
warto$ci oraz stanowi jeden z elementdéw perswazji. Dowodem wprost s3g komentarze werbalne,
a niezwerbalizowang opinig udostepnienia i reakcje w postaci emotikonéw. Ten proces to
dyskurs.

Nie sposéb wymienié, opisa¢ i zanalizowaé wszystkie wartosci i1 warianty ich
obrazowania.>® Dlatego tez moje rozwazania maja charakter propozycji dla analizy dyskursu
wartosci 1 o warto$ciach, ktory przejawia si¢ w mediach spotecznosciowych. Przyktadem
obrazujacym poruszane zagadnienia niech bedzie wybrany, popularny film®!, ktéry prezentuje
wartos$¢ dobra, ale i wspotczucia, uwaznosci i wrazliwosci na drugiego czlowieka. Ponizsze
kadry ukazujg najwazniejsze momenty w filmowej historii. Jej narracja oparta jest na schemacie
efektu domina lub motyla ujetego w kompozycyjng klamre; rozwija si¢ od pierwszej,
szczegotowej sytuacji a kazda nastgpna jest amplifikacja tematu. Przeprowadzone
rozumowanie oparte jest o indukcje, prowadzi do wniosku, ze okazane bezinteresowne dobro
wroci do jego autora w niespodziewanym momencie i czasie, a doswiadczy go od nieznanej
osoby. Przestankami prowadzacymi do tego wniosku s3 poszczegdlne sytuacje, ktore
powigzane s3 bohaterami. Mozna ten proces mys$lowy zwerbalizowa¢ nastepujaco: jesli
pomoge chlopcu, on pomoze starszej kobiecie, ktéra pomoze dziewczynie, dziewczyna
mezczyznie, mezczyzna pomoze innemu, inny pomoze bezdomnemu, bezdomny pomoze innej
dziewczynie, inna dziewczyna okaze dobro starszej kobiecie, starsza kobieta kelnerce, kelnera

mezcezyznie, ktory zapoczatkowat dobro, a wiec dobro do niego wrocito (zostaty tu wybrane

kluczowe sytuacje kazdego z bohaterow; utozone sg zgodnie z filmowa narracja):

%0 Dla przyktadu obrazujac sfere dyskursu wartosci i o warto$ciach w sieci spolecznosciowej podaje kilka wskazan
do filméw i grafiki funkcjonujacych w przestrzeni sieci:

Dobro powraca NIIESPODZIEWANIE !https://www.youtube.com/watch?v=z31FtNdnfs8

Wszystko co dajemy, do nas wraca, https://www.youtube.com/watch?v=aSdkhCbVYxo

1 BCN — dobro powraca, https://www.youtube.com/watch?v=dL6V9yc4d_A

83


https://www.youtube.com/watch?v=z31FtNdnfs8

Naukowy Przeglad Dziennikarski Nr 3/22

Journalism Research Review Quarterly

B0

sl
34
a

I
0

il
= Th
EER
:

N i
@ =
]
g
[ &

zrodto : You Tube (screeny)

Film ten zostal zrealizowany jednym uj¢ciem dla ukazania sekwencji zdarzen i ciaglosci
rozprzestrzeniania si¢ dobra, obrazujac tym samym relacyjno$¢ jako sie¢ powigzan.

Film funkcjonuje na kilku youtubowych stronach, bywa udost¢pniany na Facebooku, jednak jest
zupehie oderwany od autora. Funkcjonuje samodzielnie jako krétki przekaz obrazujacy wartos¢.
Jezeli dyskurs jest komunikacja to film ten jest ,,wypowiedzig” kazdego kto go udostepni, wysle
w niepublicznej konwersacji za pomocg komunikatora. ,,WWypowiedzi — przedstawienia” te sg
cze$cig medialnej rozmowy o wymiarze duchowym czlowieka. Wszelkie komentarze, reakcje w
postaci emotikondéw, ktore wyrazaja wartoSciowanie, ale roOwniez obejrzenie filmowego
komunikatu tworza dyskurs, bedacy zdarzeniem medialnym. Przykladowe komentarze do
omawianego filmu sg definiowaniem obrazu filmowego oraz wyrazaniem emocji jakie wywolal
komunikat. Charakterystyczne jest to, ze uczestnicy dyskursu wymieniajg kategori¢ pigkna
wywotujacego zachwyt, ale rozumiejg przestanie, ktore przekonuje do dobra. Mozna zatem
wnioskowa¢, ze odczuwane pigkno w rozumieniu Kkategorii aksjologicznej prowadzi do

rozumienia dobra — kategorii etycznej. Ponizej zamieszczamwybrane wypowiedzi z ich
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Struktury tego dyskursu podyktowane sa uktadem tre$ci danej platformy, ale sg trojwymiarowe,
poniewaz uczestniczy w nich rzeczywisty cztowiek, ktory odczuwa, przezywa, analizuje i
przejawia si¢ w reakcjach. Trudno w tym wypadku moéwi¢ o ujeciu transmisyjnym takiej
komunikacji w klasycznym rozumieniu tego modelu. Tu nadawca staje si¢ jednocze$nie
odbiorca, a medialny wymiar tej konwersacji cechuje jej nieskonczonos$¢, ciaglo$¢ i trwanie
online, ktdre niejako jest odbiciem nieustannego preferencyjnego myslenia w cztowieku, ktory
wewnetrznie negocjuje $wiat wartosci. Co nalezy podkresli¢ — tak zintensyfikowany dyskurs
warto$ci pomigdzy osobami odleglymi fizycznie i kulturowo w rzeczywistym $wiecie nie byt
mozliwy przed erg Internetu i platform spotecznosciowych. Wyrazanie $wiata warto$ci
moralnych w obrazie i obrazem, czyli wizualizowanie, niematerialnej sfery cztowieka stato si¢
rowniez mozliwe w momencie opanowanie kodu obrazu, ktéry znosi bariery jezykowe.
Omawiany film zostal zamieszczony na kanale uzytkownika Roberta Szymanskiego, aby
wyrazi¢ ide¢ Business Class Network. Publikacja zostala opatrzona nastgpujacym komentarzem:
,Doswiadczenie nauczylo nas ze dobro powraca ze zdwojong sila. Dlatego stworzyliSmy
Business Class Network, aby pomagac¢ sobie wzajemnie poszerza¢ mozliwosci biznesowe 1 sieci

kontaktéw w catej Polsce. Jesli chcesz by¢ czgdcig naszej spotecznosci ludzi przedsigbiorczych,

52 BCN — dobro powraca, https://www.youtube.com/watch?v=dL6V9yc4d_A
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ktorzy lubig pomagaé zapisz si¢ na Www.businessclassnetwork.pl”. Uniwersalny przekaz
filmowy w tym wypadku zostat ukonkretniony przez przeniesienie konotacji na ide¢ BCN, co
jednoczesnie ja buduje 1 wyjasnia. W znaczeniu arystotelesowskiej retoryki w opisanym
dyskursie film jest przypowiescig. T¢ samg funkcje w podobnej konstrukcji pehity jezykowe
,,obrazki” w postaci wtasnie przypowiesci czy bajek w starozytnych mowach retorycznych. Z ta
roéznica, ze mowa byta pewng trdjdzielng catoscia, a jej ramy wyznaczaly wstep i zakonczenie.
Natomiast w dyskursie sieci nast¢puje dekonstrukcja klasycznych cze$ci na rzecz
fragmentarycznych ,,wypowiedzi”, ale przez widzenie sieci jako pewnej ciaglej catosci mozna
stwierdzi¢, ze ten dyskurs nie ustaje, a publikacje to niejako dopowiedzenia, rozszerzenia,
komentarze do nieustannego, trojwymiarowego dyskursu, ktéry w swym biegu rozszerza si¢ na
zasadzie konotacji, ewoluujac tematycznie, strukturalnie, wielomodalnie do wyksztatcania
czesto nieprzystajacych komunikatow medialnych. Dyskurs jest tu ztozong, wielopoziomowa
nieskonczong struktura, w ktérej wystepuja mniejsze skonczone struktury, zdolne tworzy¢ wcigz
nowe potaczenia.

Oprocz filmow tworzonych na podstawie postaci i fikcyjnych sytuacji przekaz o konkretnych
warto$ciach ptynie réwniez z krotkich filmow o cechach reportazu. Sg to uchwycone sytuacje
rzeczywiste 1 zmontowane w taki sposob, aby przejawialy rzeczywisto$¢ konkretnej wartosSci.
Przyktadem niech tu bedzie film ukazujacy pare staruszkow®™2, zamieszczony na facebookowym
kanale ,,Popularne”. W odréznieniu od poprzedniego filmu, w ktorym nie wystepowata Sciezka
dialogowa, ani tekst zamieszczony w postaci napisow, tu obrazy sa opatrzone dostownym

graficznym tekstem (kadry sa tu uloZone zgodnie z kolejnos$cig ukazywania si¢ ich w filmie):

PRAWDZIWA
MILOSE ISTNIEJE

53 Prawdziwa mitosé, https://www.facebook.com/watch/?v=3338828536188186
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Film sktada si¢ z serii uj¢¢. Schematem narracyjnym jest linearnie, w warstwie wizualnej —
pokazana, a w warstwie tekstowej — opowiedziana, historia zycia matzenstwa, ktore odeszto
prawie w tym samym momencie. Kompozycja wykorzystuje zabieg retrospekcji i klamrg. Film
rozpoczyna si¢ od ujecia w potzblizeniu starszych ludzi, ktorzy lezg glowami zwréconymi do
siebie. Kolejne ujecia, bedace rowniez slajdami fotograficznymi, wchodza w retrospekcje 1
ukazuja histori¢ zycia pary od momentu poznania przez kolejne, wybrane etapy zycia. Kazdy
kadr ukazuje par¢ w duecie, co staje si¢ symbolem nieroztgcznosci. Ujeciem, ktore silnie
wzbudza emocje jest detal splecionych rgk. Kadr koncowy jest powtorzeniem kadru pierwszego,
po ktorym nastgpuje tekstowa puenta, zamieszczona w grafice powyzej. Ten krotki
czterominutowy film ktadzie nacisk na zobrazowanie wartos$ci jaka jest mito$¢. Szczegoty z zycia
bohaterow s3 drugorzedne, na plan pierwszy wysuwa si¢ ich wiez. Ta rzeczywista historia
funkcjonuje na podobnych zasadach jak wyzej opisane przypowiesci. Tu bohaterowie sg
ukonkretnieni do realnych postaci, jednak konstrukcja filmu prowadzi do uog6lnien na temat
pojecia mito$¢, co jest zamierzone. Postaci zyskuja wymiar symboliczny, za sprawa doboru
kadrow podwojnych (para w kadrach wystepuje w duecie). W ten sposob historia ta konotuje
szerokie rozumienie warto$ci, porusza emocje 1 zaprasza do dyskursu. Okoto 10 tysigcy polubien,
683 komentarze i ponad milion wys$wietlen jest obrazem dynamiki dyskursu. Przyktadowe
komentarze ujawniaja oddziatywanie filmu, ktory uruchamia autorefleksje i odniesienie historii
wizualnej do wlasnych dos§wiadczen, a wigc 1 wlasnych imaginariéw, porusza emocje, prowokuje
do oceny postaw. Zamieszczone ponizej zrzuty ekranu pokazujg otoczenie kontekstowe

komentarzy:
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Retorycznie film staje si¢ rowniez przypowiescia.

Q Szukaj filmov

Innym elementem retorycznego dyskursu, ktory obrazuje wartosci etyczne sg statyczne

grafiki. Przewaznie operujg symbolem i wieloznaczng metaforg. Podobnie jak w filmie uymuja

1 wyrazaja sfer¢ niematerialng cztowieka. Z perspektywy ram graficznego komunikatu sg to
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retoryczne morfizacje. Przyktadem niech tu beda dwie grafiki, ktére pochodza z platformy

spotecznosciowej Facebook:

Symbol ojcowskiej mitosci i oddania, ktory interpretowa¢ mozna szerzej, jako
mito$¢ rodzica. Dostowna scena staje si¢ metaforg i prowadzi do wielu interpretacji
— oddanie ojca, spalanie si¢ dla dzieci, oddanie wszystkiego, co ma

rodzi¢ dla szczescia dziecka.

Symbol tej sceny uchwytuje takie pojecia jak przyjazn, wrazliwosc,

Monika Kwasniewicz
8@ 190dz.*Q . . . . . .
@ Flowohapozytm (357 wspotodczuwanie, wspolnota. Jest to jednocze$nie wyrazenie idei
1g

iz @

wlasciwe] postawy wobec o0sOb niepelnosprawnych opartej na

Zrozumieniu.

"SA SERCA POWODY, O KTORYCH
ROZSADEK NIE SLYSZAL"

Obie grafiki wyrazaja postawy pozytywne. W strukturze dyskursu sg obrazowaniem
wlasciwosci postaw, ktore ujawniaja wartosci etyczne. Staja si¢ podobnie jak opisane filmy
przyktadami retorycznymi, a w ramach kategoryzacji przyktadow — przypowiesciami.
Udostepnianie, reagowanie, komentowanie potwierdza zgodno$ci uczestnikow dyskursu z
wyrazanymi warto§ciami.

W przestrzeni sieci funkcjonuja rowniez grafiki ukazujace negatywne postawy i zatem
antywartosci, czyli negatywne relacje miedzyludzkie. W wizualnym dyskursie beda to
kontrobrazy bazujace na retoryce kontrastu. W przestrzeni mentalnej cztlowieka wywotuja
obrazy kontrastujace, pokazujace wiasciwe postawy, ktore sa wyrazem sprzeciwu wobec
negatywnych. Z zestawienia obrazow cyfrowych i mentalnych powstaje myslowa antyteza

wizualna.
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Swiat relacji negatywnych wywotuje dyskusje o whasciwosci
Matteo Lai

eo "~ postaw. Godno$¢ drugiego czlowieka jest tu kryterium

& The Stranger postepowania i dzialania. Reakcje i komentarze wyrazaja

8gru2020+-Q

The sad reality of society today.....

smutek, ktory jest sygnatem w sferze odczuwania, ze cztowiek
przestaje by¢ podmiotem, a staje si¢ przedmiotem. Postacie w
grafikach nie sg wobec siebie uwazne, empatyczne. Jest to
wizualny dyskurs o wartosci relacji, godnosci ludzkie;j,
podmiotowosci cztowieka wyrazony wizualnym

przeciwienstwem, budowanym na serii obrazéw sprzecznych.

Sprzeciw wobec negatywnych postaw wyraznie ujawnia

istnienie imperatywu wewngtrznego czlowieka, ktory
Dubeo Q0% 2 udostepns . . L L
odczuwa swoja podmiotowos$¢ i reaguje na jej brak.
Podobnym komunikatem jest ponizsza grafika wprost otagowana pojeciem: wartosci,
jednak sprzeczno$¢ zachodzi wewnatrz obrazu, a nie w strukturze dyskursu, jak w poprzednim
przyktadzie. Zderzenie dwu sytuacji, ktore jest retoryczng antyteza,

€« & globalinfo.pl

13 ilustracji, ktére opartych na stwierdzeniu ,,zostalo niewiele czasu” budzi refleksj¢ na

pokazuja, ze z naszym . , : .
$wiatem jest co$ nie tak.  temat wartosci wspotczesnego cztowieka. Grafika wprost wskazuje na

| bedzie coraz gorzgj warto$¢ osoby ludzkiej jako wtasciwy cel ludzkiego dziatania i Zyciowy
Wartosci priorytet. Do okre$lenia priorytetdéw 1 tego, co jest wartoscig dla

@ czlowieka prowadzi tu czas poswiecony danemu dziataniu. Dla
| staruszkOw jest to okazanie uwagi drugiemu czlowiekowi 1 wyrazenie

mito$ci. Dla wspodtczesnego, mtodego czlowieka jest to uwaga

poswigcona technologii. Znak klepsydry 1 znak baterii zderzaja

dsoulemiid &

przeszto$¢ 1 wspodiczesnos¢, podobnie jak postaci ktére sg znakiem

przesztosci 1 posta¢ mlodego cztowieka, ktdry jest znakiem

Zobacz wigcej na Instagramie

oQuy N

wspotczesnosci. Wazne w tej grafice sa rOwniez emocje, przez ktore
wprowadzona zostaje ocena postaw. Obraz pary staruszkow konotuje
wachlarz emocji pozytywnych obrazujacych dobro i1 mito$¢, a posta¢ mtodego cztowieka
obrazuje zto$¢. W ten sposoéb dobra relacja z drugim cztowiekiem uwydatniona jest jako
wlasciwa, w odroznieniu od postawy przywigzania czlowieka do technologii, przez ktore te
relacje traci. Ponadto postawa wobec ,,czasu, ktory pozostal” w relacji postaci starszych jest

pozytywna, a w obrazie mtodego cztowieka — negatywna. Ukierunkowanie na cztowieka i
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osobe prowadzi do harmonii, a ukierunkowanie zycia na technologi¢ prowadzi do destrukc;ji 1
frustracji. Kontrast tych dwu obrazéw tworzy sens przekazu, ktory jest obrazowa konstatacja
rzeczywisto$ci niematerialnej. Ukonkretnienie jej na zasadzie morfizacji prowadzi do
wnioskow uogoélniajgcych. Z punktu widzenia budowy wizualnego komunikatu graficzne
przedstawienie jest semantycznie i semiotycznie wielopoziomowe oraz wielowarstwowe.
Fenomen catosci oparty jest na dwu fenomenach przedstawionych scen i oparty na elementach
graficznych, ktére te opozycje buduja odsylajac do znaczen niematerialnych. Nalezy
podkresli¢, ze grafika w mniejszym stopniu angazuje emocje, a wickszym odwoluje si¢ do
intelektualnego sposobu odczytania znaczen.

W powyzszych przykladach przejawia si¢ afirmacja etycznych postaw w duchu
personalizmu. Wtasciwie skierowanie uwagi na osobe ludzka, jej wyjatkowosé¢, odczucia,
kwestie relacyjnosci 1 etycznych postaw wobec drugiego, ktérych podstawg jest godnos¢ i
podmiotowo$¢ sprawia, ze personalizm staje si¢ tu narz¢dziem perswazji. Probg przekonania
do danych postaw. Wartos$ci stajg si¢ podstawa komunikatow, ktore whasciwie wystepuja w
trzech funkcjach: docere — ucza przez morfizacje, czyli budowanie prawdziwych Iub
prawdopodobnych sytuacji bliskich cztowiekowi, delectare — zachwycaja przez m.in.
kompozycje kadrow, czy puentg, ktora prowadzi do zaskoczenia, movere — poruszaja przez
emocjonalno$¢ obrazow, ale rowniez ukazanie podmiotowosci cztowieka. Komentarze i
reakcje, dopowiedzenia, udostepnienia s3 dowodem na identyfikacje odbiorcow z pojeciami
takimi jak godno$¢ 1 podmiotowos$¢. Zatem wartosci tu wystepuja w funkcji:

- wspolnototworczej — jako platforma oraz sg fundamentem komunikacji tworza
wspolnote komunikacyjna,

- inicjujacej — sg podstawa myslowa czy ideowa (inventio) powstania wizualnego
komunikatu, perswazyjnej

- perswazyjnej — odwotywanie si¢ w przekazie wizualnym do wartosci odbiorcy
dziata przekonujaco, szczegélnie, gdy zaprezentowana postawa pokazuje ,,jak
chcieliby$my by¢ traktowani”.

- dynamizujacej — z racji preferencyjnego myslenia 1 sklonnosci do
emocjonalnego traktowania tego, co jest dla danego uczestnika dyskursu
warto$cig, sprawia, ze negocjacje wartosci dynamizujg dyskurs retoryczny,

ktorego cechg jest odstanianie warto$ci w przedstawieniach relacyjnosci.
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VI Etyka widzenia w normowaniu etycznosci przekazow wizualnych

Tak intensywny dyskurs, ktorego tematem sa wartosci w nieskonczonej ilosci
przedstawien rozmaitych formalnie nie byl mozliwy przed era Internetu i platform
spotecznosciowych, ktore w swej ewolucji wyraznie daza do obrazowosci i interaktywnosci.
Przestrzen Internetu staje si¢ platformg relacyjnosci, w ktorej obraz odgrywa kluczowa role. W
tym miejscu mozna przywotaé Filozofie dramatu Jozefa Tischnera, ktora staje si¢ tu dobrym
kontekstem mys$lowym. Czlowiek w przestrzeni medialnej rowniez staje si¢ uczestnikiem
dramatu, ktory oparty jest na negocjowaniu wartosci: ,,W §wiecie pozbawionym wartosci —
jakie konstruuje na przyktad $cisle mechanistyczna fizyka — nie ma tragedii. Tylko tam, gdzie
istnieje to, co wzniosle 1 niskie, szlachetne 1 prostackie, istnieje co$ takiego jak zdarzenie
tragiczne. Uwaga Schelera uznaje istotng rdéznice mie¢dzy horyzontami: w horyzoncie
rzeczowym (scenicznym) nie ma mozliwosci tragedii, mozliwos¢ ta pojawia si¢ dopiero w
horyzoncie wartosci — ludzkich warto$ci™*. — pisze Tischner. Ludzki dramat zatem dzieje sie
w relacjach, a intensyfikuja go wartosci, ktore naleza do sfery duchowej czlowieka. Sa
niewidoczne, a silnie determinujace, przejawiaja si¢ w ludzkim dziataniu — méwiac jezykiem
personalizmu Karola Wojtyly. W tym horyzoncie otwiera si¢ rowniez myslenie etyczne: ,,[...]
nie ma mozliwosci etyki tam, gdzie nie ma jakiegos$ dobra 1 zta, jakiej$ wartosci 1 antywartosci,
czystego lub nieczystego sumienia, nie ma tez mozliwosci etyki tam, gdzie brak wszelkich
warunkow dla obiektywizmu w mysleniu, dla widzenia siebie i swego sposobu bycia nie tylko
swoimi, ale 1 «cudzymi oczami». Jakie doswiadczenie otwiera nas na dobro 1 zto 1 zarazem uczy
nas obiektywizmu ? Na to pytanie trzeba odpowiedzie¢ wyraznie: zrodtowym doswiadczeniem
dla ludzkiej samowiedzy etycznej jest doswiadczenie drugiego czlowieka”®. Aby
doswiadczy¢, trzeba wejs¢ w relacje, odczu¢ i1 przezyé, czyli ,,zobaczy¢”, co wigze si¢ Z
emocjonalno$ci 1 racjonalnoscig. Mozna zatem zada¢ pytanie, nawigzujac do tezy o
zintensyfikowanej sferze komunikatéw o wartosciach 1 dyskursu warto$ci w przestrzeni sieci,
o kod wlasciwy etyce. Kod, ktory pozwala wyrazi¢ sfer¢ duchowa, odwzorowac¢ relacyjnos¢,
ktora rodzi etyke i czgsto stac si¢ zrodtem przezycia i do§wiadczenia wartosci. Historia retoryki,

a szerzej komunikacji pokazuje, ze cztowiek, od momentu zaistnienia komunikacji, szuka tego

54 ). Tischner: Filozofia dramatu. Krakow 2006. s. 2.
5 J. Tischner: Sztuka etyki. W: To co najwazniejsze. Krakow 2021, s 79.
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— kodu, ktory wyrazi warto$ci, niejako je zmaterializuje, ale rowniez sprawi, co najwazniejsze,
ze 6w kod bedzie przekonujacy, nie narzucajacy, negocjujacy, a nie przemocowy, a wiec
metaetyczny. ,,Gdy styszymy nakaz lub zakaz reagujemy obronnie. Jakiz wiec jezyk bytby
najblizszy etyce? Wydaje sie, ze jezyk odstaniajacy. Odstoni¢ znaczy: co$ opisa¢ i komus
otworzy¢ oczy na widzenie, uwzgledni¢ zarazem istote rzeczy samej i czlowieka, ktory kieruje
si¢ ku rzeczy. Etyka jako wiedza o sztuce tworzenia dobra sama musi sta¢ si¢ sztuka celnych
odstonigé®® — pisze Tischner w Sztuce etyki, a mysl ta dobrze opisuje cechy, jakie przejawiaja
przywotane w niniejszym artykule komunikaty wizualne. Podobnie problem ujmuje J.J
Wunenburger, kiedy pisze o pierwszoplanowej roli obrazéw zwigzanej z ,,objawieniem
wartosci”®’. Zatem mozliwoéé rejestrowania, cyfrowego wytwarzania, komponowania, a co
najwazniejsze — udostepniania, komentowania komunikatéw obrazowych uwolnita pragnienie
1 zdolno$¢ cztowieka do wizualizowania etycznych wartosci jako istotnych sfer duchowych,
ktéore w duzej mierze sa intymnymi sferami czlowieka. Kod ten zdradza pragnienie
podmiotowosci 1 godnosci realizowanej w ludzkich relacjach, ktére w komunikatach
obrazowych sa przedstawiane jako sceny sytuacyjne. W nich uczestniczg postaci dramatu na
zasadach evrymenow, ktorych funkcja jest odstonigcie wartosci przez dziatanie.

Whiosek jaki ptynie z powyzszych rozwazan jest uniwersalny i moze shuzy¢ analizie
etycznej wszelkich komunikatow wizualnych takich, jak: filmy, reportaze, informacje: obraz,
ktory odstania cztowieka i1 prowadzi do doswiadczenia, przezycia podmiotowosci, ktorego
celem jest dobro jest etycznym komunikatem wizualnym, nawet je$li obrazy sa silne
emocjonalnie, trudne w odbiorze, intymne i1 porazajace. Podstawa takiego komunikatu jest
wrazliwos¢ na drugiego cztowieka 1 godnos¢ ludzka. Przyktadem konczacym niech bedzie film
Norymberga. Podczas rozprawy sadowej zbrodniarzy wojennych byly czytane listy
pomordowanych z doktadnymi liczbami. Czytanie wprowadzito monotoni¢, uczestnicy
rozprawy — oskarzajacy i oskarzeni — zasypiali. W momencie wniesienia na sal¢ 1 odtworzenia
pierwszych uje¢ z wyzwolenia obozu w Auschwitz zaczyna si¢ wlasciwa rozprawa. Ujgcia sg
drastyczne, pokazuja stosy ludzkich cial 1 wychudzonych, przerazonych ludzi, ktérzy
przetrwali. To silny, emocjonalny, przerazajacy obraz, ktéry odstania ogrom tragedii, budzi
refleksje etyczne szczegolnie o nieposzanowaniu ludzkiej godnosci i podmiotowosci. Ten obraz

porazit emocje, ale 1 doprowadzil do zrozumienia przedmiotu rozprawy.

% Tamze, s. 89.
57 J.J Wunenburger: Filozofia obrazéw ..., s. 216.
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Filmografia

BCN — dobro powraca, https://www.youtube.com/watch?v=dL6V9yc4d_A

Dobro powraca NIIESPODZIEWANIE !https://www.youtube.com/watch?v=z31FtNdnfs8
Prawdziwa mitosé, https://www.facebook.com/watch/?v=3338828536188186

Youtuberzy upokorzyli niepetnosprawnego chiopaka.https://dziendobry.tvn.pl/newsy/uwaga-
tvn-youtuberzy-upokorzyli-niepelnosprawnego-chlopaka-da338187-5313204.

Wszystko co dajemy, do nas wraca, https://www.youtube.com/watch?v=aSdkhCbVYxo

Zgoda buduje! niezgoda rujnuje,
https://www.facebook.com/100052490441379/videos/286301089796237/
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