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Jakich kompetencji potrzebuje
wspoOlczesny dziennikarz? Uwagi na
marginesie
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Streszczenie

W zawodzie dziennikarza konieczna jest nieustajqca, niewymuszona ciekawos¢ swiata, zdarzen i
ludzi, tatwos¢ nawigzywania rozmowy i dociekliwosé. Dziennikarz powinien byé osobgq
energiczng, odporng na stres, rzetelng, spostrzegawczq, umiejgcq docieraé do Zrddet informacji,
potrafigcy dokonaé odpowiedzialnej selekcji informacji, by decydowad, co mozna ujawnié, a co
powinno si¢ zachowaé do wtasnej wiadomosci.

Stowa-klucze: dziennikarz, kompetencja, odwaga, kultura osobista, wiedza.

Abstract
Welche Kompetenzen braucht ein moderner Journalist? Anmerkungen am Rand.
Der Beruf eines Journalisten erforfet steandige ungezwungene Neugier auf die Welt, Ereignisse
und Menschen, Gespreachsbereitschaft. Ein Journalist sollte ein energischer Mensch sein,
stressresistent, zuverleassig, scharfsinnig, in der Lage Informationsquellen zu erreichen, in der
Lage sein eine verantwotungsvolle Auswahl von Informationen zu treffen, um zu entscheiden, was

offengelegt werden darf und was unter dem eigenen Wissen bleiben soll.

Schliisselworter: der Journalist, die Kompetenz, der Mut, persoenliche Kultur, das Wissen.
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I. WSTEP

Najwazniejsze sa fundamenty! To nic nowego, ale jakZze dzisiaj znajomos¢
fundamentow uwiera...

Wigkszos¢ osob dzisiaj nawet nie zwraca na nie uwagi, w ogole si¢ nimi nie przejmuje,
albo robi wrazenie, Ze zapomina o nich, albo na ich miejsce wprowadza nowe standardy (i
dobrze, bo nalezy i$¢ z duchem czasu), ale nie wolno burzy¢ tego, co istotne. A istota
dziennikarstwa jest misja w pelnym tego stowa znaczeniu, poswigcenie si¢ dla drugiego
czlowieka, informowanie go o tym, co wazne, wreszcie dobre relacje z ludzmi.

Kim jest dziennikarz? Jakich kompetencji potrzebuje?

Prawdziwym dziennikarzem jest si¢ 24 godziny na dobe. W tym zawodzie konieczna
jest nieustajaca, niewymuszona ciekawo$¢ swiata, zdarzen i ludzi, fatwos¢ nawiazywania
rozmowy i dociekliwos¢.

Kapusciniski powtarzat, ze dziennikarz nie moze by¢ cynikiem. To ma by¢ czlowiek
dobry, kochajacy ludzi, umiejacy wczuwac sie¢ w ich problemy, cichy i pokorny’.

Marta Januszewska (PR 1) moéwi, ze dziennikarz chodzi po stonecznej stronie zZycia i
wierzy, ze kazdy cztowiek z zasady chce by¢ dobry?.

Wspolczesne dziennikarstwo jest w coraz wigkszym stopniu praca zespolowa,
wymagajaca umiejetnos$ci  dziatania w  grupie, umiejetnego podzialu zadan i
podporzadkowania wiasnych ambicji celowi dziatania. Pozycje ,gwiazdy” osiagaja
dziennikarze zwykle po wielu latach, tylko nieliczni, madrzy i pracowici.

Dzisiaj niestety wiekszos¢ dziennikarzy ,,gwiazdorzy”, staja sie celebrytami. Pisaty na
ten temat m.in.: Weronika Swierczyriska w pracy Od dziennikarza do celebryty. wizerunek

dziennikarza jako narzedzie marketingowe kampanii informacyjnych®, czy Joanna Szylko-Kwas*.

1 R. Kapuscinski: To nie jest zawdd dla cynikéw. Warszawa 2013.

2 Ludzie Polskiego Radia. Marta Januszewska: https://www.polskieradio.pl/Ludzie/1583738 Marta-
Januszewska

3W. Swierczynska: Od dziennikarza do celebryty. Wizerunek dziennikarza jako narzedzie marketingowe
kampanii informacyjnych. ,,e-Politikon. Kwartalnik Naukowy Osrodka Analiz Politologicznych
Uniwersytetu Warszawskiego” 2014, nr XII, s. 225-241.

4]. Szylko-Kwas: Twodrcza postawa dziennikarza Zrédtem zmian w przekazie medialnym. W: Media i
Spoteczenistwo. Nowe strategie komunikacyjne. Red. M. Sokotowski. Torun 2008.
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Dziennikarz powinien by¢ osoba energiczng, odporna na stres, rzetelna,
spostrzegawcza, umiejacg dociera¢ do Zrodet informagji, zadny wiedzy, potrafigcy dokonac
odpowiedzialnej selekgji informacji, by decydowad, co mozna ujawnié, a co powinno si¢
zachowac¢ do wlasnej wiadomosci (majacy poczucie taktu, umiejacy si¢ zachowac w kazdej
sytuacji). Szczegllnie teraz — w dobie dziennikarstwa opartego przede wszystkim na

informacjach negatywnych i sensacjach, taka umiejetnos¢ jest szczegdlnie istotna.

II. KOMPETENCJE

Przydaja sig¢ takze: koncentracja uwagi, rzetelnos¢, zdolnos¢ do analizy informacyjnej
i umiejetnos¢ sprawnego pisania poprawna polszczyzna. Bardziej konkretne predyspozycje
zalezg réwniez od rodzaju dziennikarstwa, ktdre nas interesuje.

W dziennikarstwie prasowym lekkie pidro i znajomo$¢ zasad gramatyczno-
stylistyczno-ortograficznych, w dziennikarstwie radiowym dochodzi — odpowiednia barwa
glosu i doskonata dykgja, telewizyjnym bardzo waznym elementem jest swiadomos¢ ciata i
przyjemny wyglad.

Dzisiaj tego nikt nie przestrzega: wiekszos¢ (jak nie wszyscy) marzy o pracy w
telewizji, bo telewizja daje szybka stawe, dziennikarz prasowy nie zwraca uwagi na to, jak
pisze i co pisze, bo jego btedy ortograficzne a nawet stylistyczne ,, poprawi komputer”.

Praca nad kultura i stylistyka jezyka idzie w zapomnienie, a to biad. Dzis bardzo
zaniedbuje si¢ przestrzeganie zasad poprawnosci jezykowej. Z poprawnoscia jezykowa wiaze
si¢ nie tylko kultura stowa, ale kultura osobista: jak méwi dziennikarz, czy ma bogate
stownictwo. Redaktor Bogdan Tomaszewski, mistrz stowa, wzor dziennikarstwa, bez przerwy
powtarzal, ze dziennikarz czy to prasowy, radiowy, czy telewizyjny powinien nie tylko duzo
czytad, ale takze bardzo duzo pisa¢, poniewaz wyrabia w sobie te fatwo$¢ panowania nad
jezykiem wtasnie poprzez pisanie’;

v w radiu i telewizji pracuja dziennikarze, ktorzy maja wade wymowy (seplenienie,

rotacyzm).

5 Por. Sen o szkockiej orkiestrze. Rozmowa z Bohdanem Tomaszewskim. ,Rzeczpospolita” z 10 sierpnia
2001 roku, s. AS.
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v" Dziennikarz obecnie nie moze lekcewazy¢ znajomosci jezykow obcych, bez ktdrej dzis
nie da si¢ juz funkcjonowac¢ w tym zawodzie nawet, jesli zamierza zostac specjalista
od publicystyki kulinarnej. W globalnym S$wiecie trzeba umie¢ blyskawicznie
zdobywac informacje, zatem angielski na wysokim poziomie to absolutna podstawa,
tym bardziej ze na rynku panuje ogromna konkurencja i znajomos¢ jezyka jest

podstawa. Znajomos¢ innych jezykdw obcych jest dodatkowo mile widziana.

III. ERUDYCJA

Zgltebianie wiedzy: to nie tylko kontakty z ludZmi i rozmowy z nimi i od nich
dowiadywanie si¢ o swiecie. To przede wszystkim wrodzona ciekawos¢ swiata, lektura
ksiazek, czasopism. Poglebianie wiedzy w danej dziedzinie, ktéra tak naprawde interesuje i

pociaga dziennikarza.

IV. KULTURA OSOBISTA

Bardzo wazne jest wyczucie taktu. Dobre zachowanie, przestrzeganie zasad savior-
vivru. Niestety dzisiaj nie tylko dziennikarze, ale wigkszos¢ ludzi nie umie si¢ zachowag, nie
ma wyczucia: co wolno, czego nie wolno, o co wypada zapytac lub nie.

Oriana Fallaci wyznawata zasade, ze dziennikarz musi zapyta¢ swego rozmdéwce o
wszystko, tylko musi wiedzie¢ jak sformutowac pytanie, aby osiagnac cel. Musi mie¢ wyczucie
chwili. Dzigki swym wywiadom ze stawami polityki swiatowej stala si¢ autorytetem®.

Dzis dziennikarzom wydaje sig, ze gdy sa bardziej bezczelni, wulgarni, to sg bardziej
interesujacy. Dla masy i motlochu tak, na co zwracal juz na to przed laty uwage Jerzy

Chtopecki w pracy Schytek demokracji. Motloch i jego przywddcy’.

6 O. Fallaci: Wywiad z historig. Przet. A. Czepnik, A. Osmdlska-Metrak, J. Ugniewska. Warszawa 2012
oraz Taz: Wywiad z wladzq. Przet. H. Borkowska. Warszawa 2012.

7J. Chtopecki: Schytek demokracji. Mottoch i jego przywddcy. W: Od spoteczenistwa industrialnego do
spoteczernistwa informacyjnego. Red. A. Siwak. Krakow 2007, s. 83. Jerzy Chlopecki byt zainspirowany
tekstem Jose Ortegi y Gasseta: Bunt mas i inne pisma socjologiczne (I wydanie hiszpanskie, wydawca
Galo Saez 1929 rok). Jose Ortega y Gasset w swym dziele ostrzegat przed masa spoteczng. Widziat w
niej przyczyne zta, ktéra doprowadzi ludzkos¢ do upadku intelektualnego i kulturalnego, ,, bunt mas”
wydzierat bowiem elitom kierownicza role w zyciu, spychat elite na margines.
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Natomiast Waldemar Lysiak na wspdlczesne negatywne zmiany w zachowaniu
dziennikarzy reaguje bardzo dobitnie:

ogromna wiekszosc¢ informaciji [ ...] jest dzi$ absorbowana dzigki mediom elektronicznym, ktére
wiedzac o tym, produkuja ile moga, a ze wiedza rdwniez, iz ta strawa trafia gldéwnie do debiléw —
produkuja jak najwiecej debiléw. Z jednej strony biegnie tedy twdrczos¢ dla niezle wyksztalconych
idiotbw (salonowa papka propagandowa lansujaca ,polityczna poprawnos$¢” tudziez
pseudooswieceniowe bzdety scjentyczne), a z drugiej strony, jeszcze szersza (duzo szersza) fala,
twdrczos¢ dla gorzej wyksztatconych lub niewyksztatconych idiotows.

Cywilizacja poszta szybko do przodu, ale niestety wraz z jej rozwojem poziom
kulturalny spoteczenistwa wcale nie wzrdst. Obraz masy odbija si¢ w mediach jak w lustrze.

Dzi$ od dziennikarza wymaga sie znajomosci technik i technologii a nie etycznego
przygotowania do zawodu. Wazne jest jak si¢ sprzedaje informacje, a nie, co jest sensem tej
informacji. Dlatego nie wolno ignorowac etycznego przygotowania do zawodu.

Dziennikarz musi dokonywaé wyboréw moralnych czesto w jednej sekundzie, kiedy
przeprowadza wywiad, czy nadaje transmisj¢ na zywo’. To wymaga przygotowania
etycznego, dlatego etyka dzi$ powinna by¢ jednym z przedmiotéw podstawowych na
dziennikarstwie, bo z domu niewiele obecnie mtodzi wynosza!

Wszystkie powyzsze elementy sktadaja sie na to, ze dziennikarz staje si¢ autorytetem:
epistemicznym (wiedza), potem dopiero deontycznym - pozycja zawodowa (pelnione
funkcje), wreszcie moralnym, ale z tym ostatnim bywa réznie.

Dziennikarz musi by¢ w pelnym tego stowa znaczeniu dobrym cztowiekiem!!!

Reszta sama przyjdzie (oprdcz talentu, bo ten tez trzeba miec).

Niech za podsumowanie postuza ponizsze stowa z listéw Swietego Piotra:

Odrzuccie wszelkie zto, wszelki fatsz i obtude, zawis¢ i wszelkie obmowy! (1P 2, 1).

Jestescie ludzmi wolnymi, nie wykorzystujcie wiec wolnosci jako pretekstu do czynienia zia.
Jako studzy Boga wszystkim okazujcie szacunek! (1P 2, 16-17).

Kochajcie sie po bratersku, badzcie mitosierni i pokorni! Nie odptacajcie ztem za zto ani obelga
za obelge! Przeciwnie, odpowiadajcie dobrym stowem, gdyz Bég was powolat, abyscie otrzymali

blogostawienstwo (1P 3, 8-9).

8 W. Lysiak: Karawana literatury. Warszawa 2013, s. 177.
9 Pisanie. Z Ryszardem Kapuscinskim rozmawia Marek Miller. Warszawa 2012, s. 179.
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Badzcie jednak delikatni i pelni respektu. Zachowujcie czyste sumienie, aby zawstydzi¢ tych,
ktorzy was oczerniajq i uragaja waszemu chrzescijaniskiemu postepowaniu (1 P 3, 16).

[...] wytrwale mitujcie sie nawzajem, bo mitos¢ przebacza wiele grzechéw. Badzcie dla siebie
goscinni i nie narzekajcie (1 P 4, 8-9).

Dotdzcie wszelkich staran, aby do waszej wiary dotaczy¢ prawosé, do prawosci poznanie, do
poznania opanowanie, do opanowania wytrwalo$¢, do wytrwalo$ci poboznos¢, do poboznosci

braterska zyczliwos$¢, a do zyczliwosci braterskiej mitos¢ (2 P 1, 5-7).
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